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Wprowadzenie

Ostatnie dekady charakteryzuja si¢ wyjatkowa dynamika zmian pozycji Chinskiej
Republiki Ludowej (ChRL) na arenie miedzynarodowej. Potezny kapital ludzki,
finansowy czy technologiczny, jakim dysponuja Chiny, pozwala im na szerzenie
swoich wplywéw gospodarczych i politycznych. ChRL staje si¢ supermocarstwem,
ktére zmienia znany nam porzadek $wiata. Stosuje wielorakie narzedzia soff power
i wplywa na kreowanie opinii na swoéj temat na $wiecie i w Polsce.

Celem niniejszego artykulu jest zbadanie efektéw dzialania chinskiego soff power
iich wplywu na kreowanie opinii o Chifiskiej Republice Ludowej w Polsce. W arty-
kule przyjeto cztery gtéwne hipotezy badawcze:

H.1 Pomimo dziatan ChRL z zakresu migkkiej sity, ktére maja wptywaé na pol-

skiego odbiorce, ogdlna opinia o Chinach jest negatywna.

H.2 Polacy pozytywnie oceniaja kultur¢ Chin.

H.3 Polacy postrzegaja polityke ChRL negatywnie.

H.4 Polacy maja pozytywne zdanie o chiniskiej gospodarce.

Migkka site (ang. soff power) definiuje si¢ jako: ,,zdolnos$¢ do uzyskania tego, cze-
go cheesz, poprzez zachete (perswazje) 1 atrakcyjnos$¢ wlasng, a nie przymus i za-
plate”!. Na soff power paristwa sklada sie przede wszystkim kultura, jezyk, tradycje,
atrakcyjnos¢ wartosci politycznych, zaangazowanie w te wartosci 1 skuteczna dyplo-
macja publiczna, podnoszaca znaczenie pafistwa na arenie migdzynarodowej?. Idea
uzycia migkkiej sily do umocnienia swojej dominacji nie jest jednak nowa, zostala
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sformutowana juz w VII wieku p.n.e. przez Lao Tzu, ktéry w jednym ze swych tek-
stéw metaforycznie opisuje migkkq wode jako sile pokonujaca #wardy skale’.

Migkka sita wspolczesnych Chin

Chifiska Republika Ludowa stanowi najwigksze wyzwanie gospodarcze i polityczne
dla dotychczasowego hegemona — Standéw Zjednoczonych. Cho¢ oficjalng doktryna
polityki zagranicznej Komunistycznej Partii Chin jest ,,pokojowy rozwdj”, ktory
z definicji sprzeciwia si¢ ekspansjonistycznej polityce zagranicznej*, a ,,pokojowy
wzrost” ma tylko na celu zapewnienie innych panstw o braku zagrozenia i checi
ingerencji ze strony Chin w integralno$¢ tychze. Wielu ekspertow uwaza, ze ChRL
aspiruje do statusu mocarstwa ponadregionalnego, stanowiac uzasadnione zagroze-
nie dla USA®.

Dominacja wartosci liberalnych w obecnym uktadzie spolecznym §wiata nie jest
dla Chin fatwa. W mysl idei maoistycznych czy konfucjaiiskich niemozliwa jest reali-
zacja takich atrybutéw migkkiej sily, jak demokracja czy swoboda krytyki rzadu, a to
te wartosci sg uznawane za najwickszg sile amerykanskiego soff power. Mimo ze wize-
runek Stanéw Zjednoczonych i zaufanie do nich ucierpiaty na poczatku XXI wieku
gléwnie na skutek interwencji militarnych na Bliskim Wschodzie, skutecznosé
oddziatywania USA na inne podmioty wciaz pozostaje na wysokim poziomie, na
co wplyw maja (poza sita militarna i wplywami ekonomicznymi) takie elementy soff
power, jak: szkolnictwo wyzsze, przemyst kulturalny i kultura popularna (np. Holly-
wood, muzyka), organizacje pozarzadowe o charakterze charytatywnym i pomo-
cowym, powszechnosc¢ jezyka angielskiego, wzorcowa demokracja i przestrzeganie
praw cztowieka. Przychylno$¢ dla Stanéw Zjednoczonych jest szczegdlnie wysoka
w kregach panistw zachodnich, Japonii i Korei Potudniowej. Pozytywny odbiér USA
przez respondentéw po kryzysie wizerunkowym z 2003 r. 1 konserwatywnej kaden-
cji prezydenta Donalda Trumpa sukcesywnie wzrasta, lecz dla wigkszosci panstw
nie osiaga on juz poziomu z 2000 r., co §wiadczy o stabngcym autorytecie 1 ustepuja-
cej przewadze USA w $§wiadomosci spoleczenstw®. Nawet w niegdy$ tak proamery-
kanskim panstwie jak Polska odczuwalny jest obecnie spadek skutecznosci oddzia-
tywania Stanéw Zjednoczonych na spoteczenstwo. Wynika to przede wszystkim
z obawy, ze mimo przynaleznosci do NATO ewentualna pomoc ze strony Stanéw

3 Lao Tzu, Tao Te Ching. Ksiega drogi i cnoty, thum. J. Lemariski, Miasto Ksiazek, Wroclaw 2021, s. 96.

4 Indeks zagadnieni kinczowych dia zrozumienia wspotezesnych Chin, red. Z. Mingwei, t. 1, thum.
B. Plotka, Wydawnictwo Adam Marszalek, Torun 2020, s. 94.

5 B. Goralezyk, Geostrategia Xi Jinpinga, ,,Rocznik Strategiczny” 2016, nr 22, s. 294.

6 Pew Research Center, U.S. favorability sees one of its steepest recoveries in years from 2020 to 2021,
https://www.pewresearch.org/global/2021/06/10/americas-image-abroad-rebounds-with-
transition-from-trump-to-biden/pg_2021-06-10_us-image_00-02/ (dostep: 3.03.2022).
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w rozwigzywaniu probleméw polsko-rosyjskich moze byé ograniczona, péki nie
bedzie to lezato w interesie narodowym USA”.

Pomimo Ze postrzeganie Stanéw Zjednoczonych przez $wiatows opinie
publiczng nie jest juz tak pozytywne jak dawniej, Chiny nadal pozostaja pod tym
wzgledem za USA. Ding Gang w 2007 r. wskazal wiele innych przyczyn ,,opdznio-
nej” wzgledem Zachodu chiniskiej sity migkkiej, mianowicie: kojarzenie Chin z niska
jakoscia produktow, staba rozpoznawalno$¢ marki, brak ,,eksportowej” religii oraz
podrzedno$é kultury chinskiej wzgledem zachodniej®. Ograniczenia chinskiej migk-
kiej sity w ujeciu globalnym sg najbardziej widoczne w autorytarnym charakterze
systemu politycznego 1 niskiej atrakcyjnosci oficjalnej ideologii komunistycznej.
Poniewaz Chiny nie moga konkurowac ideologicznie z absolutami wolnoéci i demo-
kracji, wraz z nastaniem ery Xi Jinpinga cecha chifiskiego dyskursu migkkiej sily stal
si¢ nacisk kulturocentryczny (XACEK 5 77 wénbua ruinshili)®, a takze podniesienie
renomy wyrobow made in China, chifiskiej edukacji i mysli technologiczne;j.

Samo pojecie soft power jest trudne do przetlumaczenia na jezyk mandaryiski —
w literaturze chifiskiej wymienia si¢ co najmniej cztery translacje, jednak najwicksza
popularnoscia cieszy si¢ obecnie 3K % 71 (Rudin shili). Chifiskie 3K oznacza ,,deli-
katny, miekki”, 7 oznacza ,sile, moc”'. Przywolana wyzej definicja soff power
autorstwa Josepha Nye’a okazala si¢ za waska dla chifskich realiéw. Sformutowano
wiec bardziej kompleksowsa koncepcje migkkiej sily, obejmujaca tradycyjnie kulture
i dyplomacje, a takze zaangazowanie w organizacje miedzynarodowe, dziatalnosé
gospodarcza poza granicami kraju i inwestycje zagraniczne'!.

Termin migkkiej sily na chinskiej scenie politycznej pojawil si¢ po raz pierwszy
w 2007 1. podczas 17. Kongresu Komunistycznej Partii Chin, gdzie byly sekretarz
KPCh Hu Jintao przyjal soft power jako nadrzedny element strategii dyplomatycz-
nej. Wdrazaniem dziatan mizekkich w Chinach zajmuja si¢ Biuro Informacyjne Rady
Panstwa (State Council Information Office — SCIO) i Rzadowe Biuro ds. Promociji

7 P. Gorgol, O stabnacym soft power Standw Zjednoczonych, http://www.politykaglobalna.
pl/2013/08/o-slabnacym-soft-power-stanow-zjednoczonych/ (dostep: 3.03.2022).

8 G. Cindea, E. Lulia, Culture -China’s Choice in Soft Power. A Case Study on the Political and Intel-
lectnal Chinese Discourse on Soft Power Culture, ,,Dialogos” 2018, vol. 18, s. 225.

9 S.V. Mikhnevich, Ilanda #a caymbe dpaxona: ociosHeie HanpasaeHus u Mexanusmst HOSUNUKIY
«Mazkoti cunvry Kuman [Panda w shuzbie smoka: gtéwne kierunki i mechanizmy chiniskiej polityki
,»migkkiej sily”’], ,,BecTHIK MeKAYHAPOAHBIX OpraHM3aMi: OOpa3sOBAHUE, HAYKA, HOBasA S5KOHO-
muxka” [Biuletyn Organizacji Mi¢dzynarodowych: Edukacja, Nauka, Nowa Gospodarka] 2014,
vol. 9, s. 95-129.

10 M. Li, Soft Power. China’s Emerging Strategy in International Politics, Lexington Books, Lanham
2009, s. 36.

1 D.B. Papadopol, The ,Panda Diplomacy”: China and its public diplomacy, ,,Monitor Strategic”
2012, vol. 3, s. 106.
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Zewnetrznej (Communist Party’s Office of External Publicity)'?, do kt6rych zadan
nalezg rozwijanie strategii dyplomatycznych, monitorowanie mediéw i realizacja
zalozonych celéw. Ingrid d’Hooghe, ekspertka z Holenderskiego Instytutu Stosun-
kéw Miedzynarodowych, wyréznia pieé gtéwnych celéw chiniskiej dyplomacii'™:

1) miedzynarodowa legitymizacja Partii Komunistycznej jako centralnego
osrodka wiadzy;

2) dazenie do budowania harmonijnego spoleczenistwa z korzyscia dla jego oby-
wateli (barmonions society);

3) bycie postrzeganym jako rosnaca potega gospodarcza i wiarygodny partner
ckonomiczny, ktéry swq wielkosé buduje bez naruszania integralnosci panstw
trzecich (peaceful rise);

4) bycie czlonkiem miedzynarodowej spolecznosci, zdolnym i chetnym do
aktywnego przyczyniania si¢ do budowania pokoju na $wiecie (cztonkostwo
ONZ, mediacje w rozmowach z Korea PéInocng);

5) aktywne rozpowszechnianie chiniskiego jezyka i kultury.

Praktyczna realizacja soff power w Chinach przebiega na kilku plaszczyznach kon-
trolowanych przez Partie. Najwazniejsze z nich to promocja kultury i, rzecz jasna,
tworzenie przychylnego wizerunku kraju, czlonkostwo w organizacjach miedzyna-
rodowych, akceleracja dyplomacji publicznej 1 wspolpraca z diaspora. Nacisk jest
ktadziony na promowanie tradycyjnej kultury kraju (podczas gdy dla USA, Japonii
i Korei Poludniowej gtéwnym produktem eksportu jest popkultura)!*, budowa-
nie brandingu Chin poprzez organizacje wydarzeft migdzynarodowych, inwestycje
w szkolnictwo wyzsze 1 rozw6j dyplomacji publiczne;j.

Wedlu Raportu Brandfinance’s z 2022 r., ktéry analizuje odpowiedzi ponad
100 tysiecy respondentéw ze 120 panistw, Chiny znajdujq si¢ na czwartm miejscu
pod wzgledem sity oddziatywania ich sof? power po Stanach Zjednoczonych, Wielkiej
Brytanii i Niemczech'.

12 ]. Wang, Soft Power in China. Public Diplomacy through Communication, Palgrave Macmillan, New
York 2011, s. 21.

13 1. d’Hooghe, The Rise of China’s Public Diplomacy, ,,Clingendael Diplomacy Papers” 2007,
no. 12,s. 17.

14 D. Kovba, Mackas cuna 6 xumatickoii nosumuyeckoi nayxe u npaxmuxe [Migkka sita w chifiskiej
politologii i praktyce], XX Mexaymapoamas koudepentusa mamaru mpodeccopa AH. Korama
«KyAbTypa, AUIHOCTD, OBILECTBO B COBPEMEHHOM Mupe: MeTOAOAOIHS, OIBIT IMIHPUIECKO-
ro uccaepoBanusmy, 16—18 mapra 2017 r [XX Miedzynarodowa Konferencja Pamigci Profesora
L.N. Kogana ,,Kultura, osobowos¢, spoteczenistwo we wspolczesnym $wiecie: metodologia,
doswiadczenie badan empirycznych”, 16—18 marca 2017], [b.wi], Jekaterinburg 2017, s. 6.

15 Brand Finance’s Global Soft Power Index 2022, https://brandirectory.com/softpower/
(dostep: 3.03.2023).
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Wybrane elementy chinskiego sof? power

Dyplomacja publiczna, ktorej zasady koncepcyjne w 1965 r. zaproponowat Ed-
mund Gallion, to zesp6t dziatan majacych na celu zbadanie docelowej spotecznosci
zagranicznej w celu oddziatywania na nia odpowiednim arsenatem narzedzi, w tym
nawiazywania kontaktéw w dziedzinie kultury, handlu i pomocy humanitarnej'®.
W erze cyfryzacji i rozwoju technologicznego XXI wieku czynione sg coraz to wigk-
sze inwestycje w promowanie wartosci i budowanie atrakcyjnosci danego pafistwa,
co ma si¢ przetozy¢ na skutecznosé realizacji intereséw narodowych, czyniac dyplo-
macj¢ publiczng jednym z narzedzi globalnej migkkiej sily.

Celem chiniskiej dyplomacji publicznej jest przede wszystkim budowanie pozy-
tywnego wizerunku panstwa. Chiny podjety dziatania zmierzajace do podniesienia
poziomu ich sektora kreatywnego. ,,Plan na rzecz pobudzenia przemystu kultu-
ralnego” zakladal uznanie sektora kultury kreatywnej za rosnaca sil¢ napedowa
gospodarki!”. Réwnolegle do imponujacego wzrostu gospodarczego Chin rozwijal
si¢ chifski przemyst filmowy, ktéry w latach 2005-2011 rést §rednio w tempie 43%
rocznie'®. W 2020 r. Chiny wyprzedzity USA pod wzgledem box office, stajac sie
swiatowym liderem!?. Rynek komikséw i kreskéwek ciagle postepuje, a wysoka
jako$¢ chinskich donghua, ich subtelnos¢ i elegancja wzbudzaja rosnace zaintereso-
wanie zagranicznej publicznosci?’. Chiny inwestuja takze w globalizacje narodo-
wych mediow. Realizacja tego elementu soff power zajmuje si¢ m.in. agencja prasowa
Xinhua, telewizja miedzynarodowa China Global Television Network — CGTV
z programami w jezyku angielskim, arabskim, francuskim, rosyjskim i hiszpaniskim,
magazyn ,,People’s Daily”, China Radio International (CRI), a takze dwie angloje-
zyczne gazety: ,,China Daily” oraz ,,Global Times”. Xinhua News Agency ma obec-
nie 170 miedzynarodowych biur. Przewyzszajac liczebnie takie agencje, jak Associa-
ted Press, Reuters i Agence France Press (AFP), Xinhua publikuje w o$miu jezykach

16 Public Diplomacy Alumni Association, What is public diplomacy, https:/ /pdfcoffee.com/
public-diplomacy-alumni-association-pdf-free. html (dostep: 4.11.2023).

7" Y. Hong, Reading the Twelfth Five-Year Plan: China’s Communication-Driven Mode of Economic Re-
structuring, ., International Journal of Communication” 2011, vol. 5, s. 1045.

18 UNESCO Institute of Statistics, Emzerging Markets and the Digitalization of the Film Industry. An
Apnalysis of the 2012 ULS International Survey of Feature Film Statistics, 2013, s. 11.

19 P. Brzeski, China Retains Global Box Office Crown With §7.3B in 2021, Down 26 Percent From
2019, ,,The Hollywood Reporter”, 3.01.2022, https://www.hollywoodreporter.com/movies/
rnovie—news/china—tops—global—box—ofﬁce—ZOZl—1235069251/ (dostep: 18.06.2022).

20 A.L. Pogorletskiy, KyabrypHas AmIIAOMaTHs KHTas KAK HHCTPYMEHT MATKOH CHABDY BAHAHUA
Ha CHCTEMy MHPOXO3ANCTBEHHBIX CBfiseil B mepruoA manaemun covid-19 [Chifska dyplomacja
kulturalna jako instrument wplywu ,,mi¢kkiej sity” na system $§wiatowych stosunkéw gospodar-
czych w okresie pandemii covid-19], ,,9xonoMmrdeckue Ornomenns” [Stosunki Godpodarcze]

2021, vol. 11, s. 291.
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(chinskim, angielskim, rosyjskim, hiszpanskim, francuskim, arabskim, portugalskim
i japoniskim), prowadzi calodobowe audycje i zatrudnia okoto trzech tysigcy kore-
spondentow?!. Wszystkie podmioty kontrolowane sa przez Centralny Departament
Propagandy”.

Okazja do realizacji dyplomacji kulturalnej sa takze wydarzenia miedzynaro-
dowe organizowane przez panstwo goszczace. Wsrdd nich wyrdznia si¢ subkate-
gori¢ dyplomacji publicznej — dyplomacj¢ sportowa, ktéra zyskuje na znaczeniu
w miedzynarodowym dyskursie politycznym. Dwukrotnie organizowane przez
Chiny igrzyska olimpijskie stanowily symbioze rywalizacji sportowej i wydarzen
kulturalnych. Takie wydarzenia, jak igrzyska olimpijskie 1 wystawy $wiatowe EXPO,
to szansa na ksztaltowanie sposobu postrzegania kraju. Towarzyszace imprezom
ceremonie 1 akcje promocyjne z zalozenia powinny wplywaé pozytywnie na wize-
runek kraju. Zwiazek sportu z politykq z roku na rok si¢ zacie$nia, czyniac ze sportu
narzedzie intereséw gospodarczych®. Jak zauwaza Ewa Gliniska, sport dzieki swej
neutralnosci, dostepnosci, emocjonalnosci i prostocie jest oplacalnym $rodkiem
komunikacji krajowej i miedzynarodowe;j*.

Réwniez w odczuciu Polakow Igrzyska Olimpijskie w Pekinie 2008 sg zaliczane
do udanych. Wedtug badania przeprowadzonego przez Centrum Badania Opinii
Spolecznej (CBOS) we wrzesniu 2008 r. (czyli tuz po zakonczeniu sportowych zma-
gan) az 60% respondentéw odpowiedziato, ze decyzja o przyznaniu Chinom praw
do organizacji wydarzenia bylta stuszna, gdy jeszcze w kwietniu tego roku zdanie
takie wyrazito jedynie 30%. Ponad potowa Polakéw (51%) przyznala, ze igrzyska
wplynely na poprawe wizerunku Pafstwa Srodka?. Olimpiada w 2008 r. byta dla
Chin przetomowa w kontekscie migdzynarodowego wizerunku panstwa. Podobne
nadzieje wigzano wigc z organizacja zimowych igrzysk olimpijskich w 2022 r., jed-
nak nie odniosty one poréwnywalnego sukcesu. Aby sprawdzié, jaki wplyw mogly
mie¢ one na Polakéw, czesé pytant w ankiecie przeprowadzonej na potrzeby tego
artykulu poswiecono wlasnie igrzyskom z 2022 r.

2t V.A. Vodyannikov, I wobarusayus xumatickuse CMUL kax menio0 noswiauenus 3x0HoMuteckozo u noau-
muueckozo cmamyca Kuman |Globalizacja chinskich mediéw sposobem na podniesienie statusu gos-
podarczego i politycznego Chin], ,,MzaatearctBo Moaoao#t yuensiii” [Wydawnictwo Mtodych
Naukowcow] 2021, vol. 24, s. 171-175.

2 K. Edney, Soft Power and the Chinese Propaganda System, ,,Journal of Contemporary China”
2012, vol. 21, s. 904-905.

2 1. Jakubowski, Wielkie imprezgy sportowe w stugbie budowania wigerunkn pasistw. Prgyklad grupy
BRIC, ,,Refleksje” 2012, numer specjalny, s. 27—44.

2 E. Glinska, M. Florek, A. Kowalewska, Wizerunek miasta. Od koncepeji do wdrozenia, Wolters
Kluwer, Warszawa 2009, s. 11.

25 B. Roguska, C3y Olimpiada zmieni Chiny?, CBOS, 2008, https:/ /www.cbos.pl/SPISKOM.PO-
L./2008/K_147_08.PDF (dostep: 20.07.2022).

148 GDANSKIE STUDIA AZ]T WSCHODNIE] 2023/24



Postrzeganie Chin w kontekscie wydarzen z lat 2019—-2023

Na postrzeganie Chin istotnie wplyneta pandemia. W wielu krajach opinia publicz-
na oskarzala Chiny o rozprzestrzenienie $miertelnego wirusa, co w polaczeniu
z zamrozeniem gospodarek wplywalo negatywnie na wizerunek Pafistwa Srodka.
Chitiscy oficjele podejmowali dziatania w zwalczaniu okreslenia ,,chifski wirus”. Jak
czytamy w ,,China Daily”: ,,Ambasada ChRL w Madrycie skonfrontowata si¢ z hisz-
paniskim parlamentarzysta w mediach spolecznodciowych, wskazujac, ze «wolno$é
stowa ma granice» 1 wzywajac go do naprawienia btedu nazwania wirusa «chinskim
wirusem»”?. Szybka reakcja Pekinu na rosnacy $wiatowy wskaznik zachorowan
wigzala si¢ z uruchomieniem dyplomacji pandemicznej, w ramach ktérej realizowa-
na byla akcja wizerunkowa i pomoc matetialna?’. Do kwietnia 2020 r. chifiski rzad
dostarczyl 120 krajom i czterem organizacjom migdzynarodowym maski, kombi-
nezony ochronne, zestawy do testow na kwasy nukleinowe 1 respiratory, udzielil
pozyczek oraz organizowal konferencje, a takze wideokonferencje naukowe. Na
szczeblu lokalnym wladze miejskie wysylaly artykuly medyczne do swoich miast
partnerskich w ponad 50 krajach®®. W kontekscie soff power wyrazna i naglasniana
mie¢dzynarodowa pomoc Chin zostala lepiej odebrana (szczegdlnie przez kraje roz-
wijajace si¢) niz ledwie dostrzegalna pomoc USA dla krajéw o niewielkich zasobach,
stabych systemach opieki zdrowotnej i ograniczonym dostepie do technologii®.

Cztery dni po zakoniczeniu Zimowych Igrzysk Olimpijskich w Pekinie, 24 lutego
2022 r. Rosja zaatakowata Ukraine. Zgromadzenie Ogélne ONZ 2 marca przyjeto
rezolucje potepiajaca Rosje 1 wzywajaca do wycofania jej wojsk z Ukrainy. Jednym
z niewielu krajow, ktéry powstrzymal si¢ od glosu, byly Chiny. Oficjele Panistwa
Srodka powstrzymujg, si¢ od jednoznacznego poparcia czy potepienia Rosji, stowa
»wojna” czy ,atak” zastgpuja ,,problemem”, ,,sytuacja”’, jednoczesnie o eskalacj¢
konfliktu oskarzajac dziatania NATO. Analitycy chiniska narracje nazywaja ,,przy-
chylng Rosji neutralnoscia™’. Wstrzemigzliwo$é w rzadowych wypowiedziach
wynika z wewnetrznego interesu pafstwa. Chiny zdecydowanie nie chca otwarte;
wojny, nawolujg do pokojowego rozwigzania sytuacji, proponujac siebie w roli
mediatora.

26 _Afterthe storm comes sunshine, https:/ / global.chinadaily.com.cn/a/202004/08 /WS5e8d2208a31
Oacaceed50a3f.html (dostep: 18.07.2022).

27 F. Hossain, Coronavirus (COVID-19) pandemic: Pros and cons of China’s soft power projection, ,,Asian
Politics & Policy” 2021, vol. 4, s. 597-620.

28 Covid-19 and China’s Soft-Power Ambitions, https:/ /asiafoundation.org/2020/04/29/covid-
19-and-chinas-soft-power-ambitions/ (dostep: 18.07.2022).

29 Ibiden.

30 Instytut Boyma, Chiny ,dobrq sitq” dla Ukrainy?, 22.03.2022, https://www.wap.pl/rynki-
zagraniczne/ chiny-dobra-sila-dla-ukrainy,557623.html (dostep: 18.07.2022).
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Przedltuzajaca si¢ wojna spowalnia §wiatowa gospodarke, ale wedtug niektérych
analitykéw potencjalne oslabienie Rosji, ktéra bytaby uzalezniona od chifskiego
handlu, jest korzystne dla intereséw Paristwa Srodka®, choé zaprzeczaja temu
stowa chinskiego ambasadora w USA (a pdzniejszego ministra spraw zagranicz-
nych ChRL) Qin Ganga, ktéry w artykule dla ,,Washington Post” oznajmil: ,,Kon-
flikt miedzy Rosja a Ukraina nie jest korzystny dla Chin. Gdyby Chiny wiedzialy
o zblizajacym si¢ kryzysie, staraliby$my si¢ zrobi¢ wszystko, co w naszej mocy, aby
mu zapobiec”. Uwaga Chin skierowana jest na Ukraing, tym bardziej ze konflikt
zaciesnil zachodnia wspdlprace i umocnit NATO. Przez tereny Ukrainy przebiega
jedna z drog Inicjatywy Pasa i Szlaku. Importujac surowce 1 produkty rolne, od
2019 r. ChRL jest najwigkszym partnerem handlowym Ukrainy, handel ten jednak
odbywal si¢ po czesci droga kolejows Nowego Jedwabnego Szlaku, przechodzaca
przez teren Federacji Rosyjskiej — trasa ta jest obecnie wytaczona®. Chiny zdecydo-
waly si¢ jednak we wrzesniu 2023 1. na import okoto 60 tys. ton kukurydzy, z ktére;
eksportem zmaga si¢ Ukraina. Od wybuchu wojny w lutym 2022 r. ponad /5 calej
kukurydzy wyeksportowanej z Ukrainy trafita do Paistwa Srodka.

Jak podaje agencja Xinhua, Chiny za posrednictwem Czerwonego Krzyza regu-
larnie dostarczaja artykuly pierwszej potrzeby na Ukraing®. Takie dziatania wpisuja
si¢ w opisang wczesniej strategie nieingerencji w konflikty zbrojne przy jednocze-
snej szerokiej (i czesto drogiej) pomocy humanitarne;.

Po ponad roku od wybuchu wojny w Ukrainie Pafistwo Srodka nie zmienito
swego stanowiska. Chiny utrzymuja swoja pozycje ,,przychylnej Rosji neutralnosci”,
starajac si¢ unika¢ jednostronnych osadéw, a jednoczesnie promujac pokojowe roz-
wiazania konfliktu. Jednak poza zaproponowaniem dwunastopunktowego doku-
mentu, w ktérym Pekin wezwal Moskwe i Kijéw do podjecia bezposredniego dia-
logu w celu rozwiazania konfliktu, niewiele konkretnych dzialan zostato podjetych
przez ChRL. Sam w sobie dokument balansowal na granicy neutralnosci a przy-
chylnos$ci wladzom Kremla. Przychylnos§¢ ta nie umkneta uwadze polskiej opinii
publicznej. Chiny w dalszym ciagu traktuja Polske jako istotnego partnera strate-
gicznego, stosujac rézne $rodki dyplomatyczne, by owo partnerstwo podtrzymac.

31 1. Trusewicz, Rosnie uzalegnienie Rosji od Chin, ,Rzeczpospolita”, 7.07.2022, https://www.
rp.pl/dane-gospodarcze/art36666791-rosnie-uzaleznienie-rosji-od-chin (dostep: 18.07.2022).

32 Qin Gang, Chinese ambassador: Where we stand on Ukraine, ,,Washington Post”, 15.03.2022,
https://www.washingtonpost.com/opinions/2022/03/15/china-ambassador-us-where-we-
stand-in-ukraine/ (dostep: 18.07.2022).

3 Instytut Boyma, Chiny ,,dobrq sitq”...

34 DS, Chiny ratujq Ukraing 3 opresji. Zamowienie wypelni 10—12 statkow, ,,Business Insider”,
28.09.2023, https://businessinsider.com.pl/gospodarka/zboze-z-ukrainy-chiny-ratuja-naszych-
sasiadow-z-opresji/eOmb83k (dostep: 5.10.2023).

% Tian Shenyoujia, China Red Cross Society provides more humanitarian aid for Ukraine, Xinhua News
Agency, 15.03.2022, https://eng.yidaiyilu.gov.cn/qwyw/rdxw/227952.htm (dostep: 18.07.2022).
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Przykladem takich dziatan byla pomoc ukrainskim uchodZzcom w Polsce. Mimo to,
opinia o Paristwie Srodka drastycznie pogorszyla sie na przestrzeni ostatniego roku.
Jak dowodza najnowsze badania agencji Pew Research Center z 2023 r., tendencja
taka jest widoczna w niemal calym $wiecie zachodnim. W Polsce odsetek respon-
dentéw negatywnie postrzegajacych ChRL zwigkszyl si¢ o rekordowe 12 punktéw
procentowych wzgledem roku poprzedniego i wynosi obecnie 67%. Znaczny spa-
dek pozytywnych opinii eksperci Pew Research Center przypisuja gtéwnie polityce
KPCh wobec konfliktu na Ukrainie®®.

W przeprowadzonym na potrzeby pracy badaniu ankietowym neutralno§é Chin
w konflikcie ukraifisko-rosyjskim jest oceniana negatywnie badZ bardzo negatywnie
przez 66% respondentow. Sposrdd 192 ankietowanych 10,4% postrzega stanowisko
Pafistwa Srodka pozytywnie badz bardzo pozytywnie.

W ostatnich latach w stosunkach chifsko-amerykanskich coraz czgsciej méwi sig
o narastajacej ,,zimnej wojnie medialnej”, co ma istotne konsekwencje dla calego
Zachodu, w tym Polski. Chiny przestaty by¢ jedynie interesujacym partnerem gospo-
darczym i handlowym, stajac si¢ raczej strategicznym rywalem, zaréwno w sferze
geopolitycznej, jak i informacyjnej. Aktywnie prowadzona polityka i kontrola nad
globalnym przekazem informacyjnym rzadu chifskiego to doskonale narzedzie dla
popularyzowania kultury i osiagnie¢ Pasistwa Srodka, przy jednoczesnej obronie
intereséw narodowych panstwa. Chiny inwestuja wigc w globalizacj¢ narodowych
mediow. Medium publikujacym w jezyku polskim jest Chinskie Radio Miedzyna-
rodowe (China Radio International CRI). Na oficjalnym profilu CRI na platfor-
mie Facebook czytamy, ze ,,Redakcja Polska CRI stawia sobie za cel poglebianie
wzajemnego zrozumienia migdzy Polakami a Chificzykami, jak réwniez promocije
wspolpracy polsko-chifiskiej”. Analizujac powyzszy profil, zauwazamy, ze dzia-
tanie radia z zalozenia wpisuje si¢ w zakres definicji soff power — publikowane arty-
kuly czesto dotycza kultury, turystyki i osiagnie¢ Pafistwa Srodka. Nalezy jednakze
zaznaczy¢, ze w niektoérych postach CRI stosuje manipulacje lub nadinterpretacje
pewnych informacji, bezposrednio atakujac inne podmioty (gtéwnie USA)*. Wpisy
moga mie¢ charakter dezinformacyjny lub propagandowy, posty czesto s pisane
niepoprawng polszczyzna, braki w sktadni moga wskazywac na obce pochodzenie
autora artykutow. Facebook oznaczyl profil Chifiskiego Radia Migdzynarodowego
jako ,,Medium patnistwowe, ktére moze znajdowac si¢ pod catkowita lub czgsciowa
kontrola redakcyjng pafistwa”.

36 Pew Research Center, China’s Approach to Foreign Policy Gets Largely Negative Reviews in 24-Country
Survey, https:/ /www.pewresearch.org/global/2023/07/27 / chinas-approach-to-foreign-policy-
gets-largely-negative-reviews-in-24-country-survey/ (dostep: 5.10.2023).

37 Chinskie Radio Migdzynarodowe, https:/ /www.facebook.com/redakcjapolska/about_details
(dostep: 12.07.2022).

38 Ihiden.
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Amerykanska strona réwniez angazuje si¢ w promowanie swoich wartosci i inte-
resow, szczegdlnie w takich obszarach, jak demokracja, wolno§¢ mediéw i prawa
czlowieka. W miarg jak obie strony staraja si¢ wplynaé na opini¢ publiczna i budo-
wacé swoje wplywy, obserwujemy rosnace napigcia i wzajemne oskarzenia. W efekcie
narasta konkurencja o to, kto bedzie ksztaltowal globalng narracje i wptywal na
decyzje miedzynarodowe.

Metodologia badania 1 charakterystyka grupy badawczej

Od 6 czerwca do 19 lipca 2022 r. przeprowadzono badanie ankietowe na grupie
192 respondentéw w wieku powyzej 15. roku zycia. Ze wzgledu na stosunkowo nie-
wielka prébe wyniki badania nalezy traktowac jako wstepne i mozliwe do rozszerze-
nia. Jest to jednak pierwsze badanie tego typu, biorace pod uwage wplyw pandemii
i wojny w Ukrainie na postrzeganie ChRL.

Celem badania byto poznanie opinii Polakéw na temat Chin: atrakeyjnosci kraju,
chinskich inwestycji, polityki, a takze oddzialywania igrzysk olimpijskich na postrze-
ganie Panistwa Srodka. Ankiete zrealizowano metoda CAWI (Computer Assisted
Web Interview) za posrednictwem aplikacji Microsoft Forms. Zamieszczono w niej
pytania zamknigte, otwarte oraz wielokrotnego wyboru.

Wsréd ankietowanych bylto 57% kobiet (109) i 43% mezczyzn (83). Przewazaly
osoby w wieku od 19 do 24 lat (36,5%). Druga najwicksza grupe stanowili respon-
denci w wieku 31-35 lat (30%), najmniejszy odsetek stanowili respondenci w grupie
15-18 lat (0,5%) 1 60+ (1,5%). Wsr6éd 192 ankietowanych Polakéw zdecydowana
wigkszos§¢ — 59% zamieszkuje miasta powyzej 500 tys. mieszkancow, 25,5% z liczba
mieszkafdcéw pomiedzy 150 tys. a 500 tys., 4% w miastach z liczba mieszkaficow
pomiedzy 50 tys. a 150 tys.,, 5% os6b zamieszkuje male miejscowosci ponizej
50 tys. mieszkancow, a 9% osob to mieszkancy wsi. Wsroéd ankietowanych prawie
%4 (71%) ma wyksztalcenie wyzsze, z czego najwigcej respondentow ukoficzyla stu-
dia wyzsze pierwszego stopnia. Kobiety z wyksztalceniem wyzszym stanowia 68%,
a mezczyzni 75%.

Analiza wynikow badania

W pierwszej sekeji formularza badani odpowiedzieli na pytania dotyczace ich opinii
i wiedzy na temat Paistwa Srodka. Pozwolito to oceni¢ poziom wiedzy ankietowa-
nych na temat Chin. Bylo to kluczowe dla analizy dalszej cz¢sci badania, gdzie re-
spondenci odpowiadali réznie, zaleznie od zasobéw wiedzy o Chinach. Wigkszos¢
zapytanych Polakéw swoja wiedz¢ o ChRL sklasyfikowalo jako ,,$rednia” (48%) lub
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»duza” (23%). Inne wskazane poziomy to: zerowy, maly i najwyzszy profesorski.
Szczegblowe opisy okreslajace poziom wiedzy przedstawiono na rysunku 1.

60%
QO
50% AR
40%
30%
23%
20%
15%
11%
10%
0/,
2% 1%
0%
profesorska zaawansowana  duza wiedza  $rednia wiedza  mala wiedza Zerowy
wiedza

profesorska: Chiny sa przedmiotem moich badari/studiéw, zainteresowanie pafistwem i wiedza na jego temat czyni
ze mnie eksperta

zaawansowana wiedza: znam historie, geografi¢ i w jakich strefach klimatycznych znajduja sie Chiny, umiem opisaé
zmiany polityczne zachodzace w XIX, XX i XXI wicku w Chinach, znam realia Zycia codziennego

duza wiedza: wiem, kto jest prezydentem Chin, jakie zmiany zachodzily w Chinach w XX wieku, znam status
Hongkongu i Tajwanu

$rednia wiedza: wiem, jaki ustréj polityczny panuje w Chinach, jestem w stanie wymieni¢ kilka chinskich miast,
umiem wymieni¢ charakterystyki przyrodnicze Chin

mala wiedza: umiem wskaza¢ Chiny na mapie

ZErowy

Rys. 1. Wiedza o Chinach (udzial procentowy respondentow)

Zrédlo: opracowanie wlasne.

Kolejne pytanie bylo kluczowe dla tematu artykutu, a brzmialto: Jaka jest twoja
ogblna opinia o Chinach? Odpowiedzi udzielono w pigciostopniowej Skali Likerta,
gdzie 1 bylo odpowiedzig skrajnie negatywna, a 5 skrajnie pozytywna. Tre$¢ pyta-
nia jest z zamiaru prosta, celem bylo pokazanie, jaka jest pierwsza my$l Polakéw
o Pafistwie Srodka — negatywna czy pozytywna. Zdecydowana wiekszo$é stano-
wia respondenci o neutralnej ocenie ChRL, co znaczy, ze hipoteza H1: ,,Pomimo
dzialan ChRL z zakresu migkkiej sily, ktére maja wplywac na polskiego odbiorceg,
ogolna opinia o Chinskiej Republice Ludowej jest negatywna”, zostala odrzucona.
Sredni wynik to 2,92, gdzie najczestszym wyborem niezaleznie od wyksztalcenia,
poziomu wiedzy czy plci bylo 3 (neutralnie). Neutralne odpowiedzi stanowity 62%,
negatywne 22% i pozytywne 16%. Niewielkg przewage opinii negatywnych nad

GDANSKIE STUDIA AZJT WSCHODNIE] 2023/24 153



pozytywnymi uzyskano réwniez w badaniu instytutu CEIAS z 2020 r. Polish public
opinion on China in the age of COVID-19. Wedtug badania instytutu Polacy réw-
niez sklaniajgq si¢ ku negatywnej ocenie Chin — 41,5% negatywnych przy 31,7%
pozytywnych ocen. W badaniu tym Chiny plasuja si¢ wsréd najbardziej nieprzy-
chylnie odbieranych przez ankietowanych panstw. Gorzej postrzegany jest jedynie
Izrael, Rosja 1 Korea Pétnocna. Najlepiej postrzegana jest Wielka Brytania, nastep-
nie USA, Japonia, Francja i Niemcy®.

Neutralne opinie ogélne o Chinach z tendencja do negatywnych nie wplywaja
jednak na che¢ odwiedzenia Padistwa Srodka w celach turystycznych. Kolejne pyta-
nie polegalo na ocenie, réwniez w skali od 1 do 5, swojej checi zwiedzenia Pan-
stwa Srodka. Az 63% respondentéw odpowiedziato, ze bardzo lub raczej chcieliby
odwiedzi¢ Chiny. Jedynie 5% ankietowanych definitywnie nie wyrazilo takiej checi.
Atrakeyjnos¢é turystyczna Chin i ich orientalny charakter sa szansa dla Padstwa
Srodka na poprawienie swojego wizerunku za granica,.

Aby zbada¢ percepcje Chin wsréd Polakéw, ankietowani zostali poproszeni
o wskazanie maksymalnie pieciu pierwszych skojarzen z Pasistwem Srodka. Wymie-
nione mozliwosci zostaly zaczerpnigte z podobnego pytania z badania nad opinig
publiczng o Chinach przeprowadzonego przez Central European Institute of Asian
Studies. W badaniu CEIAS z 2021 1. najczestszym skojarzeniem Polakéw z Chinami
byly kolejno: COVID-19, duza populacja, Wielki Mur, komunizm i ekonomia*’.
Réwniez w badaniu przeprowadzonym na potrzeby niniejszego artykutu az 72%
badanych kojarzy Paistwo Srodka przede wszystkim z duza populacja. Nastepnie
53% wigze Chiny z kultura i 52% z jedzeniem. Kolejne wybierane byly komunizm
i Wielki Mur (po 38%), jednak ekonomia i COVID-19 stanowily mniej popularne
odpowiedzi w poréwnaniu do wynikow CEIAS (kolejno 28% i 14%). Struktura
pytania pozwolila takze na wpisanie wlasnego skojarzenia niewymienionego
w mozliwych do wyboru odpowiedziach. Wsr6éd nich wymieniono ,,fabryki zanie-
czyszczajace Srodowisko”, ,,opresje”, ,,BIZ w Afryce”, czy ,,podrabianie zachod-
nich technologii”.

Dalsza analiza odpowiedzi pozwolita wyciagna¢ wniosek, ze kobiety czesciej
kojarza Chiny z tematami okotokulturowymi, a mezczyzni — z ekonomia i gospo-
darka.

Kolejne pytanie wymagato od uczestnikéw badania oceny czynnikow przycia-
gajacych w ramach wykorzystywanej przez Chiny soft power. Respondenci zostali
poproszeni o wyrazenie opinii na wybrane tematy gospodarczo-kulturowe w skali
Likerta. Na rysunku 2 przedstawiono zagadnienia, ktére w wigkszej czesci ciesza sie

3 A. Brona et al., Polish public opinion on China in the age of COVID-19, Central European Insti-
tute of Asian Studies, 2021, https://ceias.ecu/wp-content/uploads/2021/03/PL-poll-report.pdf
(dostep: 8.08.2022).

40 CEIAS, Survey: Europeans’ views of China in the age of COVID-19, https://ceias.eu/survey-
europeans-views-of-china-in-the-age-of-covid-19/ (dostep: 18.07.2022).
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atrakcyjnosé turystyczna
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technologiczne Chin

popkulture Chin
(muzyke, dramy, filmy)

chiriskg kulture biznesu
i prowadzenia negocjacji
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B bardzo wysoko B wysoko B neutralnie nisko O bardzo nisko B nie wiem
Rys. 2. Jak oceniasz wymienione zagadnienia?

Zrédlo: opracowanie wlasne.

uznaniem wsréd Polakéw. Zgodnie z hipoteza H2 wysoko sklasyfikowana zostata
atrakcyjnosc¢ turystyczna i kulturowa panstwa (w obu przypadkach 73% responden-
téw ocenilo te elementy migkkiej sity wysoko badZ bardzo wysoko). Najwigksze
uznanie zdobyly jednak innowacje technologicznie (80%). Z kolei stabilno$¢ gospo-
darki uzyskata pozytywny odbior 58% respondentéw. Najnizej oceniono chifska
popkulture (40% ankietowanych ocenila na ,,nisko”), a najwigksza ,,niewiadoma”
stanowi chifiska kultura biznesu — prawie 4 respondentow nie wiedziala, jak oceni¢
to narzedzie chinskiej dyplomacii.

Na pytanie: Cgym dla Polski sq Chiny?, 30% respondentéw odpowiedzialo,
ze partnerem, a jedynie 2% widzi w Pafistwie Srodka wroga, jednak zdecydowanie
najwigcej (46%) nie postrzega Chin ani jako wroga, ani partnera. Na rysunku 3
przedstawiono podzial odpowiedzi ze wzgledu na ple¢ i poziom wiedzy o Chinach.
Mezczyzni znacznie czeéciej widzieli w ChRL partnera (43%) niz kobiety (21%).
Roéwniez ankietowani, ktérzy poziom swojej wiedzy o Chinach ocenili wysoko,
widza w Panstwie Srodka partnera czeéciej niz osoby z mala wiedza. Srednia respon-
dentéw z wiedzg duza 1 wigksza, dla ktérych relacje polsko-chifiskie sa partnerskie,
wynosi 52%, podczas gdy dla oséb z wiedzg $redniq i nizej stanowi niecate 16%.
Zwazywszy ze obraz ChRL w polskich mediach jest kreowany neutralnie lub nega-
tywnie, a przekazy najczesciej oscylujg wokot tematéw spotecznych badz militar-
nych, mozna przyjaé, ze Polakom z niska wiedza o Chinach cigzej dostrzega¢ w nich
partnera, gdyz informacje o polsko-chifiskiej wspotpracy rzadko docieraja do mas.
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Rys. 3. Czym Chiny sg dla Polski? (podzial ze wzgledu na ptec i zaséb wiedzy)

Zrédlo: opracowanie wlasne.

W kolejnym pytaniu ankieterzy zostali poproszeni o wskazanie odpowiedzi na
pytanie: Cy Polska moze gyskal na rowijajace si¢ gospodarce Chin? Az 46% ankietowa-
nych widzi szans¢ we wspolpracy polsko-chinskiej, a jedynie 17% nie dostrzega
potencjalnych korzysci plynacych z partnerstwa obu panistw. Niecate 25% nie wie-
dzialo, jaka odpowiedz wskazaé, a najmniejsza cze$¢ (12%) stanowi grupa, ktora
uwaza, ze Polska nie moze ani zyskad, ani straci¢ na rozwijajacej si¢ gospodarce
Chin. Podobnie jak w pytaniu poprzednim, osoby z wicksza wiedza czesciej dostrze-
gaja potencjalne korzysci plynace z rozwoju gospodarczego Chin. Uwzgledniajac
jedynie ple¢, prawie 51% mezczyzn odpowiedziato entuzjastycznie, przy 43% jed-
nakowych odpowiedzi kobiet. Warto zauwazy¢, ze kobiety z duza wiedza czesciej
niz mezczyzni z réwnie wysoka wiedzg o Padstwie Srodka dostrzegaly szanse dla
Polski w rosnacej gospodarce ChRL (56% kobiet i 51% mezczyzn).
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Kolejne pytanie wymagato od respondentéw wyrazenia w skali Likerta opinii
na osiem wybranych tematéw spoleczno-ekonomicznych. W przeciwienstwie do
poprzedniego podobnego pytania, badajacego oceng czynnikdéw przyciagajacych
chinskiego soft power, odpowiedzi byly mniej przychylne. Zgodnie z hipoteza H3
Polacy negatywnie postrzegaja polityke ChRL. Najnizej oceniono ,,przestrzeganie
praw cztowieka w Chinach” — 90% respondentéw postrzega ten aspekt negatyw-
nie badZ bardzo negatywnie. Kolejne niestawne miejsce przypada ,,wpltywowi Chin
na $rodowisko”, gdzie 78% ankietowanych nieprzychylnie ocenia udzial Pafstwa
Srodka w $wiatowym zanieczyszczeniu. Mozna przypuszczaé, ze wynik ten nie
bylby satysfakcjonujacy dla chifiskiego rzadu, ktéry kladzie duzy nacisk na promo-
wanie odnawialnych Zrédet energii 1 kampanie §rodowiskowe. Rownie negatywnie
zostata oceniona neutralno§¢ Chin w konflikcie rosyjsko-ukraidskim (66%), choé
mezczyzni przychylniej odnosili si¢ do stanowiska ChRL. Mezczyzn odpowiadaja-
cych pozytywnie badZ neutralnie byto 35%, kobiet jedynie 21%. Tylko 4% respon-
dentéw pozytywnie ocenia dzialania prezydenta Xi Jinpinga, przy jednoczesnych
40% negatywnych opinii. Przychylniej ocenia si¢ walke Chin z epidemia COVID-19.
Okolo 44% respondentéw wyrazilo opini¢ pozytywna lub neutralng.

Kluczowy dla potencjalnej wspdipracy polsko-chiniskiej jest neutralny odbiodr
chinskich inwestycji w Polsce (pozytywnie 21%, neutralnie 41%) 1 pozytywny Ini-
cjatywy Pasu i Szlaku (32% pozytywnie, 31% neutralnie) oraz polsko-chiniskiej
wymiany handlowej (52% pozytywnie, 30% neutralnie) (rys. 4), co wraz z wysoka
ocena stabilnosci chiniskiej gospodarki przez ankietowanych umozliwia potwierdze-
nie hipotezy H4. Przychylne opinie Polakéw co do polsko-chifskiej wspotpracy
gospodarczej moga stanowi¢ podstawe do otwierania nowych bizneséw dla przed-
sigbiorcow z obu panstw. Réwniez wyniki badania instytutu CEIAS sugeruja, ze
Polacy sa generalnie pozytywnie nastawieni do handlu z Chinami oraz Inicjatywy
Pasa i Szlaku. Jednak mimo postrzegania Pafistwa Srodka jako kraju silnego gospo-
darczo i atrakcyjnego kulturowo Chiny nie sq widziane jako godny zaufania partner.
Jedynie 9,4% respondentéw badania CEIAS przyznalo, ze polega na chifiskich dzia-
taniach, gdy 57,5% nie okazuje podobnego zaufania*!.

Kolejne dwa pytania badaly oceng zagrozenia, jakie stanowig Chiny dla integral-
nosci Polski 1 innych panistw. Respondenci zostali poproszeni o okreslenie w skali
od 1 do 5 stopnia zagrozenia ptynacego z Pafistwa Srodka, gdzie 1 oznaczato brak
zagrozenia, a 5 maksymalne niebezpieczefistwo. Srednia arytmetyczna odpowiedzi
wyniosla 2,41, co znaczy, ze Polacy raczej nie czuja niebezpieczefistwa ze strony
ChRL. Wynika to gléwnie z odleglosci pomiedzy oboma panistwami i cztonko-
stwa Polski w takich organizacjach, jak NATO czy UE. Zagrozenie czuli gléwnie
respondenci z niska wiedzg o Chinach. Wyniki r6znia si¢ dla pytania: W jakin stop-
nin Chiny zagrazajq integralnosci innych paistw?. Srednia arytmetyczna dla wszystkich

4 A. Brona et al., Polish public opinion...
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Rys. 4. Jak odbierasz wymienione dziatania? (udzial procentowy)

Zrédlo: opracowanie wlasne.

odpowiedzi wyniosta 3,64, co znaczy, ze ankietowani obawiaja si¢ ingerencji Chin
w niezalezno$¢ innych panstw.

Nastepne cztery pytania dotyczyly chinskiej gospodarki. W pierwszym respon-
denci zostali poproszeni o wskazanie jednej wiodacej (ich zdaniem) gospodarki
$wiata. Zdecydowana wigkszos§¢ (65%), bez wzgledu na ple¢ czy wyksztalcenie,
uznaje USA za najwazniejszq gospodarke na $wiecie. Na drugim miejscu znalazly
si¢ Chiny, zyskujac 29% odpowiedzi. Pozostate 6% stanowily razem pozostale pan-
stwa. Ankietowanym, ktérzy w poprzednim pytaniu nie wskazali Chin jako wiodacej
gospodarki $wiata, zadano kolejne: Cgy mwazasg, se Chiny stanq si¢ gospodarkq wiodacq
w najblizszych 10 latach? Na 137 ankietowanych 58 uznalo, ze tak (39%), a 32, Ze tak,
ale p6zniej niz za 10 lat (23%). Jedynie 14% respondentéw nie przewiduje, by chin-
ska gospodarka w najblizszych latach stala sie najwigksza na $wiecie.

Nastepnie zapytano respondentéw, ktora swiatowa gospodarke uznaja za naj-
wazniejszg dla intereséw Polski. W mozliwosciach odpowiedzi pytania wielokrot-
nego wyboru znalazly si¢ Stany Zjednoczone, Rosja, Niemcy, Chiny, Japonia, Wielka
Brytania i inne. Zdecydowanie najczg¢stszym wyborem ankietowanych byly Niemcy
(57%) 1 USA (48%). Chiny stanowily trzeci wybér z wynikiem 15%.

Ostatnie pytanie z grupy dotyczyto wplywu Chin na polska gospodarke. Naj-
wicksza czes¢ (38%) stanowia respondenci, ktorzy uwazaja, ze Pafstwo Srodka ma
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neutralny wplyw na sytuacje ekonomiczng Polski, a prawie V3 (28%) nie znata odpo-
wiedzi. Jednak wsrdd pozostatych 65 ankietowanych zdecydowana wigkszosé (70%)
uwaza, ze Chiny wplywaja pozytywnie na polska gospodarke.

Kolejne trzy pytania dotyczyly zasiggu chiniskiego przekazu medialnego. Na
pytanie wielokrotnego wyboru: Skqd czerpiess informacje polityczno-kulturowe o Chinach?
zdecydowana wickszo§¢ odpowiedziala ,,Internet” (93%) i kolejno media spotecz-
nosciowe (40%). Duza cze¢s¢ Polakéw czerpie wiedzg o Chinach z rozméw (28%)
i telewizji (25%). Rzad chinski, rozumiejac sile masowego przekazu, inwestuje duza
czeéé rocznego budzetu na promowanie Pasistwa Srodka w portalach spoteczno-
$ciowych, Internecie i prasie.

W kolejnym pytaniu wielokrotnego wyboru Cxy obserwujesz konta promujace Chiny
ek, kulture, zabytki itp.)? Jesli tak, to ktdre? zdecydowana wigkszo$¢ (81%) odpowie-
dziala, Ze nie obserwuje tego typu portali. Dla pozostalych 19% najchetniej wybie-
rane profile pochodza z Facebooka (31%) i1 Instagrama (19%), najmniejszq popu-
larnoscia cieszy si¢ Chifiskie Radio Mi¢dzynarodowe — jedynie trzech respondentéw
§ledzi ten portal. W odpowiedzi ,,Inne” ankietowani wskazali réwniez podcasty
Leszka Slazyka i kanal polskiej studentki w Szanghaju Weroniki Truszczyfiskiej.

Ostatnie pytanie z pierwszej czesci ankiety dotyczyto gléwnie postéw o tema-
tyce okotochinskiej. Blisko potowa respondentéw (48%) na pytanie Czy preg Twoje
media spotecznosciowe (Facebook, TikTok, Instagram itp.) przewijajq si¢ materialy promujace
Chiny lub zwiazane 3 Chinami? odpowiedziata twierdzaco, z czego 26% przyznalo, ze
zdarza si¢ to czgsto. Wysoki, bliski polowie, wskaznik zasiggu materialéw i postow
(takze sponsorowanych) o tematyce chinskiej moze §wiadczy¢ o rosnacym zaan-
gazowaniu chinskich i polskich tworcow wspotpracujacych z Chinami na rynku
polskim. Jednak medialne dziatania KPCh sluzace poprawie wizerunku panstwa
nie zainteresowaly jeszcze polskiego odbiorcy na tyle, by zdecydowal si¢ $ledzi¢
informacje na biezaco.

Kolejne pytanie badato ogladalno$é¢ Zimowych Igrzysk Olimpijskich Pekin 2022
wsrdd respondentéw. Sposrdd 192 ankietowanych 68 (35%) nie ogladato ich ze
wzgledu na ogdlny brak zainteresowania igrzyskami, dla oséb tych badanie zakon-
czylo si¢. Z kolei 5 oséb odméwito ogladania igrzysk z powoddéw ideologicznych,
dla tych respondentéw ankieta byla skrécona o dwa kolejne pytania. Najczestsza
odpowiedzia na pytanie: Cgy sledzifes/as przebieg Zimowych Igrzysk Olimpijskich Pekin
20222 bylo ,,trochg¢ — §ledzitem /am tylko poczynania Polakéw lub tylko konkretne
dyscypliny”. Lacznie igrzyska §ledzilo z réznym zaangazowaniem 59% odpowia-
dajacych. Wedlug badania IPSOS przeprowadzonego krétko przed olimpiada
w 28 panstwach 46% respondentéw deklarowalo zainteresowanie zblizajacymi si¢
Zimowymi Igrzyskami Olimpijskimi w Pekinie. To niewielki spadek w poréwnaniu
do wynikéw badania sprzed 4 lat, gdy 51% ankietowanych wskazalo chec §ledzenia
igrzysk w koreanskim Pjongczangu. Wsréd badanych znalezli sie¢ réwniez Polacy,
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ktorzy w 58% wyrazili zainteresowanie igrzyskami z 2022 1., co odpowiada wyni-
kom przeprowadzonej na potrzeby niniejszego artykutu ankiety.

Nastepny zespdl pytad miat zweryfikowac wsréd oséb zainteresowanych wyda-
rzeniem (N=124) wplyw Igrzysk Olimpijskich 2022 na postrzeganie Chin przez
Polakéw. Respondenci zostali poproszeni o okreslenie, czy minione zimowe igrzy-
ska wplynely na ich opini¢ o Pasistwie Srodka pod wzgledem srodowiskowym, kul-
turalnym, ekonomicznym i politycznym. Badanie wykazalo, Ze minione igtzyska
w duzej czesci nie zmienily obrazu Pasistwa Srodka w $wiadomosci responden-
tow. Staby wynik polskich sportowcdw i pdzniejsze wydarzenia o zasiegu Swiato-
wym umniejszyly istotnosci igrzysk w §wiadomosci respondentéw. Pod wzgledem
ochrony $rodowiska z 28% ankietowanych, ktérych poglad zmienil si¢ w trakcie
Igrzysk Olimpijskich 2022, nieznaczna wigkszos¢ zmienita swoja opini¢ na pozy-
tywng badZz bardziej pozytywna. W dziedzinie kultury 77% ankietowanych nie
zmienito swojego zdania, ale jedynie 8% miato negatywne odczucia. Zdecydowanie
najlepiej respondenci ocenili Chiny pod wzgledem ekonomicznym — 17% zmie-
nito zdanie o chinskiej gospodarce na pozytywne badz bardziej pozytywne przy
6% odwrotnych odpowiedzi. Na najgorsza ocene w odczuciu Polakéw zasluguje
aspekt polityczny — dla 75% poglad nie zmienil sig, ale z pozostatych 25% zdecydo-
wana wickszo$¢ (76%) ma negatywne odczucia, z czego dla niemal potowy opinia
ta zmienila si¢ z pozytywnej badZ neutralnej na negatywna (rys. 5). Zdecydowana
wickszo§¢ odpowiedzi ,,moj poglad nie zmienil si¢” §wiadczy o znikomym wplywie
igrzysk na wizerunek pafstwa.

> Lolede
Pod wzgledem 73 ‘6 ‘ 7

srodowiskowym

Pod wzgledem

77

kulturalnym

» Lolede
Pod wzgledem 77 ‘ 4 ‘ 2

ckonomicznym
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Rys. 5. Czy po Igrzyskach Olimpijskich 2022 twéj poglad na Chiny i chifiskie ujecie wybra-
nych aspektéw zmienil si¢?

Zrédlo: opracowanie wlasne.

42 1PSOS, 46% say that they are interested in the upcoming Beijing Winter Olympics, https:/ /www.ipsos.
com/en/global-public-attitudes-beijing-winter-olympics-2022 (dostep: 6.08.2022).
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Kolejne pytanie mialo ocenié, czy Igrzyska Olimpijskie 2022 wplynely na
postrzeganie chifiskich produktéw przez Polakéw przy jednoczesnej ocenie stanu
opinii sprzed igrzysk. Respondenci, ktérych opinia na temat artkuloéw mwade in China
nie zmienila si¢ pod wplywem igrzysk, stanowia 72%, przy czym pierwsza polowa
miala juz wczesniej negatywna opini¢ o chifskich produktach, a druga pozytywna.
Opinia zmienila si¢ tylko u 6% ankietowanych, 4% uznalo, ze chifiska produkcja
stala si¢ jakosciowo lepsza, a 2% stwierdzilo, ze gorsza. Wyniki $wiadcza o zni-
komym wplywie Igrzysk Olimpijskich 2022 na postrzeganie produktow made in
China przez Polakéw. Warto jednak zaznaczy¢, ze na wynik ogromny wplyw miaty
okolicznodci i czas trwania olimpiady, a takze niska ogladalno$¢ zimowej odslony
igrzysk.

Podsumowanie wynikéw badania

Badanie, ktérego celem bylta weryfikacja wplywu wybranych elementéw soff power
na opinie Polakéw o Chinach, wykazalo, ze ogélna percepcja Pafstwa Srodka jest
najczesciej neutralna. Nalezy wigc odrzuci¢ hipotez¢ H1, ktéra zaktadala, Zze opinia
ta jest negatywna. Respondenci w wigkszosci (62%) postrzegaja Chiny neutralnie,
z nieznaczng przewaga opinii negatywnych nad pozytywnymi.

Przeprowadzone badanie pozwolito réwniez okresli¢ skuteczno$¢ oddziaty-
wania opisanych elementéw soff power, takich jak kultura, polityka i ekonomia, na
odbiorce, dzigki czemu potwierdzone zostaly kolejne trzy hipotezy: H2: Polacy
pozytywnie oceniaja kulture Chin, H3: Polacy postrzegaja polityke ChRL negatyw-
nie i H4: Polacy maja pozytywne zdanie o chiniskiej ekonomii. Blisko %4 responden-
tow wysoko ocenia chifiskg kulture i atrakcyjnos¢ turystyczng panstwa, a Pafstwo
Srodka w pierwszej kolejnosci jest kojarzone z aspektami okotokulturowymi. Jed-
nakze, zgodnie z hipoteza H3, szczegélnie nisko oceniono dzialania prezydenta
Xi Jinpinga, wplyw ChRL na $rodowisko i nieprzestrzeganie praw czlowieka
w Chinach. Polacy dostrzegaja réwniez zagrozenie plynace z polityki KPCh dla
integralno$ci innych panstw. Jednak réwnie wysoko co chiniskie dziedzictwo kul-
tury oceniono stabilno$¢ gospodarcza ChRL i polsko-chifiska wymiang handlowa,
dostrzegajac w rozwijajacej si¢ gospodarce Chin szanse¢ dla kraju. Uznaniem cieszy
si¢ polsko-chifiska wymiana handlowa oraz Inicjatywa Pasu i Szlaku.

Z uwagi na stosunkowo niska probe badawcza artykut stanowi podstawe do dal-
szych badan na temat stosowania migkkiej sily przez Chifska Republik¢ Ludowa.
Obecna niewielka ilo§¢ badan 1 opracowan — szczegdlnie polskojezycznych — pozo-
stawia przestrzefi tworcza dla dalszej analizy tego zagadnienia.
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SUMMARY

THE SOFT POWER OF CHINA AND ITS IMPACT ON THE IMAGE
OF THE PEOPLE’S REPUBLIC OF CHINA IN POLAND

This article discusses the soft power of China and its impact on public opinion in Poland.
It examines various aspects of Chinese culture, politics, and economy, as well as the tools
used by China to promote its soft power in Poland. The article presents the results of the
survey, which show that the overall opinion of China in Poland is neutral, despite China’s
efforts to promote its soft power in the country. However, the survey also reveals that Polish
respondents have a positive view of Chinese culture and economy, while their perception of
Chinese politics is negative. The article concludes that China’s soft power in Poland is still
limited, but it has the potential to grow in the future, particulatly through the promotion of
Chinese culture and the Chinese economy.



