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POPKULTURA W CHINSKIE] DYPLOMAC]I KULTURALNE]J:
NIEWYKORZYSTANY POTENCJAL
W BUDOWANIU NOWEGO WIZERUNKU

1. Wprowadzenie

Dyplomacja kulturalna to cze¢$¢ dyplomacii publicznej, czyli dziatan rzadéw maja-
cych na celu wplywanie na opini¢ publiczna za granica. Cynthia P. Schneider w ar-
tykule Cultural Diplomacy: Hard to Define, but Youd Know 1t If You Saw It definiuje oba
pojecia w nastepujacy sposob: ,,Dyplomacja publiczna obejmuje wszystko to, co
pafistwo robi, by wyjasni¢ siebie $wiatu; a dyplomacja kulturalna — wykorzystanie
kreatywnej ekspresji, wymiany idei i informacji oraz wymiany migdzyludzkiej w celu
promowania wzajemnego zrozumienia, stanowi ona znaczg cze$¢ przekazywanych
ptzez nig tresci”'. Instytucje i praktycy zajmujacy si¢ tymi dziedzinami dyploma-
¢ji akcentuja ich role w realizowaniu intereséw panstwa. Departament Stanu USA
okresla dyplomacj¢ kulturalng jako podstawe dyplomaciji publicznej, ktéra moze
wzmacnia¢ bezpieczeristwo narodowe w subtelny, szeroki i dtugotrwaly sposéb™
Dyplomacja kulturalna jest zatem $cisle powiazana z koncepcja ,,migkkiej sity od-
dziatywania” (ang. soft power), ktéra John Nye definiuje jako dyplomatyczna zdol-
nos¢ panstwa do przyciggania ku sobie innych poprzez promocje wlasnych wartosci
i polityki’. Dziatania zwiazane z wymiana kulturows stanowia rdzen ,,migkkiej sity”
i sg jednymi z najwazniejszych narzedzi do jej wzmacniania. Z raportu sporzadzo-
nego przez British Council wynika, Ze promowanie wlasnej kultury i wykorzystanie
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https://2009-2017.state.gov/pdcommission/reports/54256.htm#introduction (dostep:
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jej do podnoszenia atrakcyjnosci kraju to najwazniejsze cele dyplomacii publicznej
wielu padstw*.

Celem artykutu jest zdefiniowanie miejsca popkultury w chifskiej dyplomacji
kulturalnej. W teks$cie przeanalizowano rozwoj koncepcji dyplomacii publicznej
i kulturalnej w Chinach, a takze wybrane aspekty chiniskiej kultury popularnej, ze
szczegbdlnym uwzglednieniem wytwordw, ktore spotkaly si¢ z migdzynarodowym
uznaniem. Nast¢pnie zbadano, w jakim stopniu popkultura wykorzystywana jest do
promociji Chin za granicg oraz jakie treci zawiera. Postuzono si¢ ta analiza do wery-
fikacji hipotezy o niedostatecznym reprezentowaniu kultury popularnej w chifskiej
dyplomacji kulturalnej. W ostatniej cze¢sci oméwiono negatywne nastegpstwa tego
stanu rzeczy, zwlaszcza w kontekscie teorii orientalizmu.

2. Formy i §rodki promocji chinskiej kultury za granica

Po wdrozeniu polityki reform i otwarcia w 1978 r. 1 niebywalym skoku rozwojowym
Chiny stanely w obliczu koniecznosci przedefiniowania swojego miejsca w §wiecie.
W postzimnowojennej rzeczywistosci tradycyjne aspekty potegi panstwa — potencjat
ekonomiczny i militarny — okazaly si¢ niewystarczajace. Rownie wazne stalo si¢ kre-
owanie korzystnego wizerunku za granica, zwlaszcza jako odpowiedzi na zachodnig
retoryke ,,chifskiego zagrozenia” (ang. China threat)*.\W 2007 r. przewodniczacy Hu
Jintao po raz pierwszy podnidst koncepcje soft power do poziomu strategicznego
zagadnienia w chiniskiej polityce panstwowej, stwierdzajac: ,,Kultura staje si¢ coraz
wazniejszym zrodlem narodowej jednosci i kreatywnosci, a takze czynnikiem o ro-
snacej randze w zmaganiach na polu budowania narodowej potegi™.

Na przetomie XX 1 XXI w. chifiskie dzialania w sferze kreowania wlasnej ,,mick-
kiej sily oddzialywania” zostaly znacznie zintensyfikowane. Powstal wtedy szereg
podporzadkowanych rzadowi zhink tankdw, takich jak Chinski Instytut Wspolcze-
snych Stosunkéw Miedzynarodowych, ktérych zadaniem bylo sformulowanie
naukowych podstaw chifiskiej dyplomacji publicznej’. Z kolei misja utworzonego
w 1991 r. Chifskiego Biura Informacyjnego Rady Panistwa jest ,,przedstawienie
Chin $wiatu” oraz ,,promowanie komunikacji, zrozumienia i zaufania miedzy Chi-
nami a innymi panistwami’®.

4 S. MacDonald, A. Murray, Sof? power and cultural relations, British Council, London 2022, s. 15.

> 8. Kang, Change and Continuity in China'’s Soft Power Trajectory: From Mao Zedong’ ,,Peacefi! Co-
-excistence” to Xi Jinping’s ,,Chinese Dream”, ,,Asian International Studies Review” 2017, Vol. 18(1),
s. 119.

¢ Hu Jintao Calls for Enbancing ,,Soft Power” of Chinese Culture, http:/ /www.chinatoday.com.
cn/17¢t/17¢/1017/17¢1720.htm (dostep: 4.05.2025).

7 About us, http:/ /www.cicir.ac.cn/NEW/en-us/aboutus.html (dostep: 4.05.2025).

8 _About SCIO, http:/ /english.scio.gov.cn/aboutscio/index.htm (dostep: 4.05.2025).
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Flagowym projektem chinskiej dyplomacji publicznej jest sie¢ Instytutéw Kon-
fucjusza. Sa to gléwne jednostki zajmujace si¢ promocja chinskiej kultury i jezyka
za granica. Do ich oficjalnych zadan naleza m.in. prowadzenie kursow jezyka chin-
skiego 1 powiazanych z nim badan, edukacja w réznych dziedzinach z chinskim
jako jezykiem nauczania, organizacja programéw wymiany kulturalnej’. W kon-
tekscie budowania narodowego wizerunku mialy by¢ one odpowiedzia chinskiej
dyplomacji kulturalnej na orientalistyczne postrzeganie Chin jako kulturowego
Hinnego”’. Mimo ze przy tworzeniu sieci Instytutéw Konfucjusza wzorowano
si¢ na zachodnich instytucjach, takich jak British Council czy Institut Francais, to
sposob ich funkcjonowania jest nieco inny. Zastosowano bowiem model joint ven-
ture oparty na wspolpracy chinskich i zagranicznych uniwersytetéw. Dzigki temu
Instytuty Konfucjusza zostaly zintegrowane z lokalnymi strukturami akademickimi,
W zamian przynoszac ze soba zastrzyk chinskich funduszy. W 2018 r. funkcjono-
walo 530 Instytutéw Konfucjusza w 149 krajach $wiata'!, ale od tego czasu ich
liczba ulegla znacznemu zmniejszeniu, zwlaszcza w Stanach Zjednoczonych, gdzie
zamknigto ponad sto jednostek. Powodem byly oskarzenia o prowadzenie dzialan
propagandowych i obawy o polityzacje sfery akademickiej'?.

Do innej formy promocji chinskiej kultury naleza ,,makroprojekty” i ,,mega-
eventy” majace zadziwic¢ $wiat skala przedsiewzigcia. Zaliczy¢ mozna do nich dwu-
krotna organizacje¢ igrzysk olimpijskich w Pekinie w przeciagu zaledwie kilkunastu
lat (letnich w 2008 r. 1 zimowych w 2022 1.), a takze wystawe §wiatowa w Szanghaju
w 2010 r. Uzyskanie praw do organizacji tych prestizowych imprez bylo dla Chin
nie celem, ale §rodkiem do realizacji intereséw. Dzialania te mialy ukazac je jako
panstwo silne, bogate i nowoczesne, a jego glos mial zosta¢ uslyszany na mi¢dzy-
narodowym forum. Pomogloby to Chinom w osiagnieciu najwazniejszego celu
politycznego, jakim jest wspolokreslanie tadu §wiatowego'?.

Wydarzeniem, ktére szczegdlnie zapadto w pamigci globalnej spotecznosci, byla
ceremonia otwarcia letnich igrzysk olimpijskich w 2008 r. Z budzetem przekraczaja-
cym 100 mln USD i 14 000 tancerzy, aktorow i muzykéw impreza do dzis jest uzna-
wana przez media za jedng z najlepszych w historii'*. Dla wladz chiiskich byta to

9 Scgpe of Service, https:/ /www.ci.cn/en/gywm/pp (dostep: 4.05.2025).

0 X. Liu, Chinas Cultural Diplomacy: A Great Leap Outward with Chinese Characteristics? Mul-
tiple Comparative Case Studies of the Confucins Institutes, ,,Journal of Contemporary China” 2019,
Vol. 28(118), s. 654.

W 149 countries, regions have Confucins Institutes, https:/ /eng.yidaiyilu.gov.cn/p/68007.html (do-
step: 4.05.2025).

128, Li, K. King, The Rise, Decline, and Possible Resurrection of China’s Confucins Institutes, ,,The
Diplomat” 24.08.2024.

15 K. Tomala, Chiny a proces globalizagi w XXI ., Polska Fundacja Spraw Miedzynarodowych,
Warszawa 2001, s. 3.

4 Zob. S. Gulbransen, Top 10 Olympics gpening ceremonies of all time, including London 2012 &
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doskonata okazja na pokazanie §wiatu bogactwa, potegi i otwartosci kraju, a takze

odparcie argumentu o ,,chifiskim zagrozeniu”.

Okazja dla rzadu do promowania chinskiej kultury sa takze transnarodowe pro-
jekty gospodarcze. Cho¢ ogloszona w pierwszym roku urzedowania Xi Jinpinga
(2013) ,,Inicjatywa Pasa 1 Szlaku” to przede wszystkim globalny projekt infrastruk-
turalny, to jest tez on wykorzystywany przez Pekin jako platforma dyplomacji
publicznej. Jednym z tzw. ,,pieciu filardw” inicjatywy jest budowanie wigzi miedzy
narodami poprzez m.in. promowanie wymiany kulturowej i akademickiej, wspot-
prace medialna, rozwoj turystyki czy wolontatiat'®. Dla przyktadu, w ramach strate-
gii ,,Pasa i Szlaku” wdrozony zostal ,,Projekt Czytelnictwa Jedwabnego Szlaku” ofe-
rujacy programy dofinansowania ttumaczen literatury przez chinskie wydawnictwa.
Celem projektu nie jest jedynie promocja literatury, ale tez przedstawienie chifiskiej
sytuacji politycznej 1 modelu rozwoju, a przez to wykreowanie korzystnego srodo-
wiska mi¢dzynarodowej opinii publicznej'.

Od czasu sformulowania chifskiej koncepcji ,,migkkiej sity oddziatywania” wta-
dze Panstwa Srodka starajq si¢ zwigkszy¢ skuteczno$c¢ i zasieg swojego przekazu
medialnego za granica. Centralnym elementem tej strategii bylo uruchomienie pot-
talu internetowego CCTV International (obecnie CCTV English). Poza politycz-
nymi wiadomosciami z Chin i §wiata na stronie znalez¢é mozna reportaze kulturowe.
Jednak, jak dowodzi Terry Flew, od momentu swojego powstania CCTV Interna-
tional miata problemy z uzyskaniem odpowiedniego prestizu mi¢dzynarodowego —
gléwnie z powodu braku niezaleznosci od chifiskiego aparatu pastwowego'”.

Badajac formy i zakres dziatan Chin na polu promocji kultury, mozna wyciagnac
nast¢pujace wnioski:

1) Chiny prowadzg bardzo szeroko zakrojona dyplomacj¢ kulturalna, ktorej celem
jest dotarcie do jak najwickszej grupy odbiorcéw. Wykorzystuja ku temu m.in.
widowiska sportowe, wystawy czy plaszczyzny wspolpracy politycznej i gospo-
darczej;

2) chiniski rzad postrzega kulture jako nosnik swojej narracji poza granicami kraju.
Wspierane sq zwlaszcza takie jej elementy, ktore w pozytywnym Swietle sta-
wiaja chifski system polityczny, ekonomiczny i spoleczny. Promowane sg dziela
o zabarwieniu politycznym lub ukazujace Chiny jako nowoczesne pafstwo
i gospodarczego giganta;

Atlanta 1996, https:/ / sportsnaut.com/olympics/lists/top-10-olympics-opening-ceremonies-of-
-all-time/ (dostep: 5.05.2025).

15 R. Dossani, J. Bouey, K. Zhu, Demystifying the Belt and Road Initiative, RAND, Santa Monica
2020, s. 27.

16Q. Qian, — AW T AP E LF R [Ttumaczenia i publikacje literatury
chifiskiej w ramach Inicjatywy Pasa i Szlaku], ,, L 2L~ [Edukacja literacka] 01.2019, s. 141.

17 T. Flew, Entertainment media, cultural power, and post-globalization: The case of China’s international

media expansion and the disconrse of soft power, ,,Global Media and China” 2016, Vol. 1(4), s. 284.
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3) promowane przez dyplomacje kulturalng tresci sugeruja, ze na pozadany obraz
Chin w $wiecie sktadaja si¢ dwa elementy. Po pierwsze, pafistwo sukcesu, wyso-
kich technologii i dynamicznego rozwoju. Po drugie, pafistwo tradycji, wielowie-
kowej kultury i bogatego dziedzictwa.

Warto zauwazy¢, ze cho¢ od czaséw rewolucji kulturalnej postrzeganie wlasnego
dziedzictwa kulturowego w Chinach zmienilo si¢ diametralnie, to z punktu widzenia
panstwowosci rola kultury pozostala taka sama. Jest ona czesto traktowana instru-
mentalnie — jako narzedzie realizacji najbardziej Zywotnych interesow kraju — utrzy-
mania i wzmacniania jednosci narodowej, krzewienia socjalistycznych wartosci i bu-
dowania wizerunku. Dlatego chifiski rzad tradycyjnie wigksza uwage przywiazuje do
pielegnowania i promociji tradycyjnej chiniskiej kultury, a nie nowoczesnej kultury
popularnej'®.

3. Chiny jako nowy gigant kultury masowe;

Wspodlczesne Chiny, z ogromnym rynkiem wewnetrznym, wysokim poziomem
technologicznym i niezwykle liczna populacja, znajduja si¢ obecnie na drodze do
stania si¢ waznym graczem na §wiatowej scenie popkultury. Proces rozwoju chin-
skiej kultury popularnej i jej postrzegania za granica mozna okresli¢ jako ewolucjg,
w ktorej okresy dynamicznego rozwoju przeplataty si¢ z latami zastoju. W dalszej
czescl tekstu dokonano przegladu rozwoju wybranych elementéw chinskiej popkul-
tury od powstania ChRL, zwlaszcza z perspektywy rozpoznawalnosci i popularno-

$ci za granica, a takze wplywu na ksztattowanie wizerunku Chin i ich kultury.
3.1. Film

O popkulturze w typowym tego stowa znaczeniu zwyklo si¢ w Chinach méowi¢ od
czasow wdrozenia polityki reform i otwarcia w 1978 r., jednak kultura popularna
zaczela kielkowaé w Panstwie Srodka jeszcze za ery Mao Zedonga. Do najbardzie]
znanych przykladow w dziedzinie kinematografii naleza produkcje Szanghajskiego
Studia Filméw Animowanych, zwlaszcza film animowany Havoc in Heaven |Chaos
w Niebiosach] (chin. X f] X ‘& Da nao tian gong) opowiadajacy o przygodach Sun
Wukonga. W tym okresie chifiskie filmy byly na Zachodzie bardziej znane dzigki
artystom i dzietom spoza Chin kontynentalnych. Aktorzy hongkonskiego kina akej,
Bruce Lee i Jackie Chan, nalezeli do grona najbardziej rozpoznawalnych ikon chin-
skiego kina, a takze ambasadoréw chiniskiej kultury za granica.

18 ].S8. Kang, Change and Continuity..., s. 119.
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W latach 80. 1 90. w chinfiskiej kinematografii coraz cz¢sciej méwiono o mainstre-
amie'. To w tym czasie produkcje z Chin kontynentalnych zaczely odnosié¢ miedzy-
narodowe sukcesy. Wspomnie¢ nalezy tu przede wszystkim o dzielach rezysera
Zhanga Yimou, zwlaszcza o Cxerwonym sorgo, Ju Don (pierwszej chinskiej produkeji
nominowanej do Oscara w kategorii najlepszy film nieanglojezyczny) i Zawiescie czer-
wone latarnie. Filmy tamtej epoki byly gléwnie dramatami obyczajowo-historycznymi
i ukazywaly problemy spoteczne dawnych Chin. Ze wzgledu na poruszane tresci
i gleboki kontekst kulturowy nalezy uznac je bardziej za przedstawicieli kina ambit-
nego niz za typowe produkty kultury masowe;.

Poczatek XXI w. to nowy rozdzial w rozwoju chifiskiego kina, symbolicznym
momentem przetomu byto zdobycie czterech Oscarow przez film Prgyezajony tygrys,
ukryty smok Anga Lee. Wydarzenie to zapoczatkowato ztota ere ilmoéw sztuk walki
z gatunku wuxia. Kolejne produkcje, m.in. Hero (2002) i Dom latajacych sztyletow
(2004), réwniez zyskiwaly miedzynarodowe uznanie, zdobywajac szereg nagréod
i nominacji. Wszystko to udowodnilo, ze chifskie blockbustery byly w stanie kon-
kurowaé na zdominowanym przez Hollywood globalnym rynku filmowym. Sukcesy
te nie tylko mialy natur¢ komercyjna, ale i pomagaly budowaé poczucie kulturowe;j
pewnosci siebie®.

Ciekawym zjawiskiem z tamtego okresu bylo to, ze do promowania chifiskiej
kultury w duzej mierze przyczynialy si¢ zagraniczne filmy i produkeje telewizyjne.
Son Goku, bohater japoniskiego anime Dragon Ball, byt globalnie postacia bardziej
rozpoznawalng niz jego pierwowzor, Sun Wukong, malpi krél z klasycznej chifiskiej
powiescit Wedriwka na Zachid. Innym przykltadem byly zagraniczne filmy o Chi-
nach lub z chifiskimi elementami. Na uwage zasluguja zwlaszcza dwie produkcje
animowane, disnejowska Mulan (1998) 1 Kung Fu Panda studia Dreamworks (2008).
Pierwsza z nich nie odniosta duzego sukcesu na rynku chiniskim i byta krytyko-
wana za duze odstepstwa od oryginalnej historii 1 nadanie tytutowej bohaterce cech
typowo zachodnich?'. Z kolei film Kung Fu Panda wywolal w Pasistwie Srodka zgota
odmienne emocje. Komediowa animacja odniosta komercyjny sukces, a takze byla
przez krytykéw chwalona do tego stopnia, ze wzbudzito to pytania, ,,dlaczego to
my nie zrobili§my takiego filmu?”*.,

19 Q. Al, S. Zhou, Chinese Cinema Since 1978. History, Status Quo and Future, Fudan University
Press, Shanghai 2021, s. 76.

20 bidem, s. 103.

2t L. Wehrstedt, Disney’s classic ‘Mutan’ flopped in China becanse andiences didn’t think the heroine looked
Chinese enongh, www.businessinsider.com/disney-classic-mulan-flopped-china-audiences-didnt-
-think-she-looked-chinese-enough-2020-6 (dostep: 13.05.2025).

22 'T. Brinkhof, How Kung Fu Panda’ Conguered China — And China Conquered Hollywood, https:/ /
newlinesmag.com/spotlight/how/-kung-fu-panda-conquered-china-and-china-conquered-hol-
lywood (dostep: 13.05.2025).
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Przyklady te dowodza pewnego braku podmiotowosci w kreowaniu wlasnego
wizerunku kulturowego przez Chiny w tamtym okresie, zwlaszcza w sferze popkul-
tury. Odbiorcy na calym $wiecie poznawali ,,chifisko$¢” przez pryzmat zagranicz-
nych tworcow, ktorych celem nie zawsze bylo ukazanie chinskiej kultury w spo-
s6éb wierny lub pozadany przez samych Chidczykow. Odstepstwa 1 przeinaczenia
w zagranicznych dzielach spotykaly si¢ z glosami protestu, a przyklady wiernego
odwzorowania wywolywaly zazdros¢ i frustracje.

Kolejne lata w historii chifiskiej kinematografii to z perspektywy dyplomacji kul-
turalnej okres nie tylko spektakularnych sukcesow, ale 1 kontrowersyjnych sytuacji.
Nalezy wspomniec tu o filmie Wilkzy wojownik 2, ktérego motto brzmialo: ,,Ktokol-
wiek narazi si¢ Chinom, zostanie zabity, bez wzgledu na to, jak daleko si¢ znajduje”.
Od tytutu tej produkeji wzigla swoja nazwe ,,dyplomacja wilczych wojownikow” —
konfrontacyjna narracja rzadu, ktéra znacznie roznila si¢ od tej zaprezentowanej
$wiatu podczas ceremonii otwarcia igrzysk w Pekinie. Starania chifiskich politykow,
by w ostatnich latach zdystansowac si¢ od etykiety ,,wilczych wojownikéw”, wska-
zuja na to, ze narracja ta zostala uznana za wizerunkows porazke®. Po drugiej stro-
nie spektrum znajduje si¢ spektakularny sukces filmu Nezha 2 studia Coco Cartoon,
ktory jest obecnie (wrzesien 2025) najlepiej zarabiajaca animacja wszechczasow. Jest
jednym z siedmiu filméw, a takze jedynym nichollywoodzkim, z wartoscia sprzeda-
nych biletow przekraczajaca 2 mld USD. Warto zauwazy¢, ze ogromna wigkszo$¢
z nich to bilety sprzedane na rynku krajowym?*.

3.2. Literatura

Z perspektywy globalnej film przez dlugi czas byt najwazniejszym nosnikiem chid-
skiej kultury masowej. Stopniowo duza role zaczela odgrywaé takze literatura. Za
przyklad moze postuzy¢ tu historia ttumaczen literatury chifiskiej na jezyk polski.
Przed erg polityki reform 1 otwarcia, a szczegélnie przed chifisko-radzieckim roz-
famem politycznym z poczatku lat 60., Chiny prowadzily wzmozona wymiang kul-
turalng najczesciej z innymi pafstwami socjalistycznymi. W okresie powojennym
popularnoscia na rynku polskim cieszyly si¢ przede wszystkim dawne traktaty filo-
zoficzne (na przyktad Czuang-tsy. Prawdziva ksiega potudniowego kwiatn, polski prze-
ktad z 1953 r.) oraz bardziej wspolczesne dziela pisarzy-komentatoréw spotecz-
nych (opowiadania Lao She i Lu Xuna)®.

5 Wolf warrior diplomacy’ is a narrative trap: Chinese FM, https://news.cgtn.com/news/
2023-03-07/-Wolf-warrior-diplomacy-is-a-narrative-trap-Chinese-FM-1hYtF5PVi4U/index.
html (dostep: 30.05.2025).

2 Chinese film Nezha 2” becomes world’s highest-grossing animated movie, www.nbcnews.com/news/
amp/rcnal92753 (dostep: 27.05.2025).

> E. Pasnik, Tlumaczenia chiriskiego pismiennictwa na jezyk polski w ujecin bistoryeznym i w sSwietle teorii
przektadu, ,,Azja—Pacyfik” 2013, nr 16, s. 115.
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Jednoczednie na rynku polskim pojawialy si¢ przeklady tzw. ,,czerwonej litera-
tury” — prozy o silnym zabarwieniu politycznym, pokazujacej walory chifskiego
komunizmu. Socrealistyczna tworczo$¢ ery Mao Zedonga byla catkowicie zunifor-
mizowana, a jej przedstawiciele obierali za cel ,,laczenie rewolucyjnego romanty-
zmu z rewolucyjnym realizmem”*. Po kryzysie w relacjach na linii ChRL-ZSRR
wymiana literacka niemal catkowicie ustala, co zaczelo zmienia¢ si¢ po wdrozeniu
polityki reform i otwarcia.

Przyktad polskiego rynku pokazuje, ze do konica XX w. w chiniskiej literaturze
ekspandujacej poza granice Pafistwa Srodka nie bylo zbyt wiele miejsca na wspot-
czesna literature popularng. Zacze¢lo si¢ to zmienia¢ wraz z globalnym wzrostem
zainteresowania ,,chinskoscia”, cho¢ byl to powolny proces. Mimo ze za symbo-
liczny moment przetomu nalezy uznaé przyznanie Mo Yanowi literackiej Nagrody
Nobla w 2012 r., to chifiska literatura wspolczesna cieszyla si¢ miedzynarodowym
uznaniem jeszcze wezesniej. W Polsce powies¢ Mo Yana Obfite piersi, petne biodra
wydano w roku 2007, a Kraing widki —w 2012 r. Mniej wigcej w tym samym okresie
pojawily si¢ rowniez polskie wersje kontrowersyjnych, przepetnionych seksualno-
$cig ksiazek Mian Mian (Cwkiereczfi, 2007). W ostatnich latach duza popularno-
$cig na calym $wiecie zaczely cieszy¢ si¢ ksiazki z gatunku science fiction Liu Cixina,
zwhaszcza Problem trzech cial 1 Wedrnjaea ziemia.

3.3. Muzyka

Mowiac o chifiskiej muzyce popularnej, najczesciej mozna spotkac si¢ ze skrétem
C-pop (Chinese pop). Historycznie byl to luzny termin obejmujacy rézne gatunki
chinskiej muzyki wspolczesnej: popu, rocka, jazzu czy hip-hopu. Cho¢ poczatkdw
C-popu mozna doszukac si¢ w szanghajskim $wiatku muzycznym z lat 20. XX w.”/,
to wspolczesdnie traktuje si¢ go jako pochodna koreaniskiego K-popu, ktéry urést do
rangi globalnego fenomenu. Z tego powodu badania nad C-popem czgsto sg pro-
wadzone w kontekscie i poréwnaniu do koreadskiego pierwowzoru. Takie skatego-
ryzowanie chifiskiej muzyki pop moze z punktu widzenia promocji kulturalnej mie¢
zarébwno pozytywne, jak i negatywne skutki. Jak dowodzi Meng Wenhao, chinscy
muzycy skutecznie wykorzystuja model artystyczny i biznesowy rozwiniety przez
K-pop do budowania wtasnej pozycji na rynku muzycznym®. Jednak zdefiniowanie

2% Kamiert w lustrze. Antologia literatury chiniskieg XX i XXI wiekn, red. L. Kasarelto, Padstwowy
Instytut Wydawniczy, Warszawa 2019, s. 12.

21 C-Pop Music: A Look at the History of Chinese Pop, www.mastercalss.com/articles/c-pop-mu-
sic-guide (dostep: 17.05.2025).

% W. Meng, How K-POP Influences C-POPs Market Positioning: A Case on SNH48, ,,Proceedings
of 3rd International Conference on Interdisciplinary Humanities and Communication Studies”
2024, s. 161.
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chinskiej muzyki pop jako wariantu lub nasladowcy moze utrudnia¢ wypracowanie
przez jej tworcéw unikalnego, narodowego charakteru.

Dokonana na podstawie literatury naukowej analiza poréwnawcza K-popu
i C-popu w kontekécie ich popularnosci na arenie miedzynarodowej wskazuje
jednoznacznie na dominacje K-popu. W badaniach stanu chifskiej muzyki populat-
nej wspomina si¢ raczej o ,,potencjale do wykorzystania” niz ,,globalnym sukcesie”.
C-pop nie tylko nie zdotal jeszcze zdoby¢ takiej pozycji za granica jak jego korean-
ski odpowiednik, ale mierzy si¢ tez z problemami na rynku krajowym. Duza konku-
rencja wewnetrzna i popularnos$é zagranicznych idoli utrudnia chifskim muzykom
popowym zbudowanie silnej pozycji na wlasnym podworku®. Nie bez znaczenia
jest tez ingerencja rzadu, ktory poprzez cenzure stara si¢ ukrocic ,,niezdrowe” zja-
wiska popkultury, jak popularno$é¢ ,,dziewczytiskosci” (chif. & nidng pao) wirod
mlodych mezezyzn™.

3.4. Gry wideo

Chinski rynek gier wideo, wart w 2020 r. okoto 40 miliardéw dolaréw, jest obecnie
najwigkszy na $wiecie i $cile powiazany z rynkiem miedzynarodowym®. Chinski
konglomerat technologiczny Tencent jest jednym z najwickszych wydawcow gier
na $wiecie i posiada udzialy w wielu zagranicznych studiach deweloperskich®. Cho¢
chifscy inwestorzy i deweloperzy stali za wieloma znanymi tytulami, jak League of
Legends czy PUBG Mobile, nie oznacza to, ze gry te postrzegane sa jako ,,chifskie”.
Produkcje z Paristwa Srodka przez dhugi czas borykaly si¢ z brakiem narodowej
marki, pod ktéra moglyby promowac¢ si¢ na globalnym rynku.

Do najwigkszych hitéw chifiskiego przemystu gier wideo z ostatnich lat zaliczy¢
nalezy dwie produkcje: Genshin Impact studia MiHoYo oraz Black Myth: Wukong od
Game Science. Druga z nich, oparta na klasycznej powiesci Wedrdwka na Zachdd,
w ciagu pot roku od premiery sprzedala sie w 25 milionach egzemplarzy i zdo-
byla szereg nagréd, w tym za najlepsza gre akeji 2024 roku™. Globalny sukces gry

2 7. 14, Y. Sun, Y. Zhan, From K-pop to C-pop: Feasibility Exploration of Building a Chinese Star-
-Making System Based on the Korean 1.ocal Idol Model, ,, Transactions on Social Science, Education and
Humanities Research” 2024, Vol. 4, s. 106.

30 K. Tungkeunkunt, C-Pop Going Global to Circumvent Domestic Controls, https:/ /fulcrum.sg/
c-pop-going-global-to-circumvent-domestic-controls/ (dostep: 14.05.2025).

31 A. Nakamura, H. Wirman, The Development of Greater China’s Games Industry: From Copying to
Imitation to Innovation |w:| Ganze Production Studies, eds. O. Sotamaa, J. Svelch, Amsterdam University
Press, Amsterdam 2021, s. 275.

32 S. Messnet, Every game company that Tencent has invested in, https:/ /www.pcgamet.com/every-
-game-company-that-tencent-has-invested-in/ (dostep: 11.05.2025).

33 C. Garcia, Black Myth: Wikong Hits Yet Another Incredible Sales Milestone, www.gamerant.com/
black-myth-wukong-total-sales-january-2025/ (dostep: 27.05.2025).
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opartej na chifiskiej mitologii, pelnej elementéw kulturowych moze stanowi¢ duzy
atut z perspektywy chiniskiej dyplomacii kulturowe;.

4. Sojusz bez milosci. Popkultura a chifiska dyplomacja kulturalna

4.1. Popkultura w dyplomaciji kulturalnej

Zadne panstwo ani rzad nie posiada nieograniczonych §rodkéw na dyplomacie kul-
turalna, dlatego musza one dokonywaé pewnej selekcji elementoéw kultury, ktore
uwazaja za warte promowania za granica. Mozna zatem powiedzie, ze z punktu
widzenia pafstwa i jego intereséw kultura posiada pewng wewnetrzng hierarchie.
Tradycyjne formy dyplomacji kulturalnej, zwlaszcza w panstwach europejskich, na
pierwszym miejscu zwykly stawiaé kulture tradycyjna, klasyczna i wyzsza. Nie bez
powodu instytuty kultury wielu krajéw maja w nazwach nazwiska dawnych pisarzy
i wieszczow, jak: Mickiewicz, Goethe czy Cervantes. Ma to na celu podkreslenie
wielowiekowosci 1 bogatej tradycji kulturalnej. W ostatnich latach zaobserwowaé
mozna tez coraz wigkszy nacisk na kulture wspolczesng. Na przyktad dziatania
w obszarze kultury w ramach polskiej prezydencji w Radzie Unii Europejskie;
w 2025 1. skupialy sie gléwnie na promowaniu mlodych artystow i nowoczesnych
form sztuki®™.

Nie oznacza to jednak, ze w dyplomacji publicznej 1 kulturalnej nie ma miejsca
na masowq i skomercjalizowana kulture popularna. Przeciwnie, dla wielu panstw
stanowi ona filar polityki promocyjnej. Ministerstwo Spraw Zagranicznych Japonii
traktuje popkulture jako wazne narzedzie dyplomacii kulturalnej. Skupia si¢ przede
wszystkim na promocji rodzimej mangi i animacji (anime), organizujac takie inicja-
tywy, jak Miedzynarodowa Nagroda MANGA czy projekt ,,Ambasadora Anime”™.
Z kolei Korea Poludniowa jest pionierem tzw. ,,dyplomacji mtodych celebrytow”,
wykorzystuje do tego idoli mlodziezy w roli nieformalnych ambasadoréw na
forum ONZ™.

Z punktu widzenia intereséw panstwowych promowanie popkultury moze
przynosi¢ rownie duze, o ile nie wicksze efekty co tradycyjna dyplomacja kultu-
ralna. W erze pluralizmu na globalnej scenie soff power i nowych technologii umoz-
liwiajacych latwy kontakt z kultura kazdego zakatka Swiata wyzwaniem staje si¢
nie stworzenie warto$ciowego 1 pozytywnego przekazu kulturalnego, ale dotarcie
z tym przekazem do jak najszerszego grona odbiorcéw. A radzenie sobie z tym

34 Zob. Programme, https:/ /poland2025eu.culture.pl/programme/ (dostep: 11.05.2025).

35 Pop-Culture Diplomacy, https:/ /www.mofa.go.jp/policy/culture/exchange/pop/index.html
(dostep: 10.05.2025).

36 A. Kwan, A Closer Look at South Koreas-UN Celebrity Youth Diplomacy, https:/ /uscpublicdiplo-
macy.org/blog/ closet-look-south-korean-un-celebrity-youth-diplomacy (dostep: 10.05.2025).
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wyzwaniem lezy w samym centrum napedzanej komercjalizmem kultury masowe;.
Jest ona przystepna dla przecietnego odbiorcy i, umiejetnie wykorzystana, moze
stanowi¢ furtke do szerszego $wiata kultury.

4.2. Niewykorzystany potencjal. Promocja chiniskiej popkultury na $wiecie

W konteksécie omoéwionych wezedniej historycznych trendéw w dyplomacji kultu-
ralnej — zwlaszcza przej$cia od promowania dawnej, tradycyjnej kultury w kierunku
kultury nowoczesnej 1 popularnej — chifiskie podejscie stanowi raczej wyjatek niz
regule. Analizujac tresci propagowane przez dyplomacje¢ kulturalnag Chin, mozna
zauwazy¢ niedostatek, a czasem catkowity brak elementéw kultury nowoczesne;.
W 2020 r. prezydent Xi Jinping wyglosil przemoéwienie na temat koniecznosci na-
dania rozwojowi kultury bardziej prominentnej pozycji w XIV planie pigcioletnim,
podkreslajac przy tym koniecznos$é wzmacniania migkkiej sity oddziatywania Chin?’.
Odniost si¢ jednak gtéwnie do kultury socjalistycznej i tradycyjnej chifiskiej kultury,
nie wspominajac o kulturze popularne;.

Dowodu na pomijanie ,,popu” w chifiskiej polityce promocyjnej moze dostar-
czy¢ porownanie kilku ostatnich igrzysk olimpijskich pod katem elementéw kul-
turowych. Ceremonie otwarcia igrzysk w Londynie i Paryzu (odpowiednio 2012
i 2024 rok) stawialy na réznorodno$¢ przekazywanych tresci. Londyfiska ceremonia
zawierala zaréwno elementy historyczne, jak i wiele brytyjskich symboli popkul-
tury, m.in. muzyke rockowa, Jamesa Bonda i Jasia Fasole. Z kolei w Paryzu obok
przedstawien ukazujacych histori¢ miasta zobaczy¢ mozna bylo wystepy gwiazd
popu i zespoléw heavymetalowych. Obie ceremonie wyraznie r6znily sie¢ pod tym
wzgledem od stonowanej narracji otwierajacej igrzyska w Pekinie w 2008 r. Auto-
rzy spektaklu zdecydowali si¢ pokazaé¢ widzom na catlym §wiecie niemal wylacznie
tradycyjng kulture chifiska: opere, tai chi, pismo oraz histori¢ Jedwabnego Szlaku.
Nie pojawily si¢ za to nawigzania do wspotczesnej sztuki, filmu lub muzyki. Ten
styl kulturowego przekazu w zasadzie nie ulegl zmianie przez kilkanascie kolejnych
lat, tematyka ceremonii otwarcia zimowych igrzysk w 2022 r. byla skoncentrowana
bowiem na dwudziestu czterech tradycyjnych porach roku.

Nie oznacza to, ze chifnska popkultura jest pozostawiona sama sobie. Prze-
ciwnie, rzad Pasistwa Srodka podejmuje szereg inicjatyw wspierajacych krajowy
show-biznes. W 2021 r. w okresie pandemii przeznaczono ponad 1,38 mld CNY
(ok. 190 mln USD) na rozwéj i pomoc dla przemystu filmowego™. Zaréwno

Pk LKA E, TP 0E B ES WA, s LR, AL 20024 [Centrum Ba-
dan nad Literaturg KC KPCh (oprac. zbiorowe), Xi Jinping: O zarzadzaniu Chinami, t. 4], Fore-
ign Languages Press, Beijing 2022, s. 310.

3 wp Ae AR I Fe B M BUER [Ministerstwo Finanséw Chifiskicj Republiki Ludowej], % F T
H2021F AR EHFLLEER TG FLRAMYiEL [Ogloszenie o wydaniu
dotacji z Narodowego Funduszu Rozwoju Przemystu Filmowego na rok 2021 do budzetu fun-
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animacja Negha 2, jak 1 gra Black Myth: Wukong skorzystaly na bezposrednim
i posrednim wsparciu rzadowym. Na przyktad wladze prowingji Jiangsu zakupily
bilety na pokazy filmu Nezha 2 o wartosci 25 mln CNY, by rozdaé je mieszkaficom™.

Kontrprzyktadem dla hipotezy o braku elementéw popkulturowych w chiniskiej
dyplomacji kulturalnej sa wydarzenia filmowe wspélorganizowane przez ambasade
ChRL w Warszawie. Na Festiwalu Filméw Chiniskich 2024 zaprezentowano takie
dziela, jak: Miasto w ognin (flm katastroficzny), Porwany lot (sensacja) czy 100 jarddw
(akcja)™. Dobor réznorodnej tematyki pokazal polskim widzom, ze chiriskie kino
wkroczylo w nows er¢ rozwoju, co z punktu widzenia dyplomacji kulturalnej byto
krokiem w dobra strone.

Charakter relacji chinskiego rzadu i chinskiej popkultury jest skomplikowany
i mozna go okresli¢ jako ,,sojusz bez mitosci”. Obie strony potrzebuja siebie nawza-
jem — Pekin poszukuje nowych symboli kulturowych, ktérymi méglby si¢ szczycié
za granica, natomiast srodowiska kultury popularnej licza na wsparcie finansowe
i platforme marketingowa. Mimo tego chinski rzad stale podkresla potrzebe prze-
prowadzenia tzw. ,,konstrukcji spolecznej”, ktéra polega na modelowaniu spole-
czenistwa w pozadany sposob, zgodny z ,,duchem socjalistycznych rzadéw prawa”*'.
W tym kontekscie kierujaca si¢ kapitalistyczng zadza zysku kultura masowa moze
by¢ postrzegana jako przeciwstawna sita, ktéra nalezy kontrolowaé i ograniczac.
Efektem takiego podejscia jest cenzura, np. zakaz pokazywania w telewizji muzyki
hip-hop czy promowania ,,dziewczyniskosci”, co skutkuje znacznym okrojeniem
form i tematéw poruszanych w przestrzeni kulturowej. Ta ambiwalencja relacji
moze utrudnia¢ pelne wykorzystanie kultury popularnej w promocji kraju.

4.3. W pulapce orientalizmu

Orientalizm to pojecie, ktére pierwotnie odnosito si¢ do XIX-wiecznego nur-
tu w sztuce brytyjskiej i francuskiej. Wspolczesnie zwyklo si¢ je rozumiec jako
postrzeganie ,,Wschodu” przez pryzmat zachodniego $wiatopogladu. Do naj-
wigkszych krytykow orientalizmu nalezy zaliczy¢ Edwarda Sdida, ktory wiaze go

duszy lokalnych], https://jkw.mof.gov.cn/gongzuotongzhi/202106/t20210630_3727931.htm
(dostep: 30.05.2025).

% Zob. (WRve2) W9uEAL: HUFLG RAGI B K LAE, AMTRALHREZE ZL? [Suk-
ces filmu ,,Nezha 2”: Dlaczego dzigki silnemu wsparciu ze strony rzadu i spoleczefistwa film ten
stal si¢ czarnym koniem $wiatowego box office’u?], https://acg.sohu.com/a/861405464_121
924583 (dostep: 30.05.2025).

4 Festiwal Filmoéw Chinskich 2024, https://polish.cri.cn/2024/11/25/VIDEFCKY0o2uf
BexgnNGC0Cx241125.shtml (dostep: 29.09.2025).

o PR R GREAASERERMNE (2020-2025%) ) [Komitet Centralny Ko-
munistycznej Partii Chin wydal ,,Zarys wdrazania budowy spoleczedstwa prawa (2020-2025)],
https:/ /www.gov.cn/zhengce/2020-12/07 /content_5567791.htm (dostep: 30.05.2025).
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z postkolonializmem 1 twierdzi, ze taki zabieg myslowy prowadzi do stosowania
,ograniczonego stownictwa i symboliki”™*. Z perspektywy padstw nalezacych do
szeroko pojetego ,,Orientu” idea ta réwniez jest postrzegana raczej negatywnie. Dla
Xin Liu orientalizm stanowi jeden z trzech wymiaréw, w ktorych kontekscie nale-
zy interpretowaé chiniska dyplomacje kulturalng i1 polityke transformaciji swojego
wizerunku®. Istnieje jednak roztam miedzy akademicka dyskusja o przelamywaniu
orientalizmu a faktycznymi dziataniami rzadu w tym zakresie. Jak twierdzi Zhang
Pinggong, od czaséw polityki reform i otwarcia Chiny, co prawda, stoja w opozycji
do tradycyjnego orientalizmu, ale przejawiaja tez jednoczesna tendencje do ,,patrze-
nia wstecz z ambiwalencja, a nawet nostalgia”*. Chifska dyplomacja kulturalna na
pierwszym miejscu jednoznacznie stawia tradycyjna chifska kulture, co samo w so-
bie nie jest zjawiskiem negatywnym, ale w kontekscie orientalizmu prowadzi¢ moze
ono do stereotypizacji tego, co Chiny maja do zaoferowania §wiatu.

Przejawem orientalizmu w popkulturze zachodniej jest wspomniana wezesdniej
disnejowska interpretacja legendy o Hua Mulan, a krytyka, z jakq film spotkal si¢
w kraju jej pochodzenia, dowodzi, ze problem ten wciaz stanowi przedmiot dyskusji
w chifiskim spoteczenistwie i kregach akademickich®. Kontrargument dla tego typu
zagranicznej narracji moglyby stanowi¢ rodzime produkty kultury popularnej, ktére
opowiadalyby chifiskie historie na chifski sposob. To, ze popkultura jest zdolna
przetamywaé bariery orientalizmu, dowiodly sukcesy japoniskiego anime i korean-
skiego popu, ktore staly sie juz integralng czescia Swiatowego mainstreamu. Chiny,
przezywajace obecnie okres popkulturowej prosperity, wciaz s na etapie poszu-
kiwania swojego miejsca w globalnej kulturze masowej. Wsparcie promocyjne ze
strony rzadu z pewnoscia przyspieszyloby ten proces.

W rzeczywistosci mamy jednak do czynienia ze zlozong relacja wiadz ze $ro-
dowiskami kultury popularnej. Z jednej strony tematyka i formy sa ograniczane
cenzura, z drugiej pozadane tresci sa nagradzane wsparciem. Obie te sily pchaja
chinska kulture ku coraz wickszej jednorodnosci. Wchodzi ona na globalny rynek
z utrudnionej pozycji, konkurujac z zagranicznymi dzielami, ktére nie sa obat-
czone podobnymi ograniczeniami. Chifiska kultura wspélczesna juz kiedys zostata
»zaszufladkowana”, gdy byla kojarzona glownie z filméw kung-fu. Obecnie ist-
nieje ryzyko powtorzenia si¢ tego zjawiska. Inspirowane chifiskq tradycja i mitolo-
gia filmy i gry komputerowe wywoluja obecnie zachwyt swoja nowatorska tema-
tyka, ale moze si¢ to okazaé krotkotrwale. Negha 1 Sun Wukong szybko moga si¢

4 K. Siid, Oréentalism, Routledge & Kegan Paul Ltd., London 1978, s. 60.

4 X. Liu, China’s Cultural Diplomacy A Great Leap Outward?, Routledge, London 2019, s. 43.

4 P. Zhang, Orientalism Revisited in the Chinese Context, ,,Linguistics and Literature Studies” 2019,
Vol. 7(6), s. 256.

4 Zob. J. Chen, X. Liu, Y. Wang, Taking Disney’s Mulan as an Example: An Analysis of the Charac-
terization of Western Films from the Perspective of Orientalism, ,,Proceedings of the 4th International
Conference on Educational Innovation and Philosophical Inquities” 2024, s. 76—80.
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przedzierzgnaé z popkulturowych ambasadoréw Chin w stereotypy, ktérych trudno
bedzie si¢ wyzby¢. Moze to doprowadzi¢ do sytuacji, w ktorej popkultura zamiast
zwalcza¢ orientalne postrzeganie Chin, bedzie je tylko wzmacniaé.

5. Podsumowanie

Jako panistwo-cywilizacja o historii liczonej w mileniach Chiny niebezpodstawnie
postawily na tradycje jako swéj najwickszy atut w dyplomacji kulturalnej. Pozo-
stawiona na drugim planie kultura wspélczesna dostosowala si¢ do tych realiow,
wypracowujac swoisty synkretyzm ,,starego” 1 ,,nowego”. Zaowocowalo to nowa-
torskimi, ale nieco jednorodnymi dzietami. Nie ma nic zlego w takiej formie dzie-
lenia si¢ swoja kulturg ze $wiatem, ale z punktu widzenia pafistwa aspirujacego do
miana nowej potegi popkultury moze si¢ to okazaé niewystarczajace. Aby dotrzeé
do jak najwigkszej grupy odbiorcéw, potrzebna jest réznorodnosé i swoboda do-
boru tematyki przez tworcow. Optymizmem napawa rosnaca popularnos$c chinskiej
literatury wspolczesnej, zwlaszcza z gatunku science fiction, a takze wzrost réznorod-
nosci form i tematéw w chifiskim kinie. Artysci 2 Pafistwa Srodka powinni podazy¢
tq $ciezka i odwaznie eksplorowaé pola nickoniecznie zwiazane z tradycyjna kultura.
Witadze z kolei powinny zda¢ sobie sprawe z potencjalu, jaki drzemie w rodzimym
rynku, i nie doprowadza¢ do jego samoograniczenia poprzez dofinansowywanie
jedynie pozadanych tematycznie projektow. Dopiero wtedy chifski popkulturowy
,»Spiacy gigant” bedzie w stanie rzuci¢ wyzwanie zachodniej kulturze masowej — na
czym skorzystaja nie tylko same Chiny, ale tez konsumenci kultury na catym $wiecie.
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SUMMARY

POP CULTURE IN CHINESE CULTURAL DIPLOMACY:
UNTAPPED POTENTIAL IN BUILDING A NEW IMAGE

This paper is a comprehensive analysis of Chinese popular culture in the context of its
potential for use in public diplomacy. Having analyzed the forms and means of cultural
diplomacy in China and the most significant promotional activities, the author argues that
popular culture plays a secondary role in Chinese image-building policy. A review of various
aspects of mass culture: film, literature, music, and video games, was made to identify ele-
ments that could become new symbols of Chinese cultural diplomacy. The article highlights
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the complexity of the relationship between the pop culture industry and the government,
with various forms of support for creators and the industry on the one hand, and attempts
to control and shape mass culture from the top on the other. From the perspective of cul-
tural diplomacy, such a relationship can give rise to a number of problems: from hindering
the global expansion of Chinese pop culture to trapping it in otrientalist stereotypes.



