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JAK WYGLADA PRAWNA OCHRONA EASHION DESIGNU
W CHINSKIEJ REPUBLICE LUDOWE]?

Wprowadzenie

Sektor mody w Chiniskiej Republice Ludowej w ciagu ostatnich trzech dekad prze-
zyl prawdziwy rozkwit i obecnie wysunal si¢ na prowadzenie w §wiatowym wy$ci-
gu najwickszych rynkéw fashion, wyprzedzajac dotychczasowego lidera, czyli Stany
Zjednoczone. Przyjmuje sie, ze obecnie sektor ten jest wart ponad 312 mld USD!
i wszystko wskazuje na to, ze w przyszlych latach bedzie wart jeszcze wiecej. Zgod-
nie z przewidywaniami Boston Consulting Group w ciggu najblizszych 5 lat Chiny
beda odpowiadaé za 30% wzrostu §wiatowego rynku mody?.

Ten stosunkowo szybki i intensywny rozwdj sektora fashion jest wywolany przez
wiele czynnikéw. Przede wszystkim wplywa na to globalizacja, ktéra w przypadku
Chin nabiera zupelnie nowego znaczenia — jako lider gospodarki $wiatowej Pafistwo
Srodka ma poniekad mozliwosé ksztaltowania tego procesu, np. poprzez projekt
Pasa i Szlaku®. Z tego powodu zacz¢to nawet méwié o globalizacii z chiriska cha-
rakterystyka!, ktora uzaleznia wspolczesny swiat od gospodatki chinskiej. Nastapil
réwniez prezny rozwdj e-commerce, w ktorym moda nalezy do najbardziej rozwi-
nietych kategorii. Aktualnie sektor mody sprawil, ze handel elektroniczny stal si¢
jednym z najsilniejszych kanaléw detalicznych — w ciagu ostatnich 5 lat wzrdst az
dwukrotnie i caly czas si¢ rozwija. Wplyw na tempo jego rozwoju miato przede
wszystkim pojawienie si¢ duzych platform sprzedazowych, takich jak Alibaba
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! Fashion — China, https://www.statista.com/outlook/dmo/ecommerce/fashion/china#t-
sales-channels (dostep: 20.09.2022).

2 BCG Report on China’s Fashion Market, https://www.sctibd.com/document/469154044/
BCG-Report-on-China-s-Fashion-Market-pdf (dostep: 20.09.2022).

3> Projekt Pasa i Szlaku jest inicjatywa rzadu Chifiskiej Republiki Ludowej, ktéra ma na celu re-
aktywacj¢ Jedwabnego Szlaku, dawnej drogi handlowej faczacej Chiny z Europa i Bliskim Wscho-
dem. Wspolczesny projekt obejmuje przede wszystkim rozbudowe sieci infrastruktury, ktéra po-
faczy Chiny z Zachodem.

4 W. Hubner, Swiat, Chiny i globalizacja: biezace tendenje i s30k epidemii, , Jwartalnik Nauk o Przed-

siebiorstwie” 2020, nr 1, s. 9.
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i Tencent oraz aplikacji mobilnych (takze tych cze¢sciowo ekskluzywnych, ograni-
czonych do okreslonej liczby odbiorcéw).

Istotny dla tematu niniejszego artykutu czynnikiem jest rozkwit rodzimego ryn-
ku mody w Chinach oraz promocja chiniskich projektantéw i marek. W kontekscie
segmentacji branza mody najwyzsze wyniki osiaga caly czas w segmencie fast fashion
oraz dobr luksusowych (ktére jednak w wickszosci nie sa kupowane w kraju, lecz za
granica lub strefach duty-free)>. Niemniej jednak réwniez w Chinach mozna zauwa-
zy¢ rozwdj mocno widocznego ostatnio w Europie trendu, czyli kupowania tego, co
rodzime. Firmy modowe Pasistwa Srodka celuja przede wszystkim w indywidualizm
chifskich milenialséw, jednak mimo swojego duzego potencjalu nie maja jeszcze az
takiej sity przebicia jak marki zachodnie, z ktérymi konkuruja.

Rynek fashion w Chinach jest tak samo narazony na negatywne skutki globali-
zacji 1 digitalizacji, jak rynki w Buropie czy w Stanach Zjednoczonych. Poniekad
wynika to z faktu, ze sektor mody ze wzgledu na swojq specyfike stanowi ogromne
wyzwanie dla prawa wlasnosci intelektualnej, wigc zapewnienie skutecznej prawnej
ochrony dla projektéw tworzonych przez kreatoréw mody nie jest latwe. Swiatem
fashion rzadza trendy, ktére narzucaja duza dynamike zmian, a tym samym jest wig-
cej projektow i pojawiaja si¢ coraz to ciekawsze propozycje, ktére maja zadowoli¢
konsumenta i sktoni¢ go do zakupu. Z tego wzgledu przemyst mody musi zmagaé
si¢ z wieloma zagrozeniami, w§réd ktorych mozna wymieni¢ nieuczciwe nasladow-
nictwo, rozwoj rynku towaréw podrobionych czy prezny rozwdj wspomnianego
juz segmentu fast fashion, ktory tworzy modg masowa, skupiong na trendach i przez
to pojawia si¢ tam ogromna liczba projektéw. Wszystkie te zagrozenia sa widoczne
réwniez na rynku chifskim i uderzaja w mode tworzong przez rodzimych projek-
tantéw, ktorzy poszukujg Srodkéw ochrony w prawie wlasnosci intelektualne;.

Artykul ma na celu przedstawienie srodkéw ochrony fashion designn, jakie oferuje
prawo wlasnosci intelektualnej w Chinskiej Republice Ludowej oraz oméwienie na
podstawie wybranych przyktadéw, jak ta ochrona wyglada w praktyce. Jednocze-
$nie chcialabym przyblizy¢ charakterystyke branzy mody jako rynku specyficznego
ijego potencjalnych zagrozen.

Prawo wlasnosci intelektualnej w Chinach

Prawo wlasnoéci intelektualnej dzieli si¢ na prawo autorskie 1 prawo wiasnosci prze-
myslowej. Prawo autorskie skupia si¢ na ochronie dzieta i praw jego tworcy, z kolei
prawo wlasnosci przemystowej obejmuje m.in. prawo do patentu na wynalazek, do
znaku towarowego, do wzoru uzytkowego czy wzoru przemystowego. Sq to prawa

5 Fashion industry in China: Analysis of the world’s largest fashion market, 1.03.2021, https://daxuec-
onsulting.com/fashion-industry-in-china/ (dostep: 21.09.2022).
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podmiotowe 1 wylaczne, co moze rzucaé cien niepewnosci, gdy rozpatrujemy prawo
wlasnosci intelektualnej w kontekscie Chin.

W Panstwie Srodka dtugo dominowat poglad, ze prawa indywidualne jednostek
sa sprzeczne z cesarska koncepcja dobra wspolnego, zgodnie z ktora owoce ludzkiej
tworczo$ci automatycznie staja sic dobrem publicznym®. Samo kopiowanie dziet
bylo zjawiskiem nacechowanym pozytywnie, bo stanowito wyraz uznania dla twoz-
czosci autora’. Wystarczy tutaj przywolaé chociazby starozytny zwyczaj uczonych,
przejawiajacy si¢ nasladowaniem dziet znanych artystéw do tego stopnia, ze podpi-
sywali si¢ ich nazwiskiem, a wszystko to stanowilo hotd dla pracy i geniuszu auto-
réw pierwowzoru. Juz samo chifiskie stowo 5 xue (uczy¢ sie) pierwotnie oznaczalo
,»nasladowanie, odwzorowanie”, co pokazuje, ze w starozytnych Chinach bardziej
ceniono doktadne odtworzenie jakiego$ dziela, niz stworzenie jego oryginatu®.

Proces przeobrazania si¢ 1 otwierania si¢ na $wiat Chinskiej Republiki Ludowe;j
nabral tempa w drugiej potowie lat 70. XX w. Wraz z rozwojem gospodarki chifi-
ski rzad dostrzegl potrzebe wprowadzenia do swojego systemu prawnego regu-
lacji dotyczacych wlasnoéci intelektualnej. Pierwszym krokiem bylo przystapienie
w 1980 r. do Swiatowej Organizacji Wlasnosci Intelektualnej (World Intellectual
Property Organization — WIPO), a 4 lata p6zniej ratyfikowanie Konwencji bernen-
skiej o ochronie dziet literackich i artystycznych z dnia 9 wrzesnia 1886 r. Ponadto
11 grudnia 2001 . Chiny staly si¢ cztonkiem Swiatowej Organizacji Handlu (World
Trade Organization — WTO), zobowiazujac si¢ tym samym do przestrzegania Poro-
zumienia w sprawie handlowych aspektow praw wiasnosci intelektualnej (Agreement
on Trade-Related Aspects of Intellectual Property Rights — TRIPS), ktore stanowi integral-
ng cze¢$¢ Porozumienia w sprawie utworzenia WTO.

Pierwsza regulacja prawna dotyczaca wlasnosci intelektualnej pojawila sie
w ustawie o generalnych zasadach prawa cywilnego Chinskiej Republiki Ludowe;
z dnia 12 kwietnia 1986 ., gdzie prawo wlasnosci intelektualnej zostato zdefiniowa-
ne jako prawo cywilne obywateli i 0s6b prawnych’. W dalszej kolejnosci pojawity
si¢ m.in. nastgpujace regulacje: ustawa o prawie patentowym Chinskiej Republiki
Ludowej z dnia 12 marca 1984 1. (dalej: prawo patentowe ChRL)!?, ustawa z dnia
23 sierpnia 1982 1. o znakach towarowych Chifiskiej Republiki Ludowej'!, ustawa

¢ 1. Gornicki, Rogwdj idei praw antorskich: od starosytnosci do IT wojny swiatowej, Wroclaw 2013,

s. 42, 280.

7 M. Jankowska, Autor i prawo do autorstwa, Warszawa 2011, s. 41 i nn.

8 M.J. Kunstler, Dzieje kultury chiriskiej, Warszawa 2007, s. 278-279.

O Intellectual Property protection in China, White Papers of the Chinese Government 1991-1995,
Foreign Language Press, Information Office of the State Council of the Peoples Republic of
China, s. 415-416.

10" Ustawa znowelizowana 27 grudnia 2008 r., https://www.wipo.int/edocs/lexdocs/laws /en/
cn/cn028en.pdf (dostep: 7.11.2022).

T https://wipolex-res.wipo.int/edocs/lexdocs/laws /en/cn/cn007en.pdf (dostep: 7.11.2022).

GDANSKIE STUDIA AZJT WSCHODNIE] 2022/22 109


https://www.wipo.int/edocs/lexdocs/laws/en/cn/cn028en.pdf
https://www.wipo.int/edocs/lexdocs/laws/en/cn/cn028en.pdf
https://wipolex-res.wipo.int/edocs/lexdocs/laws/en/cn/cn007en.pdf

z dnia 7 wrzesnia 1990 r. o prawie autorskim Chinskiej Republiki Ludowej (dalej:
prawo autorskie ChRL), ustawa z dnia 2 wrzesnia 1993 1. o przeciwdziataniu nie-
uczciwej konkurencji Chiniskiej Republiki Ludowej czy ustawa z dnia 14 kwietnia
2015 t. o reklamie Chirskiej Republiki Ludowej'?. Aktualnie Chiny maja 326 regu-
lacji prawnych dotyczacych wlasnosci intelektualnej, w tym wiele z nich niedawno
nowelizowanych, a takze 30 wyrokéw Sadu Najwyzszego Chinskiej Republiki Lu-
dowej dotyczacych wykladni prawa wlasnosci intelektualnej'.

Na system prawa wiasnosci intelektualnej w Chinach skladaja si¢ rowniez od-
powiednie instytucje, dziatajace przy chifiskim rzadzie i egzekwujace ochrong praw
wlasnosci intelektualnej. W 1998 r. powotano Padstwowy Urzad ds. Wlasnosci Inte-
lektualnej (State Intellectual Property Office — SIPO), ktérego gléwnym zadaniem
jest koordynacja spraw zwigzanych z prawem wilasnosci intelektualnej. Poniewaz
jednak zostal on wyodrebniony z Urzedu Patentowego, skupia si¢ przede wszystkim
na prawie patentowym. Urzad Znakéw Towarowych podlega Pafstwowemu Urze-
dowi ds. Przemystu i Handlu (State Administration on Industry and Commerce —
SAIC), zajmujac si¢ rejestracjq 1 nadzorem przestrzegania praw znakow towaro-
wych. Ochrong prawa autorskiego zajmuje si¢ Urzad ds. Praw Autorskich (National
Copyright Administration — NCA), ktory podlega Pafistwowemu Urzedowi ds. Pra-
sy i Publikacji (The General Administration of Press and Publications — GAPP)
i zajmuje si¢ zaréwno kwestiami administracyjnymi z zakresu prawa autorskiego,
jak 1 wykrywaniem jego naruszen. Kazdy z tych urzedéw ma swoje lokalne odnogi,
na szczeblu kazdej prowingji, regionu autonomicznego badz miasta, bezposrednio
podlegte rzadowi centralnemu — to one zajmuja si¢ egzekwowaniem przestrzegania
prawa wlasnosci intelektualnej. Czgsto tez dany region moze mie¢ wlasne regional-
ne mechanizmy ochrony, regulowane przez Regionalne Biura ds. Praw Wlasnosci
Intelektualnej (Regional IPR Bureaus).

W ramach prawa wiasnosci intelektualnej w Chinach mozna wyrdzni¢ naste-
pujace formy ochrony: patent, znak towarowy oraz ochrona na podstawie prawa
autorskiego.

Zagwarantowanie ochrony za pomoca patentu w Chinach jest zwiazane z za-
checaniem do tworzenia wynalazkéw, zwickszaniem innowacyjnosci i wspieraniem
rozwoju nauki technologii. Wyréznia si¢ trzy rodzaje patentdw: patenty na wyna-
lazki (znvention patents), patenty na wzory uzytkowe (utility patents) i patenty na wzory
przemystowe (design patents)'.

12 Wszystkie regulacje dostepne sa na stronie Swiatowej Organizacji Wlasnosci Intelektualnej —
WIPO, https://wipolex.wipo.int/en/members/profile/CN (dostep: 6.10.2022).

13 Aktualne dane Swiatowej Organizacji Wlasnosci Intelektualnej — WIPO na dzien 6 paz-
dziernika 2022, https://wipolex.wipo.int/en/members/profile/CN (dostep: 6.10.2022).

4 China, Asian patent information, https://www.epo.org/searching-for-patents/helpful-re-
sources/asian/china/faq.html (dostep: 6.10.2022).
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W odniesieniu do branzy mody zastosowanie beda mialy przede wszystkim te
ostatnie. Zgodnie z art. 2 prawa patentowego ChRL design, czyli wzér uzytkowy
oznacza kazdy nowy projekt catosciowego lub cze¢sciowego ksztaltu, wzoru lub ich
kombinacji albo polaczenia koloru z ksztaltem lub wzorem produktu, ktéry wywo-
tuje wrazenia estetyczne i nadaje si¢ do zastosowania przemystowego. Jest to wigc
chinski odpowiednik wzoru przemyslowego, ktéry wystepuje w regulacjach Unii
Europejskiej. Bedzie on mial zastosowanie na przyktad do obuwia o wymySlnym
ksztalcie (tutaj za przyklad moga postuzy¢ chociazby charakterystyczne buty Arma-
dillo od Alexandra McQueena, uwielbiane przez Lady Gagg).

Zgodnie z art. 22 prawa patentowego ChRL musza one charakteryzowac si¢ no-
woscia, poziomem wynalazczym oraz praktyczno$cia w uzyciu, co znaczy, ze maja
by¢ wykorzystane w produkgji, stuzy¢ do uzytku oraz przynosi¢ pozytywne rezul-
taty. Ochrona na podstawie patentu na wynalazki trwa 20 lat od dnia wypelnienia
whiosku, z kolei na dwa pozostate — 10 lat od dnia wypetnienia wniosku. Zgodnie
z art. 5 1 art. 25 prawa patentowego ChRL mozliwo$¢ opatentowania wylgczono
w stosunku do m.in. wynalazkéw sprzecznych z prawem, moralnoscig spoteczna
lub godzacych w interes publiczny, wynalazkéw opartych na zasobach genetycz-
nych, ktére zostaly pozyskane niezgodnie z prawem, odkryé naukowych, odmian
zwierzat 1 roélin czy substanciji otrzymanych na drodze przemian jadrowych.

Kolejna forma ochrony, jaka oferuje chifskie prawo wlasnosci intelektualnej, to
znaki towarowe. Zgodnie z art. 8 ustawy o znakach towarowych ChRL jako znak
towarowy mozna zarejestrowaé wszelkie widoczne oznaczenia, ktore daja si¢ wy-
r6ézni¢ w obrocie miedzy towarami oséb fizycznych, oséb prawnych, organizacii
a towarami podobnego rodzaju. W szczegdlnosci jest to forma, wyraz, rysunek,
litera alfabetu, cyfra, symbol 3D, kombinacja kolorystyczna, dzwick czy polaczenie
wszystkich wymienionych rzeczy. W przypadku rejestracji dzwigku nalezy go opisaé
na pigciolinii muzycznej lub za pomoca numerowanych zapiséw nutowych, ktérym
towarzyszy opis tekstowy. Gdy dzwicku nie da si¢ opisaé¢ na muzycznej pigciolinii
lub za pomoca notacji numerowanej, zglaszajacy musi opisaé taki znak stowami.

Ponadto takie oznaczenie musi by¢ legalne (nie moze by¢ identyczne lub po-
dobne do nazwy lub flagi panistwa, nazw i logotypéw chinskich agencji rzadowych,
armii chifskiej, charakterystycznych dla chifiskich wladz czy organizacji miedzyna-
rodowych lokalizacji lub budynkéw), mie¢ odrézniajacy charakter (towary lub ustu-
gl z tym oznaczeniem muszg by¢ tatwe do odréznienia od towaréw lub ustug innej
osoby) oraz nie moze by¢ funkcjonalne (np. jesli ksztatt znaku wynika z charakteru
jego towarow lub ustug, co znaczy, ze ksztalt jabtka nie moze by¢ znakiem towa-
rowym sprzedawcy jablek). W Chinach obowiazuje system first-fo-file, polegajacy na
tym, ze osoba, ktéra jako pierwsza wypelni formularz rejestracji znaku towarowego,
korzysta z prawa pierwszenstwa. Oprocz tego warto zwrdcié uwage, ze rejestracja
znaku towarowego zapisanego w alfabecie lacinskim nie skutkuje automatyczna
ochrong takiego samego lub podobnego znaku zapisanego w jezyku chifiskim.
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Ostatnig z wymienionych forme¢ ochrony wlasnosci intelektualnej stanowia
przepisy prawa autorskiego ChRL z 1990 r. Zgodnie z art. 1 ustawa ta chroni
prawa autorskie autoréow dziet literackich, artystycznych lub naukowych, a takze
prawa pokrewne do ich dziel, w celu zachecenia autoréw do tworzenia 1 rozpo-
wszechniania dziel, ktére beda budowaé socjalistyczna cywilizacje oraz promowaé
i rozwija¢ socjalistyczng kulture i nauke. Tym samym chifiski ustawodawca wska-
zuje cel, jaki powinien przyswieca¢ chinskim autorom. Co wigcej, nie uzaleznia on
ochrony prawnooautorkiej od publikacji dzieta, a sama ochrona utworu aktywuje
si¢ w momencie jego ustalenia, czyli nie potrzeba zadnej rejestracji (mozna jednak
zglosi¢ utwory na zasadzie dobrowolnosci zgloszen)'>. Podobnie jak w systemie
europejskim prawa autorskie osobiste sa nieograniczone w czasie, za$ autorskie
prawa majatkowe wygasaja — w Chinach 50 lat po $mierci tworcy (art. 20 prawa
autorskiego ChRL).

Wszystkie powyzsze formy ochrony moga mie¢ zastosowanie do ochrony fashion
designn, jednak odpowiednia aplikacja mechanizméw ochronnych prawa wlasnosci
intelektualnej nie zawsze jest prosta ze wzgledu na specyfike branzy fashion, przez co
branza ta stanowi swoiste wyzwanie dla tej dziedziny prawa.

Problem prawnej ochrony fashion designu

Przemysl mody definiuje si¢ jako dzialalno$¢ produkeyjng i ustugowa, obejmujaca
branz¢ odziezowa, skbrzana 1 wldkiennicza, ktére funkcjonuja na dwéch obszarach:
po plerwsze, wytwatrzania i marketingu wyrobéw gotowych, po drugie, przerobu su-
rowcow wldkienniczych i skérzanych oraz marketingu ich produktow!. Wyr6zni-
kiem przemystu modowego jest zindywidualizowany sposéb produkcji, w przeci-
wiefistwie do produkcji masowej, charakterystycznej dla fast fashion'. Jest on oparty
przede wszystkim na kreatywnosci oséb, ktore odgrywaja tworcza role w proce-
sie powstania produktow oraz na ogromnej dynamice rozwoju i niejednorodnosci
strukturalnej, co w duzym stopniu jest podyktowane zmieniajacymi si¢ co sezon
trendami. Do czynnikéw, ktére determinuja intensywnosé zmian w tej branzy, nale-
zq m.in. media spolecznosciowe, nowe technologie, pedzaca weiaz globalizacja, ale
réwniez potrzeba zréwnowazonego rozwoju i takie kierunki, jak less waste.

Sektor mody sktada si¢ z kilku segmentdw;, skierowanych do poszczegélnych grup
konsumentéw: baute couture (czyli tzw. wysokie krawiectwo), pret-a-porter (tzw. gotowe

157, Kostrzewska, Prawo autorskie Chiriskiej Republiki Ludowej, ,,Gdarniskie Studia Azji Wschod-
niej” 2018, z. 13, s. 88.

16 Sektorowa Rama Kwalifikacji dla Przemystu Mody (SRK PM), http://kwalifikacje.edu.pl/
wp-content/uploads/publikacje/ PDF/stk/SRK-Przemysl-Mody.pdf (dostep: 29.04.2020).

7 K. Sempruch, Marka w ksgtattowanin achowari nabywezych konsumentek odiesy segment fast fash-
ion, Poznan 2010, s. 100.
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do noszenia), bridge lines (linie pomostowe), odziez z ,,wyzszej potki” (better goods),
odziez ,,ze Sredniej potki” (moderate goods), mode masowaq, (wass fashion) oraz odziez
,»na kazda kieszen” (budget goods)'®. Segmenty te r6znia sie przede wszystkim gro-
nem odbiorcéw i cena produktéw, ale takze stopniem narazenia na nasladownic-
two 1 kopiowanie oraz wynikajaca z tego potrzeba ochrony przez prawo wlasnosci
intelektualnej. Najbardziej narazone na negatywne czynniki komercjalizacji sg linie
haute couture czy pret-e-porter, a najmniej marki z segmentu mass fashion czy budget goods.
Bardzo cz¢sto wrecz te dwa ostatnie sa zagrozeniem dla kultowych projektantdw,
prezentujac w swoich kolekcjach stroje zblizone do tych, jakie mialy na sobie mo-
delki na wybiegach.

Nieuczciwe nasladownictwo jest niewatpliwie najstarszym 1 najpowszechniej-
szym niebezpieczenstwem dla przemystu modowego, cenigcego sobie indywidu-
alizm, a wspolczesnie nazywane jest wrecz bijacym sercem mody. Polega ono na
wykorzystaniu technicznych §rodkéw reprodukeji, za pomoca ktérych kopiowana
jest zewnetrzna posta¢ produktu. Jednoczesnie nie jest koniecznie, zeby produkt
nasladujacy byl identyczny z oryginatem, gdyz wystarczy, ze podobiefistwo bedzie
na tyle wysokie, by przecigtny nabywca na podstawie ogélnego i calosciowego wra-
zenia nie odréznil tych produktow!.

Nasladownictwo mozna zauwazy¢ tez w ramach innego zagrozenia przemystu
modowego, jakim sa marki typu fast fashion oraz zwigzany z nimi ogdlny postep
technologiczny 1 rosnace znaczenie social medidw. Termin fast fashion jest uzywany
w stosunku do takich marek nazywanych popularnie ,,sieciéwkami”, ktére bardzo
szybko reaguja na pojawiajace si¢ na wybiegach trendy, przenoszac je do swoich
kolekcji, czasami nawet odwzorowujac dany projekt 1:1.

Oprécez nieuczeiwego nasladownictwa w przemyst modowy mocno uderza ry-
nek produktéw podrobionych. Cedwyn Fernandes okredla podrébke jako artykut
majacy znak towarowy identyczny badz niemozliwy do odréznienia od zarejestro-
wanego znaku towarowego, naruszajac tym samym prawa wiasciciela tego znaku®.
Takie produkty sa nielegalne i charakteryzuja si¢ znacznie nizsza cena niz produkt
oryginalny oraz widocznie gorsza jakoscig w stosunku do pierwowzoru. Szacuje sie,
ze rynek produktéw podrobionych stanowi okoto 8% wartosci $wiatowego handlu,
narazajac przedsigbiorstwa na wielomiliardowe straty, a za ognisko podrébek uwaza
si¢ Chiny*!. Wedlug raportu Urzedu Unii Europejskiej ds. Wiasnosci Intelektual-
nej (EUIPO) z 2019 r. Unia Europejska rocznie traci ponad 28 mld EUR zyskéw

8 Thidem, s. 109.

19 Wyrok Sadu Apelacyjnego w Poznaniu z dnia 18 maja 2006 ., I ACa 1449/05, LEX nr 215613.

20 C. Fernandes, Analysis of Connterfeit Fashion Purchase Behaviour in UAE, ,,Journal of Fashion
Marketing and Managment” 2013, vol. 1(17), s. 85.

2L M. Wéjciak, Moda i podrsbki — funkejonowanie rynku podrabianych produktéw w Polsce i na Swiecie —
analiza Zjawiska, ,,Zarzadzanie Publiczne” 2016, nr 2(34), s. 122.
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ze sprzedazy bezposredniej przez podrabianie dobr w sektorze odziezowym?®. Jak
wskazano w raporcie, konsumentéw do nabywania towardéw podrobionych mo-
tywuja niskie ceny, latwa dostgpnos¢ oraz niski stopief stygmatyzacji spotecznej
w zwigzku z nielegalnym korzystaniem z dobr naruszajacych prawa wlasnosci inte-
lektualnej tworcow.

Nieuczciwe nasladownictwo, rozwdj rynku towaréw podrobionych, caly czas
postepujaca globalizacja, matki fast fashion to tylko przykladowe z wielu zagrozen
dla branzy mody. Obecnie brak jest regulacji prawnych, ktére bylyby bezposred-
nio skierowane do przemystu fashion, dlatego najwazniejsza galezia prawa, z punk-
tu widzenia ochrony projektantow przed wskazanymi wezesniej zagrozeniami, jest
prawo wlasnosci intelektualnej. Ze wzgledu jednak na specyfike tej branzy (przede
wszystkim dynamike zmian) czasami cigzko jest idealnie dopasowaé mechanizmy
prawa wlasnosci intelektualnej i tym samym zapewni¢ stuprocentowo efektywna
ochrone. Najczescie] w przemysle fashion stosuje sie znaki towarowe, a takze wzory
uzytkowe. Patenty pojawiaja si¢ niezwykle rzadko, gléwnie w odniesieniu do inno-
wacyjnych tkanin. Prawo autorskie rowniez ma zastosowanie w branzy mody, ale
wywoluje sporo kontrowersji, gdyz nie kazdy projekt nosi w sobie cechy utworu.
Czesto trudno odnalez¢ ceche indywidualnosci i oryginalnosci w danym dziele.

Jak wyglada prawna ochrona fashion desingn w Chinach?

Istnienie przepiséw prawa wlasnosci intelektualnej to jedno, a ich zastosowanie
w praktyce to drugie. Chifiska Republika Ludowa wielokrotnie byta krytykowana na
arenie miedzynarodowej ze wzgledu na tamanie praw wlasnosci intelektualnej. Wydaje
si¢, ze obecnie najwigkszym problemem Chin jest weiaz niska §wiadomosé spoteczna
tego prawa, ktére funkcjonuje i rozwija si¢ dopiero od trzech dekad®. W niektérych
regionach Chin spoleczenistwo nie jest $wiadome istnienia regulacji z prawa wlasnosci
intelektualnej lub ma z nia znikoma styczno$¢, takze w przypadku przedsiebiorcow?.
Kultura chifska opiera si¢ jednak na kulcie wspolnoty, a wlasnos¢ intelektualna
jako wyraz indywidualnego aktu twoérczego jednostki przez wiele wiekdéw miata

22 BEUIPO Status Reports on IP Infringement, 2019, https://euipo.europa.eu/tunnel-web/se-
cute/webdav/guest/document_library/observatory/documents/reports/2019_Status_Report_
on_IPR_infringement/Infographics_Poland.pdf (dostep: 25.04.2020).

2 Ihidem.

2 M. Kania, Materialnoprawne, procesowe i instytugjonalne aspekty ochrony prawa wiasnosci intelektu-
alng w Chinach, s. 62, http://www.repozytorium.uni.wroc.pl/Content/42405/005.pdf (dostep:
23.11.2022).

2 Intellectnal Property in China, White Papers of the Chinese Government 1991-1995, Foreign
Language Press, Information Office of the State Council of the Peoples Republic of China,
s. 415-416.
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przyswieca panstwu i stanowi¢ dobro wspdlne. Przy takim stanowisku obstaje spo-
teczenistwo chinskie. Nie jest to oczywiscie préba usprawiedliwienia postgpowania
Chin, zwiazanych przeciez licznymi aktami mi¢dzynarodowymi, lecz nie mozna za-
pominac o tej kulturowej kwestii, ktéra prawdopodobnie ma najwigkszy wplyw na to,
jak wyglada zastosowanie prawa wlasnosci intelektualnej w praktyce. W odniesieniu
do branzy mody i1 ochrony fashion designn z problemem tym borykaja si¢ zaréwno
micdzynarodowe przedsigbiorstwa, ktére cheg sprzedawaé swoje produkty w Chifi-
skiej Republice Ludowej, jak i lokalni projektanci. Niemniej jednak, mimo ze Chiny sg
uwazane za ognisko towaréw podrobionych i naruszed praw wtasnosci intelektualnej,
wyegzekwowanie przestrzegania tych praw jest mozliwe. Warto tu przywolaé przyktad
marki New Balance, ktora niejeden raz uczestniczyta w sporach sadowych z chifiskimi
przedsigbiorcami, zaréwno po stronie powoda, jak i pozwanego.

New Balance to popularna amerykanska marka obuwia sportowego, ktora we-
szta na rynek chinski w 2003 r. Przedtem jednak marka dokonata dla wszystkich
swoich logotypéw rejestracji znaku towarowego, a przynajmniej tak si¢ wtedy wy-
dawalo, gdyz zapomniano o ich chinskich odpowiednikach (zostala zarejestrowana
tylko angielska wersja). New Balance szybko zyskata na popularno$ci w Panstwie
Srodka i podbita serca konsumentéw, dlatego angielska wersja znaku towarowego
zaczela réwniez wystepowaé w jezyku chifiskim jako ,,Xin Bai Lun” (#7 & 4£)%.
Zanim amerykanskie przedsigbiorstwo podjeto kroki w celu rejestracji rowniez
chinskiej wersji jako swojego znaku towarowego, w 2004 r. Xin Bai Lun zostalo
zarejestrowane przez kogo$ innego i tym samym New Balance bezprawnie uzywato
cudzego znaku towarowego w dystrybucji i promocji swoich produktéw. Wlasciciel
znaku towarowego Zhou Lelun w 2013 r. ztozyl pozew o naruszenie przez New
Balance jego znaku towarowego, w ktorym podnidst, ze New Balance uzywalo Xin
Bai Lun bez jego zgody na wszystkich dowodach sprzedazy, metkach i reklamach
zaréwno w sprzedazy online, jak i stacjonarnej, a takze w stosunku do produktéw
sprzedawanych w innych sklepach internetowych (Tmall, Jinhdong). New Balance
w odpowiedzi na pozew podniosto, ze znak towarowy New Balance zarejestrowany
w innych pafstwach $wiata oraz jego chiniski odpowiednik sg oznaczeniem unikal-
nej nazwy dobrze znanego produktu na szczeblu migdzynarodowym i tym samym
potencjalny konsument umiatby zidentyfikowaé marke New Balance i nie pomyli¢
jej produktéw z produktami powoda.

Innego zdania byt sad pierwszej instancji w Ghangzhou, wydajac w 2015 r. wy-
rok, w ktérym uznal powddztwo Zhou Leluna za zasadne?’. W uzasadnieniu sad
stwierdzil, ze uzycie przez New Balance nazwy Xin Bai Lun stanowilo naruszenie

2 W jezyku chifiskim xin (?}‘Fr & 1) oznacza nowy, ,,Bai Lun” to chifski dzwiek oznaczajacy
réwnowagg, balans.

21 Zob. Zhou Lelun v. Xin Bai Lun Trading (China) Co., 1.td., 2013 Hui Zhong Fa Min Chu Zi
No. 547 (Ghangzhou Intermediate People’s Court, 21 April 2015).
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znaku towarowego powoda poprzez uzywanie go w dziatalno$ci handlowej i zaist-
niato prawdopodobiefistwo wprowadzenia w blad konsumenta. Dodatkowo sad
stwierdzit, ze Xin Bai Lun nie jest odpowiednim tlumaczeniem nazwy amerykan-
skiego przedsigbiorcy, gdyz powinna ona brzmie¢ w jezyku chinskim ,,Xin Ping
Heng”. New Balance powinno rowniez wiedzie¢ o znaku towarowym Zhou Leluna,
gdyz w 2007 1. sprzeciwilto si¢ jego wnioskowi o rejestracje, ale sprzeciw ten zostat
oddalony w 2011 r., wigc amerykatiska marka miata §wiadomo$¢ bezprawnego uzy-
wania chifiskiego znaku. Tym samym sad orzekl, ze New Balance winne jest zaplaty
odszkodowania na rzecz Xin Bai Lun w wysokosci 98 mln RMB, co stanowito po-
towe przychodu tej marki w latach 2011-2013.

Amerykanski przedsiebiorca ztozyl apelacje od wyroku. W 2016 r. Sad Apelacyj-
ny w Guandong podtrzymatl wyrok sadu pierwszej instancji, lecz zredukowal kwote
odszkodowania do 5 mln RMB®. Moze si¢ wydawac, ze w tym sporze pokrzywdzo-
na strong jest New Balance jako marka dobrze znana i cieszaca si¢ popularnoscia na
calym $wiecie, rowniez w Chinach, wigc wszelkie oznaczenia podobne do jej powin-
ny by¢ traktowane jako naruszenie jej praw. Niemniej jednak nalezy pamietac o tym,
ze to nie wielko$¢ przedsigbiorstwa i jego stawa decyduje o zagwarantowaniu ochro-
ny, lecz faktyczny instrument prawny — duze, miedzynarodowe marki czesto o tym
zapominaja, wykorzystujac swoja pozycje, by kopiowa¢ mniejszych projektantéw.
Tymczasem w Chinach w my$l wspomnianej zasady first-fo-fill pierwsza osoba, ktora
dokonata zgloszenia znaku towarowego, uzyskuje zwykle prawa do tego znaku to-
warowego (tym samym inna osoba moze utraci¢ ochrone prawna w Chinach, jesli
podobny znak zostal juz zarejestrowany).

Inny spér, w ktéry zaangazowane bylo New Balance, zakonczyl si¢ dla marki
bardziej pomyslnie. Amerykanski przedsigbiorca od momentu wejscia na chifski
rynek zarejestrowal w Chinach wiele znakéw towarowych, przedstawiajacych li-
terke ,,N” lub polacznie liter ,,NB” w réznych graficznych formach, ktére miaty
si¢ znajdowaé na obuwiu. Kiedy chifiska marka New Barlun wypuscila teniséwki
z litera ,,N”” po boku buta, pierwszym skojarzeniem niezaprzeczalnie bylo New Ba-
lance i amerykanski brand nie zamierzal dltugo czekaé z wytoczeniem powddztwa
o naruszenie swojego znaku towarowego. W swoim pozwie New Balance wskaza-
to, ze New Barlun poprzez sprzedaz obuwia z charakterystyczna litera ,,N” dopu-
$cito sie czynu nieuczciwej konkurencji 1 naruszylo jego forme znakowania towa-
réw, majaca wplyw na konsumenta. W 2018 r. sad w Pekinie uznal powddztwo za
zasadne 1 orzekl, ze powdd jest winny zaptaci¢ 25 mln RMB odszkodowania na
tzecz amerykanskiego przedsigbiorcy®. W uzasadnieniu sad wskazal, ze element

28 Zob. Zhou Lelun v. Xin Bai Lun Trading (China) Co., 1.td., 2015 Yue Gao Fa Min San Zhong Zi
No. 444 (Guangdong Higher People’s Court, 16 June 2016).

2 Zob. New Balance Trading (China) Co., Ltd. v. New Barlun Trading (China) Co. 1td., 2018 Jing
Xing Zhong No. 3847, issued on 11 July 2019 (Bejing High Court, 11 July 2019).
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dekoracyjny (literka ,,N”) jest przymocowany do towaréw fizycznych 1 aby okre-
§li¢, czy ma okreslony wplyw na konsumenta, nalezy ustali¢ popularnos¢ towarow.
W przypadku marki New Balance sad nie mial watpliwosci, Ze jej produkty sg roz-
poznawalne, ciesza si¢ duza renomgq oraz sq sprzedawane i promowane na szeroka
skale w Chinach. Motyw graficzny na teniséwkach marki New Balance sklada si¢
z dwoch elementow: miejsca, w ktorym jest umieszczona litera na bucie oraz znaku
w postaci duzej litery ,,N”. Na podstawie dostarczonych dowodéw sad stwierdzil,
ze dekoracja w postaci litery ,,N” kojarzy si¢ potencjalnemu odbiorcy z obuwiem
amerykaniskiego przedsigbiorcy i wprowadzenie na rynek obuwia uzywajacego ta-
kiego samego lub zblizonego elementu dekoracyjnego spowodowaloby wprowa-
dzenie konsumenta w biad.

Ochrona elementu dekoracyjnego jest zagwarantowana przez przepisy ustawy
o przeciwdziataniu nieuczciwej konkurencji. Zgodnie z art. 6 pkt 1 ustawy przed-
sighiorstwo nie powinno dopuszczaé si¢ dzialan wprowadzajacych osobe trzecig
w blad, w taki sposéb, ze uwierzyla ona, iz towar nalezy do innej osoby lub ma
szczegllny zwigzek z inng osoba, w tym poprzez uzywanie bez zezwolenia etykiety
identycznej lub podobnej do nazwy, opakowania lub dekoracji towaru innej osoby,
wywierajacej okreslony wplyw?’. Oprécz tego New Balance ma wylaczne prawa
do uzywania tego oznaczenia na podstawie zarejestrowanego znaku towarowego
zgodnie z przywolang juz zasada first-to-fill.

Podsumowanie

Gdy myslimy o Chinach, w pierwszej kolejnosci kojarza nam si¢ one z ogniskiem
towardéw podrobionych i towaréw niskiej jakosci, sprzedawanych po niskiej cenie.
Niemniej jednak pafistwo to ma rozbudowany system ochrony praw wlasnosci in-
telektualnej 1 jest zwiazane najwazniejszymi konwencjami i aktami miedzynarodo-
wymi w tym zakresie. Ochrona ta jest zapewniona réwniez w odniesieniu do branzy
fashion, ktora ma specyficzny charakter, wyrdzniajac si¢ niebywala dynamika, podyk-
towana krétka zywotnoscia trendéw. Proces rejestracji np. znakéw towarowych czy
patentéw w Chinach jest dos¢ dlugi i skomplikowany (w szczegélnosci dla podmio-
tow zagranicznych), przez co szybka reakcja na zmiany w tej branzy jest utrudniona,
a tym samym utrudniona jest jej efektywna ochrona.

Chinska Republika Ludowa na pewno ma jeszcze sporo pracy przed soba w za-
kresie rzetelnego stosowania przepiséw prawa wlasnosci intelektualnej, bo nie zawsze
w praktyce udaje si¢ wyegzekwowaé ich przestrzeganie. Niemniej jednak w wielu
przypadkach mechanizmy ochronne nie zawodza i da si¢ skutecznie chroni¢ znaki

30 https://www.hongfanglaw.com/wp-content/uploads/2019/10/Anti-Unfair-Competition-
-Law-of-the-Peoples-Republic-of-China-2019-AmendmentEnglish.pdf (dostep: 24.11.2022).
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towarowe, patenty 1 autorstwo dziel. Przywolane wyzej dwa przyklady miaty na celu
pokazanie, ze cho¢ system prawa wiasnosci intelektualnej w Chinach nie jest ideal-
ny, potrafi on spelnia¢ swoja najwazniejsza funkcje. Za Maja Gluchowska-Wéjcicka
warto wiec stwierdzi¢, ze Panstwo Srodka »przeszlo dlugg droge w kierunku no-
woczesnego systemu ochrony wlasnosci intelektualnej i w obecnej chwili jest stro-
ng wigkszosci najwazniejszych migdzynarodowych traktatéw dotyczacych ochrony
praw niematerialnych™!, co zobowiazuje Chiny do ciaglego poprawiania jakosci
SWOjego prawa.
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SUMMARY

LEGAL MEASURES TO PROTECT FASHION DESIGN
IN THE PEOPLE’S REPUBLIC OF CHINA

This article aims, first, to present means of protecting fashion design offered by intellec-
tual property law in the People’s Republic of China. The author briefly discusses the intel-
lectual property law system in China, detailing the instruments that help protect fashion
designs. Second, examples show how the protection mechanisms of intellectual property
rights are applied in practice. The author also briefly describes the characteristics of the
fashion industry as a specific market and the potential threats to it.



