Ewa Lubiszewska
Uniwersytet Gdanski

DZIECI I RYBY GLOSU NIE MAJA...
APRZECIEZ NIE MA DZIECI - S4 LUDZIE'.
O PROBIE PRZELAMANIA STEREOTYPU
DOBREGO WYCHOWANIA
ORAZ DOBRZE WYCHOWANEGO DZIECKA
W WYBRANYCH REKLAMACH SPOLECZNYCH

Termin stereotyp jako pojecie o zasiegu interdyscyplinarnym jest nieostry
i wieloznaczny?. Na jego temat powstato wiele opracowan z zakresu jezykoznaw-
stwa, kulturoznawstwa, socjologii, psychologii. W pracach lingwistycznych
podkresla si¢ ztozonos¢ 1 wieloaspektowos¢ pojecia, jak rowniez rozchwianie
terminologiczne. Z jednej strony wskazuje si¢ na takie cechy stereotypu, jak:
konwencjonalno$¢, niezmiennos¢, stalos¢; z drugiej — mowi si¢ o zmiennos$ci
tresci stereotypu, dynamicznym sposobie konceptualizacji obiektow rzeczywi-
stoéci pozajezykowej Scisle zwigzanym z jezykowym obrazem $wiata’. Ustalenia
jezykoznawcow oscyluja wokot badan nad czysto lingwistyczng strong stereo-
typu lub analiz ,,gtebokiej warstwy stereotypu, jego strony mentalnej, czyli
specyficznych zespotow sadow o wycinkach rzeczywistosci, jakie tkwig w §wia-
domosci mowigcych™. Obszerng bibliografi¢ dotyczacy stereotypu oraz zawite
kwestie dotyczace metodologii lingwistycznego badania stereotypow?, proble-
mow terminologicznych, definicyjnych znalez¢ mozna m.in. w pracach Jerzego

! Tytut jest kompilacjg przystowia dzieci i ryby glosy nie majg (Mata ksigga przystow
polskich, red. S. Nycz, Radom 1994, s. 55) i cytatu: ,,nie ma dzieci — sg ludzie” (J. Korczak,
Prawo dziecka do szacunku, Warszawa 2012, s. 6).

2 Zob. W. Chlebda, Stereotyp jako jednosé jezyka, myslenia i dzialania, ,,J¢zyk a Kul-
tura” 1998, t. 12: Stereotyp jako przedmiot lingwistyki. Teoria, metodologia, analizy
empiryczne, red. J. Anusiewicz i J. Bartminski, Wroctaw 1998, s. 31-41.

3 Zob. J. Panasiuk, O zmiennosci stereotypéw, ,,Jezyk a Kultura” 1998, t. 12...,
s. 84-98.

4W. Chlebda, dz. cyt., s. 32.

5 J. Bartminski, Podstawy lingwistycznych badah nad stereotypem — na przykladzie
stereotypu matki, ,,Jezyk a Kultura” 1998, t. 12..., s. 63-83.
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Bartminskiego, Idy Kurcz oraz w artykutach zgromadzonych w tomie 12 ,,Jezy-
ka a Kultury®.

Badania nad stereotypami zapoczatkowat w 1922 r. Walter Lippmann. Okre-
$lit stereotyp jako obraz w ludzkiej gtowie’. Z pojeciem tym taczy si¢ rowniez
zjawisko stereotypizacji. Oznacza ono tworzenie typowych, subiektywnych
wyobrazen dotyczacych roznych obiektow. Jak pisza Jerzy Bartminski i Jolanta
Panasiuk, zjawisko to

nie ogranicza si¢ bynajmniej do ludzi, do grup etnicznych, regionalnych,
zawodowych, lecz obejmuje réoznorodne sytuacje spoteczne, postawy,
zachowania [...] stowem wszystko to, co normalny cztowiek poznaje
i oswaja na swoj uzytek, konstruujgc sobie pewien model $wiata i scena-
riusze swojego w nim zachowania®.

Stereotypy sa utrwalone spotecznie oraz przekazywane kulturowo, przez co
znajduja odbicie w jezyku w postaci utartych wyrazen, zwigzkow frazeologicz-
nych, przystow itp. To wlasnie przystowia

kodyfikuja spoteczng wiedz¢ w jej wariancie popularnym i modeluja
zbiorowe zachowania. Przynosza realistyczne konstatacje dotyczace zycia
osobistego i zbiorowego oraz rady zyciowe formutowane nierzadko
w trybie rozkazujacym z perspektywy zobiektywizowanej, ogodlnoludz-
kiej’.

Chcac dokonaé rekonstrukeji stereotypu dobrego wychowania, a co za tym
idzie — dobrze wychowanego dziecka, postuze si¢ pytaniami formutowanymi
przez Bartminskiego: Jaki obraz dobrego wychowania / dobrze wychowanego
dziecka funkcjonuje w jezyku, jest spotecznie utrwalony, pojawia si¢ jako element
»wiedzy wspolnej” — w literaturze, w obyczaju, w kulturze, wchodzi do polskie-
g0 ,.kanonu kultury” i jest skodyfikowany jezykowo? Co o tym obrazie mozemy
powiedzie¢ na podstawie danych zawartych w materiale jezyka lub w tekstach?'

¢ J. Bartminski, Stereotypy mieszkajq w jezyku. Studia etnolingwistyczne, Lublin 2007,
1. Kurcz, Zmiennos¢ i nieuchronnosé stereotypow, Warszawa 1994; , Jezyk a Kultura”
1998, t. 12...

7 Zob. tez J. Anusiewicz, Stereotyp jako przedmiot lingwistyki. Teoria, metodologia,
analizy empiryczne, ,,Jezyk a Kultura” 1998, t. 12... oraz J. Bartminski, Stereotypy miesz-
kajq w jezyku...

8 J. Bartminski, J. Panasiuk, Stereotypy jezykowe, w: Wspélczesny jezyk polski, red.
J. Bartminski, Lublin 2012, s. 373.

° J. Bartminski, Polski stereotyp matki, ,,Postscriptum Polonistyczne™ 2008, nr 1(1),
s. 33-54.

10]. Bartminski, Podstawy lingwistycznych bada..., s. 67.
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Przyjrzyjmy si¢ zatem kilku przyktadom pokazujacym, jakie poglady na
wychowanie zostaly zawarte w literaturze, powiedzeniach, przystowiach i zro-
dtach historycznych. Warto podkresli¢, ze tworzacy si¢ stereotyp nigdy nie byt
spojny. Przywotany przeze mnie w tytule artykutu cytat ,,nie ma dzieci — sg ludzie”
oraz przystowie dzieci i ryby glosu nie majq ilustruja ten swoisty dwuglos, ktory
w pogladach na wychowanie brzmiat przez cate wieki i tworzyt swiatopoglad
Polakéw. Ksigzka Danuty Zotadz-Strzelezyk!" dostarcza licznych cytatow ilu-
strujacych sytuacje¢ dziecka w Polsce od czasow $redniowiecza do XVII wieku.
Czytamy w niej, ze ,,dzieci bowiem zyja jako bydleta: do tego si¢ maja, co im
mito; w lubem nie maja miary; zadza smystowa i gniewliwa im panuje. Przeto
potrzeba tak rzadzi¢ dziecie, aby nie to czynilo, co chee, ale co mu kaza™'2. Jesli
jednak dziecko nie zechce spetni¢ woli rodzica i bedzie si¢ upieraé przy swoim,
to opiekunowi radzi si¢ ,,uhamowanie karnoscig i obmierzenie pretem”'3,

Z drugiej za$ strony autorka przytacza poglady Mikotaja Reja i Hieronima
Balinskiego, ktorzy postuluja ,,tagodne napominanie, albo ganienie, albo chwa-
lenie”' jako wlasciwg metode wychowawczg. Wedtug nich surowe kary, zwlasz-
cza cielesne, przynosza odwrotny skutek — zniechecajg dziecko.

W XIX ina poczatku XX w. powszechng metodg wychowawcza w szkotach
na terenie ziem polskich zaboru austriackiego byto stosowanie kar cielesnych,
jak dowiadujemy si¢ z artykutu Czestawa Gaka's. Nauczyciele, za przyzwoleniem
rodzicow, wymuszali w ten sposodb postuszenstwo i okazywanie szacunku, jak
rowniez zmuszali dzieci do pilnej nauki. Na porzadku dziennym byto dyscypli-
nowanie dzieci szarpaniem za uszy, wtosy, biciem linijka lub trzcing po palcach.
Stosowano ,,chtoste” wymierzang w specjalnie przygotowanej do tego tawce,
bito w kark, zamykano w kozie. Dzieci ponizano stownie, przezywano. Autor
przywoluje rowniez glosy krytyczne wobec tak przedstawiajacego si¢ sposobu

11 Zob. D. Zotadz-Strzelczyk, Dziecko w dawnej Polsce, Poznan 2006. Ksigzka ta jest
monografig zycia dziecka od czaséw $redniowiecza do XVIII w. Opisuje m.in. funkcjo-
nowanie dzieci w spoteczenstwie, ich wychowanie, zagadnienia zwigzane z cigzg, naro-
dzinami, okresem niemowlgcym, edukacja i wkraczaniem dziecka w dorostos¢. Autorka
cytuje liczne zrodta, ktore pozwolity mi przesledzic to, jak wygladal proces wychowania
dziecka i jednoczesnie ksztaltowania si¢ stereotypu ,,dobrego wychowania”.

12 Cyt. za: tamze, s. 222.

13 Tamze.

14 Por. tamze, s. 220.

15 C. Galek, Kary w szkolach galicyjskich przetomu XIX i XX wieku, https://www.
google.com/url?sa=t&rct=j&q=&esrc=s&source=web&cd=1&ved=2ahUKEwiGqdHlsu
XfAhUJJIAKHQYRC_sQFjAAegQIBxAC&url=http%3A%2F%2Fwww.wydawnictwo.
wsei.eu%2Findex.php%2Fsipp%?2Farticle%2Fdownload%2F61%2F79&usg=AOvVaw1
Qp6mXkmSV7qgs69Fo4s  [dostep: 11.01.2019].
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wychowania dziecka. Cytuje pedagogow, ktorzy nazywajac szkote ,,szpitalem
patologicznym” i ,,domem poprawczym”, domagali si¢ jej glebokich reform'®.

Mimo ze w XX w. wielokrotnie mowi si¢ 0 wychowaniu dzieci w prawie do
szacunku, zaryzykuje stwierdzenie, ze sytuacja polityczna, gospodarcza i spo-
teczna Polski nie sprzyjata tym dziataniom. Poczawszy od migdzywojnia, kiedy
to sytuacja gospodarcza doprowadzita do ogromnej niedoli dzieci, co ilustruje
choc¢by cytat z ankiety: ,,chciatabym by¢ krowa i dawaé mleko, bo dobrze by mi
byto w domu”'’, az po czasy powojenne, w ktorych zaréwno rodzina, jak i szko-
a miaty na potrzeby wtadzy wychowac postusznego obywatela.

Poglady odzwierciedlane w przystowiach: dzieci i ryby glosu nie majq, dziec-
ko bez kary si¢ nie wychowa'®, czy chociazby wychowanie surowe czyni dzieci
mocne i zdrowe', to poklosie tzw. czarnej pedagogiki, wedtug ktérej u podstaw
wychowania lezg przemoc i dyktatura®.

Na podstawie przytoczonych przyktadéw, dokonujac co prawda znacznego
uproszczenia, mozna wysnu¢ wniosek, ze dobre wychowanie to wychowanie su-
rowe, dopuszczajace przemoc, a dobrze wychowane dziecko to dziecko postuszne
—takie, ktore wykonuje wszelkie polecenia dorostych, nawet te, ktdre je krzywdza?'.

Radykalna zmiana w sposobie postrzegania wychowania dzieci pod koniec
XX w. zwigzana byta zardwno z silnym rozwojem pedagogiki, jak i z przemia-
nami spoteczno-polityczno-gospodarczymi. Wraz z ratyfikowaniem przez Polske
(7 lipca 1991 r.) konwencji o prawach dziecka rozpoczetla si¢ w naszym kraju
era reform dotyczacych praw osobistych, socjalnych i kulturalnych najmtodszych
obywateli. Mimo prawnego zakazu stosowania przemocy wobec dzieci (od
2010 r.) nie przestaje brzmie¢ dwugtos w pogladach na wychowanie. Ilustruja
go chociazby wyniki ankiety z Centrum Badania Opinii Spotecznej? z 2012 r.
czy badan Fundacji Dzieci Niczyje?* z 2013 r. oraz komentarze pod artykutami

16 O rozwoju ruchu nauczycielskiego, mysli pedagogicznej, reformie edukacji i zmie-
niajacych si¢ na przestrzeni wiekow ideatach wychowawczych — zob. wigcej: K. Bartnic-
ka, 1. Szybiak, Zarys historii wychowania, Warszawa 2001.

7 Tamze, s. 197.

18 Przystowie prawdg Ci powie. Przystowia i cytaty: antologia od A do Z, wybor i oprac.
J. Pyczewska-Pilarek, £.6dz 1993, s. 23.

19 Tamze, s. 133.

20 Zob. J. Niewegtowski, Antypedagogika wobec pedagogiki, ,,Seminare. Poszukiwa-
nia naukowe” 1995, nr 11, s. 135-146.

21 Zob. W. Paszkiewicz, A. Wiechcinska, O mitach i stereotypach, http://www.niebie-
skalinia.info/index.php/ofiary-przemocy/dziecko/rozpoznanie/42-mity-i-stereotypy
[dostep: 28.02.2017].

2 http://www.cbos.pl/SPISKOM.POL/2012/K_074 12.PDF [dostep: 22.03.2017].

2 http://fdds.pl/wp-content/uploads/2016/05/Makaruk K 2013 Postawy Pola-
kow_wobec kar fizycznych.pdf [dostep: 22.03.2017].
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informujacymi o negatywnych skutkach stosowania przemocy w wychowaniu.
Czytamy w nich:

Anonim: Pasem!!! Od czasu do czasu nie zaszkodzi.

Gimbusy z chowu bezstresowego: Gdy gowniarz co$ ukradt ze sklepu,
dostawal paskiem, pamigtat latami i wigcej nie kradl, teraz jak ukradnie,
to mu tlumacza, ze nie wolno, a on si¢ im $mieje w twarz, bo nieletniemu
nie moga nic zrobic!!

Wojtek: Jak radzi¢ sobie z niesfornym dzieciakiem? La¢ po pysku, az si¢
nauczy normalnego zachowania. Mojemu 8-letniemu synowi to pomogto.
Olga: Trzeba rozmawiaé, ttumaczy¢, dawa¢ przyklad, ale sa momenty,
gdzie naprawdg trzeba w d*** dac”?.

Z drugiej strony pojawiaja si¢ glosy:

Anonim: Od tego sa kary i nagrody, zeby nie trzeba bylo bi¢ dzieci. Lanie
powoduje wiele negatywnych skutkéw dla dziecka, a korzystna zmiana
zachowania jest tylko pozorna. Nie nalezy tez pozwala¢ dziecku na
wszystko, bo to przesadzanie w druga stron¢. By dobrze wychowa¢ wia-
sne dzieci, trzeba duzo stanowczosci, jeszcze wigeej cierpliwos$ci, no ale
przede wszystkim mito$ci®.

Anonim: Komentarze to jeden wielki wstyd, popieraja przemoc, chyba
tylko ludzie, ktorzy nie maja dzieci, a wiedzg czerpia z TV i stereotypow
zulicy. Dziecko wychowywane bez przemocy to inwestycja w przysztosé
ijego, i nasza. Patologie precz?.

Przywotane przeze mnie przyktady dowodza, ze samo ustanowienie nowego
prawa, a zatem zmiana rzeczywistosci pozajezykowej, nie zmieni utartych przez
wieki, przekazywanych z ojca na syna stereotypowych wzorcow ,,dobrego wy-
chowywania”.

Od kilkunastu lat jednym z narzedzi oddziatywania na my$lenie wedtug
stereotypdw jest reklama spoteczna. Jej zadanie, zgodnie z definicja, to edukacja
i zwigkszanie $wiadomosci na temat waznych kwestii spotecznych w celu zmia-
ny postaw i zachowan oraz stymulowania pozytywnych zmian spotecznych”?.

2 http://dziecko.trojmiasto.pl/Jak-radzic-sobie-z-niesfornym-dzieckiem-n83882.html
[dostep: 22.03.2017]. Poprawiono btedy zapisu.

% http://dziecko.trojmiasto.pl/Jak-radzic-sobie-z-niesfornym-dzieckiem-n83882.
html?strona=1#opinie [dostep: 22.03.2017]. Poprawiono bledy zapisu.

26 http://dziecko.trojmiasto.pl/Nie-bij-dzieci-nie-badz-frajerem-n84774.html?strona-
=3#opinie [dostep: 22.03.2017]. Poprawiono btedy zapisu.

27 Por. http: //www.kampaniespoleczne.pl/wiedza_definicje,2342,reklama_spoleczna
[dostep: 18.04.2015].



88 Ewa Lubiszewska

Jeilidoznajesz przemocy w rodzinie
lub jestes jej swiadkiem - zadzwon

0801 109 801

kochamniebije.pl
www.kck.pl
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Rycina 1. Kampania ,,Reaguj. Masz prawo”
(zrodto: http://www.kochammameczas.pl)

W artykule oméwione zostang kampanie: Kocham. Nie bij¢; Reaguj. Masz
prawo; Slowa daja moc; Zla tradycja; Nie ma dzieci, sq ludzie oraz Dobre
wychowanie, ktore walczg z panujacym w spoteczenstwie przekonaniem, ze bicie
i,,zimny wychéw” sa wlasciwymi srodkami wychowawczymi, rodzice dzierza
wladze absolutng, a dzieci majg mniejsze prawa. W komunikatach tych mechanizmy
perswazji jezykowej widoczne sg na wielu poziomach organizacji tekstu — poczaw-
szy od leksyki, przez konstrukcje sktadniowe i gramatyczne, az po polaczenie
stowa z innymi elementami przekazu, takimi jak obraz, a nawet graficzne utozenie
tekstu. Analizowane przeze mnie teksty o charakterze edukacyjno-perswazyjnym
maja wskaza¢ odbiorcy dany problem i,,wezwac¢ do okreslonego dziatania prospo-
fecznego™?; stymulujg postawy, ktore z kolei powinny sprzyja¢ pozadanym zacho-
waniom sie¢, tak jak w przedstawionych dalej przyktadach.

Jerzy Bralczyk podkresla, ze w tekScie perswazyjnym zdania proste sa dobit-
niejsze i celniejsze. Jesli slogan jest zdaniem, to zwykle prostym?’. Tak jest tez
w przypadku wybranych przeze mnie reklam. Hasta wykorzystane w pierwszej
z wymienionych kampanii (ryc. 1 i 2): Kocham — nie bije, Kocham — nie krzycze,

28 Tamze.
2 J. Bralczyk, Jezyk na sprzedaz, Gdansk 2004, s. 116.
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Jesli podejrzewasz, fe dziecko
jestofiara przemocy - zadzwon

03801 109 801

kochamreaguje.pl
www.kek.pl
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Rycina 2. Kampania ,,Reaguj. Masz prawo”
(zrodto: http://www.kochamreaguje.pl)

Kocham — reaguje, Kocham — mam czas* zbudowane zostaty przede wszystkim
z orzeczen (a nawet tylko z orzeczen). Formy czasownika — niedokonane i w cza-
sie terazniejszym — sugerujg trwanie danej czynnosci i maja semantyczng warto$é
informowania o czynnosciach i stanach ciaglych albo stale si¢ powtarzajacych.
Ma to silng wartos¢ informacyjna, podkresla trwanie takich czynnosci, ich zwy-
czajowo$¢, a wige stan normalny — pozadany wedtug tworcéw reklamy. W kon-
strukcjach tych uzyto podmiotu domyslnego ja, z ktérym utozsamic si¢ moze
kazdy odbierajacy ten komunikat. Pozytywne wartoSciowanie stowa kocham
i konotacje, jakie niesie z soba ten czasownik, pobudzaja odbiorc¢ do zastano-
wienia si¢ nad tym, w jaki sposob taktuje on swoje dziecko, jak rozumie mito$§¢
wobec dziecka. Reklama uczy, ze kochac powinno znaczy¢: ‘nie bié, nie krzyczec,
reagowac, mie¢ czas’ — i dodatkowo stan ten dotyczy¢ ma nie tylko obecnej
chwili, lecz takze postepowania w ogole.

Zatozeniem kolejnej akcji reklamowej, Reaguj. Masz Prawo (ryc. 3 nas. 88),
jest ,,zmiana biernej postawy oso6b dorostych wobec aktéw krzywdzenia dzieci
oraz zmniejszenie spotecznego przyzwolenia na stosowanie przemocy wzgledem

30 http://www.kampaniespoleczne.pl/kampanie,862,nie_bije reaguje nie_krzycze-
_ i mam_czas [dostep: 18.04.2015].
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Nie zamykaj oczu fnaprzemoc wobec dzieci
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Rycina 3. Kampania ,,Reaguj. Masz prawo”
(zrodto: http://jakreagowac.pl)

nich [...]”". Wyniki przeprowadzonych na zlecenie Rzecznika Praw Dziecka
badan dowodza, Ze jedna trzecia ankietowanych uwaza, iz nie powinno si¢ wtra-
cac w to, jak rodzice postepuja z dzie¢mi, i w sytuacje stosowania kar fizycznych.
,,Niemal polowa respondentdéw (47%) nie zareagowataby, uznajac zasady niety-
kalno$ci rodziny lub nie czujac si¢ uprawnionym do tego’*2. Chcgce walezy¢ z takg
postawa, nadawca tworzy hasto: Nie zamykaj oczu na krzywde dzieci. Reaguyj.
Masz prawo.

Sktada si¢ ono z trzech zdan zawierajacych formy czasownika w drugiej
osobie liczby pojedynczej. Zabieg bezposredniego zwrotu do odbiorcy skraca
dystans i aktywizuje do dzialania. Zostajemy wezwani do podj¢cia konkretnych
krokéw. Wobec adresata uzyty zostaje tryb rozkazujacy, jednak jego katego-
rycznosc¢ jest ostabiona przez tworzenie zdan w formie oznajmien. Zabieg ten
ma swoje uzasadnienie w zwigkszeniu perswazyjnosci komunikatu. Bezposred-
ni rozkaz moglby zosta¢ zle odebrany i spowodowac odrzucenie przekazu.
Odstapienie od wykrzyknien sprawia, ze komunikat staje si¢ tagodniejszy
i przyjemniejszy w odbiorze. Na uwagg zastuguje réwniez budowa sktadniowa
komunikatu; mozemy z niej odczytaé, ktdra czynnos¢ jest warto§ciowana po-
zytywnie: nie rob tego — to jest zte; rob cos — to jest dobre. Cigg wypowiedzi
zbudowany zostat na zasadzie pokazania problemu (dzieci sa krzywdzone,

31 http://www.kampaniespoleczne.pl/kampanie,2835,czasem_trzeba_sie wtracic
[dostep: 20.04.2015].
32 Tamze.
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SEOWA DAJA MOC...

Rycina 4. Kampania ,,Stowa dajg moc”
(zrodto: http://www.slowadajamoc.fdn.pl)

ludzie zamykaja oczy na ich krzywde), podsunigcia sposobu jego rozwigzania
(reaguyj; jesli cheesz wiedzie¢ jak, wejdz na strong internetowa, tam znajdziesz
gotowe rozwigzania) oraz utwierdzenia odbiorcy w przekonaniu, ze jego reak-
cja jest wlasciwa (masz prawo — w domy$le: masz prawo si¢ wtraci¢, masz
prawo do reakcji, masz prawo widzie¢ krzywdg i na nig reagowac).

W hasle kampanii nadawca odwoluje si¢ do wartosci rowniez na poziomie
leksyki. Dziecko jako podmiot i warto$¢ sama w sobie powinno podlegaé naj-
wyzszej ochronie — tymczasem stosuje si¢ wobec niego przemoc. Sam leksem
przemoc warto§ciowany jest negatywnie, jednak ma bardzo szerokie znaczenie,
ktore celowo nie zostaje tutaj doprecyzowane. Zawarcie maksimum znaczen
w minimum stow zwieksza perswazyjno$¢ przestania. Przemoc wobec dzieci jest
prawnie zakazana, dlatego tez mamy obowigzek reagowac na kazdy jej przejaw.

Kampania zatytutowana Stowa dajg moc (ryc. 4) powstata w odpowiedzi na
wyniki badan, w ktorych co dsmy respondent zaznaczyl, ze wskazana jest po-
wsciggliwos¢ w okazywaniu dzieciom uczué — z obawy przed wychowaniem
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zarozumiatego i egoistycznego potomka. Reklama ma pokazaé rodzicom i opie-
kunom, jak wazne jest pozytywne motywowanie najmtodszych, méwienie im
o swoich uczuciach, wiara w ich umiejg¢tnosci i sukcesy po to, by wychowaé
cztowieka silnego, z wysokim poczuciem wilasnej warto$ci®3.

Plakaty przedstawiaja wizerunki dzieci przebranych za bohaterow, ktorym
wypowiedziane przez rodzica/opiekuna stowa dodaja mocy. Kocham Cie, Wierze
w Ciebie, Uda Ci sig; pod kazdym obrazem czytamy komentarz: ,,To nie sa
zwykte stowa. Te stowa daja rados¢, site, poczucie bezpieczenstwa. Maja moc,
ktoéra przekazujesz dziecku. Supermoc”. Tekst reklamy jest dos¢ dtugi, jednak
plakaty utrzymane w konwencji komiksu rozbijaja go na cztery cztony. Nie za-
burza to jego spojnosci na poziomie gramatycznym i semantycznym, m.in.
dzigki zaimkom fo, te, ktorq oraz paralelizmowi wzmacniajacemu tres¢ — majg
moc, supermoc. Rozcztonowanie tekstu na krotsze fragmenty i ubranie go w atrak-
cyjna szatg graficzng utatwia jego recepcj¢. Komunikat zamieszczony na plaka-
cie ma dwoch adresatow. Pierwszym jest dziecko, do ktorego skierowane sg
zdania: kocham Cig, wierz¢ w Ciebie, uda Ci si¢ — kazde zakonczone deminuty-
wem synku lub coreczko. Stowa te wypowiada nadawca przekazu, sg one pew-
nego rodzaju wzorem, ktory przeja¢ powinien drugi — dorosty adresat reklamy.
Majq moc, ktorq przekazujesz dziecku — nadawca bezposrednio zwraca si¢ do
odbiorcy. Swiadczy o tym forma czasownika przekazujesz, ktéra skraca dystans
i buduje poczucie sytuacji przyjacielskiej rozmowy, w ktorej to udzielona zosta-
je konkretna rada.

Glownym motywem plakatu kolejnej analizowanej przeze mnie reklamy
(ryc. 5) jest drzewo genealogiczne. Nie jest to jednak zwykte drzewo. Galezie,
ktore w schematycznym rysunku drzewa symbolizujg pokrewienstwo, tacza
pokolenia, zastapiono paskami i kablami. Pod zdjgciem umieszczono napis:
»Przemoc nie musi by¢ tradycja. Zapobiegajmy biciu dzieci!”. W omowionych
juz przeze mnie reklamach spotecznych nadawca i odbiorca nie majg wspdlnego
$wiata. Nadawca stoi ponad odbiorca, staje si¢ dla niego mentorem wskazujacym
wlasciwag droge do osiggniecia postaw spotecznie pozadanych. W tym przypad-
ku jest inaczej. Forma drugiej osoby liczby mnogiej wskazuje na podmiot zbio-
rowy. Dodatkowo tryb rozkazujacy, ktorego kategorycznosc¢ nie zostata w zaden
sposob ostabiona, jest wezwaniem do dziatania wspolnoty zbudowanej wezesniej
dzigki my inkluzywnemu, z ktorag nadawca reklamy si¢ utozsamia. Takie kon-
strukcje gramatyczne tworza wypowiedzi o wysokim stopniu aprioryczne;j
prawdziwosci**. Znaczenie stowa przemoc zostaje tutaj zawezone i jest rowno-
znaczne z biciem dzieci. Negatywnie wartosciowany leksem zestawiono ze
zwykle pozytywnie wartoSciowanym slowem tradycja. Dla odbiorcy przemoc

33 Por. http://kampaniespoleczne.pl/uda-ci-sie-wzmacnia [dostgp: 10.11.2017].
3 Por. J. Bralezyk, dz. cyt., s. 32.



Dzieci i ryby glosu nie majq... a przeciez nie ma dzieci — sq ludzie...

PRZEMOC
NIE MUSI BYC
TRADYCJA

TAPOBIEGAIMY BICIU DZIECH

WWW. .'Z:il."ili:.'|ii In |!'

g™ att: e EEEE Eooid sygnat

GHEKICHUA SERCHY  OVRERToR PRCEOSINOLA

[Fbwdsrtote
—H@ R AL - @ W

Rycina 5. Kampania ,,Zta tradycja”
(zrodto: https://fdds.pl/oferta/zla-tradycja)
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Rycina 6. Kampania ,,Nie ma dzieci — sa ludzie”
(zrédto: https://www.ms.gov.pl)
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Rycina 7. Kampania ,,Dobre wychowanie”
(zrédto: https://www.edukacja.fdds.pl/materialy-edukacyjne
-kampanii-dobre-wychowanie.html)

okazuje si¢ tradycja, a wedtug nadawcy by¢ nig nie powinna, dlatego wlasnie
w reklamie tej podjeta zostaje proba zmiany perspektywy aksjologicznej odbior-
cy komunikatu.

Stowa Janusza Korczaka: ,,Dziecko ma prawo by¢ soba. Ma prawo do popet-
niania btedéw. Ma prawo do posiadania wtasnego zdania. Ma prawo do szacun-
ku. Nie ma dzieci — sa ludzie” staty sig¢ trescig reklamy (ryc. 6) przypominajacej
o tym, ze dzieci sg pelnoprawnymi obywatelami, a przystugujace im prawa po-
winny by¢ powszechnie respektowane®. Tekst podzielony zostat tak, by tylko
w pierwszym wersie wystapito stowo dziecko. W kolejnych linijkach leksem ten
si¢ nie pojawia. Zdania zbudowane zostaty na zasadzie paralelizmow sktadnio-
wych. Nie ma w nich wyraznego podmiotu; moga by¢ nim zaréwno dziecko, jak
i ludzie w ogole. Powoduje to perswazyjna wieloznacznos$¢.

Fundacja Dzieci Niczyje jest autorem kampanii Dobre wychowanie (ryc. 7).
W spotach reklamowych dzieci krzycza i szarpig si¢, wotajac: ,,Nie wsiadg, nie
chce, rozumiesz?”, ,,Nie ma mowy!”, ,,A wlasnie, ze powiem!*¢. Wygladaja,

3 Por. http://www.kampaniespoleczne.pl/kampanie,2535,dziecko_tez_czlowiek [dos-
tep: 20.04.2015].

3¢ http://www.kampaniespoleczne.pl/kampanie,3522,dlaczego_dobrze wychowane
dzieci_krzycza i protestuja [dostep: 22.03.2017].
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jakby wpadty w szat, histeri¢. Obraz wideo i grafika na plakacie zostaja skomen-
towane stowami: ,,Tak zachowuje si¢ dobrze wychowane dziecko”. Po wejsciu
na strong internetowg okazuje si¢, ze gwattowna reakcja dzieci jest forma obro-
ny przed przemocg seksualng. Stereotypowe cechy dobrze wychowanego dziec-
ka, takie jak uleglos¢ i postuszenstwo wobec dorostych, moga doprowadzi¢ do
nieporadzenia sobie w sytuacji zagrozenia. Dlatego nadawca dokonuje redefini-
cji,,dobrego wychowania”, warto$ciujac pozytywnie i wskazujac jako wlasciwe
(tak zachowuje si¢) postawe dziecka, ktorg dorosli maja w zwyczaju ganié.
Dobrze wychowane dziecko to rowniez takie, ktore zostato nauczone przez ro-
dzicow, jak sobie radzié z rozpoznaniem zagrozenia i odpowiednio zachowac si¢
w obliczu takiej sytuacji.

Omowiony materiat pozwala stwierdzié, ze polskie kampanie spoteczne zmie-
rzajace do zmiany stereotypu dobrego wychowania oraz dobrze wychowanego
dziecka wykorzystuja rozne strategie jezykowe realizujace funkcje edukacyjno-
-perswazyjna. W kazdej reklamie pojawia si¢ krotki sugestywny slogan, ktérego
struktura znaczeniowa i gramatyczna ma wiele wspdlnego z aforyzmem. Budujac
komunikaty reklamowe, nadawcy postuguja si¢ leksemami wartoSciowanymi za-
réwno pozytywnie: dziecko, kochac, synku, coreczko, jak i negatywnie: bi¢, prze-
moc; pojemnymi semantycznie, np. kocha¢, przemoc, jak tez o znaczeniu zawgzo-
nym: bi¢, krzyczeé. Warto§ciowanie zwigzane jest rowniez ze sktadnig haset.
Dzieki konstrukeji nie rob tego — to jest zle, rob to — to jest dobre nadawca otrzy-
muje wytyczne wlasciwego postgpowania. W konstrukcjach sktadniowych odnaj-
dujemy te z domyslnym ja, jak rowniez uzywajace my inkluzywnego. W zalezno-
$ci od zatozonego celu nadawcy wybieraja tryb rozkazujacy zakonczony
wykrzyknikiem lub tez oslabiaja jego kategorycznos¢, stosujac forme oznajmienia.
W analizowanych przeze mnie hastach nadawca skraca dystans, zwracajac si¢ do
odbiorcy czasownikami w 2 os. Ip. czasu terazniejszego. Wszystkie analizowane
komunikaty za pomoca roznych strategii jezykowych podejmuja probe przetama-
nia stereotypu i podkreslajg stuszno$¢ wychowania bez kar cielesnych, koniecznosé
zaspokajania potrzeby mito$ci oraz okazywania dzieciom uczué. Postulujg zmniej-
szenie przyzwolenia oraz nakazuja zmiang biernej postawy dorostych wobec aktow
krzywdzenia dzieci. USwiadamiajg spoteczenstwu, ze dziecko jest podmiotem, ma
swoje prawa, ktore powinny by¢ przez wszystkich respektowane.
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Streszczenie
Dzieci i ryby glosu nie majq... a przeciez nie ma dzieci — sq ludzie.
O probie przelamania stereotypu dobrego wychowania
oraz dobrze wychowanego dziecka w wybranych reklamach spolecznych

W artykule mowa jest o jezyku, za pomoca ktorego reklamy spoteczne walczg
z zakorzenionym w spoteczenstwie polskim stereotypem ,,dobrego wychowania”.
Autorka przywotuje przyktady ilustrujace dwuglos, ktoéry w pogladach na wy-
chowanie dzieci brzmiat przez wieki i ksztattowat $wiatopoglad Polakoéw. W pra-
cy znalazly si¢ przyktady reklam spotecznych bedacych narzedziem oddziaty-
wania na myslenie wedtug stereotypow. Analizy poszczegdlnych komunikatow
pokazuja roznorodnos¢ strategii jezykowych realizujacych funkcje perswazyjna.

Abstract
Children should be seen and not heard... And there are no children,
there are people. On linguistic methods of breaking the stereotype
of “proper upbringing” in selected public service announcements

The article is concerned with the language employed in public service an-
nouncements in order to challenge the stereotype of “proper upbringing”, deep-
ly rooted in the Polish society. The author presents examples illustrating the
duality of voices which has been resonating throughout the ages in the ideas about
children upbringing, forming the Poles’ worldview. The paper examines the
examples of the public service announcements serving as a tool of affecting the
ways of stereotypical thinking. The analyses of particular messages show the
persuasive function realized by the variety of linguistic strategies.



