Media Biznes Kultura nr 2 (15) 2023 / Vol. 2 (15) 2023

Maria Rotkowska

Uniwersytet Warminsko-Mazurski w Olsztynie
ORCID: 0000-0002-5473-9092

Lifestylowe media obywatelskie Warmii i Mazur.
Tworcy, tematyka, odbiorcy

Streszczenie

W artykule przedstawiono lifestylowe media obywatelskie Warmii i Mazur uwzglednione
w projekcie Centrum Monitoringu Internetowego Dziennikarstwa Obywatelskiego na Warmii
i Mazurach, realizowanym w Instytucie Dziennikarstwa i Romunikacji Spotecznej Uniwersytetu
Warmirisko-Mazurskiego w Olsztynie w latach 2022—-2024. Analizie poddano sylwetki twércow
tych mediéw, réznorodnos¢ ich tematyki oraz grupe odbiorcéw.

Stowa kluczowse: lifestyle, media obywatelskie, Warmia i Mazury, internet, komunikacja.

Lifestyle citizens’ media of Warmia and Mazury. Creators, topics, recipients
Abstract
The article presents lifestyle citizens’ media from Warmia and Mazury included in the project
of the Monitoring Center for Online Citizens Journalism in Warmia and Mazury, implemented
at the Institute of Journalism and Social Communication at the University of Warmia and Mazury
in Olsztyn in the years 2022-2024. The profiles of the creators of these media, the diversity
of their topics and the group of recipients are analysed.

Reywords: lifestyle, citizens’ media, Warmia and Mazury, internet, communication.

Wprowadzenie

Media obywatelskie to takie, ktére sa tworzone przez niezawodowych dziennikarzy
w interesie spolecznym'. Jak pisze Stefania Milan, powstaja one oddolnie dzieki
obywatelom i maja bardzo istotny wktad w procesy rozwojowe oraz odgrywaja wazna
role w demokratyzacji®. Sa one do$é nowym nosnikiem i dziataja jako trzeci sektor —
obok medi6w publicznych i prywatnych (komercyjnych)®. Rrzysztof Wasilewski zwraca
uwage na tego rodzaju media na Warmii i Mazurach, piszac:

! Zob. U. Doliwa, Dziennikarstwo obywatelskie, czyli jakie?, ,Nowe Media” 2012, nr 3, s. 82.
? Zob. S. Milan, Four steps to community media as a development tool, ,Development in Prac-
tice” 2009, No. 4/5, s. 598.

3 Zob. J. Prokopowicz, Media obywatelskie — doswiadczenia polskie i zagraniczne. https://
publicystyka.ngo.pl/media-obywatelskie-doswiadczenia-polskie-i-zagraniczne (dostep: 1.10.2023).
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Pewnym fenomenem wyrdzniajacym sie na tle pozostatych regionéw — utozsamianych
z obecnymi wojewoddztwami — sa profile, strony i blogi poswigcone Warmii i Mazurom
[..] Na tle pozostatych projektéw regionalistycznych, te poswiecone Warmii i Mazurom
wyrézniaja sig rosnacym profesjonalizmem i systematycznoscia w publikowaniu materiatéur*.

Staly sie one przedmiotem projektu Centrum Monitoringu Internetowego Dzien-
nikarstwa Obywatelskiego realizowanego w Instytucie Dziennikarstwa i Komunikacji
Spolecznej Uniwersytetu Warmirisko-Mazurskiego w Olsztynie w latach 2022—-2024 pod
kierownictwem dr hab. Urszuli Doliwy, prof. UWM. W okresie od czerwca 2021 roku
do marca 2023 roku w ramach dzialan dziesiecioosobowego zespolu badawczego
zgromadzono dane o 43 mediach obywatelskich badanego regionu i przeprowadzono
ustrukturyzowane wywiady poglebione z ich twoércami. Zebrane w dostepnym w inter-
necie Katalogu Mediéw Obywatelskich Warmii i Mazur (https://cmidzo.uwm.edu.pl/)
media traktuja o bardzo réznorodnej tematyce: lifestylowej, kulturalnej, historycznej,
naukowej, spolecznej i wielotematycznej. Najwiecej, bo 13 zebranych w zasobie do
marca 2023 roku mediow, dotyczy tematyki lifestylowej i im wtasnie poswiecono
ten tekst. Autorka podejmuje prébe odpowiedzi na pytania: kim sa twoércy mediow
lifestylowych na Warmii i Mazurach?, jaka tematyke poruszaja te media?, kim sa ich
odbiorcy?

Andlizowane media lifestylowe

Poddane analizie media zaprezentowano w tabeli 1 (chronologicznie, w kolejnosci ich
powstawania).

Tabela 1. Analizowane media lifestylowe

Medium Data powstania Twoérca/tworey
robiMypodroze.pl 2012 Malgorzata i Ramil Kowalewiczowie
lamonlyAnia 2012 Anna Tyszka
Szalone Walizki 2016 Dorota i Jarostaw Rowalscy
Lejdi Gada 2018 Rarolina Rogdz-Namiotko
czyli kobiety przy mikrofonie
jadenarowerze 2019 Jakub Hajduk
OlsztyniAnka 2019 Anna Jeglifiska
Rulinarny Olsztyn 2021 Marcin Wéjcik
wjakweterynaria 2021 Weronika Barbara Dankiewicz
Pani Etykieta 2021 Julia Gadomska
Warmia Bike 2022 Jakub Hajduk

Przemystaw Lenart
Periodista Marta 2022 Marta Wiéniewska

* K. Wasilewski, Regionalizm 2.0. Media hiperlokalne i mate ojczyzny, Politechnika Kosza-
linska, Koszalin 2022, s. 66—67.
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Medium Data powstania Twoérca/twodrey
RKlamka zapadta 2022 Jakub Rolberg
Aleksander Chmarycz
Maciej Sepiok
Tomasz Zakrzewski

Bartosz Niecikowski

Matomiasteczkowi 2022 Lena Melnyczok
Marcjanna Rymszewicz
Natalia Stepniak

Zrédho: badania whasne.

Tworcy

Podczas analizy sylwetek twércow mediéw lifestylowych na Warmii i Mazurach,
ujetych w katalogu, wzieto pod uwage ich: pte¢, wiek, wyksztalcenie, miejsce urodze-
nia i zamieszkania oraz motywacje do tworzenia medium. Wsréd 22 oséb (niektére
media tworza zespoly dwu- lub trzyosobowse, por. tabela 2), znajduje sie 11 mezczyzn
i 11 kobiet, a wiec pod wzgledem plci liczba twoércow i twérezyn jest rowna.

Tabela 2. Twércy mediéw lifestylowych w podziale na pte¢

Ple¢ Robiety Mezczyini
Liczba os6b 11 11
Zrédto: badania whasne.

Rozpigtos¢ wiekowa jest dos¢ duza — od os6b nastoletnich po osoby piecdziesiecio-
paroletnie. Najmlodszymi twérczyniami sa licealistki z Wegorzewa tworzace podcast
Matomiasteczkowi (wiek: 16, 17 i 18 lat w roku 2023), a najstarszymi jest malzeristwo
Jarostawa i Doroty Kowalskich — autoréw strony Szalone Walizki (wiek: 52 i 53 lata
w 2023 roku). Natomiast najliczniej reprezentowani twércy to: 20-latkowie — 8 oséb,
30-latkowie — 4 osoby i 40-latkowie — 5 0sdb (por. tabela 3).

Tabela 3. Tworcy mediéw lifestylowych w podziale na wiek

Przedzial wiekowy do 19 lat 20-29 lat 30-39 lat 40—49 lat 50-59 lat
Liczba osé6b 3 8 4 5 2

Zrédto: badania whasne.

Jesli chodzi o wyksztatcenie twoércéw, to szescioro legitymuje sie wyksztatceniem
$rednim (w tym 3 osoby jeszcze niepelnym $rednim — uczennice liceum, podcast
Matomiasteczkowi), a az szesnadcioro wyksztatceniem wyzszym (w tym 7 0séb jeszcze
niepelnym — sa to 2 studentki i 5 studentéw UWM w Olsztynie) (por. tabela 4).
Przewazaja zatem osoby z wyksztalceniem wyzszym, przy czym potowa oséb z tej grupy,
bo az 8, ukoriczyta dziennikarstwo na UWM w Olsztynie: J. Kowalski — Szalone Walizki
(studia podyplomowe), M. Wisniewska — Periodista Marta, M. Wéjcik — Rulinarny
Olsztyn lub studiuje dziennikarstwo na UWM w Olsztynie: J. Rolberg, A. Chmarycz,
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A. Sepiol, T. Zakrzewski, B. Niecikowski — tworcy Rlamka zapadta. Wéréd tych os6b
sa co najmniej 2 postaci rozpoznawalne w srodowisku dziennikarskim i medialnym
Warmii i Mazur. Jest to Jarostaw Rowalski — pierwszy i wieloletni dyrektor olsztyn-
skiego oddzialu Telewizji Polskiej (2005-2016) oraz Marta Wisniewska — dziennikarka
pracujaca miedzy innymi w Radiu Olsztyn, ,Gazecie Olsztynskiej”, Radiu UWM FM,
portalu kolarskim Naszosie.pl.

Tabela 4. Twércy mediow lifestylowych w podziale na wyksztatcenie

Wyksztakcenie | Srednie Wyisze
Liczba os6b 6 (w tym 3 osoby jeszcze 16 (w tym 8 os6b dziennikarskie, 7 0s6b
niepetne — licealistki) jeszcze niepelne wyzsze — studenci)

Zrédto: badania whasne.

Miejscem urodzenia az 68% os6b z badanej grupy, czyli 15 twoércow, jest Warmia
i Mazury — 6 0s6b urodzito sie w Olsztynie, 3 w Gizycku, po jednej w: Sztumie, Nidzicy,
Pasymiu, Bartoszycach, Piszu i Moragu. Pozostalych 7 oséb pochodzi z: Warszawy,
Szczecina, Plocka. Torunia, Radomia oraz Suwatk i f.ap. Obecnym miejscem zamiesz-
kania 73% twércow, bo 16 0séb, jest Olsztyn, pozostatych 6 0s6b mieszka w: Roztowie,
Moragu, Wipsowie, Ketrzynie, Trygorcie i Wegorzewie, czyli na terenie wojewodztwa
warminsko-mazurskiego. Zatem poprzez miejsce zamieszkania wszyscy tworcy sa
zwiazani z regionem Warmii i Mazur, a poprzez miejsce urodzenia prawie 70% z nich.

Tematyka

Tematem najwickszej liczby mediow lifestylowych w omawianej grupie sa podréze —
zar6wno po réznych krajach Swiata i Polsce, jak i po regionie Warmii i Mazur. Najdluzej
dzialajacym medium o tej tematyce (od 2016) jest blog Szalone Walizki — Doroty
i Jarostawa Rowalskich. Sami twércy pisza:

To blog o podrézach na wtasna reke. Narodzit sie z przygdd, jakie przytrafiaja si¢ nam
w podrézach od lat. [..]...] Na naszym blogu znajdziesz relacje z podrézy, poradniki, recenzje,
opisy kuchni wielu krajéw, posty nurkowe, podwodne zdjecia, a takze sporo filmow i vlogow,
ktore znajdziesz réwniez na naszym kanale na Youtube®.

Na przyktad wpisy na blogu z okresu wakacyjnego (lipiec—wrzesieri) 2023 roku
prezentuja podréze po Europie oraz Warmii i Mazurach: Lidzbarku Warminskim
i szlaku Kopernikowskim, ale takze czeskim Zatecu, wegierskim Tokaju i Teneryfie®.

Drugi blog o tej tematyce to robiMypodréze.pl (od 2012) prowadzony réwniez
przez malzenstwo — Malgorzate i Ramila Rowalewiczéw. Przy czym zaznaczyc trzeba,
ze jest on w duzej mierze nakierowany na potrzeby podrézujacych osdb z niepelno-
sprawnosciami: ,Pokazujemy, ze niepelnosprawnosé nie przeszkadza w zdobywaniu

° Dorota i Jarek — O nas, https://wwuw.szalonewalizki.pl/dorota-i-jarek-o-nas/ (dostep: 2.09.2023).
6 Zob. Blog podrézniczy Doroty i Jarka. Swiat z perspektywy czterech zywiotow, https:/[www.
szalonewalizki.pl/ (dostep: 2.10.2023).
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Swiata i realizacji marzen. Na naszym blogu dzielimy sie przezyciami, do$wiadczeniem
i informacjami praktycznymi”™.

Najpopularniejsze wpisy to: Lagow — atrakcje, perly lubuskiego. Co warto zoba-
czyc?, Atrakcje Barcelony: zobacz niezwykle miejsca w stolicy Ratalonii, Gdzie
wyjechad na diugi weekend w Polsce — 19 pomystéw na podroéz, 9 pomystéw na
wyjazd za granice w dtugi weekend®. Z oboma blogami zwiazane sa réwniez podcasty
o tematyce podréznicze;.

Trzy inne media lifestylowe sa poswiecone réwniez podrézowaniu, ale na rowerze,
a ich twoércami sa pasjonaci tej formy aktywnego spedzania czasu. Przedstawiaja
one podrézowanie na dwéch kolach nie tylko po terenach Warmii i Mazur, lecz
takze Europy. Pierwszym z nich jest blog Jakuba Hajduka jadenarowerze.pl (2019).
Prezentuje on trasy rowerowe regionu, a takze zawiera porady dla mito$nikéw dwaéch
kétek. Autor bloga w przeprowadzonym z nim wywiadzie zwraca uwage na zwiazek
medium z regionem: ,|..] opisy tras mi si¢ podobaja. Moze nie w formie tresci, bo
to za kazdym razem, jak to czytam, to co§ bym pozmienial, ale jezeli chodzi o to,
ze juz udalo mi sie opisa¢ tak duzy region, taki duzy obszar tak naprawde naszego
niewielkiego Olsztyna™. Latem 2023 roku zamieszczono na blogu nastepujace wpisy
dotyczace podrézy rowerowych: Mazurska Petla Rowerowa 286 km (12.06.2023),
Rowerem Po Kolei — Trasa Szczytno — Biskupiec (30.07.2023), Kurhan i Debowa
Gora (26.08.2023).

Drugim medium jest dziatajacy od konca 2022 roku podcast Warmia Bike, przy-
gotowywany przez Jakuba Hajduka i Przemystawa Lenarta. Prezentuje on ,jazde
na rowerze jako forme aktywnosci i sposobu na zycie po warmiriskich $ciezkach
i trasach”. Autorzy podcastu w udzielonym wywiadzie powiedzieli:

[..] méwimy, ze nagrywamy w Olsztynie, ze mieszkamy w Olsztynie i jakby eksplorujemy
Warmie, ale i Mazury, bo Mazury sa piekne. Natomiast ciezko by byto obja¢, w cudzystowie
moéwiac, rozumem caly ten obszar, wiec skupiliémy si¢ na Warmii |...] eksplorujemy nawet
rowerem granice Warmii i Mazur, przejezdzajac kolo Olsztynka chociazby, gdzie jest ta
granica. [ te regiony sa nam bliskie'’.

Najnowsze podcasty na stronie, z lata 2023, to: Ultramaratony rowerowe oraz
Duktomania Singletrack Olsztyn'.

Trzecim medium traktujacym o jezdzie rowerem i kolarstwie, ale takze o kulturze
i sprawach spolecznych, jest strona internetowa Periodista Marta (2022) prowadzona

" Kontakt, https:/[robimypodroze.pl/kontakt/ (dostep: 2.10.2023).

8 Zob. Strona gléwna — RobiMy Podréze, https://robimypodroze.pl/ (dostep: 2.10.2023).

% Wywiad przeprowadzony z J. Hajdukiem — w materiatach wewnetrznych Katalogu Mediéw
Obywatelskich Warmii i Mazur.

1 Warmia Bike. KRatalog Podcastéw, https://[www.podkasty.info/katalog/podkast/9672-War-
mia_Bike (dostep: 4.10.2023).

' Wywiad przeprowadzony z J. Hajdukiem i P. Lenartem — w materialach wewnetrznych
Ratalogu Medi6w Obywatelskich Warmii i Mazur.

12 Zob. Warmia Bike. Katalog Podcastow...
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przez mioda dziennikarke Marte Wisniewska. Autorka jest osoba uwielbiajaca kolar-
stwo, przejezdzajaca na rowerze kilka tysiecy kilometréw rocznie, lubiaca podrézowac
po Wloszech i Hiszpanii, uczyc¢ si¢ jezykéw, stucha¢ muzyki i czytac ksiazki®. Jej
zainteresowania znajduja odzwierciedlenie w prezentowanych na stronie tematach — na
przyktad: La Vuelta 2023: Romu nie podoba sie wyscig?, Rowerem nad Jeziorem
Garda — wiosna 2022, Agnieszka Ejsymont o kobietach w kulturze rowerowej
(wywiad)™*. Warto dodaé, ze M. Wisniewska prowadzi takze kanal na YouTube pod tym
samym tytutem. Stolicy Warmii i Mazur sa poswiecone dwa blogi, ktére przedstawiaja
Olsztyn pod bardzo sprecyzowanym katem i sa skierowane do konkretnych grup
odbiorcéw. Miasto od strony kulinarnej prezentuje Marcin Wéjcik, ktéry na blogu
Kulinarny Olsztyn pisze: ,0d samego poczatku chciatem, aby RO stato sie miejscem,
gdzie bedzie mozna znalezé informacje o nowosciach i zmianach w lokalach. Przez
te kilka lat staralem sie wspiera¢ lokalnych przedsigbiorcow, promowac ciekawe
inicjatywy i wydarzenia”®. Na blogu mozna przeczyta¢ raporty kulinarne, recenzje
olsztynskich restauracji (w tym polozonych nad jeziorami i przyjaznych zwierzetom)
oraz zapowiedzi wydarzen zwigzanych z gastronomia'®. Z kolei Olsztyn jako miejsce dla
rodzin matymi dzie¢mi przedstawia blog OlsztyniAnka (2019). Zawiera on ,informacje
o dostepnych w Olsztynie zajeciach, atrakcjach dla dzieci oraz miejscach przyjaznych
rodzinom z dzie¢mi”. Zalozyta go Anna Jegliniska, ktéra o inspiracji do dzialalnosci
medialnej wypowiada sie nastepujaco:

Az przyszedt czas, ze zostalam Mama. W tamtym czasie szukalam miejsc, gdzie mogtabym
p6js¢ z dzieckiem na zajecia lub spotkac si¢ z przyjacitka razem z Naszymi Szkrabami
i okazalo sig, ze nie bylo to latwe. Czes¢ lokalizacji znalaztam w Internecie, a o innych
dowiedziatam si¢ od znajomych. Dlatego postanowitam stworzyc strone, w ktérej beda te
informacje w jedngm miejscu'®.

O innym miescie regionu Warmii i Mazur traktuje podcast Matomiasteczkowi na
YouTube, zainicjowany w 2022 roku. Tworzona go trzy mtode osoby: Lena Melnyczok,
Marcjanna Rymszewicz i Natalia Stepniak — uczennice liceum z Wegorzewa. Medium
przedstawia ,cykl rozméw dotyczacych zycia mtodych ludzi w malym miescie, jakim
jest Wegorzewo”", o czym Swiadcza tytuly przyktadowych odcinkéw: Wszedzie
daleko, Brak anonimowosci®.

18 Zob. Periodista Marta — Artykuly, wywiady, przeglqd prasy, https://www.periodistamarta.pl/
(dostep: 5.10.2023).

4 Zob. ibidem.

% O nas — Kulinarny Olsztyn, https://kulinarny.olsztyn.pl/o-projekcie (dostep: 7.10.2023).

16 Zob. ibidem.

" OlsztyniAnka, https://olsztynianka.com/ (dostep: 7.10.2023).

8 O mnie — OlsztyniAnka, https://olsztynianka.com/o-mnie/ (dostep: 7.10.2021).

19" Matomiasteczkowi 1 — Wszedzie daleko, https://[www.youtube.com/watch?v=g4F1gfuRmT4
(dostep: 8.10.2023).

%0 Zob. ibidem.
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Duwa blogi w omawianej grupie mediow sa kierowane do kobiet. Glownym tematem
istniejacego od 2012 roku blogu Anny Tyszki lamonlyAnia jest moda, cho¢ nie tylko.
Blogerka informuje: ,Na moim blogu znajdziecie posty zwiazane z moda, muzyka,
fotografia, kolekcjonowaniem autograf6w, ale nie tylko. Inspiruje sie wszystkim, co mnie
otacza™. Z kolei Rarolina Rogéz-Namiotko na blogu Lejdi Gada czyli kobiety przy
mikrofonie (2018) pisze przede wszystkim o nietuzinkowych kobietach, ale réwniez
o kulturze, sztuce i muzyce. Prezentowane kobiety przedstawia nastepujaco: ,Moimi
bohaterkami sa zonierki, psycholozki, kucharki, krawcowe, przedsiebiorczynie, prezeski,
ksiedze (préba znalezienia feminatywu do «ksiadz»), matki, etc. Niewazne, czym sie
zajmuje moja bohaterka, jezeli robi to z pasja i zaangazowaniem, to jest w stanie
zainspirowac kolejne kobiety do zmiany na lepsze™.

W skatalogowanej grupie mediéw lifestylowych mozna wyréznic takze te, ktére
sa tworzone przez studentki i studentéw Uniwersytetu Warmirisko-Mazurskiego
w Olsztynie. Julia Gadomska, studiujaca filologie polska, prowadzi kanat na TikToku
zatytutlowany Pani Etykieta (2021), poswiecony dobrym manierom, elegancji i estetyce
zycia®. Przykladowe tytuly jej filméw to: 5 zasad podrézy komunikacjq miejskq,
Jak elegancko ugoscic¢ przyjaciotke?, Czego nie robic¢ w pociggu?, Czego nie robi¢
w centrum handlowym?. Natomiast Weronika Dankiewicz, studentka weterynarii,
zalozyla blog osobisty, studygram na Instagramie wjakweterynaria (2021), ktéry traktuje
nie tylko o nauce na tym kierunku, lecz takze o studiowaniu jako doswiadczeniu
i wyzwaniu dla mtodych ludzi*. Z kolei pieciu studentéw dziennikarstwa i komuni-
kacji spotecznej: Aleksander Chmarycz, Jakub Rolberg, Bartosz Niecikowski, Maciej
Sepiot i Tomasz Zakrzewski, przygotowuje podcast lifestylowo-sportowy pod nazwa
Klamka zapadta na YouTube: ,Sport to przede wszystkim nasza pasja, ale rzadko jest
pokazywana od strony dziennikarskiej, a tym chcemy zacheci¢ naszych widzéw do
ogladania”. Interesujaca ich tematyka jest przede wszystkim pitka nozna, ale publikuja
takze filmy o siatkéwce i mieszanych sztukach walki. Zatem tematy poruszane przez
studentéw tworzacych omawiane media lifestylowe to: zasady dobrego wychowania,
studiowanie, sport.

Warto zaznaczyd, ze réznorodnos¢ tematyczna przedstawionych lifestylowych
mediow obywatelskich idzie jednoczesnie w parze z ich wysokim lub srednim wskaz-
nikiem wysycenia lokalnoscia®. Az pie¢ sposréd badanych mediéw charakteryzuje
sie¢ wysokim wskaznikiem: Warmia Bike, OlsztyniAnka, Rulinarny Olsztyn,

2 Just Look Good, http://iamonlyania.blogspot.com/ (dostep: 10.10.2023).

2 Strona Gléwna — Lejdi Gada, https://lejdigada.pl/ (dostep: 10.10.2023).

% Zob. tiktok.com/@pani.etykieta, https://wwuw.tiktok.com/@pani.etykieta (dostep: 11.10.2023).
% 7Zob. wjakweterynaria, https://www.instagram.com/wjakweterynaria/ (dostep: 12.10.2023).
% Klamka Zapadla — YouTube, https://www.youtube.com/@klamkazapadla5/about (dostep:
12.10.2023).

% Wskaznik wysycenia lokalnoscia byl okreélany na podstawie danych: Warmia i Mazury
lub miejscowos¢ w tytule: 0/1, Warmia i Mazury lub miejscowos¢ w opisie: 0/1, wlasna ocena
twoércy 1-5. Maksymalna liczba punktéw wynosita 7, a minimalna 1. Wskaznik wysycenia
lokalnoscia mégt zatem byc: 1-2 niski, 3—4 Sredni, 5-7 wysoki.
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jadenarowerze, Malomiasteczkowi. Sredni wskaznik wysycenia lokalnoscia odnosi sie
do szesciu mediow: robiMypodroze, Szalone Walizki, Lejdi Gada..., wjakweterynaria,
Pani Etykieta, Periodista Marta. Tylko jedno medium w grupie cechuje si¢ niskim
poziomem lokalnosci — jest to blog IamonlyAnia.

Odbiorcy

Podczas wywiadéw z twércami pytano réwniez o odbiorcéw tworzonych przez nich
mediow lifestylowych. Pytania dotyczyty ich liczby, wieku i plci, profilu, miejsca
zamieszkania (odbiorca lokalny, translokalny, ponadnarodowy). Nie wszyscy tworzacy
badane media odpowiedzieli szczeg6towo na zadane pytania, nie wszyscy tez prowadza
statystyki. Na przyktad Przemystaw Lenart z Warmia Bike powiedzial: , Te statystyki sa
dodatkowo platne, wigc na razie je odpuszczamy™. Na podstawie zebranych informacji
podczas wywiadéw oraz z samych medidw mozna jednak przedstawi¢ pewne dane.
Cho¢ nie sa one catosciowe, pozwalaja wskaza¢ pewne cechy odbiorcéw mediéw
lifestylowych z regionu Warmii i Mazur. Wielokrotnie przy pytaniu, do kogo kierowane
jest medium, padata odpowiedz, ze do wszystkich, ale podawano tez uscislenia. Nie-
ktére z analizowanych mediéw sa adresowane do konkretnych, sprofilowanych grup
odbiorcow — wypowiedzi ich twoércéw podczas wywiadéw przedstawiono w tabeli 5.

Tabela 5. Typ medium versus grupa docelowa

Medium Odbiorcy
robiMypodréie || osoby z niepelnosprawnosciami [.. ze szczegélnym uwzglednieniem oséb
z niepelnosprawnoscia ruchowa [..] jest spora grupa wspomnianych juz tutaj rodzic6w
z dzie¢mi w wozkach”.

Jadenarowerze ,Przede wszystkim do rowerzystéw, do rowerzystéw amatoréw, takich jak ja, do
takich osob, ktére — tak jak ja — poszukuja odpowiedzi w sieci, na ktére nie znalazly
nigdzie informacji”.

Warmia Bike ,Podcast jest skierowany do tych wszystkich, ktérzy si¢ pasjonuja jezdzeniem na
rowerze, ale nie tylko, bo wlasnie chcieliby$my w ten sposéb popularyzowac te
wlasnie forme spedzania wolnego czasu”.

OlsztyniAnka ,Rodziny z dzie¢mi”.

W jak weterynaria | ,]..] studenci weterynarii, ktérzy sa na pierwszym roku [...| mtodzi ludzie, ktérzy sie
ucza, mozna by powiedzie¢, studenci, przed matura”.

Zrédho: badania whasne.

Zatem cze$¢ mediow lifestylowych Warmii i Mazur jest kierowana do sprofilowa-
nych grup odbiorcéw. Sa to: podrézujace osoby z niepetlnosprawnosciami, mitosnicy
jazdy na rowerze, rodziny z malymi dzie¢mi, studenci i uczniowie szk6l Srednich.
Najwiecej szczegotowych danych odnognie do liczebnosci odbiorcéw podaja autorzy
bloga Szalone Walizki:

7 Wywiad przeprowadzony z P. Lenartem — w materiatach wewnetrznych Ratalogu Mediow
Obywatelskich Warmii i Mazur.
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W 2022 roku blog zaliczyt 260 tysiecy UU i ponad 430 tysiecy odston [..] Na FB obserwuje
nas 66 tysiecy oséb, na IG — 24,7 tysiecy a miesigczne zasiggi Instagrama w trakcie podrozy
przebijaja milion oséb. A do tego jest YouTube i kilka mniejszych kont w Social Media.
Lacznie obserwuje nas i wraca do nas 96 tysiecy oséb. Za tymi liczbami kryja si¢ realni
ludzie ze swoimi emocjami, pasjami, ktérych uwielbiamy i jak nam sie wydaje — oni nas tez
[] 82% naszych odbiorcéw to kobiety w przedziale wiekowym 25-45 lat®.

Dane na ten temat sa dostepne tez na blogu Rulinarny Olsztyn:

2022: 9879 unikalnych uzytkownikéw (+9,35% wzrostu), 14 678 odston (+10,61% wzrostu
rok do roku)

2021: 9034 unikalnych uzytkownikéw (+13% wzrostu), 13 270 odston (+6% wzrostu rok
do roku)”.

Takze prowadzaca studygram wjakweterynaria Weronika Dankiewicz powiedziata:

Ja, zakladajac ten profil, nawet nie myslatam o odbiorcach. Ja nie wiedziatam, ze on w bar-
dzo krétkim czasie zdobedzie tylu obserwujacych. Moze sie wydawad, ze prawie trzy tysiace
os6b to nie jest duzo, ale dla mnie to jest ogrom, zwlaszcza, ze to jest pierwsza tego typu
dziatalno$¢ moja®.

Réwniez pieciu studentow UWM w Olsztynie, tworzacych kanal Klamka zapadta,
podaje, ze po roku funkcjonowania medium (od listopada 2022 do korica pazdziernika
2023) strona ma ponad 45 tysiecy wyswietlen®'. Przedstawione dane, cho¢ niepelne,
wskazuja, ze zar6wno odstony, jak i liczba uzytkownikéw mediow siega od kilku do
nawet kilkudziesieciu czy kilkuset tysiecy.

Plec¢ odbiorcow przedstawiaja w procentach twoércy trzech analizowanych mediéw.
Dorota i Jarostaw Rowalscy (Szalone Walizki) podaja, ze 82% odbiorcéw to kobiety,
18% mezczyzni*’. Réwniez w przypadku kanatlu na TikToku Pani Etgkieta algorytm
wskazuje, ze wsréd odbiorcéw przewazaja zdecydowanie kobiety — 85%, a panowie
stanowia ich 15%®. Z kolei kanal na YouTube Periodista Marta ogladaja, jak méwi
tworczyni, prawie w 100% mezczyzni**. Zatem o plci odbiorcéw wydaje sie decydowad
tematyka mediéw, cho¢ zdarzaja si¢ niespodzianki. Rarolina Rog6z-Namiotko, twérczyni
bloga Lajdi Gada.., w wywiadzie powiedziata:

% Wspdlpraca — Szalone Walizki — blog o podrézach Doroty i Jarka, https://www.szalone-
walizki.pl/wspolpraca-szalone-walizki/ (dostep: 13.10.2023).

¥ O nas — Kulinarny Olsztyn...

% Wywiad przeprowadzony z W. Dankiewicz — w materialach wewnetrznych Ratalogu Mediéw
Obywatelskich Warmii i Mazur.

3t Zob. Klamka Zapadta — YouTube...

2 Wspélpraca — Szalone Walizki ...

% Dane z wywiadu przeprowadzonego z J. Gadomska — w materiatach wewnetrznych Katalogu
Mediéw Obywatelskich Warmii i Mazur.

% Dane z wywiadu przeprowadzonego z M. Wisniewska — w materiatach wewnetrznych
Ratalogu Medi6w Obywatelskich Warmii i Mazur.
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Gléwnie kobiety sie z tym identyfikuja, no bo jakby rozmawiam z kobietami i o kobietach,
i o kobiecosci |...| jak myslatam, ze to bedzie tylko dla kobiet, to sie okazuje, ze to tez jest dla
mezczyzn. | to chyba mnie najbardziej zaskoczylo, ze facetow interesuje to, co kobiety maja
do powiedzenia, wiec mysle, ze cos sie zmienia na lepsze™®.

Réwniez tworcy kanalu Klamka zapadta powiedzieli: , To tutaj mamy to zaskocze-
nie, ze mamy duzy odsetek kobiet [...] juz wyszliémy naprzeciw im i bedziemy tworzyli
tresci nie tylko takie typowo sportowe”™.

Najczeséciej podawany wiek odbiorcow lifestylowych mediéw obywatelskich
Warmii i Mazur to przedziat 18-50 lat¥. Jednak sa to réwniez osoby mlodsze — na
przyktad twérczyni kanatu Pani Etykieta powiedziala: ,|...] ja mam naprawde przerézny
przekrdj wieku na swoim kanale, bo to jest od 0sdb, ktére maja na przyktad 11 lat™®,
a licealistki — autorki podcastu Matomiasteczkowi kieruja go ,do ludzi mltodych,
uczni6w naszej szkoly™. W grupie tej sa takze osoby starsze — ponad 50-letnie, a nawet
80-latkowie. Autorka bloga Lajdi Gada... méwi o odbiorcach: ,nawet ludzie 50 plus™,
Jakub Hajduk wiek odbiorcéw jadenarowerze okreslil: to jest zakres: 18 — 80 pare™.
Wydaje sie wiec, ze wiek autoréw mediéw przektada sie grupe wiekowa odbiorcéw.
Media tworzone przez najmltodszych twércow sa odbierane przez osoby mlodsze,
a media przygotowywane przez osoby dojrzate znajduja odbiorcow wsréd osob
w zblizonym do ich wieku, a takze senioréw.

Zasieg mediéw powstajacych w regionie Warmii i Mazur jest réwniez szeroki
i zwiazany z ich tre$cia. W przypadku tematu lokalnego (charakteryzuja sie nim dwa
media w grupie), réwniez tacy sa odbiorcy — twérczyni bloga OlsztyniAnka powiedziata:
,Osoby mieszkajace w Olsztynie i okolicy™2 Pozostale media maja zasieg translokalny,
a nawet miedzynarodowy — odbiorcami sa osoby w Polsce, Europie i na Swiecie. Autor
bloga jadenarowerze o odbiorcach wypowiedzial sie nastepujaco:

[..] cala Polska. Najczesciej jest to poludnie Polski, to jest Poznar, jest to Wrocltaw, jest
to Krakow. Nie wiem, dlaczego stamtad mam najwiecej informacji, stamtad mam najwiecej
wejéé, plus Warszawa |...| A jezeli chodzi o §wiat, to chyba najwiecej Niemcy, Wielka Brytania
i Stany Zjednoczone®.

% Wywiad przeprowadzony z K. Rogéz-Namiotko — w materiatach wewnetrznych Ratalogu
Mediéw Obywatelskich Warmii i Mazur.

% Wywiad przeprowadzony z J. Rolbergiem, A. Chmaryczem i M. Sepiotem — w materiatach
wewnetrznych Katalogu Mediéw Obywatelskich Warmii i Mazur.

% Dane zebrane z wywiadéw z twércami mediéw.

% Wywiad przeprowadzony z J. Gadomska — w materiatach wewnetrznych Katalogu Mediéw
Obywatelskich Warmii i Mazur.

¥ Wywiad przeprowadzony z L. Melnyczok, M. Rymszewicz, N. Stepniak — w materiatach
wewnetrznych Ratalogu Mediéw Obywatelskich Warmii i Mazur.

# Wywiad przeprowadzony z K. Rogdz-Namiotko...

# Wywiad przeprowadzony z J. Hajdukiem...

# Wywiad przeprowadzony z A. Jegliiska — w materiatach wewnetrznych Katalogu Mediéw
Obywatelskich Warmii i Mazur.

# Wywiad przeprowadzony z J. Hajdukiem...
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Takze Marta Wisniewska (Periodista Marta) stwierdzila, ze odbiorcami sa w wiek-
szoéci mieszkaricy duzych miast w Polsce*, a tworzace blog robiMypodréze matzenstwo
Rowalewiczéw powiedziato: ,|..| miedzy innymi czyta si¢ nas w Stanach Zjednoczonych,
we Wioszech, w Wielkiej Brytanii, w Australii, Nowej Zelandii, w Niemczech™.

Podsumowanie

Jesli chodzi o twoércow mediow lifestylowych Warmii i Mazur objetych badaniem,
sa to w réwnej czesci kobiety i mezezyzni, w wigkszosci w przedziale wiekowym od
20 do 50 lat (20 os6b), choc sa takze osoby ponizej 20. roku zycia (uczennice liceum)
i powyzej 50 lat. Przewazaja osoby z wyksztalceniem wyzszym (16), w tym potowa
z nich legitymuje si¢ wyksztatceniem dziennikarskim oraz s to osoby z wyksztalceniem
Srednim. Poprzez miejsce zamieszkania wszyscy twércy sa zwigzani z regionem Warmii
i Mazur, a poprzez miejsce urodzenia prawie trzy czwarte z nich.

Tematyka medidw jest bardzo réznorodna. Mozna podzieli¢ je na nastepujace grupy
tematyczne: podréze, w tym jazda na rowerze (5), tematyka kobieca — o kobietach
i modzie (2), Olsztyn — ukazany od strony aktywnosci dla rodzin z dzie¢mi i kulinarnej
(2), media tworzone przez mlode osoby dla mlodych oséb (4) — dobre maniery, stu-
diowanie, sport, zycie w malym miasteczku. Informacje o odbiorcach analizowanych
mediéw nie sa kompletne, ale na podstawie uzyskanych danych mozna stwierdzic, ze
ich liczba siega od kilku do nawet kilkudziesieciu czy kilkuset tysiecy oséb. Niektére
obywatelskie media lifestylowe sa kierowane do konkretnych grup odbiorcéw, co
wynika z ich tematyki, inne zas sa adresowane do wszystkich, ktérzy do nich siegna.
Odbiorcami mediéw tworzonych na terenie Warmii i Mazur sa nie tylko mieszkarcy
tego regionu, gdyz ich zasieg jest translokalny i miedzynarodowy — docieraja one do
mieszkaricéw Polski, lecz takze Europy i $wiata.
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