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Ujawnianie i przekazywanie prawdy
w mediach

Streszczenie

W artykule podjeto problematyke ujawniania i przekazywania prawdy w mediosferze,
ujmowanej jako ztozone srodowisko komunikacyjne ksztaltowane zar6wno przez tresé, jak
i forme przekazu. Przyjeto teze, ze wspdlczesna mediosfera sprzyja ujawnianiu prawdy, jednak
warunkowane jest to czynnikami etycznymi, poznawczymi i kulturowymi. Celem pracy jest
analiza determinant komunikowania prawdy, specyfiki jej ujawniania w mediach oraz roli
dyskrecji w ochronie podmiotowosci jednostki w przestrzeni cyfrowej. Rrytycznej analizie
poddano literature dotyczaca prawdy w wymiarze ontologiczno-poznawczym. Wyniki wskazuja,
ze prawda stanowi fundamentalne kryterium jakosci komunikacji medialnej, porzadkujac chaos
informacyjny i warunkujac transparentnos$¢ oraz odpowiedzialno$é przekazu. Jednoczeénie
podkreslono personalistyczny wymiar komunikacji, w ktérym przekazywanie prawdy wiaze si¢
z ujawnianiem samego nadawcy. Wskazano takze na koniecznos¢ zachowania réwnowagi miedzy
ujawnianiem a ochrona informacji, uzasadniajac istnienie sytuacji, w ktérych nieuprawnione
przekazywanie prawdy, moze narusza¢ dobro osoby. Wnioski podkreslaja znaczenie etycznych
standardéw komunikacji w konteksécie wspdtczesnych zagrozen, takich jak dezinformacja czy
manipulacja medialna. Prawda jawi sie jako kluczowy czynnik budowania tadu poznawczego
oraz kultury komunikacyjnej opartej na szacunku i odpowiedzialnosci.

Stowa kluczowe: media, prawda, glebia prawdy, dyskrecja, przekaz, komunikacja, relacje
spoleczne.

The Disclosure and Communication of Truth in the Media

Abstract

This article addresses the issue of revealing and communicating truth in the media sphere,
defined as a complex communication environment shaped by both the content and form
of the message. The thesis is that the contemporary media sphere favors the disclosure of truth,
but this is conditioned by ethical, cognitive, and cultural factors. The aim of the work is to analyze
the determinants of truth communication, the specific nature of its disclosure in the media,
and the role of discretion in protecting individual subjectivity in the digital space. Literature
on truth from an ontological and cognitive perspective is critically analyzed. The results indicate
that truth is a fundamental criterion for the quality of media communication, bringing order
to information chaos and determining the transparency and accountability of the message. At the same
time, the personalistic dimension of communication is emphasized, in which communicating
truth involves revealing the sender. The necessity of maintaining a balance between disclosure
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and protection of information is also emphasized, justifying the existence of situations in which
unauthorized disclosure of truth can violate a person’s well-being. The conclusions emphasize
the importance of ethical standards of communication in the context of contemporary threats
such as disinformation and media manipulation. Truth appears to be a key factor in building
cognitive order and a communication culture based on respect and responsibility.

Reywords: media, truth, depth of truth, discretion, message, communication, social relations.

Wprowadzenie

We wspolczesnym Swiecie przekaz informacji nalezy rozpatrywac w wielu twérczych
konfiguracjach i strukturach. Chodzi nie tylko o tres¢, lecz takze o srodek przekazu
i matryce kulturowa mediosfery. Wybitny teoretyk komunikacji Marshall McLuhan
stusznie stwierdzit, ze sSrodek przekazu sam jest przekazem, zwracajac tym samym
uwagg, ze 6w Srodek przekazu ksztaltuje i kontroluje skale oraz forme stosunkow czy
dziatann miedzyludzkich. Efektem tego jest ,zaangazowanie w glab”’. Niewatpliwie
nalezy widzie¢ osobe ludzka jako komunikatora przekazu, ale takze jako odbiorce
komunikatéw. Szczegdlnie w obecnym czasie niezbednym wymaganiem sa etyczne
srodki przekazu. Ludzka aktywnos¢ w sieci jest bezposrednio zwiazana z prawda,
tzn. z jej przekazem, a takze jej przekazywaniem. Profilem nadawcéw i odbiorcow
komunikacji powinna by¢ prawda, z ktéra zwiazane sa aktywnosci ujawniania badz
jej zakrywania przed osobami, ktére nie maja do niej prawa. Przekazywanie prawdy
scisle wiaze si¢ z komunikowaniem, czyli stwierdzeniem jej istnienia. Jesli bowiem
prawda nie zostala ujawniona, to wcale nie znaczy, ze jej nie ma. Jakos¢ medidw
i komunikacji zalezy gléwnie od przekazywania prawdy. Przeprowadzone analizy
maja na celu zaprezentowanie kwestii zwiazanych z ujawnianiem i przekazywaniem
prawdy w mediach, oraz ukazaniem transparentnosci, odpowiedzialnosci i etycznosci
w komunikacji medialnej, ktérej nie mozna osiagna¢ pomijajac prawde.

Zalozeniem wyjSciowym jest teza, ze mediosfera pozostaje istotngm narzedziem
ujawniania i upowszechniania prawdy dzigki mozliwosci szybkiego obiegu informacji
i spotecznej weryfikacji faktow, pomimo obecnosci zjawisk dezinformacyjnych. Gléwne
pytania badawcze dotycza nastepujacych zagadnien: jakie czynniki determinuja osobe
w komunikowaniu prawdy, czym jest przekaz jako droga w glab prawdy, jaka jest
specyfika ujawniania prawdy w érodkach komunikacji, na ile i w jaki sposéb dyskrecja
w komunikowaniu prawdy chroni osobe w Swiecie online. Gléwna metoda, ktéra
wykorzystano na potrzeby powstania tego tekstu byta analiza poréwnawcza.

Tekst stanowi bazg teoretyczna dla dalszych opracowan teoretyczno-empirycznych
w zakresie badania ujawniania i przekazywania prawdy zwlaszcza w mediach spo-
tecznosciowych. Do opracowania tego zagadnienia wybrano teksty autoréw, ktérzy
analizowali watek prawdy w wymiarze ontologiczno-poznawczym. Rrytyczne spojrzenie

! M. McLuhan, Zrozumie¢ media. Przedtuzenia cztowieka, przel. N. Szczucka, Wydawnictwa
Naukowo-Techniczne, Warszawa 2004, s. 40—41.
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pozwoli zwrdci¢ uwage na istotne watki, ktére w komunikacji spotecznej doceniaja
prawde i przyczyniaja si¢ do budowania kultury petnej szacunku dla podmiotowego
traktowania uzytkownikéw oraz wymiany miedzy nimi wartosci.

Przekaz zwiqzany z osobq

Stownik jezyka polskiego objasnia termin «przekazywac» w znaczeniu daru, czyli
spowierzenia komus czego$”. Uczynic¢ kogo$ dysponentem prawdy, to nie tylko udzieli¢
komus$ do niej dostepu, ale nade wszystko uczyni¢ z osoby powiernika i opiekuna
prawdy. Ta forma interpretacji wskazuje na istotna dyspozycje osoby do przekazy-
wania czego$ od siebie w mediach, drugie zas znaczenie terminu ,,powtérzy¢ komus
jakas informacje, czyje$ polecenie, stowa™ odnosi sie do dyspozycji przekazywania
czego$ od kogos. Poza tym, ze czlowiek jest w posiadaniu prawdy, to zasadnicze
pytanie, ktére nasuwa sie w zwiazku z tym, dotyczy kwestii, od kogo te prawde
otrzymal. Zatem kazdy uzytkownik mediéw sam przekazuje prawde i spelnia role jej
przekaznika w mediosferze. Znaczenie trzecie: «wystac jaki$ bodziec, sygnal, impuls
do jakiego$ urzadzenia, narzadu itp.» kieruje uzytkownikéw ku dzialaniu. Pokazuje
takze obecnosc i zycie prawdy poza samym czlowiekiem. Przekaz dokonuje sie zatem
w dwoéch wymiarach: bezposrednio, czyli autonomicznie z racji na sama prawde oraz
poérednio, to znaczy za pomoca srodkéw przekazu. Czlowiek takze jako Srodek przekazu
moze nadawac i otrzymywac tresci doreczane od siebie oraz dostarczane od innych.
W dynamicznym procesie przekazywania prawdy ukazany jest sam sposéb autono-
micznej aktywnosci prawdy w srodowisku mediosfery, ale takze zostaje doceniona
rola odbiorcéow i nadawcow, ktérzy udostepniaja i przesylaja prawde wyswietlana na
ekranach urzadzeri technicznych.

Nie bez znaczenia pozostaje fakt prezentowania prawdy przez jednostki w relacji do
sensu, intencji, motywu i celu. Zjawisko to wywoluje potrzebe uwaznosci. Zwrécenia
uwagi odbiorcéw na rzeczowe uzywanie stéw, znakéw, symboli, obrazéw w ich wia-
sciwym znaczeniu. Przekaz powinien byc¢ skupiony na prawdzie, to znaczy powinna
by¢ poswiecona mu cala atencja (tac. attentio), czyli pelna uwaga. Aby dokonalo sie
w aktywnosci uzytkownikéw odpowiednie nastawienie do przekazywania prawdy,
uprzednio nalezaloby przez alians instytucji medialnych oraz stosowna edukacje
przygotowac adresatow, to znaczy uwrazliwic¢ na kwestie, wobec czego powinni prze-
jawia¢ uwage w mediach, aby ich postawy byly synchroniczne wzgledem wartosci.
Uwaznos$¢ wobec prawdy, wobec tego, co ma sens samo w sobie, jest czym$ innym
niz uwaga poswiecona temu, co jest satysfakcjonujace. Prawda jest czyms$ wigcej niz
przekazywaniem i dostarczaniem przyjemnosci badz zadowolenia z czego$. Przekaz
prawdy jest jak zapis muzyczny, ktéry rozumie tylko ten, komu muzyka gra w sercu.
Nie wystarczy umiejetnos¢ czytania badz grania z nut. Czlowiek zestrojony z prawda,

2 Stownik jezyka polskiego, przekazywad, link: https://sjp.pwn.pl/slowniki/przekazywa%C4%87.
html (dostep: 16.04.2025).
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bedacy z nia w harmonii czerpie z niej site i natchnienia do zycia. Prawda i cztowiek
sa tym samym. Przekazujac innym prawde, cztowiek przekazuje innym siebie. W tym
wymiarze przekaz zawsze staje sie Swiadectwem.

Niemiecki duchowny ewangelicki i dzialacz antynazistowski prof. Dietrich Bonho-
effer (1905-1945) szczegdlnie duzo uwagi poswiecil sprawom dotyczacym problemu
przekazywania prawdy. Zauwazyl, ze méwienie prawdy zmienia swoje znaczenie za
kazdym razem, gdy modyfikuje sie kontekst zycia. Trzeba wzia¢ pod uwage takze
jezyk, ktéry jest zmienny i modyfikuje si¢ stosownie do warunkéw i podmiotéw,
ktére wchodza w relacje. Dramatyzm przekazywania, ale takze niemoéwienia prawdy,
dotyczy problemu, aby jej ogromna warto$¢ nie stata sie dla opinii publicznej jedynie
rzeczywistoscia ,tania” (w znaczeniu, bez wartosci, niewymagajaca). Przekazywad
prawde znaczy byé¢ swiadomym koniecznosci zaptacenia za nia «ceny etycznej»
w kazdych okolicznosciach. Na takim fundamencie osoby moga by¢ autoryzowane do
rozréznienia miedzy autentycznoécia a nieautentycznoscia. Jest pewna cena funkcjo-
nowania w mediosferze, ktéra aktywni uczestnicy musza zaptaci¢ w obliczu osobistej
odpowiedzialnoéci jako $wiadkéw?®. Prawdziwosé i prawdoméwnosé w mediach
wplywaja bowiem na strategie komunikacyjne sluzace przekazywaniu rzetelnych
informacji i budowaniu wiarygodnosci*.

Prawdziwe artykuly, reportaze, felietony, komentarze, recenzje czy eseje nie moga
skupia¢ sie¢ wytacznie na montazu materialow, lecz maja przygladac si¢ zjawiskom,
wladciwie je oceniac i klasyfikowac. Prawda jest ukierunkowana na budowanie,
przekonywanie i pobudzanie do szukania istoty zdarzen. Stanowi rzetelne kryterium
definiowania wypowiedzi prasowych, radiowych, telewizyjnych czy portali interne-
towych. W jasny i przejrzysty sposéb przyczynia si¢ do ksztaltowania wyrazistodci
prezentowanych tresci. Przekaz prawdy jest warunkiem sine qua non istnienia wolnych
i prawdziwych mediéw. Wyklucza Swiadome wprowadzanie uzytkownikéw w blad,
manipulowanie przekazem i stosowanie technik sprzecznych z interesem jednostki.
Doceniajac godnoé¢ osoby ludzkiej, oraz dbajac o jej naturalne otoczenie w mediosferze,
zarowno spos6b przekazywania prawdy, jak i jej zgodnos¢ z dostarczanymi tresciami
sa niezmiennie wartoécia wyczekiwana przez odbiorcow.

Zgodnie z przestaniem wybitnego kanadyjskiego rzezbiarza Waltera Seymoura
Allwarda (1874-1955), ktéry dla upamietnienia wynalezienia telefonu przez Alexandra
Grahama Bella (1847—1922) zaprojektowat jeden z najznakomitszych pomnikéw monu-
mentalnych, nalezy stwierdzi¢, ze przekaz jest niezbednym elementem komunikacji
spolecznej. Ludzkos¢, ktéra w erze medidw otrzymata nowe narzedzia przekazu, stoi
przed zadaniem, aby ocali¢ od zapomnienia tresci prawdziwe®. Obawy zwiazane z prze-

* G.L. Miller, Bonhoeffer Dietrich [w] Dizionario di Omiletica, a cura di M. Sodi-A.M. Triacca,
Elledici—Velar, Torino—Bergamo 1998, s. 204.

* B. Schirrmacher, N. Mousavi, Preface [w:] Truth Claims Across Media, red. B. Schirrmacher,
N. Mousavi, Springer Nature Switzerland AG, Cham 2024, s. v.

5 A.J. Whitaker, Bell Telephone Memorial and Bell Homestead Brantford Canada, Bell
Homestead Committee, Brantford (Ontario) 1944, s. 16. Ukoriczenie dziela pierwotnie byto
zaplanowane na rok 1912. Ze wzgledu na Wielka Wojne i niekorzystna sytuacje¢ geopolityczna,
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kazywaniem prawdy w mediach sa uzasadnione. Amerykanski dziennikarz oraz autor
ksiazek i artykutéw na temat kultury, technologii i biznesu Nicholas G. Carr (ur. 1959)
stusznie zauwazyl, ze: ,w «przesztodciy, gdy cztowiek czytal dhugie teksty, jego mézg byt
nagradzany umiejetnoscia utrzymania uwagi, skupieniem, zapamietaniem duzej iloci
tresci, a przede wszystkim umiejetnoscia krytycznej analizy tresci — nagradzany byt
rzetelng wiedza. W przypadku internetu tego brakuje. W sieci odbiorca jest narazony
na ciagte rozproszenie (linki, zdjecia, reklamy) i co istotne odbiorca jest nagradzany
wiagnie za uleganie temu rozproszeniu (nowymi tresciami, zdjeciami itd.) «do$wiad-
czamy wladnie — méwiac metaforycznie — odwrdcenia intelektualnej ewolucji naszego
gatunku. Z czcicieli wiedzy i madrosci jako przymiotu Scisle zwiazanego z osobowoscia
wracamy do czaséw, gdy byliémy mysliwymi i zbieraczami w elektronicznym lesie,
pelnym informacji»™.

Przekaz jako droga w gtgb prawdy

Sam przekaz prawdy winien by¢ bez afektacji, aby zachowal wolnos¢ od jakiegokolwiek
udawania i zmierzal bezposrednio do jasnego przedstawienia rzeczy. Prawda bowiem
narzuca sobie ekspresyjna nagos¢. Profesor Uniwersytetu w Turynie, Francesco Tri-
soglio (FSC), zauwatza, ze staje si¢ ona zrozumiala, poniewaz wyraza cala swoja site
w sobie samej, a opis zdarzen koncentruje sie na przedstawieniu rzeczy takimi jakimi
sa’. Bedace w powszechnym uzyciu okreslenie «naga prawda» (fac. nuda veritas)
oznacza ukazywanie prawdy, bez zbednych dodatkéw. Nakladanie na prawde szat
ludzkiego jezyka jest wlasciwoscia osoby, ale nie prawdy, ktéra pozostaje jawna przed
soba, nawet jezeli jest zakryta. Prawda nie wymaga, aby w cokolwiek ja ubierano, co$
do niej dodawano, poniewaz sama w sobie jest takze szata wszystkich faktow.
Wedlug jednego z najbardziej wplywowych myslicieli XX wieku, niemieckiego
filozofa i teologa Paula Tillicha (1886—-1965) przekaz nalezy osadzi¢ w pojeciach
«glteboki» i «glebiay» oraz «gruntowny, wnikliwy i dociekliwy». Stowu «gleboki»
przeciwstawia dwa stowa «plytki» oraz «wysoki». Prawda jest gteboka, a nie plytka.

a takze zwiazane z tym opéznienia w transporcie dostaw materialéw odsloniecie pomnika
,Bell Telephone” odbylo sie dopiero 24 pazdziernika 1917 roku. Odsloniecia dokonal Victor
Christian William Cavendish, 9. ksiaz¢ Devonshire (1868—1938), wczesny gubernator generalny
Ranady. Dzielo stanowi doskonata alegorie dla wspétczesnych nowych mediéw. Uzytkownicy
wyposazeni w nowe technologie i nowe narzedzia techniczne stoja wobec faktu przekazywanych
tresci, a takze sami sa ich autorami. Akt wysylania i odbierania komunikatéw ma ogromne
znacznie dla kolportowania danych. Wskazuje na niewidzialna ni¢ historii taczaca wszystkie
pokolenia, a takze wspdlczesnie zyjace na Swiecie osoby. Nie moze zatem zabraknac dialogu
pomiedzy osiagnieciami pokoleri a nowymi zdobyczami wspélczesnych cywilizacji. Przekaz
prawdy w mediosferze jest zatem koniecznoscia jej uzytkownikéw.

¢ N. Carr, The Shallows: What the Internet Is Doing to Our Brains, WW. Norton & Company,
New York 2010, s. 224.

" F. Trisoglio, Basilio di Cesarea [w] Dizionario di Omiletica..., s. 172. Francesco Trisoglio
jest autorem ok. 180 prac naukowych i artykuléw opublikowanych w czasopismach
miedzynarodowych.
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To, co powierzchowne przynosi czlowiekowi jedynie rozczarowanie. Zauwaza, ze nie
moze byc zadnej glebi bez drogi, ktéra do niej prowadzi. Prawda bez drogi prowadzi
tylko do powierzchni rzeczy. Wigkszo$¢ wszystkich spraw rozgrywa si¢ na powierzchni
przekazu®. Rutyna powoduje, ze ,bardziej jesteSmy pchani i unoszeni przez zycie, anizeli
nim sami sterujemy. [...| JesteSmy w nieustannym ruchu i nigdy nie zatrzymujemy sie,
by natknac sie na glebie. Méwimy i plotkujemy, i nigdy nie styszymy gtoséw, ktére
moéwia do naszej glebi i z naszej glebi [...|, mijamy sie z glebia i naszym prawdziwym
zyciem”™. Przekaz, o ktérym méwi autor, wymaga wejscia w glebsza warstwe stuchane;j
badZ méwionej tresci, obrazu, tekstu czy dzwigku. Pomoca moze by¢ nowa forma
metody zwanej ,psychologia glebi”® prowadzaca od powierzchni poznania do warstw,
gdzie rozgrywa sie istota rzeczy.

Tillich koncentruje uwage badawcza na efekcie «przekazu glebiy, ktérego wynikiem
jest swego rodzaju zapomnienie tego, co plytkie w informacjach. Odbiorcy danych czy
komunikatéw nie moga bowiem juz nazywac¢ ani mowic, ze to, co plytkie jest glebia.
Kto wie o glebi, ten wie o Prawdzie!!. Doskonalsze Srodki i narzedzia przekazu powinny
zatem otwiera¢ drzwi prowadzace do glebi prawdy, a nie wytwarzac preteksty i wiekszy
opdr dla unikania drogi w glab. ,Znakiem rozpoznawalnym rzeczywistej glebi jest jej
prostota. [...| Unika sie prawdy nie dlatego, poniewaz jest ona za trudna, lecz dlatego, ze
jest ona zbyt niewygodnal Nie mieszajmy zatem ze soba przemadrzalych rzeczy z gle-
bokimi rzeczami zycia”'?. Prostota medialnego przekazu nie powinna zatem utrudnia¢
badz komplikowaé poznania glebi ani powodowac trudnosci w jej zrozumieniu. Wrecz
przeciwnie. Media musza sprosta¢ glebi przekazywanej prawdy i wytrwaé w niej,
pelniac swoja misje. Przekaz prowadzacy do glebszych rzeczy wyprowadza uczestnikow
komunikacji z «powierzchownej gadaniny» do aktywnego myslenia i dynamicznego
dziatania w obszarze komunikacji. Zatozeniem «przekazu wysokiego» wedtug Tillicha
jest dazenie do prezentowania i dystrybucji danych majacych duza wartos¢ i znaczenie.
Ponadto istotna kwestia jest intensywnos¢, czyli natezenie przekazu glebokiego wraz
z jego szlachetnoscia. Gleboki przekaz prawdy winien stuzy¢ wzmacnianiu wiezi nie
tylko pojedynczych oséb, lecz takze calej spotecznoséci mediosfery'.

¢ P. Tillich, Prawda jest w glebi, przel. J.A. Lata, Wydawnictwo Wroctawskiej Ksiegarni
Archidiecezjalnej, Wroclaw—Olesnica 1996, s. 55.

? Ibidem, s. 56.

10" Autorem terminu psychologia glebi jest psychiatra, psycholog i naukowiec Carl Gustav Jung
(1875-1961).

' P. Tillich, Prawda jest w glebi..., s. 57. ,Strumieri codziennych informacji, fale codziennej
propagandy, potoki konwencji i sensacji biora naszego ducha w niewole. Halas tych plytkich
wobd, przeszkadza nam w poslyszeniu tonéw wyplywajacych z glebi tego, co wydarza sie
w gruncie naszej spoltecznej i wspélnotowej struktury”

12 Ibidem, s. 59.

3 Ibidem, s. 57.
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Okolicznosci, w ktérych mozina w mediach
nie przekazywaé prawdy

Wybitny intelektualista, papiez Benedykt XVI (1927-2022) stwierdzil, ze ,prawda
oznacza co$ wiecej niz wiedza — celem poznania prawdy jest poznanie dobra. Taki jest
tez sens pytania postawionego przez Sokratesa: Jakiez to dobro czyni nas prawdziwymi?
Prawda sprawia, ze stajemy sie dobrzy, a dobro jest prawdziwe”*. Otdz, sens tej
wypowiedzi ukazuje relacyjnos¢ prawdy wzgledem innych wartosci. Dobro prawdy
jest wyznacznikiem dzialan i wypowiedzi w mediosferze, a takze — co wazne — zawsze
podlega kryteriom oceny moralnej. Aktywnos¢ uczestnikéw komunikacji nie oznacza
zatem, ze w $rodkach spolecznego przekazu nie istnieje warunek pozwalajacy, aby
prawde pozostawi¢ w ukryciu. ,Prawde mozna przekazac tylko temu, kto ma prawo
do tego, by jej doswiadczyé, oraz wystarczajaca site, by ja unies¢. Wypowiadac tresci
falszywe, aby w ten sposéb ochroni¢ kogo$ moralnie lub fizycznie, to nie to samo, co
ktamadé™®. Prof. Leszek Rolakowski (1927-2009) stwierdza, ze zdarzaja sie sytuacje,
w ktérych tego typu wypowiedzi sa uzasadnione, szczegdlnie gdy prawda jest zatajona
z uwagi na bezpieczenstwo i ochrone jednostki, spotecznosci czy kraju'®. Filozof,
analizujac Swiat przyrody, znajduje uzasadnienie dla zatajenia prawdy ze wzgledu na
ochrong istniejacego dobra. Uzasadnia wtasna wypowiedz przykladem z lat okupacji.
Jezeli zdarzyta sie sytuacja, gdzie do domu, w ktérym ukrywano Zyda przychodzili
niemieccy zandarmi, z pytaniem, czy nie ma w mieszkaniu Zyda, to w imie dobra
osoby, w imie ratowania zycia, nalezato korzysta¢ z «prawa restrykcji mentalnej»'”.
Nie bez znaczenia pozostaje fakt, ze osoba, ktéra otrzymywala pytanie, przez udzielenie
odpowiedzi mogta narazi¢ sie na aresztowanie, obdz koncentracyjny czy $mierc'®.
~Wedlug Tory nie ma nic wazniejszego niz zachowanie ludzkiego zycia... Jedli istnieje
choc¢by najmniejsza mozliwoéé, ze czyjes zycie moze byc zagrozone, to mozna lekcewa-
7y¢ kazdy zakaz Prawa”". Nalezy raczej poswieci¢ prawde ze wzgledu na czlowieka,
“ Benedykt XVI, Poznanie prawdy. Wyktady papieskie, Wydawnictwo WAM, Krakéw 2017,
s. 67.

55 Les Evéques de Belgique, Livre de la foi, T Casterman, ournai (1987) 2003, s. 188.

' L. Rotakowski, Mini wyktady o maxi sprawach, Instytut Wydawniczy Znak, Krakow 2004,
s. 30.

17 Ibidem, s. 29-30. Prof. Rolakowski wskazuje dwie postawy zastosowania restrykcji,
czyli ograniczenia dostepu do prawdy. Jedne sa dzialaniami usprawiedliwionymi, a drugie
(wywolujace zgorszenie) nieusprawiedliwionymi. Moga to by¢ dzialania uprawnione lub
nieuprawnione. Wyjasnienie dla tych kwestii zapozyczone ze Swiata natury jest nastepujace:
~przekazywanie falszywych informaciji jest, by tak rzec, w porzadku natury. Motyl méwi do
ptaszka: «alez ja nie jestem motylem, tylko zwiedtym lisciemy». Osa méwi do pszczoly, strazniczki
ula: «alez ja nie jestem osa, tylko pszczola, o czym mozesz sie przekonad, pszczotko — dodaje
uczenie — za pomoca swoich sensoréw Olfaktoryczngch» [] Natgchmiast Przy tgm rzuca SIQ
nam w oczy réznica migdzy tymi dwoma klamstwami. Chwalimy motylka, ktéry udajac listek,
chroni swoje zycie przed drapieznikiem, co go pozre¢ moze. Gorszy nas wszelako osa, ktéra udaje
pszczole, aby sie dosta¢ do ula i zrabowa¢ pokarm przez pracowite pszczotki nagromadzony”.
18 H. Schlégel, Wymiary prawdy, ,Communio” 2000, nr 1(115), s. 83.

9" AJ. Heschel, Szabat i jego znaczenie dla wspdlczesnego cztowieka, przet. H. Halkowski,
Wydawnictwo Austeria, Krakéw 2009, s. 45. (Z wyjatkiem zakazu balwochwalstwa, cudzotéstwa
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niz poswieci¢ cztowieka za wzgledu na prawde. Celem Tory jest dac¢ zycie. Prawda
zatem stuzy do pomocy, naprawiania i ratowania, a nie do niszczenia®. Bonhoeffer
postawil publicznie pytanie, ktére dzi$ szczegélnie mocno dotgka uzytkownikéw
mediéw, zwlaszcza wobec ich orientacji na cele merkantylne. ,Czymze bytoby zdobycie
milionéw, gdyby trzeba bylo za nie zaptaci¢ prawda i mitoscia w stosunku do jednego
chocby czlowieka? Nie byloby to zyskiem, a tylko szkoda”'. Cena prawdziwych
mediow i ich prawdziwym zyskiem jest ochrona uzytkownikow, poniewaz to ludzie
sa skarbem mediéw. Jedyny cios, jaki zadaje prawda, jest wymierzony w klamstwo
Swiadomie skierowane przeciwko czltowiekowi z intencja uczynienia szkody. Rola
mediow jest zatem ochrona uczestnikéw komunikacji przed jawnym badz ukrytym
falszem. Autor dzieta Christliche Ethik. Spezielle Moraltheologie, profesor Rarl-Heinz
Peschke (ur. 1932 r.), analizujac przykazanie Dekalogu ,nie bedziesz ktamal”, zauwaza,
ze istnieja restrykcje ograniczajace naszemu rozméwcy prawo do prawdy. Czasem
wystepuja okolicznosdci zdarzen, w ktérych ,mozna zwodzi¢ pytajacego, jesli — po
pierwsze — przemawia za tym wystarczajaco dobra postawa, oraz — po drugie — jesli
nie ma on prawa do otrzymania informacji, ktérej szuka. Dnia 6 czerwca 1991 roku
w Olsztynie Jan Pawel II méwil z podziwem o ludziach, ,ktérzy wobec przemocy
potrafili nie wydac, nie powiedzie¢ prawdy, poniewaz do tej prawdy nie mial prawa ten,
ktéry jej zadal, ktéry ja wymuszat przemoca”. Cenng uwage w kwestii upubliczniania
prawdy w mediach mozna zaczerpnac z wnioskow polskiego publicysty, poety i filozofa,
zalozyciela Towarzystwa Filomatycznego, Adama Mickiewicza (1798-1855), ktéry
piszac o stopniach prawdy stwierdza, ze: ,,Sa prawdy, ktére medrzec wszystkim ludziom
mowi; Sa takie, ktére szepce swemu narodowi; Sa takie, ktére zawierza przyjaciotom
domu; Sa takie, ktorych odkryé nie moze nikomu”. Motyw nieodkrywania prawdy
i sama decyzja sa umotywowane etycznie. Jest to ochrona odbiorcéw przed przekracza-
jaca ludzka miare checia wtargniecia w czyjas intymno$c. Jest to «ochronna strategia»
przed kims, kto dotyka sfery tabu® — stwierdza prof. Lidia Baranowska z Uniwersytetu
Adama Mickiewicza w Poznaniu.

i morderstwa). Zob. takze: idem, Bog szukajacy czlowieka, przel. A. Gorzkowski, Wydawnictwo
Esprit, Rrakow 2007, s. 404.

2 A.J. Heschel, Szabat i jego znaczenie..., s. 46.

2 D. Bonhoeffer, Paragraf aryjski w kosciele, przel. A. Morawska [w:] idem, Wybdr pism,
Instytut Wydawniczy PAX, Warszawa 1970, s. 70. Nazwa «paragraf aryjski» okreslano w skrécie
ustawe hitlerowska z dnia 07.04.1933 r., w mysl ktérej niearyjczycy nie mogli by¢ urzednikami
panstwowymi. Rozgorzata woéwczas dyskusja nad tym, czy trzeba i czy wolno odnies¢ te ustawe
takze do pastoréw.

2 K.H. Peschke, Christliche Ethik. Spezielle Moraltheologie, Paulinus Verlag, Trier 1995, s. 407.
# Jan Pawel II, Pielgrzymki do Ojczyzny 1979e1953e1987e1991e19951997. Przemdwienia,
homilie, Instytut Wydawniczy Znak, Krakow 1997, s. 668.

* A. Mickiewicz, Dziela, oprac. Cz. Zgorzelski, t. I, Czytelnik, Warszawa 1993, s. 379. Mysl
A. Mickiewicza podjal Czestaw Milosz (1911-2004) w wierszu pt. , 10", Stwierdzil, ze ,nie moze
podobac si¢ ludziom Ten, kto siega po zabronione”. Zob. Cz. Milosz, Przemilczane sfery, Instytut
Woydawniczy Znak, Krakéw 2000, s. 53.

% L. Baranowska, «Przemilczane strefy»: Mickiewicz Milosza jako nieznany geniusz, ,Rocznik
Towarzystwa Literackiego imienia Adama Mickiewicza”, nr 3(45), s. 55-56.
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Prawda nie moze byc¢ narzedziem do odbierania komus$ bezpieczenstwa, wolnosci,
pokoju, a nawet zycia. Media przez zgromadzone dane o uzytkownikach nie moga
wykorzystywac prawdy o nich przeciwko dobru jednostek. Takze osoby aktywne
nawzajem w relacji do siebie w srodkach komunikacji winny eliminowac¢ sytuacje,
w ktérych prawda jest przyczyna hejtu, mobbingu, odbierania komus$ dobrego imienia,
wykluczenia spotecznego, czasami réwniez przekreslania calego dorobku osiagniec oraz
pracy uzytkownikéw. Profesor nauk humanistycznych, filozof i etyk Krzysztof Stachewicz
(ur. 1966) méwi takze o «etyce milczacejy, tak zwanej «sygetycznej» (gr. oty — milczenie,
cisza) w wymiarze ujawniania prawdy. Zauwaza, ze milczenie o cudzych grzechach
w odniesieniu do 0s6b trzecich ma gteboko moralny sens. Heroizm sygetyczny nabiera
szczegblnego znaczenia, gdy uczestnicy medialnej aktywnosci wstrzymuja sie od ‘rzu-
cania prawda’, tak jakby rzucali kamieniami w kierunku innych oséb, a raczej mysla
kategoriami jak komus$ mozna poméc. Podejmujac milczenie dla dobra innych uzytkow-
nikéw, wzmacnia sie wymiar uzywania prawdy w celu osiagniecia dobra®. Nalezy wziac
pod uwage kondycje uzytkownikéw komunikacji w mediach, tj. ich wiek, zdrowie,
site i inne przymioty potrzebne, aby prawde przyjac i zrozumie¢. Nalezy przygotowac
najlepiej i najdoktadniej osoby, aby potrafily ogarnac¢ mysla rzeczy, ktére rozpatruja, by
zdobywajac wiedze byty jak najblizej prawdy niczym nie zmieszanej”. Te sama mysl
rozwija nauczanie Rosciota katolickiego, aby od najmlodszych lat permanentnie uczyc
sie méwienia prawdy, nikt z automatu bowiem nie jest zobowiazany do jej ujawniania.
Stwierdzenie, ze ,chrzedcijanin, ktéry méwi swemu bratu prawde, musi byc¢ takze
pierwszym, ktéry pomaga mu ja unie$¢”®, wskazuje na odpowiedzialno$é nadawcy
komunikatu wzgledem odbiorcy. W ujawnianiu prawdy nalezy by¢ towarzyszem tych
os6b, do ktérych ona trafia. Dodatkowe komentarze, tre$ci wspomagajace, filmiki
instruktarzowe, materialy promujace dobro, to tylko niektére z mozliwosci wsparcia
aktywistéw medialnej sieci komunikacyjne;.

Dyskrecja w przekazie prawdy

Sciste zwiazki cztowieka z prawda wymagaja takie dyskrecji. Nadawcy i adresaci
mediéw, a juz na pewno osoby zawodowo aktywnie publikujace w srodkach komu-
nikacji, powinny odznacza¢ sie umiejetnoécia dochowania tajemnicy. Stosowanie
kryterium prawdy w relacji do oséb, to nie bezprawne wdzieranie sie¢ do cudzych
spraw. Intencja komunikacji jest wchodzenie w prawde, a nie wkraczanie w czyjes zycie
z zamiarem eksponowania zta. Osoby wscibskie sa przeciwienistwem oséb dyskretnych,
ktére maja zdolno$¢ rozréznienia, rozstrzygniecia, a wrecz sadu co w prawdzie wolno

% K. Stachewicz, Milczenie wobec dobra i zta. W strone etyki sygetycznej i apofatycznej,
Wydawnictwo Naukowe UAM, Poznan 2012, s. 11. Heroiczne postawy sygetyczne bardzo wyraz-
nie wida¢ na przykladzie przestuchan i zeznan wymuszanych przez okupanta hitlerowskiego
na aktywistach ruchu oporu w czasie okupacji w Polsce.

** Platon, Fedon, przel. R. Legutko, Instytut Wydawniczy Znak, Rrakéw 1995 (IV,65e-66a), s. 64.
% Les Evéques de Belgique, Livre de la foi..., s. 187.
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ujawnic, a co nalezy przemilczec. Ponadto osoby dyskretne cechuje powsciagliwosc,
ostrozno$¢ i delikatno$é w osadzaniu spraw®. Ratechizm Rosciota Ratolickiego (pkt.
2488) wyjasnia, ze prawo do ujawniania prawdy nie jest bezwarunkowe i zawsze
wymaga rozstrzygniecia w odniesieniu do konkretnej sytuacji i os6b, ktére o prawde
pytaja. Do istotnych czynnikéw chronigcych osoby w mediach naleza: dobro i godnosé
osoby, bezpieczeristwo wiasne i innych uzytkownikéw, poszanowanie prywatnosci,
a takze dobro wspdlne. Podkresla si¢ znaczenie i role dyskrecji wobec prywatnego
zycia uczestnikéw mediosfery. W punkcie 2492 znajduje si¢ jasny zapis, ze ,,0s0by
odpowiedzialne za przekaz informacji powinny zachowac¢ wiasciwe proporcje miedzy
wymaganiami dobra wspdlnego a poszanowaniem praw indywidualnych™". Ingerencja
srodkow przekazu w zycie prywatne os6b jest nieuprawnionym naduzyciem. Socjolog
i medioznawca, profesor Tomasz Goban-Klas (ur. 1942) zauwaza, ze istnieje szczeg6lne
niebezpieczenistwo wykorzystania srodkéw przekazu przez nowy typ terroru wply-
wania na opinie publiczna, Swiadomos¢ spoteczna, a takze psychike grup i jednostek
wykorzystujacy logike mediéw w zakresie dostarczania informacji i prezentowania
opinii. Przejawia si¢ on miedzy innymi w celach merkantylnych, gdzie poswieca si¢
cztowieka, niejawne fakty, aby sprzedac informacje, do ktérych nikt nie ma prawa
dostepu. Wszystko po to, aby wzrastal naklad i ogladalnos¢®.

Zasada utajenia prawdy nie jest sprzeczna z dazeniem do budowania zaufania, tadu
i wspolzycia migdzy ludZzmi. Oproécz racji wyjawiania prawdy, nalezy doceni¢ racje jej
schowania przed odbiorcami, zwlaszcza gdy chodzi o ratowanie czyjejs suwerennosci
i odmowe prawdy temu, kto usiluje wymac ja sita. Amerykanski pisarz, trapista, Tomasz
Merton (1915-1968) stwierdzil, ze ,tylko wtedy, kiedy prawda zajmuje absolutnie
centralne miejsce w naszym zyciu, inne zasady uktadaja sie we wlasciwy kontekst™,
prawda nie moze by¢ uzywana bowiem jako narzedzie przeciwko cztowiekowi.
Pozostaje ona w $cistej relacji do sprawiedliwosci i mitosci, aby tworzac érodowisko
wymiany débr kulturalnych, spotecznych i gospodarczych, na przyktad wymiany mysli,
informacji, kontaktéw, dostepu do wrazliwych danych, nikt nie wykorzystywat mocy
prawdy do ponizania 0séb badz deprecjonowania wartosci. Zadaniem prawdy jest
zmniejszanie dystansu pomiedzy ludzmi, a nie powiekszanie przepasci i oddalanie si¢
uczestnikow komunikacji od siebie. Dyskryminacja, spychanie na margines, elimino-
wanie oséb z wielkiej agory zycia medialnego, jest razacym naruszeniem prawdy oraz

2 A. Jougan, Stownik koscielny tacirisko-polski, wyd. 3, Ksiegarnia Sw. Wojciecha, Poznan—
Warszawa—Lublin 1957, s. 201. Co ciekawe, termin «discretionis annus» oznacza pelnoletnosé.
Osoba osiaga dojrzalos¢ wraz ze zdolnoscia bycia dyskretna/dyskretnym. Pelnoletnos¢ nie odnosi
si¢ zatem do wieku, ale do dyspozycji osoby. Jest zwiazana ze stanem zdolnosci wlasciwej
oceny moralnej.

% Ratechizm Rosciola Ratolickiego, Pallottinum, Poznan 1994, s. 558. Promulgowany 11 paz-
dziernika 1992 roku Ronstytucja Apostolska Fidei depositum przez papieza Jana Pawla IL

3 T. Goban-Klas, Cywilizacja medialna. Geneza, ewolucja, eksplozja, Wydawnictwa Szkolne
i Pedagogiczne, Warszawa 2005, s. 214-215.

32 'T. Merton, Nikt nie jest samotnag wyspg, przel. M. Morstin-Gérska, Wydawnictwo W drodze,
Poznani 2000, s. 16.
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jej ograniczeniem. ,By¢ prawdziwym, to moéwic o innych dobrze i méwic to glosno,
w miare mozliwosci sprostowywac przekazywane przez innych rzeczy zte, myslec
o drugim dobrze i dobrze mu zyczyc — to wkasnie oznacza budowanie wspdlnoty™.

Zakonczenie

Przeprowadzone analizy wykazaly, ze ujawnianie i przekazywanie prawdy w mediach
stanowi podstawowe kryterium komunikacji miedzyludzkiej, poniewaz wprowadza tad
i porzadek poznawczy w mediosferze. Czlowiek jako byt bezposrednio i posrednio zaan-
gazowany moze sam nadawac i otrzymywac tresci dostarczane od innych. Przekazujac
prawde, czlowiek przekazuje siebie. Personalistyczne ujecie przekazu jako drogi w gtqb
prawdy wiaze si¢ z realizowaniem w komunikacji «przekazu wysokiegoy, to znaczy
dystrgbucji danych majacych duza wartos¢ i znaczenie. Nalezy takze stwierdzi¢, ze
istnieja wazne powody oraz okolicznoéci, w ktérych nalezy w przestrzeni komunikacji
nie ujawniac i nie przekazywac prawdy, zwlaszcza osobom, ktére nie maja prawa jej
otrzymac. Nalezy raczej poswieci¢ prawde ze wzgledu na czlowieka, niz poswiecic
cztowieka za wzgledu na prawde. Celem prawdy jest bowiem dawac i ratowac czyjes
zycie. Ponadto nalezy pamietac, ze w przekazie prawdy nieodzownym elementem
ujawniania jest dyskrecja, bedac bowiem w relacji do innych oséb prawda nie polega
na bezprawnym wdzieraniu si¢ do cudzych spraw. Intencja komunikacji jest wchodzenie
w prawde, a nie wkraczanie w czyjes zycie, zwlaszcza z zamiarem zla.

Znajomo$¢ zasad ujawniania i przekazywania informacji w mediosferze jest
kluczowa, zwlaszcza wobec negatywnych zjawisk, takich jak: fake news, deepfake,
cheapfake, trolling, clickbait, dezinformacja, postprawda, barika informacyjna, komora
echa, efekt potwierdzenia (ang. confirmation bias) czy brak weryfikacji zr6det. Prawda
stanowi istote komunikacji i porzadkuje chaos informacyjny.
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