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Blog jako gatunek tekstu w kontekscie
monetyzaciji fresci

Streszczenie

Blog to gatunek hipertekstowy o duzej rozpietosci wzorca pod wzgledem strukturalnym,
pragmatycznym, poznawczym i stylistycznym. Wynika to z jego krétkiej historii i duzych zmian
w komunikacji internetowej. Autor bloga musi publikowa¢ artykuly regularnie przez dhugi
czas, aby zarabiac dzieki niemu. Wprowadza wiele modyfikacji do wzorca gatunkowego, aby
dopasowac je do prowadzonych przez siebie dzialan. Najwyrazniejsze zmiany dotycza struktury
gatunku i polegaja na dodawaniu reklam, artykuléw sponsorowanych, linkéw aktywacyjnych
oraz osobnych kart na stronie internetowej (np. szkolenia, warsztaty, obozy czy sklep). Zauwaza
sie duzy wplyw reklamodawcéw lub zleceniodawcdéw, ktérzy posrednio biora udzial w procesie
tworzenia tekstu i przyjmuja role kontrolera przekazu. Przekaz autorski czesciej niz na innych
blogach przyjmuje charakter perswazyjny, by promowac wlasna dzialalnos¢ i lokowane produkty.
Przedstawianie pozytywnych opinii na temat oferowanych produktéw jest jednym z zalozen
aspektu poznawczego blogéw. Drugie zalozenie to budowanie takiego wizerunku autora, ktéry
wplywa na zdobycie zaufania i pozyskanie jak najwickszej liczby os6b odwiedzajacych blog.
Styl blogéw jest bardzo zréznicowany tematycznie i indywidualnie, a jego gtéwnym celem jest
zrealizowanie zalozen pragmatycznych i poznawczych.

Stowa kluczowe: blog, gatunek tekstu, hipertekst, komunikacja internetowa, internet.

Blog as a genre of text in the context of content monetization

Abstract

A Blog is a hypertext genre with a large span of pattern in structural, pragmatic, cognitive
and stylistic terms. This is due to its short history and large changes in Internet communication.
The author of the blog must publish articles regularly for a long time to make money thanks
to the blog. It introduces many modifications to the quality standard in order to match its activities.
The most pronounced changes relate to the structure of the genre and include the addition
of advertisements, sponsored articles, activation links and separate cards on the website (e.g.
training, workshops, camps and shop). There is a strong influence of advertisers or principals
who indirectly participate in the process of creating the text and assume the role of the message
controller. Author’s message is more likely than other blogs to be persuasive to promote their
own activities and products. Presenting positive feedback on the products offered is one
of the assumptions of the cognitive aspect of blogging. The second assumption is to build such
an image of the author, which influences gaining confidence and acquiring as many visitors
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as possible to the blog. The style of blogging is very varied thematically and individually, and its
main purpose is to realize pragmatic and cognitive assumptions.

Reywords: blog, text genre, hypertext, internet communication, web.

Wprowadzenie

Blog jest gatunkiem hipertekstowym!, tworzonym w srodowisku www i powszechnie
wystepujacym w komunikacji internetowej. Uznaje sie, ze poczatkowo zastapil formy
pamietnikarsko-dziennikowe znane z formy pisanej i drukowanej® Pierwotnie wpisy
na blogu mialy wymiar indywidualny, byly datowane i prezentowane w porzadku
chronologicznym. Ten porzadek chronologiczny, oprécz mozliwosci dopisywania
komentarzy do poszczegdlnych wpiséw przez internetowych czytelnikéw i wplywania
na ksztalt publikacji, stanowil podstawowy wyrdznik blogu jako gatunku®. W pewnym
okresie duze platformy internetowe zachecaly internautéw do zaktadania nowych
dziennik6w internetowych (np. blog.interia, blog.onet, mylog) i oferowaly im gotowe
interfejsy blogowe, ktére wprowadzaly podstawowe porzadkowanie i segregowanie
wpiséw wiasnie w ukladzie chronologicznym.

Szybki rozwdéj medidw elektronicznych w potaczeniu z moda sprawily, ze gatunek
ten bardzo sie¢ rozpowszechnil, a nowo powstale narzedzia interfejsu graficznego
(w tym tagowanie i dokladanie kolejnych kart i zakladek) wraz z potrzebami
i pomystowoscia uzytkownikéw zmieniaty pierwotny charakter blogéw poprzez
dodawanie obstugiwanych funkcjonalnosci oraz rozszerzanie tematyki i autorskich

' W polskiej literaturze jezykoznawczej koncepcje hipertekstu przedstawil m.in. Marcin Macie-
jewski w ksiazce Gatunki hipertekstu w perspektywie tekstologicznej. Analiza na przyktadzie
internetowych prezentacji przedsiebiorstw, Wydawnictwo Naukowe UAM, Poznan 2009; Bozena
Witosz w artykule Lingwistyczne koncepcje tekstu wobec wyzwan komunikacji wirtualnej, ur:
Tekst (w) sieci 1. Tekst, jezyk, gatunki, red. D. Ulicka, Wydawnictwa Akademickie i Profesjo-
nalne, Warszawa 2009, s. 15-26 oraz Jerzy Bartminski i Stanistawa Niebrzegowska-Bartminska
w rozdziale Hipertekst ksiazki Tekstologia, Wydawnictwo Naukowe PWN, Warszawa 2012.
7. punktu widzenia literaturoznawczego bardzo obszerne opracowanie na temat hipertekstu
przedstawil Mariusz Pisarski w ksiazce Xanadu: hipertekstowe przemiany prozy, Rorporacja
Halart, Rrakow 2013. Wczesniej zagadnienia hipertekstowe byly prezentowane w postaci
hipertekstu na stronie wwuw.techsty.art.pl w zaktadce Hipertekst (dostep: 9.11.2019).

2 A. Gumkowska Blogi wobec tradycji diarystycznej. Nowe gatunki w nowych mediach [w:]
Tekst (w) sieci, t. 1 op. cit., s. 231-243. Rrétka historie bloga przedstawia Maciej Maryl w artykule
Blog jako ,dziennik elektroniczny”. Analiza genologiczna blogow pisarzy, ,Zagadnienia
Rodzajow Literackich” 2013, z. 2, s. 87-110.

* Marta Wieckiewicz uznaje chronologiczny ukltad wpiséw za podstawowy wyznacznik bloga,
piszac, ze blog to ,dokument osobisty, sktadajacy si¢ z datowanych wpiséw prezentowanych
w kolejnosci odwrotnej od chronologicznej, publikowany przez blogera na stronie internetowej”
(eadem, Blog w perspektywie genologii multimedialnej, Wydawnictwo Adam Marszakek, Toruri
2012, s. 64). O istocie komentarzy w blogach pisali Jan M. Zajac, Kamil Rakocy i Andrzej Nowak
w artykule Interaktywne, cho¢ osobiste blogi i blogowanie a komunikacja z otoczeniem [u
Tekst (w) sieci, t. 1, op. cit., s. 219-229.
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celéw*. Do poczatkowych watkéw emocjonalno-indywidualnych dolaczyty watki
tematyczne i eksperckie, polityczne, dziennikarskie, instytucjonalne, celebryckie, a takze
biznesowe®. Ludzie juz nie tylko uzewnetrzniali sie przed sieciowa spotecznoscia,
odkrywali swoje emocje, indywidualne przezycia i przemyslenia, ale takze wlaczali
do tej formy najrézniejsze tresci, z ktorych duza cze$é miata stuzyé wplywaniu na
odbiorcéw poprzez wskazywanie wzorcow i ksztattowanie ich opinii. Rownolegle jako
jeden z blogowych watkéw pojawita sie szeroko pojeta dziatalnos¢ biznesowa i proby
zarabiania poprzez prowadzenie bloga. Odbywa si¢ to poprzez poruszanie zagadnieri
ekonomicznych lub, znacznie czesciej, wykorzystanie dowolnego bloga o okreslonej
tematyce do generowania zyskéw przez odpowiednie dzialania marketingowe oraz
modyfikowanie w tym celu tresci przekazu.

Monetyzacja bloga

Intensywnos¢ przekazow internetowych na przetomie XX i XXI wieku znaczaco
wrzrosta i ludzie dostrzegli potencjal marketingowy tego kanatu komunikacji. Coraz
popularniejsze i masowo odwiedzane blogi zaczely poczatkowo by¢ dobrym nosnikiem
reklamy, podobnie jak dzialo si¢ to dotad z prasa®. W dalszej kolejnosci aktyuwnosé
blogeréw, oprécz mozliwosci publicznego wypowiadania sig, zyskiwania popularno-
sci i kontaktu z uzytkownikami sieci internetowej, pozwolila takze na zarabianie na
tresci swoich przekazéw. Wiazalo sie to z funkcja opiniotworcza poczytnych wpiséw,
w tym kreowania wzorcéw, madd i stylu zycia oraz promowaniem poprzez artykuly
zamieszczane na blogu produktéw (wtasnych lub pochodzacych od zleceniodawcy)’.

* Zmiany rozwojowe doprowadzily do tego, ze wspdlczesnie blog (i jego pojedynczy wpis),
podobnie do profilu na Facebooku i wielu innych gatunkéw medialnych, korzysta ze zblizo-
nych lub nawet tych samych srodkéw i form wyrazu, przez co trudno jednoznacznie wskazac
wyraznie odmienne cechy kazdego z tych gatunkéw. Pisala o tym Sara Akram: ,\Wydaje sie, ze
najbardziej wspdlczesne formy wypowiedzi medialnych, a zwlaszcza internetowych, sa na tyle
heterogeniczne, ze trudno jest ustali¢ granice poszczegélnych gatunkéw oraz zaleznosci miedzy
nimi” (eadem, Blog — gatunek w formie kolekcji czy kolekcja gatunkéw?, ,Acta Humana”
2017, nr 8, s. 67). Podobne refleksje w relacji blogu i osobistej strony internetowej przedstawia
Anna Rogoziniska (eadem, Osobista strona internetowa [w:] Od aforyzmu do zinu. Gatunki
twérczosci stownej, red. G. Godlewski [et al., Wydawnictwa Uniwersytetu Warszawskiego,
Warszawa 2014, s. 319-325.

® Odmiany blogéw zostaly przedstawiane w nastepujacym artykule: M. Maryl, R Niewiadomski,.
M. Ridawa, Teksty elektroniczne w dziataniu: typologia gatunkéw blogowych, ,Zagadnienia
Rodzajéw Literackich” 2016, nr 2, s. 51-72. Watek ten porusza takze M. Wieckiewicz w swojej
ksiazce poswieconej blogom (idem, op. cit., s. 126—166).

¢ Pisze o tym Leszek Olszariski w swoich dwéch ksiazkach Dziennikarstwo internetowe,
Wydawnictwa Akademickie i Profesjonalne, Warszawa 2006, s. 42 oraz Media i dziennikarstwo
internetowe, Wydawnictwo Poltex, Warszawa 2012, s. 26.

" Whpisy na blogach stuza promocji marketingowej, aby osiagnac cele wizerunkowe i sprze-
dazowe, o czym pisali Grzegorz Mazurek, Blogi i wirtualne spotecznosci — wykorzystanie
w marketingu, Oficyna Wolters Rluwer Polska, Rrakéw 2008; idem, Znaczenie wirtualizacji
marketingu w sieciowym kreowaniu wartosci, Wydawnictwo Poltex, Warszawa 2012;
Marta Gregory, Serwisy spotecznosciowe jako narzedzie marketingowe, ,Zeszyty Naukowe
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Wraz z pojawieniem sie portali spotecznosciowych, takich jak Facebook, Instagram,
Tuwitter czy YouTube, doszto do sytuacji, w ktérych juz nie tylko blogi staty sie udziatem
publikacji internetowej przez uzytkownikéw. Obecnie wiekszos$¢ dziatalnosci sieciowej
poza blogiem wykorzystuje dodatkowo wlasnie te media spolecznosciowe, a tresci
w nich zawarte réwnocze$nie powtarzaja sie i uzupelniaja.

Istnieje co najmniej kilka form zarabiania dzigki prowadzeniu bloga. Rozbudowane
informacje o takich mozliwosciach prezentuja dzi$ nie kto inny, jak sami blogerzy,
piszac na ten temat osobne posty oraz przygotowujac materiaty w postaci podcastow
czy filméw?®. Zaawansowani autorzy sa takze autorami ksiazek na ten temat’. Bardziej
skrétowe informacje mozna wyczyta¢ na finansowych stronach internetowych!.
Wedlug tych zrédel istnieje wiele form, z ktérych korzystaja prywatni blogerzy. Sa to:
reklamy, banery, artykuty sponsorowane, programy afiliacyjne, wspétpraca z eksper-
tami, wypuszczanie i sprzedaz wlasnych produktéw, przeprowadzanie dedykowanych
kampanii z partnerami, wystepy na konferencjach, prowadzenie szkolen stacjonarnych
i online oraz konsultacje indywidualne'.

Metodologia i cel badania

W artykule podjeto szczegdltowe zagadnienie dotyczace bloga jako gatunku tekstu
w ujeciu genologii lingwistycznej. Za gatunek tekstu w tej perspektywie badawczej
nalezy uznac abstrakcyjny wzorzec (realizowany w wielu wariantach) obejmujacy zbiér
regul organizacji gatunkowego schematu'?. W zaleznosci od ujecia badawczego okresla
sie tu wiele poziom6w organizacji, na przyktad strukturalny, pragmatyczny, poznawczy
i stylistyczny, znany z prac Marii Wojtak", czy tez etnolingwistyczne ujecia postulowane
przez Jerzego Bartminskiego i Stanistawe Niebrzegowska-Bartmiriska, obejmujace:
obraz nadawcy i odbiorcy powiazanych intencja komunikacyjna, relacje tekstu wer-
balnego do sytuacji komunikacyjnej, obecnos¢ kodéw niewerbalnych, kreowany obraz
Swiata, konstrukcje miejsca i czasu oraz sposéb jezykowego konstruowania tekstow!™.

Uniwersytetu Szczecinskiego” 2011, nr 656, s. 35-47; Bogdan Gregor i Dominika Raczorowska-
-Spychalska w artykule Blogi jako instrument strategii promocji on-line, ,Zeszyty Naukowe
Uniwersytetu Szczeciniskiego” 2014, nr 829, s. 17-29.

8 Np. https://rekinfinansow.pl/jak-zarabiac-na-blogu czy https://jakoszczedzacpieniadze.pl/
jak-zarabiac-na-blogu-poradnik (dostep: 20.09.2019).

9 Patrz: M. Szafraniski, Zaufanie, czyli waluta przysziosci: moja droga od zera do 7 milionéw
z bloga, Grupa Wydawnicza Relacja, Warszawa 2018.

10 Np.: https://poradnikprzedsiebiorcy.pl/-jak-zarabiac-na-blogu (dostep: 20.09.2019).

" Informacje pochodza ze wspomnianych wczesniej blogéw: https://jakoszczedzacpieniadze.
pl/wnop-015-zarabianie-na-blogu-czesc-1 (dostep: 20.09.2019); https://rekinfinansow.pl/jak-
-zarabiac-na-blogu/ (dostep: 20.09.2019). Dodatkowo mozna tez wskazaé kolejne trzy sposoby,
sa to: uzyczenie wizerunku, wsparcie marketingowe dla innych i sprzedaz warsztatu blogera.
12 M. Wojtak, Gatunki prasowe, Wydawnictwo Uniwersytetu Marii Curie-Sklodowskiej, Lublin
2004, s. 16.

3 Ibidem, s. 16—17.

1 J. Bartminski, S. Niebrzegowska-Bartminska, op. cit., s. 133—134.
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Ujecia genologiczne nawiazuja do literaturoznawczych prac Michaila Bachtina, ktéry
definiowal gatunki jako ,konkretne, wzglednie trwate pod wzgledem tematycznym,
kompozycyjnym i stylistycznym typy wypowiedzi, ktére ksztattuja sie¢ w zaleznodci
od funkcji oraz specjalnych, wlasciwych kazdej sferze, okolicznoéci obcowania jezy-
kowego™®. Wspdlczesnie koncepcje literaturoznawcze i jezykoznawcze poszerza sie
o dodatkowe elementy ksztaltowane przez nowoczesne media, zawierajace ztozone
i kolorowe grafiki, obrazy, wideo oraz dzwieki'.

Istota tego opracowania jest skorelowanie funkcji biznesowych prywatnego blogu
z wzorcem gatunku hipertekstowego!, jakim jest blog. Wstepne obserwacje daja
podstawy do tego, by postawi¢ teze, ze taka zaleznoéc istnieje i zarabianie poprzez
prowadzenie bloga wplywa na jego ksztalt i wymowe. Za podstawe metodologiczna
przyjmuje ujecie genologiczne Wojtak, ktéra wydzielita cztery wspomniane juz aspekty
organizacji wzorca gatunkowego'®. Moim zadaniem jest zaobserwowanie, czy i w jaki
sposéb elementy dziatan biznesowych prowadzonych w ramach bloga wplywaja
na jego posta¢ gatunkowa. Analiza bedzie dotyczy¢ poszczegdlnych aspektéw, ktére
skltadaja si¢ na cato$¢ opisu genologicznego, czyli strukturalnego, pragmatycznego,
poznawczego i stylistycznego. W odniesieniu do kazdego z nich zostana przedsta-
wione dajace wyodrebni¢ cechy charakterystyczne wlasciwe dla podjetych dzialan
zarobkowych.

15 M. Bachtin, Problem gatunkéw mowy [w:] idem, Estetyka twdérczosci stownej, przel. E. Ulicka,
Panstwowy Instytut Wydawniczy, Warszawa 1986, s. 348—402. Bogactwo podejs¢ badawczych
nad gatunkami, ktére doprowadzily do wspélczesnego stanu wiedzy, mozna zaobserwowac
m.in. w czesciach teoretycznych wigkszych ostatnich prac genologicznych, np. M. Maciejewski,
op. cit., s. 79-93.

16 Polaczenie elementéw werbalnych z obrazami i dZzwiekiem dato poczatek powstaniu genologii
multimedialnej. Tworca terminu jest Edward Balcerzan: idem, W strone genologii multime-
dialnej, ,Teksty Drugie” 1999, nr 6, s. 7-24. Do multimedialnego opisu gatunkéw nawiazuja
m.in. prace: B. Witosz, op. cit.; L. Olszanski, Dziennikarstwo internetowe..., op. cit.; idem,
Media i dziennikarstwo internetowe..., op. cit; M. Maciejewski, op. cit; M. Wieckiewicz, op.
cit.; Wspotczesne media: gatunki w mediach elektronicznych, red. I. Hofman, D. Repa-Figura,
Wydawnictwo Uniwersytetu Marii Curie-Sktodowskiej, Lublin 2017; I Loewe, Dyskurs telewi-
zyiny w swietle lingwistyki mediow, Wydawnictwo Uniwersytetu Slaskiego, Ratowice 2018;
E. Topolnicka, Estetyka strony internetowej [w:] Zielonogdrskie Seminaria Jezykoznawcze
2018: Estetyka jezykowa w komunikowaniu, red. M. Raczor, M. Steciag, Oficyna Wydawnicza
Uniwersytetu Zielonogoérskiego, Zielona Goéra 2019, s. 227-236. Ze wzgledu na wzrastajacy
udziat form niewerbalnych i nowych mediéw w komunikacji multimedialno$¢ staje sie coraz
czestszym przedmiotem badan genologicznych. Wciaz obserwuje sie ksztaltowanie i rozwdj
metodologicznego podejscia do badar tekstéw i gatunkéw z uwzglednieniem ich multimedialno-
Sci. Dostrzega sie w nich coraz wieksze znaczenie strony technicznej, o czym mozna przeczytac
w tomie Przekaz digitalny. Z zagadnieni semiotyki, semantyki i komunikacji cyfrowej, red.
E. Szczesna, TAIWPN Universitas, Krakéw 2015 oraz w ksiazce Ewy Szczesnej (eadem, Cyfrowa
semiopoetyka, Instytut Badan Literackich PAN, Warszawa 2018).

" Wedlug Maciejewskiego gatunek hipertekstu jest ujmowany jako ,prototypowa konstrukcja
tekstowa, ktéra [..| powstaje, podobnie jak tekst linearny, jako wynik pewnych kognitywnych
proces6w, odnoszacych sie do konkretnych tekstow i ich cech” (idem, op. cit., s. 116).

18 M. Wojtak, op. cit., s. 18.
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Aby uzyskac odpowiedz na postawiona teze, wybrano podstawe materiatowa, ktéra
stanowi pie¢ blogéw o rdinej tematyce: fotograficzno-podrézniczy Mammamija.pl”,
sportowy: WarszawskiBiegacz.pl®, podrézniczy: Globstory?, parentingowy: Oczekujac.
pl* oraz lifestylowy: AgnieszkaMaciag.pl®. Podczas lektury notowano wszelkie przejawy
prowadzonej dzialalnosci biznesowej. Ekscerpowany material pochodzi w wigkszosci
z wpiséw ostatniego roku. Sposoby tematycznego przeszukiwania zawartosci blogéw
poprzez zastosowane przez autoréw odnosniki hipertekstowe bardzo czesto prowadza
do starszych zapis6w. Mozna zatem uznac, ze obserwacji podlegal caty korpus publi-
kowanych zapiséw.

Aspekt strukturalny

Aspekt strukturalny gatunku wypowiedzi dotyczy kompozycji tekstu, czesci poszczegdl-
nych elementéw bioracych udzial w jego budowie, ich wzajemnego ulozenia i relacji
miedzy nimi. Nalezy pamietac, ze blogi sa hipertekstami i w stosunku do nich nie mozna
przykladac tak sztywnych zasad co do kolejnosci ukladu elementéw jak w tekstach
tradycyjnie pisanych i drukowanych. Ponadto kolejnos¢ poszczegélnych elementéw daje
sie dos¢ tatwo ksztaltowac i na biezaco uzupekniad, a to sprawia, ze funkcjonuje obok
siebie wiele wzorcéw alternacyjnych*. W przypadku tresci biznesowych stuzacych
zarabianiu pieniedzy poprzez pisanie bloga nalezy uzna¢ ten aspekt za najbardziej
wyeksponowany i najbardziej oczywisty. Daje sie go obserwowaé w postaci elementéw
dodanych do typowych elementéw wzorca w pordwnaniu z innymi blogami. Pierwszym
i najlatwiej rozpoznawanym elementem zarabiania na prywatnym blogu sa reklamy.
Moga one mie¢ postac calych ekranéw lub wyodrebnionych pdl w okreslonych miej-
scach ekranu, a ich tres¢ jest niezalezna od autora®. W tej samej roli moga wystapic
banery wyswietlajace sie u dotu lub u géry strony. Trzeba jednoczeénie zauwazycé, ze
odbiorcy narzekaja na pojawianie si¢ reklam, w zwiazku z czym zaawansowani blogerzy
rezygnuja z tej formy zarobku lub ja w znacznym stopniu ograniczaja.

Rolejny element dodany w obrebie postu to reklama kontekstowa w postaci linkow
afiliacyjnych. Autor publikuje artykut na okreslony temat i podpowiada internautom,
jak mozna rozwiazaé rozpatrywany problem (np. zalozenie konta bankowego, zatozenie
lokaty, kupno okreslonego produktu lub ustugi, spedzenie wolnego czasu, urzadzenie

19

http://www.mammamija.pl (dostep: 9.11.2019).

% http://warszawskibiegacz.pl (dostep: 9.11.2019).

U http://wwuw.globstory.pl (dostep: 9.11.2019).

2 https://oczekujac.pl (dostep: 9.11.2019).

% http://agnieszkamaciag.pl (dostep: 9.11.2019).

* Pojecia wzorca alternacyjny obok kanonicznego i adaptacyjnego wprowadzita Maria Wojtak.
Wzorce alternacyjne ,powstaja w wyniku przeksztalcenia poszczeg6lnych skladnikéw wzorca
kanonicznego” (eadem, op. cit., s. 18).

% Tuwoérca bloga wyraza jedynie zgode na okreslony rodzaj reklam. Szczegélowe wypelnienie
reklam tresciami zalezy od prowadzonych w danym czasie kampanii reklamowych. Autor bloga
moze czesciowo okreslad, jakie branze maja wypelniac przestrzen reklamowa.
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wnetrza). W tekécie lub na koricu akapitu lub tez na koricu tekstu znajduje sie odestanie
do stron oferujacych przedstawiane wczesniej towary czy ushugi (1). Czasami funkcje
linkéw uzyskuja pojedyncze wyrazy umieszczone w obrebie publikowanego tekstu. Ich
sens taczy sie z zakresem reklamowanego produktu. Post bloga jest wtedy pozornie
pozbawiony zewnetrznych odsylaczy, jednak zawiera wyréznienie hipertekstowych
wezléw w postaci koloru lub podkreslenia, a najechanie znacznikiem na taki link
wykazuje jego aktywno$¢ hipertekstowa (klikniecie kieruje do strony z reklamowana
trescia). Forme posrednia przyjmuja zapisy, w ktérych autor na przyktad przypomina,
ze omawiat juz ten problem w swojej ksiazce i podaje jej tytut, bedacy jednoczesnie
odsytaczem do strony serwisu zakupowego (2).

(1) Wiem, ze z pewnoscia beda pytania: co, gdzie i za ile? Wiec nizej zostawiam namiary
na nasze dekoracje. Przed nami zabawy karnawatowe, imprezy domowe, kolejne urodziny,
wiec mozna sie inspirowaé ©

Zastawa porcelanowa Rolekcja Porcelany MariaPaula Ecru Queen — TUTAJ

Romplet sztu¢céw Gerpol TUTAJ

Dodatki: ztote gwiazdy, ztoty wianek, ztota choinka, ztote Swieczniki Home & You TUTAJ
Podkladki, lampki KIK TUTAJ

[https://oczekujac.pl/2019/01/stol-wigilijny-na-zloto.html; dostep: 6.09.2019].

(2) Tak glosi stare chiriskie przystowie, ktére stato sie jednym z najwazniejszych zdan
mojego zycia. Mozna je odnalez¢ na przgktad w mojej ksiazce ,Pelnia zycia” — opisatam je
tam jako jeden z gtéwnych filar6w tworzenia szczescia i spelnienia [http://agnieszkamaciag.
pl/scenariusz-szczesliwego-zycia-wazne-narzedzie-rozwoju/; dostep 20.09.2019].

Posty z artykutami sponsorowanymi to nastepne dodawane do bloga elementy.
Zawieraja one informacje, ze publikacja jest sponsorowana. Przykladem moze byé¢
opis doboru opon do samochodu na blogu parentingowym Oczekujac.pl (3). Pojawia
sie pytanie, czy taki odcinek bloga zostatby zamieszczony, gdyby nie wktad sponsora,
a z pewnoscia bez udzialu czynnikéw zewnetrznych jego tresc i ksztalt wygladalyby
inaczej. Dlatego mozna powiedzie¢, ze dziatalno$¢ biznesowa na blogu dzieki artykutom
sponsorowanym generuje dodatkowe wpisy o okreslonym charakterze. Wiecej uwag
na ten temat znajdzie si¢ w opisie aspektu poznawczego bloga.

(3) Partnerem wpisu jest marka Continental, producent opon premium [https://oczekujac.
pl/2019/04/czy-twoj-maz-na-wiosne-tez-rozglada-sie-za-zdrowymi-osiemnastkami-i-bardzo-
-dobrze.html; dostep: 9.09.2019].

Blogi, dzigki ktérym ich twdrcy zarabiaja, sa rozbudowane na tle innych. Aby
dziatalno$¢ przynosita zysk, trzeba pisac regularnie, a to przyczynia si¢ do podejmowania
kolejnych tematéw i obszaréw wiedzy. Stad juz pierwsze dodatkowe podzialy na
szczegblowe tematy i zakresy zagadnien widoczne w postaci rozbudowanego menu®,

% Blog parentingowy Oczekujac.pl doczekal si¢ nastepujacych kart bloga: Mama, Tata, Dziecko,
Cigza, Ruchnia, Zdrowie i uroda, Porady, Podréze i Wnetrza. Poczatkowe wpisy twoérczyni
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liczby wewnetrznych odsytaczy do innych wpiséw, wykorzystanych tagéw* oraz
przekierowan zewnetrznych. Szczegdlnie eksponowane miejsce zajmuja dodatkowe
karty o charakterze biznesowym w menu. Sa one umieszczone na panelu gérnym
i dostep do nich jest bezposredni przez caly czas przegladania bloga. Liczba kart zalezy
od zakresow podjetych dziatan, a ich uktad jest wynikiem wykorzystanego szablonu.
Obserwuje sie tu réwniez zmiany w czasie wraz z rozwojem pracy blogera. Typowym
przyktadem jest rozszerzenie elementow strony o karte prowadzonego sklepu lub innej
formy dystrybucji (np. sklep zewnetrzny®), jezeli autor decyduje sie na taka dziatalnosc.
Podobnie osoby bedace ekspertami w jakiej$ dziedzinie oferuja warsztaty, szkolenia
lub wspédlne obozy. Na tamach poszczegélnych kart widnieja informacje o aktualnych
lub ostatnich takich przedsiewzieciach i mozliwosciach zapisu na nie.

Charakterystyczna dla pozyskiwania Zrédet finansowych jest takze dodawana
karta Wspélpraca. W niej moga znajdowac si¢ jedynie deklaracje o checi wspélpracy
i odestanie do strony kontaktowej* lub tez karta jest bogatsza w informacje i dodat-
kowo stuzy budowaniu pozytywnego wizerunku, na przyklad poprzez wskazywanie
na korzysci dla ewentualnych sponsoréw z podjetej z autorami bloga wspdtpracy
i odwolaniu si¢ do doSwiadczenia zar6wno w zakresie podejmowanego tematu na blogu,
jak i w kampaniach marketingowych. Dlatego tez publikowane sa tu dane statystyczne
o liczbie tzw. unikalnych uzytkownikéw (takze analogiczne dane z innych social mediéw),
ruchu na stronie, a czasem réwniez dane ankietowe dotyczace odbiorcéw (ich wiek, pte¢
czy rozmieszczenie geograficzne). Bardziej zaawansowani wymieniaja nazwy firm, dla
ktérych realizowali swoje kampanie. Tresci stuzace budowaniu wlasnego wizerunku
moga miescic sie w tej jednej karcie, ale tez moga zostac rozszerzone o kolejna karte, jak
to sie dzieje we wspomnianym juz blogu parentingowym Oczekujac.pl. Wprowadzono
tu kolejna karte Media i umieszczono w niej kilkadziesiat zrzutéw ekranu z programow
telewizyjnych, w ktérych autorzy wystapili, oraz linki do telewizyjnych, radiowych
i prasowych materialéw z ich udziatem lub na ich temat.

Nowa forma pozyskiwania pieniedzy do wtasnych przedsiewrziec jest poszukiwanie
patronow, czyli oséb lub instytucji wspierajacych blogera comiesiecznymi datkami.
Forma ta ujawnia sie kolejna karta zatytutowana Patronite wymieniajaca wszystkich

(Mama) zostaly w pewnym momencie uzupelnione o wpisy jej meza (Tata), a rozrost tematyki
doprowadzil do wprowadzenia nowych kart.

7 Michal Szafrariski na swoim blogu Jak oszczedzac pieniadze? (https://jakoszczedzacpieniadze.
pl/) w Karcie Spis tresci zamieszcza odnosniki do ostatnich 500 przygotowanych artykutéw. Kazdy
z ponumerowanych tytuléw jest jednoczesnie linkiem przenoszacym. Rarta owa ma réwniez
linki do ponad trzydziestu tematéw podejmowanych na blogu.

% Do sklepu zewnetrznego prowadzi np. blog Agnieszki Maciag, ktéra firmuje Swiece zapachowe
dystrybuowane przez sklep blogu SanNamlLife prowadzonego przez Malwine Rowalska-
-baskawska. Tenze blog owej autorki jest takze wykorzystywany do realizacji innych dziatalnosci
biznesowych Agnieszki Maciag, w tym spotkan i warsztatw.

¥ Przyktadem moze by¢ blog Mammamija.pl, ktéry zawiera w tej karcie bardzo oszczedne
informacje.
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dotychczasowych darczyncéw i odsytajaca do serwisu o tym tytule. W nim mozna poznac
szczegblowo potrzeby autora i zdeklarowaé wlasny udziat w jego przedsiewzieciu®.

Aspekt pragmatyczny

Pragmatyka obejmuje relacje nadawczo-odbiorcze zachodzacej komunikacji oraz
intencje uczestnikow bioracych w niej udziat i skutki, jakie wywotuje. Pozornie prze-
kaz na zwyklym blogu niewiele sie rézni od tego, ktéry stuzy zarabianiu pieniedzy.
Ten sam autor wciaz realizuje funkcje komunikacyjna, gdyz zwraca sie poprzez swdj
sieciowy dziennik do tych samych odbiorcéw, moze czyta¢ ich komentarze i na nie
reagowad, co czasem prowadzi do rozbudowanej interakcji. Publikowaniu postéw
zawsze towarzyszy jaki$§ przewodni cel od ekspresywnego odkrywajacego emocje
twérey, przez rozrywkowe, po informacyjne i edukacyjne, w ktérych bloger wystepuje
jako przewodnik lub ekspert. Motyw merkantylny dziatalnosci blogerskiej wprowadza
dodatkowy réwnolegly i by¢ moze podstawowy dla autora cel takiej komunikacji, bo
jej istota nie jest juz wylacznie dzielenie sie przezyciami, doSwiadczeniami czy wiedza,
lecz cheé pozyskania z tego profitéw finansowych®. Z punktu widzenia uzytkownika
internetu dominujacy jest cel pierwotny, zwiazany z tematyka autorska, sposobem
przekazu i jego osoba. Zbyt wyrazne odkrywanie celu biznesowego, w ktérym odbiorca
internetowy jest narzedziem, moze go zrazi¢ i spowodowac niecheé do dalszej lektury.
Pisanie bloga wedlug zalecen praktykéw powinno laczyc si¢ z pasja przedsta-
wienia podjetego tematu. Decyzja o przeznaczeniu zarobkowym bloga zmienia te
sytuacje i pierwotny zapal, przeksztalca si¢ w duzej mierze w prace i obowiazek, ktére
wymagaja konsekwencji i regularnosci w przygotowywaniu i publikowaniu coraz
to nowych materiat6w*. Wynika to z prostej zaleznosci, wedlug ktérej zysk zalezy od
popularnoéci i ruchu na stronie bloga (liczba unikalnych uzytkownikéw, liczba odston,
czas pozostawania na stronie, klikniecia w linki aktywacyjne), wiec autorom zalezy na
uatrakcyjnieniu przekazu i podejmowaniu przyciagajacych tematow™®.

%0 Blog podréiniczy Globstory (https://globstory.pl) wymienia ok. 300 patronéw i przedstawia
cel miesieczny w wysokosci 8888 zt (wrzesieri 2019 r.). Decydujac sie na pomoc, mozna wybrad
kwote 5, 10, 20, 50, 100, 300 lub 1000 zt. Razdy z patronéw otrzymuje od autora co$ dodat-
kowego, np. przy kwocie 300 zt pada deklaracja osobistego spotkania przy kawie i wspélne
dyskusje, a przy kwocie 100 zl otrzymuje sie kartki pocztowe z miejsc podrézy oraz mozna
zosta¢ wymienionym na korficu materialu filmowego.

3t Nawet jesli gléwnym celem blogu staje si¢ zarabianie pieniedzy, to musi w nim pozostac
takze jakis inny cel, na ktérym zasadza sie tresc przekazu i ksztattuja relacje nadawczo-odbiorcze.
Z tych wlasnie powodéw uzytkownicy internetu siegaja po blogi.

% Tak wlasnie zaleca w swojej ksiazce i na swoim blogu Michat Szafranski, op. cit; https://
jakoszczedzacpieniadze.pl (dostep: 20.09.2019).

¥ Autorzy, obserwujac, ktére watki sa lepiej przyjmowane przez internautéw, oraz ktére elementy
wezesniejszych publikacji bardziej przyciagaja odbiorcéw, moga ukierunkowywac kolejne
swoje przekazy tak, by nastepne wpisy miaty wiekszy odbidr i wiecej pozytywnych reakcji.
Czes¢ podejmowanych tematéw prawdopodobnie nigdy by nie powstata, gdyby nie stymulacja
marketingowa.
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W relacjach nadawczo-odbiorczych bloga swéj udziat ma reklamodawca, ktéry placi
za pisanie o swoim produkcie, a tym samym staje si¢ czescia autorskiego przekazu.
Przy tworzeniu artykutéw sponsorowanych autorzy korzystaja z tekstéw promocyj-
nych zleceniodawcy, szczegdlnie przy doborze tredci i wyrazaniu opinii o produkcie
(np. nowoczesno$¢ i bezpieczenstwo przy technice, moda i trendy przy modzie)*.
Ponadto wspélczesnie media elektroniczne zawieraja wiele zdjec¢ i filméw. Na nich
z kolei pojawiaja si¢ promowane i lokowane produkty z logo firmy. Autorski udziat
w tych przekazach réwniez nalezy przypisa¢ reklamodawcy.

Rolejny istotny wktad zleceniodawcy w przekazie bloga polega na kontroli publiko-
wanych artykutéw (gate-keeping). Jego celem jest uwiarygodnienie przekazu poprzez
przerzucenie promocji produktu na autora bloga®. Relacje te nie sa ujawniane, ale
trudno sobie wyobrazi¢ wysokie wynagrodzenie za negatywna opini¢. Autorzy czesto
zastrzegaja sobie w karcie Wspélpraca mozliwos¢ wybory, z kim podejma wspdlprace
biznesowa, oraz prawo do osobistych opinii, nawet nie zawsze pochlebnych. Obserwuje
sie jednak, ze przedstawiane produkty sa przewaznie opisywane pozytywnie®.

Postom blogeréw towarzysza komentarze internautéw. W dobrych blogach najwiecej
jest opinii pozytywnych (4). W sytuacji, gdy artykul sponsorowany nadmiernie promuje
jakis$ produkt, moga pojawié sie negatywne i demaskujace reakcje internautéw (5).

(4) Swietne porady! Widag, ze wiesz, o czym piszesz. To rodzaj postu kt6ry moze inspirowaé
wyjazdu — lub przyczyniad sie do tego, zeby faktycznie dochodzity do skutku. Dzieki! [https://
globstory.pl/jordania-w-tydzien-lub-dluzej-mapka/; dostep: 20.09.2019].

(5) Glupoty az zygac sie chce. Reklama fotelika. Dziecko 5 letnie w foteliku zapiete pasami
samochodowymi. I niby dobrze zabezpieczone [https://oczekujac.pl/2019/08/jedziesz-na-
-wakacje-koniecznie-przeczytaj.html; dostep: 20.09.2019].

Aspekt poznawczy

Aspekt poznawczy (zwany tez kognitywnym) odnosi sie do podejmowanej tematyki
i wizji $wiata, ktéry sie przedstawia. Po czesci tez moze wigzac sie z najwazniejszymi
sposobami przedstawiania tresci. W przypadku bloga trudno wskazac jakas ograniczona
czy chocby gléwna tre$¢ przypisana do gatunku, poniewaz przyklady zaswiadczaja
petna otwartoéé tresciowa. Mimo wszystko mozna pokusic sie o podstawowa uwage

¥ Wizerunek produktu w artykule sponsorowanym jest zgodny z tre$ciami reklamami. Tres¢
reklamy najczesciej projektuje ogélny sens wpisu bloga, a autor doktada swéj wizerunek i swoja
histori¢ zwiazana z promowanym produktem. Blogi o tematyce technicznej bardzo czesto silnie
koresponduja z materiatami producenta, czasem je wrecz powielaja. Tylko najlepsi eksperci sa
w stanie przeprowadzi¢ wiasne analizy i zweryfikowac tresci reklamowe.

% Pisze o tym Grzegorz Mazurek w artykule Ewolucja wykorzystania mediéw spotecznoscio-
wych w marketingu, ,Nieréwnosci Gospodarcze a Wzrost Gospodarczy” 2016, nr 1, s. 23-31.
% Pozytywny opis produktu na popularnym blogu moze przynies¢ korzys¢ finansowa autorowi
i perspektywe dluzszej wspélpracy, ale wyzej cenione, przynajmniej przez internautéw, sa opinie
na blogach, ktére nie tylko chwala, lecz réwnie czesto krytykuja — wtedy silniejsze jest poczucie
obiektywnosci przekazu.
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dotyczaca zakresu poznawczego blogeréw zarabiajacych swoimi wpisami. Autor musi
by¢ wiarygodny w swoim przekazie, budowac¢ swoj okreslony wizerunek tak, by
odbiorcy chetnie do niego wracali. Budowanie autentycznosci, wiarygodnosci i silnej
pozycji odbywa si¢ na wiele sposob6éw. Najlatwiej jest pokaza¢ wzorce eksperckie,
stowem autor bloga musi sie zna¢ na bardzo wielu zagadnieniach i przewyzsza¢ badz
przynajmniej doréwnywac innym w danej branzy. Rolejny wzorzec wiaze sie oryginal-
noécig, czyli podejmowaniem nowych tematéw lub na przyktad opisami wypraw do
miejsc, w ktorych inni jeszcze nie byli. Nastepna oczekiwana cecha to autentycznosc,
opisywanie wlasnych doswiadczen i przezytych historii, zamieszczanie swoich zdjec. Dla
innych ludzi autor staje si¢ Swiadkiem i przewodnikiem podpowiadajacym, jaki produkt
wybrad, jak rozwiazac pewien problem i jak unikna¢ pewnych trudnosci. Autentycznoscé
moze takze wiazad sie z interesujacym (moze nawet ekshibicjonistycznym) ujawnianiem
swoich pogladéw i przezyé, a twoérca staje sie w ten sposéb przewodnikiem Swiata
wewnetrznego cztowieka.

Do tych cech nalezy takze doda¢ sposéb przedstawiania podjetego zagadnienia.
Powinno byc¢ prosto i atrakcyjnie, dzieki temu zrozumiale i przyjemnie. Przewage
maja osoby z tatwoscia wyrazajace swe mysli i tak dobierajace slowa, by inni chcieli
przeczytac kolejny post. Od pewnego czasu istnieje moda na storytelling, czyli nada-
wanie swej narracji postaci przyciagajacej historii. Takie obrazowanie daje szans¢ na
przyciagniecie klienta do siebie i sugestywne przekonania go do tego, by wyprébowat
produkty opisywane w artykule sponsorowanym i wskazane w linku aktywacyjnym (6).
Autor tresci internetowych dzigki swojemu wplywowi i pozycji staje sie influencerem,
czyli kims, kto wskazuje trendy. W przypadku udzialu w kampanii marketingowej
inicjatywa twoércza prywatnego blogera jest czesciowo ograniczona, poniewaz jest ona
zgodna ze strategia podmiotéw, ktérych produkty sie promuje (7).

(6) Ludzie! Opona to jedyny lacznik calej tej maszyny, samochodu twego, ze Swiatem
zewnetrznym. [..] Ogladam w sieci mnéstwo filmikéw z kamer pokladowych samocho-
déw — ogrom wypadkéw, kolizji, tragedii ewidentnie wynika z fatalnego stanu ogumienial
Co z tego, ze w aucie jest sprawny, mocny silnik, co z tego, ze ma zadbane hamulce,
wymieniony olej, tadne dywaniki wewnatrz i zapachowa choinke, al no i obowiazkowo
ledy, Swiatta ledowe musza byc. To wszystko jest wazne i fajne, ale... nie uchroni kierowcy
i pasazer6w przed wyladowaniem w rowie na tukuy, albo na tyle innego pojazdu podczas
naglego hamowania [https://oczekujac.pl/2019/04/czy-twoj-maz-na-wiosne-tez-rozglada-sie-
-za-zdrowymi-osiemnastkami-i-bardzo-dobrze.html; dostep: 20.09.2019).

(7) Dlugo zastanawialam sie nad kolorem. Chcialam, by nasza matla lazienka z oknem
byla jasnym i przyjemnym pomieszczeniem. Po glowie chodzily mi beze i szarosci, ale
w ostatecznosci zdecydowatam sie na biel. Lazienka ma troche ponad 4 metry kwadratowe
i mam nadzieje, ze bialy kolor ja rozswietli [https://oczekujac.pl/2017/09/mala-biala-lazienka-
-oknem-projekt-oraz-inspiracje.html; dostep: 20.09.2019].
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Aspekt stylistyczny

Blogi to réznorodne teksty i trudno jednoznacznie okresli¢ ich styl. Podobny stan okresla
cala komunikacje elektroniczna, obejmujaca najrézniejsze wzorce (pisane i drukowane).
Blogi moga powstawac w rozmaitej tematyce, czesto specjalistycznej czy hobbystycznej,
ktéra narzuca terminologie i stownictwo srodowiskowe nie wszystkim znane. Na bardzo
silne zréznicowanie stylistyczne wplywaja takze indywidualne preferencje autoréw
oraz ich umiejetnosci werbalizowania przekazu.

Czes¢ wspdlna stylu popularnych blogdéw stanowia jasnoé¢ przekazu i ograniczone
stosowanie stownictwa specjalistycznego. Blogi réwniez cechuje skrétowosc charaktery-
styczna dla wspolczesnej komunikacji elektronicznej, cho¢ w tym wypadku czesto ulega
ona zawieszeniu na rzecz pelnego przekazu wiasciwego dla nurtu eksperckiego. Ponadto,
jak w wiekszosci wspdezesnych przekazow sieciowych, sa one nie tylko multimedialne,
lecz takze multimodalne, bo ich sens wynika z sumy przekazow pisanych, wielu zdjec,
a czesto takze podcastéw i filméw™. Strona graficzna najlepszych blogéw jest zgodna
z trendami przekazéw internetowych — sa one plastyczne i kolorowe, czasem tez
towarzysza im efekty dZzwiekowe.

Stylistyka w przypadku prywatnych blogéw stuzacych zarabianiu pieniedzy ma
wymiar utylitarny i shuzy wzmacnianiu pozostatych aspektéw, gtéwnie pragmatycznego
i poznawczego. Autor wykorzystuje znane mu $rodki jezykowe, by budowac swaj
wizerunek i zosta¢ uznanym za eksperta, przywddce opinii lub kogo$ wyjatkowego.
Takie podejscie umozliwia mu skuteczniejsze reklamowanie sprzedawanych rzeczy
i oferowanych ustug oraz produktéw polecanych na rzecz zleceniodawcéw. W arty-
kutach sponsorowanych przewazaja pozytywne opinie o lokowanych produktach oraz
umieszczanie ich w pozytywnym kontekscie. Ponadto dobrze prowadzone blogi sa
wzorowo przygotowane pod wzgledem redakcyjnym, nie zawieraja bledow jezykowych
i wprowadzaja trendy graficzne. Sa to profesjonalnie przygotowane materialy, nawet
jesli autor pozoruje swojskosé, rodzinnos¢ czy tez spontanicznoéé. Do publikaciji trafiaja
wylacznie zdjecia w bardzo dobrej jakosci. Blogi takie przygotowuja grunt pod kolejne
zlecenia.

Podsumowanie

Blogi sa gatunkiem hipertekstowym o duzej rozpietoéci wzorca w kazdym z jego czterech
aspektéw (strukturalnym, pragmatycznym, poznawczym i stylistycznym). Jest to wyni-
kiem historycznego ksztaltowania si¢ gatunku i zmian rozwojowych w komunikacji
sieciowej silnie warunkujacych objete tym kanalem przekazy.

Praktyka zarobkowa poprzez prywatny blog wymusza dlugotrwate i regularne
publikowanie kolejnych artykuléw oraz modyfikuje przyjety wzorzec gatunkowy,

3 Multimodalno$¢ polega na wykorzystaniu réznych systeméw semiotycznych w jednym
przekazie (por. J. Mackiewicz, Badanie mediéw multimodalnych — multimodalne badanie
mediow, ,Studia Medioznawcze” 2017, nr 2, s. 33-42).
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ktory autor dopasowuje do prowadzonych przez siebie dziatan. Najwyrazniejsze
zmiany sa dostrzegane w aspekcie strukturalnym w postaci dodawanych reklam,
artykutow sponsorowanych, linkéw aktywacyjnych oraz osobnych kart przeznaczonych
dla przyszlych reklamodawcéw i patronéw oraz dla klientéow prowadzonej przez
autoréw dziatalnosci biznesowej (szkolenia, warsztaty, obozy czy sklep). Pod wzgledem
pragmatycznym najwyrazniejszy jest silny wplyw reklamodawcéw lub zleceniodawcéw,
ktérzy posrednio moga zosta¢ wlaczeni do procesu tworzenia tekstu i przyjmuja role
kontrolera przekazu, uzalezniajacego wynagrodzenie i dalsza wspdlprace od jakosci
przygotowanego materiatu. Ponadto przekaz autorski czesciej przyjmuje charakter
perswazyjny, by promowac wtasna dzialalnoé¢ i lokowane produkty. Przedstawianie
w dobrym Swietle oferowanych produktéw jest jednym z zalozen aspektu poznaw-
czego blogéw. Drugi wiaze sie z budowaniem okreslonego wizerunku autora, co ma
wplynac na zdobycie zaufania i pozyskac jak najwiecej chetnych do odwiedzania strony
z blogiem. Styl blogéw jest bardzo zréznicowany tematycznie i indywidualnie, a jego
gléwnym celem jest zrealizowanie zatozen pragmatycznych i poznawczych.
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