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Lastosowanie nowoczesnych narzedzi
crowdfundingu w projekcie Ania Broda

»~Thousand Lakes”.
Studium przypadku

Streszczenie

Artykut stanowi studium przypadku (case study) opisujace projekt powstania plyty muzycznej
»Thousand Lakes” autorstwa Ani Brody. Plyta skladajaca si¢ z dwudziestu utworéw zawiera
muzyke tradycyjna z Warmii i Mazur. Powstanie plyty byto mozliwe dzigki wykorzystaniu
nowoczesnego sposobu pozyskiwania funduszy, jakim jest crowdfunding, oparty na zasadzie
kultury wspéltworzenia. Dzigki wykorzystaniu nowoczesnych mediéw spolecznosciowych
i zaangazowaniu wielu ludzi artystka zgromadzita niezbedne $rodki finansowe potrzebne do
nagrania plyty.

Stowa kluczowe: crowdfunding, kultura wspéltworzenia, nowe media, muzyka ludowsa,
Thousand Lakes, Ania Broda.

Lakes of peculiar music. The use of modern crowdfunding implements
in the Project Ania Broda ,,Thousand Lakes”. Case study

Abstract

The article is a case study describing Ania’s Broda music CD project “Thousand Lakes”. The album
consists of twenty songs, contains traditional music from Warmia &Mazury. The creation
of the album was possible thanks to the modern way of acquiring funds in the form of crowdfunding.
This implements that it is based on a new type of culture called the culture of co-creation. With
the help of modern social media and by engaging many people, the artist gathered the necessary
financial recourses needed to make a CD.

Reywords: crowdfunding, culture of co-creation, new media, folk music, Thousand Lakes,
Ania Broda.
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Wprowadzenie

Celem artykutu jest préba wykazania, jak nowe media wplynely na rozwdj niezna-
nych weczesniej form aktywnosci spotecznej, takich jak opisane w tekscie zbidrki
crowdfundingowe, ktére nie istnieja poza przestrzenia internetowa. Dzigki wirtualnej
rzeczywistosci ten nowatorski sposéb gromadzenia kapitatu na okreslony cel pozwala
réwniez na mobilno$¢ idei oraz gromadzenia sie wokdl projektu ludzi, ktorzy po raz
pierwszy spotykaja sie przy konkretnej zbiérce crowdfundingowej. Mimo ze crowd-
funding jest $cidle zwiazany z wirtualnym Swiatem, to wiele aktywnosci w realizacji
projektow dzieje si¢ w Swiecie rzeczywistym, w postaci rozméw, spotkan, koncertow,
wywiadow. To réwniez z pomoca tych wydarzen oglaszanych w Internecie ludzie
kumuluja wspdlna energie w projekcie poprzez bezposrednie spotkania, co daje moz-
liwos¢ uwiarygodnienia obietnic sktadanych przez pomystodawce danego projektu.

Artykut jest opisem studium przypadku (case study), poswieconym sposobowi
realizacji folkowej plyty muzycznej, powstalej i zrealizowanej dzieki skutecznemu zasto-
sowaniu nowoczesnych narzedzi, wykorzystujacych mozliwosci, jakie stwarzaja media
spotecznosciowe. Studium przypadku, nalezac do jakosciowych metod badawczych
w naukach spolecznych, w tym nauce o komunikowaniu spolecznym i mediach, jest
niekiedy krytykowane z uwagi na brak solidnych podstaw do generalizacji wnioskéw,
bedac jedynie waskim wycinkiem wigkszego obszaru. Mamy Swiadomos¢ owych
ograniczen, jednakze gtéwnym zamierzeniem badan, réwniez w opisanym studium
przypadku, bylto poznanie okolicznosci wystepowania zjawisk, odkrycie ich przyczyn,
poprzez ,, kanoniczne” pytania badawcze, jakie zawsze w tej metodzie sie pojawiaja:
kto, co, jak, gdzie, dlaczego? Wybrana metoda studium przypadku oferowata mozliwosé
poglebionej analizy zar6wno problemu, jakim jest samo zjawisko crowdfundingu, co
istotne, dopuszcza réwniez znaczna elastycznoéc (z ktdrej skorzystano, skupiajac sie na
szczegblach finansowych projektu, aby uzmystowié skale jego realizacji), zwlaszcza
gdy chodzi o nietypowy problem badawczy, a za takowy uznano sposéb, za pomoca
ktérego zgromadzono zaréwno $rodki finansowe, jak i wydano interesujacy nas album
muzyczny.

Finansowanie spotecznosciowe
(albo co ,zafunduje” nam ttum)

Pierwsza akcja zwiazana ze spoleczna zbiérka funduszy na z gory okreslony cel byto
sfinansowanie trasy koncertowej brytyjskiego zespotu rockowego Marillion, ktéry
w 1997 roku pozyskal w trakcie zbidrki internetowej ponad 60 tysiecy dolaréw. Co
ciekawe, z inicjatywa nie wyszli cztonkowie tego zespolu muzycznego, lecz jego fani.
Mimo ze zespdt nie byl w akcje zaangazowany, cel zostal osiagniety bardzo szybko.
Podczas nagrywania kolejnej plyty czlonkowie grupy rozestali mailing do 30 tysiecy
fanéw znajdujacych sie w ich bazie danych z prosba o dokonywanie zamowien w formie

162



Jeziora osobliwej muzyki...

przedsprzedazy. W wyniku tej akcji Marillion pozyskato 100 tysiecy dolaréw, dzieki
ktérym muzycy byli w stanie nie tylko pokryc koszty nagran, ale jednoczesnie zebrana
suma pozwolita im na uniezaleznienie sie od wytworni prytowych i innych posred-
nikéw, ktérzy wezesniej mieli duzy wplyw na dziatania zespotu. Tym samym akcja
zbierania pieniedzy wsréd internautéw (kolejne plyty byly wydawane w podobny
spos6b) stanowi jeden z pierwszych przykladéw finansowania spolecznosciowego,
zainicjowanego oddolnie przez mitosnik6w zespolu!. Skala przedsiewrziecia przerosta
oczekiwania artystéw, jednak ich prekursorski pomyst pomagl zaszczepi¢ nowy model
dziatania integrujacego wielu ludzi wokét projektu, pomagajacych poprzez swoje drobne
wplaty osiaga¢ wazne i wartoéciowe dla nich cele?.

Na fali sukcesu wspomnianego przedsiewziecia w 2000 roku w USA powstala
platforma internetowa artistshare.net, zajmujaca sie zbiérka pieniedzy dla artystéw.
Najpopularniejszym na $wiecie serwisem jest Rickstarter, powstaty w 2009 roku,
finansujacy projekty z takich dziedzin jak filmy, animacje, gry komputerowe, planszowe
i karciane, komiksy, albumy muzyczne, a takze projekty powiazane ze sztuka, moda,
teatrem, fotografia oraz — co istotne — nowoczesnymi technologiami, zwiazanymi
Z rozwojem sieci.

W Polsce jest juz dostepnych sporo publikacji na temat zar6wno samej istoty
zjawiska, jak i jego strony technicznej, instruujacej osoby zainteresowane, jak moga
wcieli¢ w zycie swo6j pomyst, realizujac go z wykorzystaniem narzedzi, jakie oferuje
crowdfunding. Nazwa ta stanowi potaczenie dwoch angielskich terminéw, gdzie crown
oznacza thum, a funding — fundowanie, finansowanie czego$. Neologizm 6w oznacza
wspdlne fundowanie czego$ i wspdtfinansowanie, a takze finansowe wspieranie cze-
go$ poprzez wziecie udzialu w danym przedsiewzieciu. Jednoczesnie oznacza forme
finansowania organizowana przez pewien rodzaj spotecznosci, ktéra powstaje wokot
tych projektéw. System polega na wplacaniu drobnych, jednorazowych wplat, jakich
dokonuja osoby zainteresowane tematem projektu. Tematyka dziatann pod hastem
crowdfundingu moze dotyczy¢ wielu zréznicowanych sfer aktywnosci cztowieka. Obej-
muje z reguly kulture, sztuke, biznes, nauke, podroze czy tez dziatania spoteczne. Osoba,
ktéra wymysla projekt, czesto proponuje ludziom, ktérzy chea jej poméc w realizacji
pomystu, nagrody i specjalne gadzety w zamian za okre$lona wplate na konto projektu.
Na wielu portalach panuje zasada wdzigcznoéci i drobnego chociazby odwzajemniania
sie wobec wspierajacych oséb. Rodzaj nagrody zalezy od wielkosci wplaty?.

O rosnacej popularnoéci crowdfundingu decyduje rozwdj Internetu i nowych
mediow. Dzieki rozwojowi sieci mozliwe sa rozpoczecie i realizacja szerokich dziatan
zarOwno w przestrzeni tworzenia projektow, jak i informowania o nich nieznanych

' J. Collins, Marillion: autoryzowana biografia, przet. K. Oszczyk, Wydawnictwo Kagra,
Poznan 2004.

2 https://www.virgin.com/music/how-marillion-pionereed-crowdfunding-music (dostep:
26.10.2019).

3 C. Zycki, Crowdfunding — nowoczesna forma finansowania start-upéw, ,Ekonomika
i Organizacja Przedsigbiorstwa” 2013, nr 12, s. 13.
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nam osobiscie ludzi, oraz co wazne ze spolecznego punktu widzenia, a co nie powinno
umknac uwadze socjologicznej — tworzenia wspdlnoty oséb wspierajacych ten sam
cel, co opisywal w swoich pracach Manuel Castells*. Romantyczna wizja spoteczen-
stwa sieci? Zdecydowanie nie, chociaz przyznac trzeba, ze zjawisko crowdfundingu
w jezyku potocznym okresla sie jako mozliwos¢ realizacji marzen, ale w wariancie
mocno nietypowym, gdyz swiadomie pozwalamy innym ludziom, z wykorzystaniem
nowoczesnych technologii medialnych, wspdlnie z nami je realizowac. To nowe zjawi-
sko spoleczne, ale tez nowe wyzwanie dla nauk o mediach i komunikacji spolecznej,
gdyz proces budowania zaufania spotecznego poprzez generowanie wspélnych sit
do dzialania jest konstruowany w obrebie internetowej grupy, lecz o zdecydowanie
odmiennej aktywnosci widocznej na forach czy blogach internetowych. Spolecznosé
crowdfundingowa zbiera sie gtéwnie wokdt portali dedykowanych temu zjawisku®.

Poszczegolne serwisy crowdfundingowe sa juz wewnetrznie zréznicowane, dlatego
tez specjalisci z tego zakresu wyrézniaja juz miedzy innymi crowdfunding dotacyjny,
zakladajacy dokonywanie wplat na okreslony cel, crowdfunding oparty na nagro-
dach, w ktérym wszyscy wplacajacy otrzymuja okreslony rodzaj gratyfikacji, bedacy
Swiadczeniem wzajemnym za dokonang wplate. Istnieje takze crowdfunding oparty
na przedsprzedazy, gdzie wspéHinansujacy dostarczaja srodki na stworzenie danego
produktuy, ktéry po zakonczeniu dziatan na platformie jest im dostarczany przez twércéw
projektu. Crowdfunding udziatowy polega na wsparciu finansowym przedsiewziecia
oraz uzyskaniu w nim udzialow w kapitale zakladowym spétki beneficjenta. Wplata
na rzecz projektodawcy i oczekiwanie na zwrot, z ewentualnym zyskiem, jest nazywany
crowdfundingiem dluznym?®.

Juz tylko z tej krotkiej charakterystyki mozna wnioskowac, ze istnieja istotne réznice
pomiedzy poszczegdlnymi formami zbierania spotecznie srodkéw przeznaczonych na
realizacje danego projektu. Dotyczy on gtéwnie procedury zbiorki funduszy. Wyjasnijmy
to na przyktadzie. Serwis Polakpotrafi.pl proponuje zbidrke, ktéra odbywa si¢ w Scisle
okreslonym przez projektodawce czasie. Jezeli we wskazanym okresie nie uda si¢ zebrac
w pelni wnioskowanej sumy, projekt nie zostanie ufundowany, érodki finansowe zas
wracaja do 0s6b je wplacajacych. Odrebna forma zbidrki to system, jaki promuje portal
odpalprojekt.pl. W tej formie zbiérki ma si¢ rowniez $cisle okreslony czas dzialania,
natomiast sukces nie jest zalezny od zebrania petnej kwoty. Oznacza to, ze nie wystepuje
tu sytuacja porazki, ale sam projekt, z uwagi na nikltoé¢ zebranych srodkéw moze nie
byc¢ zrealizowany.

Od strony technicznej wprowadzenie projektu do realizacji w serwisie crowdfundin-
gowym wcale nie jest szybkie i proste. Portale na poczatek przepuszczaja dany projekt

* M. Castells, Spoteczeristwo sieci, przet. M. Marody i in., Wydawnictwo Naukowe PWN,
Warszawa 2007.

5 P. Galuszka, Finansowanie spolecznosciowe jako nowe wyzwanie badawcze dla nauk
o mediach [w:] Film i media — przesztos¢ i przyszlosé. Kontynuacje, red. A. Gwézdz,
M. Kempna-Pieniazek, Wydawnictwo Instytutu Sztuki PAN, Warszawa 2014, s. 131.

¢ D. Dziuba, Finansowanie spotecznosciowe: oferta emisji akcji dla przedsigbiorstw spotecz-
nych, ,Transformacje” 2016, nr 1/2, s. 269-270.
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przez system akceptujacy jego forme i tre$¢. Istnieja okreslone wytyczne dotyczace formy
przekazywania tresci na stronach crowdfundingowych z uzyciem takich narzedzi jak
filmy i zdjecia. Zamierzajac wprowadzi¢ projekt do sieci jego pomystodawca i poten-
cjalny wykonawca spotyka sie na poczatku z konsultantem do spraw przygotowania
projektu, ktory stara sie poméc we wlasciwym przygotowaniu catosci przedsiewziecia.
Razdy element projektu ma wplyw na jego powodzenie i do kazdego proponuje si¢
podejs¢ z jednakowa uwaga. Jak zauwazaja i przestrzegaja konsultanci, bez zrozumienia
narzedzia, z ktérego zamierza si¢ skorzystac, bardzo trudno bedzie zrealizowaé dany
projekt. Dlatego tez ma si¢ do czynienia z pewna filozofia crowdfundingu, swoistym
rozumieniem catego systemu dziatania i mechanizméw decydujacych o ich skutecznosci.

Crowdfunding istnieje i rozwija sie nie tylko dzieki samemu istnieniu Internetu, ale
gtéwnie portali spotecznosciowych, ktére generuja uczestnikow dziatan, zachecaja do
aktywnosci, propaguja pewne wzorce postepowania’. Ten rodzaj aktywnosci, w postaci
zbiorki crowdfundingowej nie bytby mozliwy poza przestrzenia internetowa, jest
scisle zwiazany z rozwojem nowych medidéw i nieustannie ewoluuje. Dzieki wirtualnej
rzeczywistosci taki rodzaj gromadzenia kapitalu na okreslony cel, z pomoca datkéow
zebranych wéréd ,cyfrowego thumu”, jest nieobjety opodatkowaniem. Ale gléwnie
chodzi o spopularyzowanie idei, zgromadzenia spotecznosci, jej mobilizacje wokot
pomystuy, a zatem ludzi, zainteresowanych tym samym projektem, ktory ich zaciekawit,
zaintrygowal, w jakis sposdb poruszyt, ze sa sktonni zaangazowac wen wlasne pienia-
dze®. Rosnaca popularnoéé crowdfundingu spowodowata wyodrebnienie sie swoistej
kultury woko! realizowanych projektéw i mozna nazwac ja kultura wspoéttworzenia,
gdyz skupia ludzi tych samych idei, wyznawanych wartosci. Budowane sa sieci wza-
jemnych relacji, oparte na informacji, zaufaniu, mobilizacji. Przekazywanie informacji
i gromadzenie sie 0osob woko!l projektu jest najsilniejsze zwykle na poczatku dziakan,
w momencie ogloszenia oficjalnej zbiorki nastepuje duze zainteresowanie oraz szybki
przekaz informacji. Internauci interesuja sie nowym projektem, kiedy zaczna si¢ z nim
identyfikowac, odczuwacé emocjonalnie, méwi¢ o nim w gronie swoich znajomych,
mozna zakladaé, ze odniesie on sukces.

Bez rozwoju mediéw spotecznosciowych trudno byloby oczekiwac, aby na realizacje
wlasnych marzen, w postaci wydania ksiazki, nagrania albumu muzycznego, zreali-
zowania filmu, mozna otrzymac fundusze od nieznajomych oséb, ktére nie oczekuja
w zamian niczego, co przewyzszatoby wplacona kwote. Byé moze formy takie jak
kredyt bankowy czy pozyczka powoli ustepuja miejsca akcjom, w ktérym nieznani
sobie ludzie zaczynaja wspdlnie dziatac celem zrealizowania konkretnego zamierzenia’.

Crowdfunding jest legalna forma dziatania w Polsce i w przeciwienstwie do zbiérek
publicznych w tym systemie zaklada sie, ze na osoby wspierajace czeka nagroda.

TP Swiqtek, Crowdfunding, czyli o biznesie stow kilka, ,Notatnik Teatralny” 2015, nr 77,
s. 133-134.

¢ A. Brunello, Crowdfunding: podrecznik, Wydawnictwo CeDeWu, Warszawa 2016, s. 46-47.
9 J. Adamska-Mieruszewska, U. Mrzygtéd, Wykorzystanie finansowania spotecznosciowego
w latach 2011-2014, ,Zeszyty Naukowe Uniwersytetu Szczeciniskiego” 2014, nr 67, s. 763.
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Jednakze nalezy przypomnied, ze udziat i korzystanie z danego serwisu nie jest bez-
platne, gdyz jest pobierana oplata procentowa od sumy, jaka zostanie uzbierana w czasie
akcji crowdfundingowe;j?.

Kultura wspoéttworzenia

Niewatpliwy fenomen spoteczny, jakim jest tworzenie si¢ pewnej spotecznosci wokot
danego projektu crowdfundingowego, ma swoje Zréodta w szerszej koncepcji crowd-
sourcingu, w ktérym spolecznoéc jest traktowana jako zrédto rozmaitych zasobdéw.
Mimo ze literalnie crowdsourcing jest pojmowany jako wykorzystanie zbiorowosci
internetowej przez dany podmiot, nie sposéb jednoznacznie stwierdzié, czy darczyncy,
ktérzy z wiasnej woli przekazuja komus$ pieniadze, czuli sie w jakikolwiek sposéb
wykorzystywani. Zaklada sie, ze satysfakcja uczestnika zbiérki moze byc albo spo-
teczna, polegajaca na uzyskaniu rozpoznawalnoéci i rozglosu, albo Scisle ekonomiczna,
przynoszaca wymierny sukces finansowy. Ale tez indywidualna, zwiazana z rozwojem
wlasnych umiejetnosci i ze wzrostem poczucia wiasnej wartosci. Dlatego tez specjalici
zajmujacy sie sygnalizowana problematyka stwierdzaja, ze w crowdfundingu wyste-
puje dwubiegunowe dziatanie spoleczne, gdzie wspélnie rozwiazuje si¢ problemy,
a zbiorowos¢ korzysta z pomystéw i wiedzy pozostalych uczestnikéw danej zbiérki
oraz ich kapitatu''.

W obecnych realiach spolecznych i kulturowych coraz wiecej oséb, zacheconych
sukcesem, jaki na tym polu odniesli inni, prébuje wydac swoja pierwsza ksiazke
w modelu self-publishing. Model ten okazuje sie atrakcyjny nie tylko dla os6b poszu-
kujacych darczyncow, lecz takze dla nich samych, dajac im mozliwos¢ przyczynienia
sie do sukcesu kogos, kto ich zdaniem najbardziej na to zastuguje. Jak wynika z wielu
doswiadczen oséb, ktére w ten sposéb pozyskiwaly srodki na swoje projekty, pozy-
skiwaniu niezbednych funduszy towarzyszy czestokro¢ poznanie ciekawych oséb,
zawarcie nowych znajomosci, zebranie duzej ilosci pozytywnych komentarzy, ale
tez wypromowanie siebie i swojego dzieta lub zrealizowanie swojej pasji, ale tym
razem z wydatng pomoca innych ludzi. Za najbardziej optymalny czas, jaki nalezy
przeznaczy¢ na zbiérke, uwaza si¢ okres trzydziestu lub czterdziestu dni, chociaz wielu
crowdfunderéw, czyli oséb, ktére organizuja zbidrki, woli dziata¢ w krétszym czasie,
lecz na wieksza skale. W kazdym przypadku wazne jest posiadanie odpowiedniego
przygotowania i dobrej strategii marketingowej'>.

10 P. Staszezyk, Crowdfunding a prawo polskie: kilka watpliwosci, , Trzeci Sektor” 2016, nr 1,
s. 71-73.

" M. Franczuk, Crowdfunding — finansowanie spotecznosciowe: zarys instytucji w swietle
polskich regulacji prawnych, ,Zeszyty Naukowe Uniwersytetu Ekonomicznego w Krakowie”
2014, nr 6, s. 48—49.

2 K. Roziol-Nadolna, Crowdfunding jako zrédlo finansowania innowacyjnych projektow,
~Zeszyty Naukowe — Uniwersytet Szczecinski. Finanse, Rynki Finansowe, Ubezpieczenia” 2015,
nr 73, s. 672-673.
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W takim ujeciu finansowanie spolecznoéciowe polega na zrzeszaniu w jednym
miejscu, na wybranym, specjalistycznym portalu podmiotéw, ktére poszukuja kapitatu
dla swoich projektéw zainspirowanych rozmaitymi obszarami zycia spolecznego.
Obecnie do najpopularniejszych kategorii projektow zalicza sie podroze, ksiazki, wyda-
rzenia, filmy, gry, technologie i edukacje®. Najczesciej zrédta finansowania projektow
sa zdywersyfikowane, co oznacza, ze mato ktéry crowdfunder w calosci opiera swdj
pomyst na wsparciu spolecznosci, ktéora zaakceptuje jego przyszle przedsiewrzigcie,
majac Swiadomosc, ze crowdfunding najczesciej pokryje tylko czeéé spodziewanych
kosztéw, wysokich na przyklad w sytuacji uruchomienia produkcji nowoczesnego
gadzetu lub technologicznej nowinki, wymagajacej zbudowania prototypu, nastepnie
za$ wdrozenia go do produkcji'.

Od crowdfunderéw nie wymaga sie, by rozliczyli sie z zebranych pieniedzy, jednakze
osoby, ktére zajmuja si¢ zbiorkami, najczesciej tak robia, pragnac byc szczerymi wobec
wspierajacych i wypas¢ wérdd nich wiarygodnie. Z tego powodu zaleca si¢ rozpisac
strukture koszt6w i zobrazowad, dlaczego kwota projektu zostata ustalona w konkretnej
wysokosci oraz udowodnié, ze za zebrane Srodki projekt uda si¢ zrealizowac. Darczyncy
oczekuja, by crowdfunderzy byli doktadni i precyzyjni w swoich wyliczeniach projek-
towych i jest to wiodacy wyznacznik ich przychylnosci. Wazne jest, aby wprowadzic
réznorodnosé nagrod zardwno za wysokie, jak i niskie kwoty wsparcia. Do najbardziej
atrakcygjnych nagrod, jakie oferuje si¢ wspierajacym, zalicza si¢ nie przekazywane
gadzety, w postaci kubkéw czy koszulek, lecz wlasne wspoéluczestniczenie w realizacji
danego projektu. W przypadku oséb bedacych twoércami i artystami dobrze sprawdzaja
sie wszelkie pamiatki, majace $cisty zwiazek z procesem twérczym.

7. przeprowadzonych badan nad spolecznoscia crowdfundingowa wiemy, ze
darczyncy oczekuja od projektow czterech podstawowych rzeczy. Po pierwsze, osoba,
ktéra wespra finansowo, musi wydac si¢ im szczera, dlatego staraja sie zoriento-
wad, czy projektodawca faktycznie potrzebuje pieniedzy i czy zostana one rozsadnie
wykorzystane. Istotnym czynnikiem, podlegajacym ocenie jest réwniez zaangazowanie
inicjatora projektu oraz posiadanie duzego wktadu wasnego. Profesjonalne podejscie
to kolejny element wymagany przez potencjalnych beneficjentéw, ktorzy chca miec
pewnosc, ze dobrze zainwestuja swoje pieniadze, zaktadajac, ze osoba, ktdra je otrzyma,
spozytkuje je w taki sposob, w jaki sie deklarowala. Ostatnim, nie mniej waznym
elementem branym przy ocenie projektéw, jest wartos¢ dodana oznaczajaca nie tylko
fundusze, ktére otrzyma crowdfunder, lecz takze jego osobisty wktad w spolecznosé
implikowany czy tez wzmocniony tym, co pragnie zrobic: nagra¢ plyte, zrealizowac
film lub wystawe fotografii'.

3 D.T. Dziuba, Rozwdj systeméw crowdfundingu — modele, oczekiwania i uwarunkowania,
,Problemy Zarzadzania” 2012, nr 3, s. 88 i nast.

4 D. Kordela, Crowdfunding w Polsce: koncepcja finansowania spotecznosciowego [w:|
Rachunkowos¢ na rzecz zréwnowazonego rozwoju: gospodarka, etyka, srodowisko, red.
D. Dziawgo, Wydawnictwo Uniwersytetu Ekonomicznego, Wroctaw 2016, s. 145-146.

15 B. Brzozowska, Crowdfunding and crowdsourcing: New chalelenges for the visual docu-
mentacion of the city cultures, ,Przeglad Rulturoznawczy” 2013, cz. B, s. 296.
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Jeziora osobliwej muzyki. Ania Broda ,Thousand Lakes”

Panuje przekonanie, ze crowdfunding jest dedykowany gléwnie znanym i juz uznanym
twércom, jednak artystyczny sukces olsztynianki Julii Marcell (pseudonim artystyczny)
udowadnia, ze nieznana weczesniej utalentowana wokalistka muzyki alternatywnej
moglta w 2007 roku dzieki internautom i portalowi sellaband.com w krétkim czasie
zebrac 50 tysiecy dolaréw, co pozwolito jej na wyprodukowanie pierwszego profesjo-
nalnego albumu, debiutanckiej ptyty ,It Might Like You”, nagranej w Berlinie. Artystka
twierdzi, ze finansowanie spotecznosciowe samo w sobie jest doskonatym pomystem,
jednak nie zawsze wystarczy zebra¢ pozadana sume do tego, by dany artysta faktycznie
osiagnal sukces'.

Interesujacy nas projekt, zrealizowany pod postacia ptyty , Thousand Lakes” (, T'ysiac
jezior”), na portalu Polakpotrafi. pl jest autorstwa Ani Brody (pseudonim artystyczny).
Artystka, obdarzona niepowtarzalnym glosem, postuguje si¢ technika $piewu ,biatego”,
czyli $piewokrzykiem, technika wokalna typowa dla muzyki ludowej. Jest nie tylko
kompozytorka, lecz takze autorka tekstéw, ktore sama aranzuje, zarazem jest uwazana za
mistrzynie gry na cymbatach wileriskich. Uprawia muzyke etno, jazz, folk, pop i muzyke
dla dzieci. Jest wspolzatozycielka legendarnej juz formacji ,Bractwo Ubogich” i ,Rapeli
Brod6w”, urodzita sie w Olsztynie, a wychowata na warmiriskiej wsi Jonkowo. Jako
lokalna patriotka promuje tradycyjna muzyke popularna niegdys na Warmii, ktéra
uwaza za istotny element swojego urodzenia, zamieszkania i tworzenia. Do momentu
nagrania ,Thousand Lakes” miata juz na koncie sze$¢ nagranych plyt. W projekcie
muzycznym ,Ania Broda o Pélnocy — Dialogi z Kolbergiem” nawigzata do kultury
muzycznej péinocnej Polski. Albumy ,Litwa”, ,Mazury Polskie” i ,Pomorze” staly
sie dla niej tematem do muzycznych dialogéw i wielka inspiracja. Warmie okresla
jako miejsce jej identyfikacji kulturowej, a zarazem ,kraing¢ nie opisana muzycznie
w oddzielngm tomie prac dziewietnastowiecznego etnografa™’. W dolaczonej do plyty
ksiazeczce” z tekstami utworow tak pisze zar6wno o sobie, jak i zrealizowanym juz
woweczas przedsiewzieciu artystycznym:

Cale zycie styszalam, ze na Warmii i Mazurach nie ma ciekawej muzyki. Nic bardziej
mylnego! Urodzitam sie w samym sercu Krainy Tysiaca Jezior. Nadal tu mieszkam i kocham
to miejsce. Jako muzyk duzo podrézuje, ale zawsze wracam do przestrzeni, z ktéra od dziecka
tacza mnie miliony wspomnien. Grajac od wielu lat muzyke folkowa z calej Polski zdatam
sobie sprawe, ze brakuje w niej muzyki warminskiej i mazurskiej. Pomyglatam — to dziwne,
trzeba to natychmiast naprawic! Zaczetam szukac i zamiast niemieckich walczykéw znalaztam
skarby:) Wpadlam na trop rzadkich i starodawnych w formie hymnéw warmiriskich.
Zafascynowaly mnie melodie, energia tej muzyki, jej szlachetnos¢, dojrzatosé, glebia...
Sa tu piesni inspirowane zjawiskami natury. Sa piesni Marcinkowe, zwiazane z gi¢boko
zakorzeniona tradycja koriczenia i odnawiania umow czeladniczych i gospodarskich. Sa rytmy

'® Na ten temat zob. K. Rrdl, Crowdfunding. Od pomystu do biznesu dzieki spotecznosci,
crowdfunding.pl. Warszawa 2013 [dokument elektroniczny].

7" A. Rowalska, ,Zrébmy to razem!”. Kultura crowdfundingu — studium przypadku [praca
niepublikowanal, Olsztyn 2017, s. 43.
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famane, nietypowe frazy i slady dawnej obrzedowosci tych ziem. Trop dla odnalezienia
funkeji muzyki w kulturze. Sa dzikie i dynamiczne wiwaty, szalone rytmy taneczne'.

Na plycie zatytulowanej nie regionalnie, a po angielsku , Thousand Lakes” znalazto
sie dwadziescia melodii, w tym miedzy innymi piesni mitosne, ballady, tarice weselne,
tarice pasterskie, muzyka instrumentalna, wiwaty, kotysanki, zabawy dzieciece, koledy,
hymny adwentowe, piesni dziadowskie oraz pieéni o rzeczach ostatecznych. W swojej
pracy, polegajacej na gromadzeniu i poszukiwaniu regionalnych warminskich piesni,
artystka korzystata z archiwéw Instytutu Sztuki PAN, zapisow Rolberga, wlasnych
badan terenowych oraz archiwéw muzycznych Polskiego Radia Olsztyn.

Wéréd oséb zaproszonych do projektu znalezli sie czotowi muzycy polskiej sceny
folkowej. Oprécz Ani Brody ($piew, cymbaly wilenskie, realizacja, pomyst i aran-
zacja catodci), wystapili Twona Sojka (skrzypce), Jacek Mielcarek (klarnet, saksofon,
duduk), Kuba Mielcarek (basy), Mateusz Szemraj (oud, rubab), Maciej Rierzkowski
(bebny, dzwonki). Nagrania do plyty zostaly zrealizowane jesienia 2014 roku w studiu
S4 Polskiego Radia, przy wydatnej wspétpracy radiowego Centrum Kultury Ludowej
Polskiego Radia oraz 2 Programu Polskiego Radia. Nad realizacja nagran czuwali
Ewa Guziotek-Tubelewicz i Jacek Gladkowski. Material na ptyte Ania Broda zebrata
i przygotowala w ramach stypendium Urzedu Marszalkowskiego w Olsztynie.

Jak kazdy projekt crowdfundingowy takze i ten, w postaci plyty, wymagat zebra-
nia okreslonej kwoty, ktéra w tym wypadku wynosita 13 tysiecy zlotych. Fundusze
zbierane na wydanie plyty mialy pozwoli¢ na: mix i mastering (3 tys. z1), projekt
graficzny okladki i przygotowanie ksiazeczki (z tekstami utworéw) do druku (1 tys. zt),
ttoczenie matrycy i wydanie tysigca egzemplarzy plyty (6 tys. zt), koszty ksiegowosci,
hologramu, paska kreskowego i wprowadzenia plyty do obiegu sklepowego (1,5 tys. zt),
przygotowanie plakatéw i ulotek informacyjnych (1,5 tys. zt). W zalozeniach projektu
zaznaczono rowniez, ze jezeli uda sie uzbiera¢ wieksza kwote, niz zaktadano, zostanie
ona przeznaczona na nagranie profesjonalnego teledysku i wypromowanie piyty.

Podsumowanie zbiérki pieniedzy opublikowane na portalu Polakpotrafi.pl informuje,
ze wydanie plyty wsparto 234 darczynicéw, od ktérych zebrano 14 tysiecy 691 ztotych,
zbidrke zas zakonczono 20.05.2015 roku. Interesujace bedzie podanie nie tylko wysokosci
zgromadzonych kwot od poszczegdlnych oséb, lecz takze dane iloSciowe, w ktorym
przedziale finansowym znalazla sie okreslona grupa darczyncow. Wsparcie w kwocie
1 ztotego lub wigcej wyszto od trzynastu darczyncow, ktérzy mieli Swiadomosc, ze przy
tak niklym zaangazowaniu finansowym nie moga oczekiwac zadnej nagrody. Wsparcie
w kwocie 10 zlotych lub wiecej zadeklarowato siedmiu wspierajacych. Podziekowania
dla tej kategorii darczyncow obejmowaly autorskie podzickowania przestane droga
mailowa oraz autorskie podzigkowania zamieszczone na profilu Ani Brody na portalu
spolecznosciowym Facebook. Wplaty w kwocie 25 ztotych i wiecej dokonato 25 oséb.
Podobnie jak w poprzedniej kategorii darczyncy otrzymali autorskie podzigkowania,

'8 A. Broda, Thousand Lakes plyta z muzykaq tradycying Warmii i Mazur, 2016 Polskie Radio
SA i Ania Broda Production, s. 3.
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ale tez przestano im plyty w formacie mp3. Wsparcie w kwocie 35 ztotych lub wiecej
wyszto od 126 o0s6b i z zestawienia wynika, ze byla to najbardziej popularna forma
wsparcia. Tej grupie, oprécz juz wymienionych weczesniej form, zaproponowano
przestanie poczta plyty na noéniku CD, juz po zakoriczeniu projektu. Rwota 60 zlotych
lub wiecej wyszta od 48 0séb wspierajacych, ktérym dodatkowo, oprécz gotowej plyty
zaproponowano darmowy bilet na najblizszy koncert. Rwota 80 zlotych lub wiecej
wyszta od pieciu darczyncow i upowazniata dodatkowo do otrzymania bonusowej
nagrody, w postaci recznie malowanej drewnianej zabawki-zwierzaka, w postaci lisa,
konika, zyrafy, stonia, wielblada wraz z recznie szyta lalka Gniewki Racimirowe;j.
Przekazanie 90 ztotych lub wiecej (dwéch darczyicéw) gwarantowato oprécz plyty
specjalny voucher na godzine jazdy konnej w Palacu Pacéitowo Luxury Resort Spa,
Osrodek Jezdziecki, potozonym nieopodal pél Grunwaldu i Wzgérz Dylewskich.
Whplata 105 ztotych lub wiecej (pie¢ 0s6b) byta honorowana nie tylko otrzymaniem
plyty ,Thousand Lakes”, lecz takze inna ptyta do wyboru z dotychczasowej dyskografii
Ani Brody i indywidualnej lekcji épiewu w Olsztynie trwajacej 50 minut. Rwota 120 zto-
tych lub wiecej (sze$¢ 0s6b) upowazniala do otrzymania limitowanych ceramicznych
medalionéw z ludowymi motywami o wielkoséci 15 na 15 cm ufundowanymi przez
Marceline i Rafata Mikutowskich z Fundacji Revita Warmia. Kwota 250 ztotych (jeden
darczyrica) dawata prawo do kolacji dla dwéch os6b w uwazanej za kultowa olsztyriskiej
restauracji Cudne Manowce, 300 ztotych za$ (podobnie jeden darczynca) gwarantowala
udzial w warsztatach tkackich w osrodku ekoturystycznym Na Rarczaku w okolicach
Biebrzy. Wplata 350 ztotych (dwie osoby), poza standardowymi nagrodami przewidy-
wala umieszczenie nazwiska na oktadce plyty, natomiast propozycja wplaty 400 ztotych
nie wystapila, bonusy byly podobne jak przy wplacie 350 ztotych. Deklaracja kwoty
tysiaca ztotych (wyszta od jednej osoby) przewidywala otrzymanie dodatkowo plakatu
z autografami calego zespotu oraz godzinny koncert live Ania Broda solo w Warszawie
lub Olsztynie. Nikt nie zgodzit sie na wsparcie kwota 1500 i 3000 zlotych, co sktania do
przypuszczen, ze nagrody za oferowane wsparcie wymienionymi kwotami nie wydaty
sie darczyncom adekwatne do sumy, jaka musieliby wptaci¢ badz tez darczynicy nie maja
w zwyczaju wplacac na tego typu projekty tak duzych kwot. Jednakze przedsiewzigcie
sie powiodto, plyta zostata wydana, co nalezy uznac za udany przyktad wykorzystania
mozliwosci, jakie tkwia w finansowaniu spotecznosciowym w formie crowdfundingu.

Proba podsumowania

Platformy crowdfundingowe dzigki rozwojowi nowych mediéw stwarzaja, co staraliSmy
sie wykazac¢ na podstawie zrealizowanego przez Ani¢ Brode projektu muzycznego
»Lhousand Lakes”, niepowtarzalna mozliwos$¢ pozyskiwania srodkéw finansowych od
prywatnych inwestoréw. Nie dziwi zatem fakt, ze finansowanie spoleczne, pozwalajace
nowym, mlodym firmom na powstawanie i rozwdj, a debiutujacym artystom na
wydanie ksiazki lub plyty, cieszy sie coraz wieksza popularnoscia takze w Polsce.
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Warunkiem udanej zbidrki crowdfundingowej jest zapewne przygotowanie innowa-
cyjnej lub ciekawej kampanii promocyjnej, w ktérej nalezy doktadnie opisa¢ swoja
propozycje oraz wykazac faktyczna innowacyjnos¢ swojego projektu. Rosnaca, rowniez
w Polsce, popularnoéé crowdfundingu spowodowata wyodrebnienie sie swoistej kultury
crowdfunderdéw, co juz samo w sobie jest interesujacym zjawiskiem spotecznym, ktéra
mozna okredli¢ kultura wspéttworzenia projektéw crowdfundingowych. Internauci,
skupiajacy sie wokal tych idei, staja sie jednoczesnie siecia wzajemnych relacji, faczy
ich informacja na temat danego projektu, ktéry zamierzaja wesprzec¢ finansowo,
zaufanie wobec inicjatora i najczeéciej zarazem jego realizatora, wzajemna mobilizacja
i che¢ doprowadzenia przedsiewziecia do skutecznego finalu. Zagadnienie to, tj. nowa
spotecznoé¢ i kultura wspoéltworzenia, samo w sobie jest niezmiernie interesujaca
kwestia poznawcza, jednak z uwagi na ograniczono$c i zakres tego opracowania zostato
jedynie zasygnalizowane.

Przyktad plyty Ani Brody z muzyka tradycyjna pochodzaca z Warmii i Mazur jest
tego dobra ilustracja, zarazem otucha napawa fakt, ze realizacji podlegala nie plyta
z muzyka popowa, hip-hopowa lub rockowa, ktéra zapewne trafitaby do szerszego
grona odbiorcéw, ale muzyka czerpiaca swoja site i unikalna wartos¢ z tradycji i historii
krainyg, metaforycznie nazywanej niekiedy Kraina Tysiaca Jezior. Owe symboliczne
»tysiac jezior” (thousand lakes), pelnych osobliwych dZwiekéw, w unikalny sposéb
nie tylko zagrala i wyspiewala, lecz takze odtworzyla, a moze nawet zrekonstruowata
na cymbalach Ania Broda, ocalajac od zapomnienia muzyke rozbrzmiewajaca dawniej
w wielu miejscach Warmii i Mazur. Tradycyjna muzyka, ktéra niegdys rozbrzmiewata
w przestrzeni publicznej owej krainy, zostala przypomniana i utrwalona dzieki nowo-
czesnym mozliwosciom, jakie zaoferowal rozwdj nowych mediéw spotecznosciowych
i finansowemu zaangazowaniu si¢ wielu oséb w projekt crowdfundingowy , Thousand
Lakes”.
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