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Streszczenie

Przedmiotem opisu w tym artykule jest analiza zawartosci, jaka zostata przeprowadzona na
materiale archiwalnym, udostepnionym na nosnikach zewnetrznych przez TVP S.A., a dotyczacym
calo$ciowego programu emitowanego w dniach od 4 do 10 czerwca 2018 roku w stacji TVP
Info. Do badania zastosowano metode analizy contentu, ktéra polega na badaniu wszelkich
artefaktéw w komunikacji, przede wszystkim dokumentdw, nie tylko tekstowych czy obrazowych,
a takze form audiowizualnych i multimedialnych. Jest ona szczegdlnie przydatna w przypadku
badania zlozonych materialéw, ktére ukazuja sie w sposéb powtarzalny i systematyczny'.
Uzycie tej metodologii wymagato podjecia regularnych studiéw nad pelna dokumentacja
w obrebie analizowanego medium, bez przeprowadzania jakiejkolwiek selekeji i wskazywania
na cze$¢ artefaktow. Sposrdd catosciowego materiaty, ktérego dotyczyto badanie, wyodrebniono
kategorie w celu wskazania wystepowania najbardziej znaczacych i dominujacych fragmentéw
przekazu — zaréwno w zakresie iloéciowym (frekwencja grup programéw tematycznych w skali
jednego tygodnia), jak i w zakresie jakosciowym — ze szczeg6lnym wskazaniem na: informacyjne
materialy reporterskie w programach informacyjnych i informacyjne materialy reporterskie
w programach publicystycznych, ktérych ocena ekspercka pod katem ich misyjnosci okazata
sie kluczowa w prowadzonych badaniach.

Stowa kluczowe: analiza zawartosci, etyka, misja, monitoring, pluralizm mediéw.

! B. Berelson, Analiza tresci [w:] Teoria i metodologia badan nad prasq za granica (prze-
ktady). 3. Analiza zawartosci, Osrodek Badari Prasoznawczych RSW ,Prasa” — Materialy, z. 13,
Krakéw 1970, s. 5-62 (anonimowy przektad fragmentu ksiazki pod redakcja Gardner Lindzey,
Handbook of Social Psychology, Addison-Wesley Publishing Co., London 1959, t. 1, s. 488-518;
A. Bryman, E. Bell, Business Research Methods, Oxford University Press, New York 2007.
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Analysis of the content of TV messages in news programmes

on the example of TVP Info monitoring
Abstract
The subject matter of this article is the analysis of the content of the material from the archives,
shared by TVP SA. [the Polish public television] on external media, related to the entire
programme broadcast from 4 to 10 June 2018 on the TVP Info channel. The study involved
content analysis, which entails a study of all the artefacts used in communication, and above
all documents, not only in the form of text and image, but also audio-visual and multimedia
forms. Such study is particularly useful in the research of complex material which is recurrent
and systematic. Using this methodology required regular studies of the complete documentation
within the analysed medium, without performing any selection or pointing to a certain part
of the artefacts. Within the entire studied material, certain categories were formed in order
to point to the occurrence of the most significant and dominant fragments of message — both
with regard to the quantity (frequency of specific thematic programmes within a single week),
and with regard to the quality — with special emphasis placed on news reporters’ materials
in news programmes and news reporters’ materials in journalistic programmes, whose expert
analysis with regard to their mission proved crucial to this research.

Reywords: content analysis, ethic, mission, monitoring, media pluralism.

Wprowadzenie

Ronstrukcja zalozen metodologicznych w trakcie przygotowan do tego badania
opierala si¢ na zalozeniach, jakie w dziedzinie analizy contentu proponowali miedzy
innymi Paul Lazarsfeld, Bernard Berelson, Alexander L. George, Ithiel de Sola Pool,
Rlaus Rrippendorff, Rarl Erik Rosengren, Arthur Asa Berger, natomiast na gruncie
polskim — by wskazac jedynie na oérodek krakowski — miedzy innymi Walery Pisarek?,
a wspdlczesnie Malgorzata Lisowska-Magdziarz®. Szczegétowa analiza przeprowadzona
w Akademickim Centrum Medialnym IDIRS UPJPII w Rrakowie objeta dni od ponie-
dziatku 4 czerwca 2018 roku do niedzieli 10 czerwca 2018 roku. Material badawczy
obejmowal tacznie pelny tydzien emisji programu w celu dokonania merytorycznej
oceny jakosci emitowanych audycji i zgodnosci z misja nadawcy publicznego. Ostateczne
sformulowanie celow i hipotez badawczych zostato dokonane na podstawie wyboru
jednostki analizy, jaka byt material audiowizualny lub jego zapowiedz; opracowania
klucza kategoryzacyjnego analizy i interpretacji dokonano w oparciu o grupy i kategorie

2 'W. Pisarek, Analiza zawartosci prasy, Osrodek Badan Prasoznawczych RSW ,Prasa-Rsiazka-
-Ruch”, Rrakéw 1983; zob. takze: K. Rrippendorff, Content Analysis. An Introduction to Its
Methodology, Beverly Hills: Sage Publications 1980; W.L. Benoit, Content Analysis in Political
Communication [ur] The Sourcebook for Political Communication Research: Methods, Measu-
res, and Analytical Techniques, red. E.P. Bucy, RL. Holbert, Routledge, New York—London 2011,
s. 270; P. Shoemaker, S. Reese, Mediating the Message: Theories of Influence on Mass Media
Content, White Plains, Longman, New York 1996; P.J. Stone, D.C. Dunphy, M.S. Smith, D.M.
Ogilvie, The General Inquirer: A Computer Approach to Content Analysis, The MIT Press 1966.
* M. Lisowska-Magdziarz, Analiza zawartosci mediéw. Przewodnik dla studentéw, wersja
1.1, Wydzial Zarzadzania i Romunikacji Spotecznej Uniwersytetu Jagiellonskiego, Rrakow 2004.
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tematyczne odpowiadajace wspoélnym kryteriom przy zastosowaniu zasady homoge-
nicznosci, trafnosci i wyczerpania.

Cel i metodologia pracy

Analiza zawartoéci to metoda, ktéra od poczatku rozwoju nauk o komunikacji spotecznej
i mediach zajmuje w tego typu badaniach istotne miejsce, takze w odniesieniu do
medium, jakim jest telewizja*. Badania obszernego archiwum, na ktére skladalo sie
acznie 116 godzin i 38 minut emisji premierowego programu oraz 51 godzin i 22 minuty
powtérek, zostalo oparte na szczegétowych wyliczeniach dotyczacych dtugosci emisji
poszczegblnych sktadowych (faktoréw) w kontekscie badan ilociowych, a nastepnie
dane te postuzyly do eksperckiej oceny sposobéow komunikowania w tym medium
(analiza jakoSciowa). Pierwszym celem bylo zatem iloSciowe zdiagnozowanie czesto-
tliwosci wystepowania poszczegblnych tematéw w analizowanej stacji, jakie zostalo
dokonane metoda analizy zawartosci, drugim — okreslenie sposobu przedstawiania tresci
w TVP Info. W tym przypadku postuzono si¢ analiza tresci i interpretacja wydzwieku
poszczegdlnych materiatéw audiowizualnych. Dodatkowo zostala podjeta préoba
odpowiedzi na pytanie o funkcjonalno$¢ powstajacych materiatéw dziennikarskich.

W poczatkowej fazie dokonano systematycznego oznaczenia zawartosci zbior6w
materialéw audiowizualnych, po to by nastepnie przeanalizowacé wzorce iloSciowe,
a wiec liczbe ukazujacych sie materialow. Z kolei w dalszym ciggu podjetych badan
przeprowadzono jakosciowa analize znaczen tresci na pelnym materiale odtwarzanym
z noénikéw zawierajacych archiwa TVP S.A. Przegladowi dostepnych materiatéw
towarzyszyly pytania o to, w jakim stopniu i z jaka intensywno$cia prezentowane
materialy spelniaja wymogi misyjnosci oraz mieszcza sie w etyczno-prawnych kanonach
wyznaczanych przez standardy dotyczace nadawcéw publicznych.

Decydujac sie na wybér tej metody badawczej na podstawie miedzy innymi klu-
czowych dla srodowiska nauk o komunikacji spotecznej i mediéw publikacji Walerego
Pisarka, by wspomnie¢: Analize zawartosci prasy oraz wydany pod jego redakcja
Stownik terminologii medialnej, nalezato uwzgledni¢ procedure badawcza w oparciu
o0 nastepujace etapy pracy. Po pierwsze, zdefiniowanie problemu badawczego, a wigc
sformulowanie hipotezy wstepnej, ktéra w tym przypadku jest ocena jakosci materiatéw
audiowizualnych, po drugie, okreslenie kategorii klasyfikacji zawartosci, ktére beda
okreslone przy wykorzystaniu klucza kategoryzacyjnego, ktérymi w tym badaniu sa:
program informacyjny i program publicystyczny. Wybrany material, na podstawie
obranej metody zostal nastepnie zweryfikowany i ograniczony do tak zwanego tygodnia
konstruowanego — zgodnie z zasadami doboru préby reprezentatywnej dla danego

* A. Boyd, Dziennikarstwo radiowo-telewizyjne. Techniki tworzenia programéw informa-
cyjnych, Wydawnictwo Uniwersytetu Jagiellonskiego, Krakéw 2006.

5 Zob. W. Pisarek, Analiza zawartosci prasy..., op. cit.; Stownik terminologii medialnej, red.
W. Pisarek, TAIWPN Universitas, Krakow 2006.
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tematu (motywu). Po trzecie, zebrany material byl ostatecznie poddany szczegélowej
interpretacji, by mozna byto okresli¢ wyniki badan w celu sformutowania wnioskéw.

Wybrana metoda analizy (ang. content analysis) okazala sie skuteczna w podjetym
badaniu zwazywszy na jej dwupoziomowy kontekst. Po pierwsze, chodzito o jej charakter
empiryczny — w zakresie zawartosci oraz charakter hermeneutyczny — w zakresie analizy
tresci. Jako metoda stuzaca do opisu, klasyfikacji i interpretacji jawnych elementéw
komunikacji za posrednictwem mediéw i jako technika, ktéra bada przekazy w sposéb
zobiektywizowany, przyczynita si¢ w tej pracy do okreslenia zawartosci analizowanych
materiatéw w celu opisu wlasnosci wybranych zjawisk spotecznych i medialnych®

i okazala sie funkcjonalna przy prébie ustalenia jakosci programéw informacyjnych
w stacji TVP Info.

Analiza iloSciowa monitoringu programu

Laczny czas badani objal wszystkie programy emitowane w skali siedmiu dni (losowo
wybrany tydzien pelnej emisji w stacji TVP Info. Liczba godzin emisji pierwotnej (tzw.
nowy program) wyniosta w kolejne dni:

Poniedziatek: 20 godz. 58 min

Wrtorek: 20 godz. 32 min

Sroda: 21 godz. 35 min
Czwartek: 17 godz. 56 min
Piatek: 21 godz. 29 min
Sobota: 17 godz. 36 min

Niedziela: 17 godz. 30 min
Liczba i kategorie programéw w skali dnia zostaly okreslone w ramach podziatu
tematycznego. Sposréd wyréznionych kategorii (informacja, publicystyka, programy
publicystyczno-satyryczne i inne) zostaty wyodrebnione:
— programy informacyjne, ktérych taczna liczba wyniosta 185 w skali tygodnia
($rednio statystycznie — 26,5 w skali dnia);
— programy publicystyczne, ktérych taczna liczba wyniosta 40 w skali tygodnia
(Srednio statystycznie — 5,7 w skali dnia);
— programy publicystyczno-satyryczne, ktérych laczna liczba wyniosta 10,5 w skali
tygodnia ($rednio statystycznie — 1,5 w skali dnia);
— inne materialy (m.in. edukacyjne, kulturalne), ktérych taczna liczba wyniosta 18,7
w skali tygodnia ($rednio statystycznie — 2,7 w skali dnia).
Liczba samych serwiséw informacyjnych, ktére sa wiodacym programem analizo-
wanej stacji wyniosty kolejno:
— liczba serwiséw informacyjnych w skali tygodnia: 146;
— liczba serwis6w informacyjnych w skali dnia (Srednio statystycznie): 21.

¢ B. Berelson, Analiza tresci..., op. cit.
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taczny czas trwania serwiséw informacyjnych w skali tygodnia, co zostato przed-
stawione na pierwszym wykresie, wyniést ponad dwie doby.

= czas trwania serwisdw informacyjnych (w godz.)
= czas trwania pozostatych programéw (w godz.)

Rycina 1. kaczny czas trwania serwiséw informacyjnych w skali tygodnia w stacji TVP Info
Zrédlo: badania wtasne na podstawie archiwum TVP SA.

Dla zobrazowania skali, faczny czas trwania serwiséw informacyjnych w skali
jednego dnia ($rednio statystycznie) wyni6st nieco ponad siedem godzin (7 godz.,
1 min) — rycina 2.

= czas trwania serwisow informacyjnych (w %)
= czas trwania pozostatych programéw (w %)

Rycina 2. kaczny czas trwania serwiséw informacyjnych w skali jednego dnia w stacji TVP Info
Zré6dlo: badania wasne na podstawie archiwum TVP S.A.

Rolejna kategoria to magazyny informacyjne. Liczba i czas trwania magazynow
informacyjnych przedstawiaty sie nastepujaco:
— liczba magazynéw informacyjnych w skali tygodnia: 33;
— liczba magazynéw informacyjnych w skali dnia ($rednio statystycznie): 4,7.
baczny czas trwania magazynéw informacyjnych w skali siedmiu dni wyniést
ponad jedna dobe (w tygodniu: 25 godzin emisji), co zostato przedstawione na rycinie 3.
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= czas trwania magazynéw informacyjnych (w godz.)
= czas trwania pozostatych programéw (w godz.)

Rycina 3. kaczny czas trwania magazynéw informacyjnych w skali tygodnia w stacji TVP Info
Zré6dlo: badania wasne na podstawie archiwum TVP S.A.

7 kolei taczny czas trwania magazynéw informacyjnych w skali jednego dnia
(Srednio statystycznie) wyniést prawie cztery godziny (3,57 godz.), co zostalo zapre-
zentowane na rycinie 4.

= czas trwania magazynéw informacyjnych (w %)
= czas trwania pozostatych programéw (w %)

Rycina 4. k.aczny czas trwania magazynéw informacyjnych w skali jednego dnia w stacji TVP Info
Zré6dlo: badania wiasne na podstawie archiwum TVP S.A.

W zakresie liczby i czasu trwania programéw publicystycznych:
— liczba programéw publicystycznych w skali tygodnia wyniosta 43 pozycje;
— liczba programéw publicystycznych w skali dnia ($rednio statystycznie): 6,2.
taczny czas trwania programéw publicystycznych w skali tygodnia przekroczyt
dobe i wynidst: 28 godz., co zostalo zaprezentowane na rycinie 5.
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= czas trwania programéw publicystycznych (w godz.)
= czas trwania pozostatych programéw (w godz.)

Rycina 5. kaczny czas trwania programéw publicystycznych w skali tygodnia w stacji TVP Info
Zré6dlo: badania wasne na podstawie archiwum TVP S.A.

7. kolei taczny czas trwania programéw publicystycznych w skali dnia (Srednio
statystycznie) wynidst jedna szésta doby (4 godz.), co w systemie procentowym zostato
przedstawione na rycinie 6.

= czas trwania programdw publicystycznych (w %)
= czas trwania pozostatych programéw (w %)

Rycina 6. kaczny czas trwania programéw publicystycznych w skali dnia w stacji TVP Info
Zré6dlo: badania wiasne na podstawie archiwum TVP S.A.

Nastepna kategorie stanowily materiaty reporterskie. Statystyka dotyczaca frekwen-
cji ich emisji przedstawiala si¢ nastepujaco:

— liczba materiatéw reporterskich w skali tygodnia (z uwzglednieniem powtérek):

637,

— liczba materiatéw reporterskich w skali dnia (Srednio statystycznie, z uwzglednie-

niem powtdrek): 91.

W zakresie personalnym, dotyczacym wszystkich oséb prezentujacych sie w progra-
mach stacji TVP Info liczba oraz afiliacja wystepujacych w programie w charakterze
eksperta przedstawiala si¢ nastepujaco:

— liczba 0s6b w skali tygodnia (z uwzglednieniem powtérek): 550,
— liczba 0s6b w skali dnia ($rednio statystycznie): 79 osdb.

Analizujac afiliacje oséb wypowiadajacych si¢ w programach stacji TVP Info, okre-

slono kilka kategorii: oérodki naukowe, media oraz instytucje i organizacje. W pierwszej
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z nich nalezy wymieni¢ jako wiodace: Uniwersytet Gdanski, Collegium Civitas, Ratolicki
Uniwersytet Lubelski, Uniwersytet Rardynata Stefana Wyszyniskiego, Uniwersytet Jana
Rochanowskiego, Panistwowy Instytut Spraw Miedzynarodowych. W kategorii media
pojawiaty sie nastepujace: Wprost, Tygodnik Solidarnos¢, Niedziela, Idziemy, W sieci,
Do Rzeczy, Gazeta Polska, Polskie Radio, TVP, TVP — redakcja zagraniczna, TVP Sport,
wpolityce.pl, RAL Onet.pl. W obrebie instytucji i organizacji najczesciej prezentowane
byly poszczegblne ministerstwa i agendy rzadowe, urzedy panstwowe i samorzadowe,
CBA, prokuratura, Fundacja Republikaniska, pogotowie, straz pozarna, etc.

W kategorii dotyczacej prezentowana si¢ na antenie przedstawicieli poszczegélnych
partii politycznych liczba i afiliacja partyjna wystepujacych w programach informacyj-
nych przedstawiala sie nastepujaco:

— liczba 0s6b w skali tygodnia: 310 wypowiedzi;
— liczba 0séb w skali dnia ($rednio statystycznie): 44 wypowiedzi,

w tym:

— koalicja: 157 wypowiedzi w tygodniu, Srednio statystycznie — 22,5 wypowiedzi
dziennie;

— opozycja i inni: 152 wypowiedzi w tygodniu, Srednio statystycznie — 22 wypowiedzi
dziennie.

Badajac proporcje poszczegdlnych partii z koalicji i opozycji w programach informa-
cyjnych nalezy stwierdzic, ze analiza szczeg6lowa wskazuje na wyrazna dysproporcje
pomiedzy wydzwigkiem wypowiedzi przedstawianych przez przedstawicieli lub zwolen-
nikéw koalicji rzadzacej, a wypowiedziami politykéw i zwolennik6w opozycji — mimo
ze Srednio statystycznie liczba wypowiedzi politykéw i zwolennikéw koalicji rzadzacej
oraz wszystkich politykéw i zwolennik6w opozycji jest zblizona.

Szczegétowe badania dotyczace liczby i nazwisk prowadzacych: prezenterow,
reporter6w i dziennikarzy publicystycznych (z uwzglednieniem powtérek programéw)
wyniosty odpowiednio:

— liczba w skali tygodnia: tacznie 653 osoby;
— liczba w skali dnia ($rednio statystycznie): 93 osoby.

Analiza pasma porannego 6.00-9.00 - goscie, tematyka i wydzwiek
przeglgdu prasy: dobér tytutéow i tematéw, wydzwiek polityczny:
neutralny, pozytywny, negatywny wobec koalicji i opozycji

Po pierwsze, w wigkszosci materiat6w reporterskich o tematyce politycznej pojawito sie
stownictwo, ktdére wyrazato aprobate dla obecnych dziatan i zamierzen partii rzadzacej,
przy bardziej krytycznym stanowisku wobec opozycji.

Po drugie, dobér tematyki byt zgodny z aktualnosciami i uporzadkowany w spo-
s6b zgodny z zasadami tworzenia agendy medialnej. Prezenterzy serwiséow byli
w przewazajacej czedci neutralni w prezentacji materialéw, a wydzwigk o charakterze
pozytywnym wobec koalicji, negatywny za§ wobec opozycji, ujawnial sie czesciej
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w materiatach reporterskich niz informacyjnych, zwlaszcza w tematyce i doborze
materialéw reporterskich.

Andliza pasma wieczornego 19.30-24.00 - goscie, tematyka, doboér
tytutow i tematdéw, wydzwiek polityczny: neutralny, pozytywny,
negatywny wobec koalicji i opozyciji

W badaniu wybranego pasma uwzgledniono nastepujace faktory:

po pierwsze, goéémi programu byli politycy zgodnie z agenda tematéw wiadomosci
oraz eksperci i publicysci.

Po drugie, rozmowy z goéémi w Wiadomosciach mialy zasadniczo charakter infor-
macyjny z pozytywnym wydzwickiem dla koalicji. Publicystyka wieczorna w Mineta
20 miata przede wszystkim charakter komentarzy i opinii do biezacych wydarzen,
natomiast prowadzenie programu miato zasadniczo charakter neutralny.

Po trzecie, dobér i tematyka materiatéw reporterskich do dyskusji publicystycznej
oscylowaly w kierunku pozytywnego wydzwieku wobec koalicji, a pozytywny wydzwick
polityczny wobec koalicji wynikal przede wszystkim z wypowiedzi zaproszonych goéci,
ekspertéw i prawicowych publicystéw lub komentatoréw (np. Jan Pietrzak, Wojciech
Cejrowski).

W koricu prowadzacy program publicystyczny dziennikarze ujawniali na poziomie
opinii publicystycznych swoje prawicowe poglady, ale prowadzenie programu miato
charakter dziatania neutralnego, ale dociekliwego moderowania.

Wiadomosci - analiza wieczornego pasma informacyjnego
(tydzien konstruowany: 6 czerwca 2018 roku, sroda, 19:30-19:57)

Wybrany do szczegétowej analizy program Wiadomosci byl prowadzony tego
dnia przez Danute Holecka. W sklad reporteréw weszli: Rarol Jaltuszewski, Jakub
Wojtanowski, Marcin Szewczak, Barttomiej Graczak, Marcin Szypszak, Jan Rorab,
Zuzanna Falzmann, Maria Stepan. Pierwszym tematem (tzw. jedynka) byta polityka
spoteczna partii: Prawo i Sprawiedliwos¢. Pozostale tematy informacyjne przedstawialy
sie nastepujaco: rozrzutnoé¢ samorzadowcow; klétnia Junckera z Timmermansem
o Polske; obawa o bezstronno$¢ sedziéw; wyscig polityczny o Warszawe; amerykanskie
bazy niewygodne dla Niemiec; brak ustawy repolonizujacej media; préba odpowiedzi
na pytanie: co nowa ambasador wie o Polsce?

W ostatniej podkategorii (go$¢ Wiadomosci, tematyka i wydzwiek polityczny)
w analizowanym materiale zostal przestawiony: Krzysztof Szczerski — szef Gabinetu
Prezydenta RP: wiodaca tematyka byta osoba nowej ambasador oraz naciski UE w celu
realizacji wobec Polski art. 7. przez UE; nastepnie protest niepelnosprawnych w Sejmie
wykorzystywany jako atak przez opozycje. Reasumujac nalezy stwierdzic, ze caloéciowy
wydzwiek polityczny okazat sie pozytywny wobec koalicji.
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Mineta 20 - analiza wieczornego pasma publicystycznego
(tydzien konstruowany: 4 czerwca 2018 roku, poniedziatek, 20:12-20:59)

Analizowany materiat z wybranego dnia byt prowadzony przez Adriana Rlarenbacha.
Pierwszy temat dotyczyt projektu budzetu UE na lata 2021-2027 i podziatu fundu-
szy europejskich. Gos¢mi, wypowiadajacymi sie w rzeczonej kwestii, byli: Bartosz
Rownacki — PiS; Grzegorz Furgo — PO; Tomasz Jaskdta — Rukiz'15; Adam Andrusz-
kiewicz — Wolni i Solidarni. Wéréd pozostalych tematéw publicystycznych pojawity
sie: 4 czerwca — rocznica wyboréw 1998 roku; budowa CPR w Polsce; Stanistaw Pieta
zawieszony w PiS; 4 czerwca — rocznica obalenia rzadu Jana Olszewskiego. Gosémi
w odniesieniu do poszczegélnych tematéw byli: Adam Borowski — dziatacz opozycji
demokratycznej w PRL; Jan Rulewski — dziatacz opozycji demokratycznej w PRL.

W zakresie wydzwieku politycznego nalezy stwierdzi¢, ze wydzwiek polityczny
dyskusji byt ostatecznie negatywny w stosunku do postanowien UE; pozytywny
wzgledem Jana Olszewskiego; pozytywny wzgledem budowy CPR w Polsce oraz
neutralny wzgledem postaci Stanistawa Piety.

Mineta 20 - analiza wieczornego pasma publicystycznego
(tydzien konstruowany: 5 czerwca 2018 roku, wtorek, 20:12-20:59)

Drugi z wybranych materialéw byl emitowany dzien péiniej. Prowadzacym byt
Michat Rachon. Pierwszy temat dotyczyl podwazenia pozycji rzadu polskiego na arenie
miedzynarodowej przez europostoéw z PO. Nastepne to: sprzeciw — gtéwnie politykow
PO — wobec reformy sad6w; wprowadzenie prowadzacego Michata Rachonia oraz
cytat wypowiedzi Grzegorza Schetyny z ,Gazety Wyborczej” i przedstawienie tematu
listu Donalda Tuska. Rolejne tematy to: praworzadno$¢ i przyszte finansowanie z UE;
obawa, ze politycy PO szkodza Polsce, wreszcie wypowiedz Jarostawa Rurskiego,
ktéremu prowadzacy program zarzuca ktamstwo. Go$émi w odniesieniu do pierwszego
tematu byli: Dorota Arciszewska-Mielewczyk (PiS), Dobromir Soénierz (europosel,
Wolnosc), Piotr Apel (Rukiz'15), Rrzysztof Gawkowski (Sojusz Lewicy Demokratyczne).
Pozostalte tematy publicystyczne to: precedensowy wyrok Trybunatu Sprawiedliwosci
Unii Europejskiej — nowa definicja matzenistwa; powstajaca specjalna Lista Tuska
do Parlamentu Furopejskiego; wyrok sadu UE — nowa definicja malzeristwa; stowa
Jarostawa Rurskiego. Goéémi pozostatych tematéw byli: Dariusz Szwed (Zielony
Instytut), dr Bawer Aondo-Akaa (Prawica Rzeczypospolitej), fukasz Jankowski (Radio
Whet), Andrzej Skiba (Instytut Debaty Publiczne;).

W zakresie materialéw reporterskich w programie: zdjecie dnia — ukazany zostat
byly szef BOR podczas przestuchania Komisji Sledczej; materiat filmowy autorstwa
Rrzysztofa Jabloniskiego dotyczyt zwiazkéw homoseksualnych i kontrowersji w trak-
towaniu ich jako malzenstwa. Zaprezentowana zostata sonda uliczna na temat spraw
obyczajowych w kontekscie kwestii ideologicznych. Nastepnie wyemitowano materiat
filmowy autorstwa Krzysztofa Jablonskiego: sonda uliczna na temat winy dziennikarzy
w dzikiej reprywatyzacji.
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Oceniajac wydzwiek polityczny prezentowanego programu nalezy stwierdzic, ze
w dyskusji, ktéra miata charakter sporu koalicji z opozycja opartego na emocjonalnosci
i utwierdzaniu si¢ we wtasnych przekonaniach, a nawet wrecz ki6tni o niskim poziomie
argumentacji merytorycznej, prowadzacy réwniez z trudem panowat nad glosem gosci,
przerywat im w pét zdania i niejednokrotnie méwit réwnoczesnie z nimi. Niezaleznie
od tego podejmowat préby zachowania neutralnosci arbitra.

Nie da sie ukryé - analiza wieczornego pasma reporterskiego
(tydzien konstruowany: 5 czerwca 2018 roku, wtorek, 21:01-21:28)

Prowadzaca to pasmo byta Magdalena Wierzchowska. Tematyka i autorzy wykorzy-
stanych w programie materialéw reporterskich przestawiaja sie nastepujaco: byty szef
BOR przed Komisja wyjasniajaca afere Amber Gold (autor — Magdalena Wierzchowska);
dlaczego Polska stracita ponad 260 mld z}? Zbada to komisja ds. afery VAT (autor —
Dominik Cierpiol); kandydat Platformy wini dziennikarzy za dzika reprywatyzacje
w Warszawie (autor — Hanna Mordan); seria pytari do Brejzy o afere fakturowa
(autor — Konrad Waz); state bazy amerygkariskich wojsk w Polsce? (autor — Kamil
Trzaska). Wiodacym tematem bylo przestawienie byltego szefa BOR stojacego przed
Komisja Sledcza ds. Amber Gold. Wydzwiek polityczny tego pasma byt pozytywny
w odniesieniu do dziatari Komisji; negatywny w stosunku do rzadéw PO-PSL (luka
VAT-owska); pozytywny wzgledem dzialari na rzecz baz amergkanskich w Polsce;
negatywny wobec kandydata PO na prezydenta Warszawy.

W tyle wizji - analiza wieczornego pasma publicystyczno-satyrycznego
(tydzien konstruowany: 4 czerwca 2018 roku, poniedziatek, 21:48-22:27)

Prowadzacymi pasmo wieczorne byli Marcin Wolski i Rafal Ziemkiewicz. Tematy
podejmowane w dyskusji prowadzacych dotyczyty problemu migrantéw w Europie;
budzetu UE; pozycji Rafal Trzaskowskiego a partii PO; afery wokét Stanistawa Piety
oraz ,lanca Eucharystycznego” w Muenster w Niemczech. Na koniec zostata przy-
wolana sylwetka zmartego Roberta Brylewskiego. Wydzwiek polityczny komentarzy
i wypowiedzi prowadzacych okazal sie negatywny wobec polityki promigracyjnej w UE,
a pozytywny wobec dziatan na rzecz nieprzyjmowania uchodzcow do Polski; dalej —
negatywny wobec Rafata Trzaskowskiego, podobnie — negatywny wobec Stanistawa
Piety oraz wobec tendencji w Koéciele w Niemczech, neutralny za$ wobec postaci
Roberta Brylewskiego. Okreslajac liczbe i analizujac wydzwiek polityczny telefonéw
stuchaczy, odnotowano: trzy polaczenia (2 krajowe, jedno zagraniczne) — negatywne
w stosunku do uchodzcow, podatkéw oraz tendencji w Rosciele w Niemczech.

Mineta 8 - analiza porannego pasma publicystycznego
(tydzien konstruowany: 8 czerwca 2018 roku, pigtek, 8:10-8:59)

W wybranym pasmie prowadzacym tego dnia byt Adrian Rlarenbach. Pierwszy temat
dotyczyl emocji zwiazanych z sadownictwem w Polsce. Gos¢mi zaproszonymi do
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komentowana wspomnianej tematyki byli: Tadeusz Cymanski — Solidarna Polska;
Wojciech Bakun — Kukiz'15; Tomasz Latos — PiS. Pozostate tematy publicystyczne
to: wybory na prezydenta Warszawy oraz kwestia rozpoznawania przez Wojewodzki
Sad Administracyjny skargi na decyzje komisji weryfikacyjnej. Gosémi tematéw byli:
Sergiusz Trzeciak — politolog, Collegium Civitas; Maciej Chudkiewicz — ,Tygodnik
Solidarno$¢”; Andrzej Potocki — ,\W sieci”. Wydzwiek polityczny byt negatywny wobec
krytyki zmian forsowanych w sadownictwie przez PiS, negatywny wobec kandydatury
Rafata Trzaskowskiego na urzad prezydenta Warszawy (pozytywny wobec kandy-
datury Patryka Jakiego) oraz neutralny wobec postepowania Wojewdédzkiego Sadu
Administracyjnego.

Woronicza 17 - analiza niedzielnego pasma publicystycznego
(10 czerwca 2018 roku, niedziela, 9:50-10:50)

Wybrane do analizy szczegétowe pasmo bylo prowadzone przez Michata Rachonia.
Pierwszym tematem byta skarga opozycji i sedziow do Europejskiego Trybunatu
Sprawiedliwoéci w Hadze na ustawe o Sadzie Najwyzszym. Pozostate tematy publi-
cystyczne przedstawialy sie nastepujaco: 4 czerwca — Swieto wolnosci w rocznice
wyboréw 1989 roku czy rocznica zdrady po obaleniu rzadéw Jana Olszewskiego?;
najnowsze sondaze poparcia dla polskich partii politycznych; odrzucenie wotum
nieufnosci wobec wicepremier Beaty Szydto i minister rodziny Elzbiety Rafalskiej,
bronionych przez premiera Mateusza Morawieckiego. Zaproszonymi goéémi byli:
Jerzy Wenderlich — SLD; Jacek Sasin — szef Romitetu Statego Rady Ministréw, PiS;
Lukasz Rzepecki — Rukiz'15; Adam Andruszkiewicz — Wolni i Solidarni; Piotr Guzial —
Warszawska Wspélnota Samorzadowa; Krzysztof Szczerski — szef Gabinetu Prezydenta
RP. W zakresie analizy wydzwieku politycznego nalezy stwierdzi¢, ze prowadzanie
nacechowane byto pozytywnym nastawieniem wobec polityki PiS dotyczacej polskich
sadéw; prowadzacy i politycy prawicowi — pozytywnie wypowiadali sie na temat
dziatalnoéci Jana Olszewskiego, opozycja zas negatywnie.

Ostatnim z mierzalnych element6w w tej analizie zwartosci byly: liczba i czas reklam
w skali dnia, czestotliwosc i nasilenie czasu reklamowego.

Na rycinie 7 zostal zaprezentowany czas emisji reklam w skali siedmiu dni (18
godzin i 48 minut).
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= czas emisji reklam (w godz.)
= czas emisji pozostatych programéw (w godz.)

Rycina 7. Dlugos¢ czasu emisji wszystkich reklam w skali tygodnia w stacji TVP Info

Zrédlo: badania wkasne na podstawie archiwum TVP SA.

Laczna dhugos¢ emisji wszystkich reklam w skali dnia (Srednio statystycznie) wynio-
sta 2 godziny i 43 minuty, co zostalo w formie procentowej przestawione na rycinie 8.

= czas emisji reklam
= czas emisji pozostatych programoéw

Rycina 8. Dhugos¢ czasu emisji wszystkich reklam w skali dnia w stacji TVP Info
Zrédto: badania wtasne na podstawie archiwum TVP SA.

Liczba wszystkich reklam zaprezentowanych w analizowanym tygodniu wyniosta
2322, liczba za$ wszystkich reklam w dniu ($rednio statystycznie) to: 332 odtworzenia.

Misyjnos¢ programu - tematyka kulturalna, sportowa,
edukacyjnaq, religijna, gospodarcza: liczba i czas
programow i materiatéw dziennikarskich, jakosé misyjnosci
(informacyjna, opiniotwércza, edukacyjna, religijna itd.)

Przyktadowa realizacja misyjnosci na podstawie tygodnia konstruowanego, a 7 czerwca
2018 roku przedstawia sie nastepujaco:

Tematyka kulturalna — pojawila sie w Teleexpresie (dotyczyta rozpoczynajacego sie
festiwalu teatralnego, dziatalnoéci jednej z galerii we Francji (dwukrotnie, tacznie okolo
minuty) oraz festiwalu w Opolu — liczne relacje z przygotowan do Festiwalu (facznie
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14 materialéw w czasie 21 minut). Tematyka sportowa byta zwiazana z czynnoéciami
podejmowanymi przez reprezentacje Polski przed mundialem (18 materialéw — w tym
relacja z konferencji prasowej i przylotu Polakéw do Poznania). Lacznie tematyka
sportowa zajeta ponad 3 godziny. Brak byto tematyki religijnej. W zakresie tematow
o charakterze edukacyjnym zostata przedstawiona rozmowa na temat bezpieczenstwa
w wakacje (20 minut oraz dodatkowo w pasmie nocnym — magazyn przyrodniczy ,Pod
skrzydtami motyla” i historyczny ,Podréze z historia”). Catos¢ prezentowania tematow
edukacyjnych miescita si¢ w 1,5 godzinie emisji wszystkich programéw. Tematyka
gospodarcza dotyczyta podpisania programu ,,Czyste powietrze” i byla relacja (20 minut
plus dodatkowo relacja z kongresu 100-lecia polskiej gospodarki — 10 minut). f.acznie
tematyka ta zajela 5 godzin 45 minut i zostala zaobserwowana w 39 materiatach. Jesli
chodzi o realizacje misyjnosci, to byto to gtéwnie wypeltnianie funkcji informowania
o Swiecie.

Dokonujac analizy ilo$ciowej, warto jeszcze przytoczyé tytuty materialéw wcho-
dzacych w sklad emisji powtérkowej. Analiza powtérek nocnych (odpowiedz na
pytanie, co i ile razy jest powtarzane w nocy?), wskazuje na to, ze tytuly, ktére sa
odtwarzane powtdrnie, to: Serwis INFO, Wiadomosci, Gos¢ Wiadomosci, Mineta
20, Nie da sie ukry¢, Info Wieczor, Widziane z Polski, W tyle wizji, W tyle wizji
extra, W akcji, Flesz Info Wieczor, Woronicza 17, Forum, Salon dziennikarski,
Teleexpress, Teleexpress extra.

Whnioski jakosciowe na podstawie monitoringu programu
TVP Info w dniach 4-10 czerwca 2018 roku w kontekscie
standardow etyki dziennikarskiej i misji publicznej

Po pierwsze, nalezy stwierdzi¢, ze program TVP Info jest kanalem Telewizji Polskiej
o charakterze informacyjno-publicystycznym. Przeprowadzony monitoring pokazuje,
ze emitowany program spelnia zadania postawione w Ustawie o Radiofonii i Telewizji
wobec mediéw publicznych zawarte w artykule 21: Program ten w zakresie wystarcza-
jacym umozliwia obywatelom i ich organizacjom uczestniczenie w zyciu publicznym
poprzez prezentowanie zréznicowanych pogladéw i stanowisk oraz wykonywanie
prawa do kontroli i krytyki spolecznej. Analiza programu pokazuje, ze w programach
informacyjnych bylo 157 wypowiedzi przedstawicieli koalicji w tygodniu, $rednio
statystycznie — 22,5 wypowiedzi dziennie oraz 152 wypowiedzi przedstawicieli opozycji
w tygodniu, Srednio statystycznie — 22 wypowiedzi dziennie, co spelnia prezentowanie
zréznicowanych pogladéw i stanowisk w przekazach informacyjnych (art. 21, ustep
2 pkt 4). Program ten sprzyja w wystarczajacy sposob swobodnemu ksztaltowaniu
sie pogladéw obywateli oraz formowaniu sie opinii publicznej (art. 21, ustep 2
pkt 3). Na poziomie informacyjngm program w wystarczajacy sposéb ukazuje cala
réznorodno$é wydarzen i zjawisk w kraju i za granica (art. 21, ustep 2 pkt 2), a na
poziomie publicystycznym jest nacechowany pozytywnym nastawieniem wobec dzialar
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koalicji rzadzacej, przy jednoczesnym bardziej krytycznym nastawieniu do dziatan
partii opozycyjnych, zwtaszcza oceny ich przesztych dziatan z okresu 2007-2015, kiedy
w publicystycznych przekazach medialnych funkcjonowal dominujacy paradygmat
sprzyjajacy owczesnej wiladzy, zaré6wno w telewizji publicznej, jak i w telewizjach
komercyjnych. To nacechowanie nie jest pierwszorzednie skutkiem dzialan dzienni-
karskich, ale wynika z doboru i wypowiedzi obecnych w programie gosci: politykow,
ekspertéw, komentatoréw czy publicystéw (art. 21, ustep 2, pkt 2).

Po drugie, podstawowym zadaniem programy TVP Info jest przekaz informa-
cji i opinii. Razda z tych funkcji medialnego przekazu odnosi si¢ w sposéb bezposredni
i pierwszorzedny do innych kategorii etycznych ocen wedlug zasad etyki dziennikarskie;j.
Przekazywanie informacji wedlug na przyktad Rezolucji 1003 Zgromadzenia Parla-
mentarnego Rady Europy z 1 lipca 1993 powinno byc oparte na prawdzie, popartej
stosowna weryfikacja i udokumentowaniem zebranych materiat6w, bezstronnoscia
przekazu zaréwno w prezentacji, opisie, jak i narracji (pkt 3). Natomiast opinie doty-
cza ocen lub komentarzy na temat aktualnych wydarzen w formie ogdlnych uwag,
pomystéw, ocen i komentarzy. Opinie sa ze swojej natury subiektywne i nie moga by¢
utozsamiane ze standardem pojecia prawdy, to jednak nalezy zadac, aby wypowiadane
opinie byly uczciwe i etyczne (pkt 6). Uczciwosé opinii polega na tym, ze nie powinny
one zaprzecza¢ lub falszowac rzeczywistych faktow i danych. Analizujac jakosciowo
wybrany fragment programu TVP Info, nalezy zatem prébowac odpowiedzie¢ na dwa
podstawowe pytania: czy przekaz informacyjny TVP Info spelnia standardy przekazu
prawdziwego i czy prezentowane opinie spelniaja standardy przekazu uczciwego.
Na oba pytania nalezy odpowiedzie¢ twierdzaco, z zachowaniem metodologicznych
réznic w ocenie informacji i opinii. Na poziomie informacji o wydarzeniach przekaz
TVP Info spelnia standardy przekazu prawdziwego, natomiast w ich doborze, jak
réwniez narracji nacechowany jest pozytywnym nastawieniem wobec dziatan koalicji
rzadzacej, co nalezy uznac za przejaw opinii rownowazacej subiektywne preferencje
w calodciowym przekazie telewizyjnym w Polsce.

Po trzecie, waznym faktorem w ocenie tego zjawiska jest odrdéznienie miedzy potrzeba
prawdziwosci i obiektywnosci w informowaniu a potrzeba uczciwosci w subiektyw-
nosci opinii. Tymczasem prosta analiza programéw informacyjno-publicystycznych
wszystkich polskich telewizji w kontekécie zasad etycznych i prawnych zawodu
dziennikarskiego oraz obowiazkéw nadawcy publicznego i obowiazkéw pozostalych
nadawcéw w ramach tak zwanych ustug medialnych pokazuje tendencje mieszania
tych dwdch faktor6w komunikowania. Odstania tym samym przesuwajace si¢ granice
subiektywnosci na poziom informacji, co oczywiscie miesci sie w standardach wolnosci
wypowiedzi, ale jest juz watpliwe w kontekscie obiektywnosci i bezstronnosci dzien-
nikarskiej. R6wniez w obszarze opinii subiektywnos$¢ nabiera cech stronniczosci, co
oczywiscie miesci sie w standardach uczciwoéci opinii, ale moze by¢ wykorzystane jako
argument przeciwko wiarygodnosci bezstronnego nadawcy publicznego. Przejawem
takiej subiektywnosci opinii moga byc:
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— preferencja tematow i zapraszanych gosci w dajacej si¢ zidentyfikowac precyzyjnie
opcji Swiatopogladowo-politycznej;

— autorski i subiektywny dobér materiatu reporterskiego ilustrujacego omawiane
tematy;

— uzywanie sugestywnych i preferencyjnych pytari wobec rozméwcéw, zaleznych od
wiasnych tez dziennikarskiej opinii;

— mimowolne wtracanie wtasnych komentarzy i opinii w kontekst wypowiedzi
rozméwcow, odstaniajacych stanowisko dziennikarza wobec ich pogladéw itd.

Po czwarte, funkcjonujac spotecznie w czasach spolaryzowanego éwiata dzien-
nikarskiego, obejmujacego takze TVP Info, nalezy zadac istotne pytanie: czy nalezy
to uznac za symptom negatywnych zjawisk i tendencji? Mozna to zjawisko potraktowac
jako gwarancje pluralizmu mediéw i wolnoéci stowa w przekazie dziennikarskim.
Programy publicystyczne w programie TVP Info nalezy uzna¢ w duzej mierze za
programy autorskie, bedace wyrazem osobistych pogladéw i preferencji redaktorow
i dziennikarzy prowadzacych program, na przyktad W tyle wizji, Mineta 20, Mineta
8, Nie da sie ukryé. Razdy dziennikarz ma prawo do swoich pogladéw i preferencji
politycznych, prywatnych opinii i ocen. Musi by¢ jednak $wiadomy korelacji pomiedzy
subiektywnoscia wlasnych ocen i opinii a powinnoscia dziennikarskiej obiektywnosci.
Pierwsza konsekwencja jakosci tej korelacji jest wiarygodnos¢ dziennikarza, natomiast
druga — jakos¢ realizacji misji publicznej, w ktérej dziennikarz uczestniczy. Ta korelacja
wskazuje na potrzebe obiektywizacji materiatéw dziennikarskich réwniez na poziomie
komentarzy i opinii, zeby korelacja pomiedzy subiektywnoscia opinii dziennikarza nie
przeszkadzala w realizacji zadan mediéw publicznych, do ktérych nalezy Telewizja
Polska. Analiza programu TVP Info pokazuje kilka tendencji w tym zakresie.

Jedna z nich to fakt, ze informacyjne materiaty reporterskie w programach
informacyjnych spelniaja standardy przekazu prawdziwego, ale ich dobér i agenda
prezentacji moga czasem rodzi¢ watpliwosci co do zasady bezstronnosci przekazu
zarOwno w prezentacji, opisie, jak i narracji, bezstronnosci, ktéra chroni obiektywnosé
przekazu informacyjnego. Druga tendencja to fakt, ze informacyjne materiaty reporter-
skie w programach publicystycznych spelniaja standardy przekazu prawdziwego, ale ich
dobér i agenda prezentacji maja charakter autorski, preferujacy subiektywnos¢ opinii, co
nie narusza standardéw uczciwosci, poniewaz sa one gltosem w opinii publicystyczne;.
Nalezy bowiem wyraznie odrézni¢ cele materialéw reporterskich w programach
publicystycznych od celéw materialéw reporterskich w programach informacyjnych.
Te ostatnie musza spetniac standardy bezstronnosci przekazu zar6wno w prezentacji,
opisie, jak i narracji, natomiast materiaty reporterskie w programach publicystycznych
sa przejawem subiektywnosci opinii na fundamencie uczciwosci.

Dokonana analiza pokazuje, ze dobdr i tematyka materialéw reporterskich do
dyskusji publicystycznej oscyluja w kierunku pozytywnego wydzwieku wobec koali-
cji. Z kolei prowadzenie programu informacyjnego i publicystycznego ma charakter
neutralny; prowadzacy program publicystyczny dziennikarze ujawniaja na poziomie
publicystycznych opinii swoje poglady, ale ich prowadzenie programu ma charakter
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dziatania neutralnego, lecz dociekliwego moderowania; preferencyjny wydzwiek progra-
moéw publicystycznych oscylujacy w kierunku stronniczosci wynika najczesciej z doboru
i wypowiedzi obecnych w programie gosci: politykéw, ekspertéw, komentatorow
czy publicystéw; rozmowy z gos¢mi w Wiadomosciach maja zasadniczo charakter
informacyjny, w niektérych sytuacjach sa one nacechowane pozytywnym wydzwickiem
dla koalicji rzadzacej; publicystyka wieczorna w Mineta 20 ma zasadniczo charakter
komentarzy i opinii do biezacych wydarzeni; autorski program wieczornego pasma
reporterskiego Nie da sie ukry¢ — ma charakter publicystyczny; dobér i tematyka
materiatéw reporterskich oscyluja w kierunku pozytywnego wydzwieku wobec koalicji
rzadzacej; autorski program wieczornego pasma publicystyczno-satyrycznego W tyle
wizji ma charakter ironizujaco-satyrycznego komentarza do biezacych wydarzen wszyst-
kich aktoréw sceny politycznej, oscylujacego w kierunku negatywnego wydzwieku
wobec szeroko ujetych dzialan opozycji.

Po piate, jest niewatpliwym faktem, ze demokratyczna zmiana wladzy w 2015 roku
zmienila takze obraz rzeczywistosci ukazywany przez informacje i publicystyke w tele-
wizji publicznej. Nalezy krytycznie ocenia¢ poglady, ze nastapito wtedy upolitycznienie
czy nawet upartyjnienie telewizji publicznej, poniewaz media publiczne podlegaja
uwarunkowaniom instytucji ustawodawczych, wykonawczych, regulatywnych, a te sa
politycznie kontrolowalne w ramach demokracji. W latach poprzedniej wtadzy obraz
rzeczywistosci przekazywany przez informacje i publicystyke w telewizji publicznej
korespondowal w przewazajacej mierze z obrazem rzeczywistoéci ukazywanym przez
informacje i publicystyke w pozostalych telewizjach komercyjnych w Polsce. Zmiana
wladzy spowodowala realny pluralizm medialnych obrazéw rzeczywistoéci na poziomie
przekazow telewizyjnych. Telewizja publiczna zostala wlaczona w ten proces pluralizacji.
Media publiczne powinny ze swojej natury by¢ mediami ,ztotego $rodka”, ale w sytuacji
dominacji jednej narracji medialnej w Polsce, niejako obowiazkiem mediéw publicznych
bylo zréwnowazenie proporcji telewizyjnych obrazéw medialnych, poprzez stworzenie
takiego obrazu rzeczywistodci, ktéry ukazal nowa agende informacyjna na poziomie
informacji, a na poziomie opinii unaocznil poglady korelatywne i korespondujace
z przekonaniami duzej czesci spoleczenstwa. Tego rodzaju dziatania przyczynily sie
do urealnienia pluralizmu telewizji w Polsce. Sytuacja taka powinna mie¢ charakter
przejéciowy do czasu, kiedy te funkcje gwarantujaca realny pluralizm przejma inne
kanaly telewizji komercyjnych i prywatnych.

Nalezy przy tym zauwazyc, ze wszystkie media, w tym takze media publiczne, nie
funkcjonuja poza ramami biezacej polityki. Jest przejawem swoistego wspolczesnego
mitu medialnego tendencja przypisywania mediom etykiety wyidealizowanej apolitycz-
nosci. Media zyja z polityki i polityka zyje z mediéw. Mitologizacje rozumiemy w sensie
szerszym jako probe traktowania pewnych spraw i probleméw w sposéb odbiegajacy
od rzeczywistosci. Jedng z takich tendencji mitologizujacych jest teza, ze media sa
niezalezne. Od czego sa media niezalezne: od polityki?, od struktur wtascicielskich?, od
etosu odbiorcéw?, od subiektywnych upodobar i pogladéow dziennikarzy?, od struktur
selekeji tak zwanych gate-keeperéw?, od opinii publicznej?, od zamierzonych celow?,
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od preferowanych wizji Swiatopogladowo-aksjologicznych?, od ambicji i konkurencji
dziennikarzy?, od reklamy? itd. Media funkcjonuja jako czwarta wladza w struktu-
rach wielu zaleznosci. W spotecznoéci lokalnej, dla przyktadu, media funkcjonuja
w warunkach réznorakich zaleznosci od wtadz lokalnych: finansowych, politycznych,
prestizowo-wplywowych, kolezenskich itd. Niekt6rych z nich sie nie da uniknad, ale
media o tyle pozostana niezalezne, o ile wszystkie zaleznosci mediéw beda podporzad-
kowane jednej podstawowej zaleznosci: zaleznosci od prawdy i uczciwosci. Priorytet
prawdy czyni dopiero media niezaleznymi i obiektywnymi.

Druga z tych tendencji mitologizujacych jest teza, ze media sa wolne, a wolnosé
stowa jest dla mediéw wartoscia nadrzedna. Wolnos¢ mediow, ktéra moze urasta¢ do
rangi mitu, w swiadomosci wielu czytelnikéw, stuchaczy i widzéw utozsamiana jest
automatycznie z prawdziwoscia i obiektywizmem informacji. Media powinny by¢ wolne
(nie jest to dokonywana ocena stanu faktycznego mediéw w Polsce, ale podkreslony
jest postulatywny charakter tego twierdzenia), ale to nie znaczy, ze moga by¢ wolne
od odpowiedzialnoéci. Jak stwierdzit Jan Pawet II:

Zadna wolnosé, w tym takze wolnoé¢ wypowiadania sie, nie jest absolutna: napotyka bowiem
granice w postaci obowiazku poszanowania godnosci i uprawnionej wolnosci innych. Nie
nalezy pisa¢, tworzy¢ i nadawac programouw, jesli wyrzadza to szkode prawdzie: mam tu na
mysli nie tylko prawde o faktach, o ktérych informujecie, ale takze «prawde o cztowiekuy,
godno$¢ cztowieka we wszystkich jego wymiarach”.

Podsumowanie

Niniejsza publikacja zostata przygotowana przede wszystkim w kontekscie powinnosci
misji publicznej, jaka powinna realizowa¢ Telewizja Polska. Ocena programu TVP
Info z tej perspektywy nie moze nie uwzgledniac¢ catosci narracji informacyjno-
-publicystycznej wszystkich polskich telewizji w poréwnywalnym czasie. Telewizja
publiczna pelni — takie zalozenie przyjeto w podjetej analizie — tylko czasowo, funkcje
telewizji réwnowazacej dotychczasowe dominujace opinie w caloéciowym przekazie
telewizyjnym w Polsce. Ten przekaz gwarantuje duzej czeéci spoleczenstwa propor-
cjonalno$¢ i reprezentatywno$¢ opinii w skali spotecznych oczekiwan na komentarze.
Informacje i opinie TVP Info w polaczeniu z informacjami innych telewizji komercyjnych
daja realna mozliwos¢ dotarcia przez odbiorcéw-obywateli do zobiektywizowanego
obrazu rzeczywistosci, reprezentatywnego dla pogladéw wszystkich obywateli.
Niezaleznie od przedstawionych wnioskéw o nacechowaniu programu TVP Info,
tworzacego korelatywny obraz rzeczywistoéci do innych przekazow telewizyjnych,
nalezy doceni¢ niewatpliwe walory informacyjne i publicystyczne tego kanatu, przy-
ciagajacego coraz wiecej widzow, posiadajacego swoéj autorski wizerunek i tworzonego
przez osoby o duzych mozliwosciach dziennikarskich. Profesjonalizm dziennikarski nie

? Jan Pawel II, Przemowienie z okazji Jubileuszu Dziennikarzy w roku 2000, Rzym,
4 czerwca 2000 rok.
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jest jednak tylko kwestia warsztatowa, ale jego integralna czescia jest etycznoséé dziatan
dziennikarskich, ktére w polskich i miedzynarodowych kodeksach etyki dziennikarskiej,
réwniez w Telewizji Polskiej, wyznaczaja wysokie standardy profesjonalizmu dzienni-
karskiego. To do niego wszyscy dziennikarze musza siegac i go realizowaé, poniewaz,
jak mozna przeczytad, siggajac do Deklaracji Zasad Miedzynarodowej Federacji
Dziennikarzy, dziennikarz godny tego miana powinien uwazac za swéj obowiazek
przestrzeganie zasad etyki dziennikarskiej.
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