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Rynek prasy kobiecej we Francji w XXI wieku.
Charakterystyka na podstawie wybranych
tytutow — wstep do badan

Streszczenie

Czytanie czasopism wciaz stanowi jedno z ulubionych zaje¢ Francuzéw. Mimo ogélnego spadku
czytelnictwa prasy, ciesza sie one wzglednie stabilna pozycja rynkowa. Na szczegdlna uwage
zashuguje prasa kobieca, ktéra stanowi ogromny segment rynku magazynéw. Wystepuja na nim
zaréwno czasopisma ekskluzywne, modowe, jak i poradniki, ktére pokazuja Francuzkom, jak maja
zyC, ubiera¢ sie, gotowad, wychowywac dzieci, czy zarabiac pieniadze. Tego typu czasopisma
osiagaja na tyle duza sprzedaz, ze wiele tytutéw ogdlnoinformacyjnych (jak np. ,Le Figaro”),
zdecydowalo sie stworzyc dodatki dla kobiet, by zwiekszy¢ swoje naktady. Prasa kobieca jest takze
wciaz atrakcyjna dla reklamodawcéw, co ma zwiazek ze struktura branz, z jakimi wspétpracuja
tytuly z tego segmentu. To wszystko sprawia, ze magazyny adresowane do zeriskiego odbiorcy
wciaz stanowia atrakcyjny sektor rynku medialnego, przynoszac zyski swoim wlascicielom
i bedac istotnym zrédtem wiedzy dla swoich czytelniczek.

Stowa kluczowe: prasa, kobieta, czasopismo, Francja, grupa medialna.

Women's press market in France in 21st century based on selected titles.
Introduction to research

Abstract

Reading magazines is still one of the favourite activities of French society. Despite the general
decline in press readership, they have a relatively stable market position. Women'’s press, which
is a huge segment of the magazine market, deserve a special attention. There are both exclusive
and fashion magazines as well as tip magazines, which show French women how to live, dress,
cook, raise children or make money. These types of magazines achieve such high sale, that
many information newspapers (such as “Le Figaro”) have decided to create women’s addition
to the newspaper to increase their entire print — run. The women’s press is also attractive for
advertisers, because many global companies in the clothing or cosmetics industry are from
France. It all makes up the magazines addressed to the female customer are still an attractive
sector of the media market, bringing profits to their owners and constituting an important source
of knowledge for their readers.

Reywords: press, woman, magazine, France, media group.
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Wprowadzenie

Wspélczesna prasa magazynowa jest segmentem dobrze rozwinietym we Francji
i jednym z najbardziej konkurencyjnych w Europie. Biorac pod uwagg internacjonali-
zacje grup medialnych oraz liczbe tytutéw, magazyny kobiece obejmuja 22,9% catego
segmentu czasopism'. 7, tych wtasnie powodéw autorka poddala analizie rynek prasy
kobiecej w tym kraju. Drugim z argumentéw, przemawiajacym za wybraniem wlasnie
Francji byt fakt, ze w Polsce badan nad francuskim systemem medialnym jest wciaz
malo, a segmentem prasy kobiecej nie zajmuje sie nikt?. Co wiecej, nawet w samej
Francji mato jest opracowari naukowych dotyczacych tego segmentu®. Celem artykutu
byta charakterystyka najpoczytniejszych wydan papierowych reprezentujacych ten
segment prasy francuskiej, przedstawienie ich struktury wtasnosci oraz zaznaczenie roli
reklamy w tego rodzaju czasopismach. Ponadto zweryfikowanie postawionej hipotezy
badawczej zakladajacej, ze drukowana prasa kobieca odgrywa wazna role w zyciu
swoich czytelniczek, jest atrakcyjnym rynkiem dla reklamodawcéw i stanowi istotny
element w strukturze wlasnosci wydawcow. Analizujac dane publikowane przez ACMP
(L’Alliance pour les Chiffres de la Presse et des Médias), autorka starala si¢ takze
przyblizy¢ przeksztatcenia, jakie zachodza na rynku magazynéw adresowanych do
zeniskiego odbiorcy. Koncentrujac sie na najwazniejszych tytutach oraz sprzedazy
egzemplarzowej, chciala odpowiedzie¢ na pytanie, jaka role odgrywaja magazyny
kobiece na francuskim rynku medialnym i jak ksztaltowac si¢ bedzie ich przysztosc.
Druga dekada XXI wieku to okres, na ktérym sie skupiono. Jest to czas szczegélny dla
prasy drukowanej. Malejace naktady, spadek liczby czytelnikéw i ekspansja nowych
technologii zmusily wydawcéw do wprowadzenia zmian, by dostosowaé magazyny
i ich tres¢ do wymogéw zmieniajacego si¢ rynku.

Nalezy z cala stanowczo$cia zaznaczyc, ze artykul stanowi wstep do szerszych
badan, ktdére w przysztosci postuza do analizy komparatystycznej polskich i francuskich
czasopism kobiecych.

' K. Gajlewicz-Rorab, Francuska prasa drukowana. Narodziny, rozwdj, era cyfrowa, Oficyna
Wydawnicza ASPRA-JR, Warszawa 2018, s. 284.

2 'Wérdd polskich badaczy, zajmujacych sie prasa francuska, nalezy wymieni¢ miedzy innymi:
K. Gajlewicz-Rorab, Obraz muzulmanéw we Francji w tamtejszych tygodniach opinii,
Oficyna Wydawnicza ASPRA-JR, Warszawa 2008; eadem, Francuska prasa drukowana...,
op. cit.; B. Golka, System medialny Francji, Elipsa, Warszawa 2001; H. Rurta, A. Stomkowska,
Zarys historii prasy francuskiej, Wydawnictwo Uniwersytetu Warszawskiego, Warszawa
1966; T. Stawinska, Mariaz druku i cyfryzacji na francuskim rynku prasowym, Instytut
Dziennikarstwa, Mediéw i Romunikacji Spolecznej. Uniwersytet Jagielloniski, Krakow 2016;
eadem, Prasa regionalna na nowe czasy? Historia sukcesu francuskiego przedsiebiorstwa
prasowego Ouest-France, Wydawnictwo Uniwersytetu Jagiellonskiego, Rrakéw 2011.

% Francuscy badacze zajmujacy sie prasa kobieca to przede wszystkim E. Sullerot, La presse
féminine, Armand Colin, Paryz 1963; eadem, Histoire de la presse féminine, Armand Colin,
Paryz 1964; A.-M. Dardigna, La Presse «féminine», Fonction idéologique, Maspéro, Paryz 1978;
eadem, Femmes — femmes sur papier glacé, Maspéro, Paryz 1974; S.-M. Bonvoisin, M. Maignien,
La presse féminine, Presses universitaires de France, Paris 1986; V. Soulier, Presse féminine, la
puissance frivole (Politique, idée, société), Archipel, Paris 2008.
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Prasa kobieca na francuskim rynku czasopism

Jak zauwaza Olga Dabrowska-Cendrowska, mimo ekspansji internetu, prasa kobieca
jest nadal waznym segmentem wspdlczesnego rynku medialnego*. Mozna w tym
miejscu zaryzykowad stwierdzenie, ze dotyczy to wigkszosci systeméw medialnych
krajéw rozwijajacych si¢, w tym Francji. Wedlug badan przeprowadzonych w 2006 roku
przez AEPM?® 97% Francuzéw powyzej 15. roku zycia czyta przynajmniej jeden magazyn
w miesiacu. Wspolczesnie na rynku czasopism istnieje ponad 250 tytutéw, z czego
na szczegblna uwage zastuguje wiasnie prasa adresowana do zeriskiego odbiorcy.
W 2007 roku tacznie we Francji sprzedano okoto 205 898 000 egzemplarzy wszystkich
tytuléw prasowych dla kobiet. Przychody z prasy kobiecej stanowity 615 598 000 euro
obrotu, z czego 364 285 000 euro pochodzito ze sprzedazy i 251 313 000 euro uzyskano
ze sprzedazy powierzchni reklamowej®. Wedlug danych Audipresse z 2011 roku’
55% kobiet czyta co najmniej jeden tytut prasy dla kobiet; 28% co najmniej jeden
magazyn rodzinny; 24% co najmniej jeden magazyn o dekoracji wnetrz; 22% co najmniej
jeden magazyn o gwiazdach, a 19% co najmniej jeden magazyn o kuchni. Magazyny
dla kobiet zajmuja drugie, po prasie telewizyjnej (télé), miejsce pod wzgledem liczby
sprzedanych egzemplarzy (tabela 1) i pierwsze wéréd reklamodawcow.

Tabela 1. Zestawienie najlepiej sprzedajacych si¢ tytutéw czasopism w latach 20182019

Tytut Czestotliwosé ukazywania Naktad
,I'V Magazine” tygodnik 4269 592
Version Femina” tygodnik 2 364 661
LTélé 7 Jour” tygodnik 1004 747
,Dossier Familial” miesiecznik 945 791
,Famille et Education — Magazine ’APEL” | dwutygodnik 922 712
MEYA tygodnik 917 716
,Notre Temps” miesiecznik 720 621
,Télé Star” tygodnik 712 316
,Télé 2 Semaines” dwutygodnik 686 145
TV Grandes Chaines” dwutygodniki 679 061
,Télé Loisirs” tygodnik 613 712
Pleine Vie” miesiecznik 574 018
Femme Actuelle” tygodnik 511 030
Paris Match” tygodnik 506 311
Télérama” tygodnik 488 386
 Télécable Sat Hebdo” tygodnik 479 183
,Madame Figaro” tygodnik 387 237

* O. Dabrowska-Cendrowska, Prasa kobieca w Polsce w latach 1989—-2017— préba diagnozy
rynku, ,Rocznik Historii Prasy Polskiej” 2018, z. 4, s. 3.

° Audiences études sur la presse magazine (Badania prasy magazynowej).

¢ Chiffres clés de la presse, Direction du développement des médias, http://www.ddm.gouv.
fr/ (dostep: 1.12.2019).

" Laudience des médias, http://www.com-agri.fr/documents/audience%20des%20medias%20
grands%20public.pdf (dostep: 5.01.2020).
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Tytut Czestotliwoéé ukazywania Naktad
,Le Figaro Magazine” tygodnik 375513
,Avantages” miesiecznik 366 681
,Télé Poche” tygodnik 351 327
Elle” tygodnik 331 251
,Marie Claire” miesiecznik 329 014

Zrédlo: opracowanie wiasne na podstawie Classement Diffusion Presse Magazine 2018-2019,
L’Alliance pour les Chiffres de la Presse et des Médias, www.acpm.fr (dostep: 10.01.2020).

Autorka skupita sie w artykule na szesciu tytutach reprezentujacych prase kobieca,
ktére w ostatnich latach notowaly najwyisza sprzedaz. Zaprezentowane zostaly
zatem: ,Version Femina”, ,Femme Actuelle”, ,Madame Figaro”, ,,Avantages”, ,Marie
Claire” oraz ,Elle” (rycina 1). Tygodnik ,Version Femina” jest specyficzna pozycja
w tym zestawieniu, poniewaz jako jedyny nie jest sprzedawany bezposrednio, ale
stanowi dodatek do ponad trzydziestu regionalnych dziennikéw i krajowego tygodnika
,Journal du dimanche”.

Version Femina
Femme Actuelle
Madame Figaro
Avantages
Marie Claire
Elle

o

500 000 1000000 1500000 2000000 2500000 3000000

Naktad

Rycina 1. Zestawienie najlepiej sprzedajacych sie tytutéw prasy kobiecej w 2018 roku
Zr6dho: opracowanie wlasne na podstawie https://www.acpm.fr/Les-chiffres/Observatoire-2019-de-
-I-ACPM-Syntheses-2018/Presse-Payante-Grand-Public?family=14 (dostep: 10.01.2020).

Wiekszoéé tych magazynéw rozeszla sie w sprzedazy indywidualnej (rycina 2)
poprzez:
e dystrybucje w punktach sprzedazy;
¢ abonament indywidualny;
e prenumerate.

Jedynie 11% zyskéw przyniosto rozpowszechnienie czasopism przez tak zwane par
Tiers (strony trzecie), na przyktad hotele, lotniska, linie lotnicze itd.
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Sprzedaz indywidualna
11%

Sprzedaz przez strony trzecie
89%

Rycina 2. Dystrybucja prasy kobiecej w 2018 roku
Zré6dlo: opracowanie wiasne na podstawie https://www.acpm.fr/Les-chiffres/Observatoire-2019-de-
-I-ACPM-Syntheses-2018/Presse-Payante-Grand-Public?family=14 (dostep: 10.01.2020).

Najlepiej sprzedajqgce sie tytuty

,Version Femina” zostat po raz pierwszy wydany w kwietniu 2002 roku. Oferuje swoim
czytelniczkom réznorodne tresci — tradycyjne sekcje urody, mody, gotowania, psy-
chologii i zdrowia. Zawiera takze informacje dotyczace celebrytéw, porady ekspertéw
oraz sekcje ,rekreacyjna”, w ktérej mozna znalez¢ réznorodne oferty. Do 2019 roku
stanowit wlasnos$¢ Lagardére Active (francuska grupa medialna obecna w 40 krajach,
posiadajaca ponad 30 tytutéw prasowych we Francji). W zeszlym roku tygodnik zostat
kupiony przez Groupe La Voix i CMI France (Czech Media Invest). Pierwsza z nich
to rodzima grupa, ktéra powstata na péinocy kraju i poczatkowo skupiala swe dziatania
wokot prasy regionalnej. Dzi§ posiada w swej ofercie nie tylko dzienniki o zasiegu
lokalnym, lecz takze ogélnokrajowe tygodniki i dzienniki bezptatne. Drugi wlasciciel
,Version Femina” to holding czeski, obecny we Francji, a takze Stowacji, Rumunii
i Polsce (we Francji posiada tytuly prasowe, podczas gdy w innych wspomnianych
krajach kupit stacje radiowe).

Tygodnik ,Version Femina” w 2018 zostal rozprowadzony w liczbie prawie
2,4 miliona egzemplarzy. Mimo pozycji lidera na rynku czasopism kobiecych, od kilku
lat notuje spadki sprzedazy (rycina 3).
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Rycina 3. Rozpowszechnienie tygodnika ,Version Femina” w latach 2015-2019
Zrédlo: https:/fwww.acpm.fr/Support/version-femina (dostep: 15.01.2020).
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Jeszcze w 2015 roku sprzedaz tygodnika wynosita prawie 3 miliony egzemplarzy,
w roku 2019 byto to juz prawie 500 000 egzemplarzy mniej. Niewatpliwie wynika to ze
stale rosnacej popularnoéci wydania cyfrowego.

Rolejnym znaczacym tytutem na rynku prasy kobiecej jest ,Femme Actuelle” z ponad
500 000 sprzedanymi egzemplarzami w 2018 roku. Jest to tygodnik, posiadajacy pie¢
gtéwnych sekgji: aktualnosci, moda — uroda, gotowanie, zdrowie psychiczne i horoskop.
Slynie takze z organizowania corocznego konkursu literackiego. Po raz pierwszy zostat
wydany w 1984 jako wlasnosé Prisma Media (do 2012 Prisma Press), spétki zaleznej
od niemieckiej firmy medialnej Gruner + Jahr. Grupa jest obecna w wielu krajach
Europy (miedzy innymi we Francji, Whoszech, Polsce i Hiszpanii), a takze w Ameryce
Péinocnej i Azji, gdzie posiada dziesiatki tytutéw prasowych.

W 2001 roku ze sprzedaza na poziomie ponad 1,5 miliona egzemplarzy tygodnik
,<Femme Actuelle” byt dwunastym najlepiej sprzedajacym si¢ tytutem prasy kobiecej
na $wiecie®. W latach 2003-2004 osiagal sprzedaz ponad 1,3 miliona egzemplarzy,
a w 2006 wzrosta ona do ponad 1,7 miliona. Od 2009 roku rozpowszechnienie ,,Femme
Actuelle” systematycznie maleje (rycina 4).
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Rycina 4. Rozpowszechnienie tygodnika ,Femme Actuelle” w latach 2016-2019
Zrédlo: https://www.acpm.fr/Support/femme-actuelle (dostep: 15.01.2020).

Czasopisma kobiece osiagaja na tyle duza sprzedaz, ze wiele tytutéw ogélnoinforma-
cyjnych (np. ,Le Figaro”) zdecydowalo sie stworzy¢ dodatki dla kobiet, by zwiekszyc¢
swoje naktady. Tak powstat tygodnik ,Madame Figaro”, ktéry mimo ze sprzedawany
oddzielnie, niewatpliwie przyczynil sie do popularyzacji ,Le Figaro” i stanowi jeden
z najbardziej ekskluzywnych tygodnikéw dla kobiet oraz jeden z bardziej dochodowych
tytutéw w koncernie Socpresse’ (od 2011 Grupa Figaro). Grupa, oprécz przedstawio-
nego tygodnika, posiada w swojej ofercie wiodacy dziennik narodowy ,Le Figaro”
z naktadem ponad 300 000 egzemplarzy, a takze ,Figaro Magazine” i ,TV Magazine”
(lider na rynku magazynéw telewizyjnych).

8 Top 50 Women's magazines worldwide (by circulation) (PDF). Magazines. Archived from
the original (PDF) on 2 April 2015 (dostep: 5.01.2020).

* K. Gajlewicz, System medialny Francji [w:] Wybrane zagraniczne systemy medialne, red.
JW. Adamowski, Oficyna Wydawnicza Losgraf, Warszawa 2011, s. 148.
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~Madame Figaro” koncentruje sie na trendach w modzie i urodzie, a takze na
problemach spotecznych. Jest wydawany od 1980 roku, a od 2006 przyznaje takze
nagrode literacka Grand Prixz de I'Heroine Madame Figaro (Nagroda Bohaterki
Madame Figaro). W 2007 roku sprzedaz tygodnika wyniosta 455 802 egzemplarzy,
a w 2011 449 800 egzemplarzy. ,Madame Figaro” jest obok ,Elle” jedynym czasopi-
smem w przedstawianym zestawieniu, ktére w ostatnim czasie odnotowywato zyski
w sprzedazy — w 2019 roku bylo to 1,25% wzgledem roku 2018 (rycina 5).
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Rycina 5. Rozpowszechnienie tygodnika ,Madame Figaro” w latach 2016-2019
Zrédlo: https://[www.acpm.fr/Support/madame-figaro (dostep: 16.01.2020).

»Avantages” to jedyny obok ,Marie Claire” magazyn ukazujacy sie raz w miesiacu,
zaprezentowany w tym artykule. Wydawany od 1988 roku, jest francuska wersja
brytyjskiego ,Essentials”. Stanowi wlasnos¢ Grupy Marie Claire, posiadajacej we Francji
wiele tytuléw prasy kobiecej (oprécz wymienionych tutaj, takze ,,Cosmopolitan”, ,Votre
Beauté”, ,Mariages” itd.).

Czytelniczki ,Avantages” znajda w nim artykuty na temat piekna, mody, stylu zycia,
kuchni, zdrowia i dobrego samopoczucia, a takze domu. Jeszcze w 2015 roku miesiecznik
rozchodzit sie w ponad pétmilionowym naktadzie (rycina 6), w 2019 roku bylo to juz
niewiele ponad 370 000 egzemplarzy.
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Rycina 6. Rozpowszechnienie tygodnika ,Avantages” w latach 2015-2019
Zrédlo: https://www.acpm.fr/Support/avantages (dostep: 16.01.2020).
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Rolejnym z najczesciej sprzedawanych tytutéw jest tygodnik ,Elle”, ktéry posiada
45 wydan na calym Swiecie. We Francji wydawany jest od 1945 roku. Podobnie jak
~Version Femina” stanowit wlasnos¢ grupy Lagardere, obecnie znajduje sie w posiadaniu
CMI France. Jak mozna zauwazyc, prasa magazynowa dla kobiet to rynek, na ktérym
wspolistnieje zaréwno kapitat francuski, jak i zagraniczny'. Wynika to z faktu, ze zadne
przepisy prawa nie reguluja limitu kapitalu zagranicznego zainwestowanego w jedno
przedsiebiorstwo medialne (ograniczenia na rynku prasy dotycza jedynie dziennikéw)!.

Czytelniczki ,Elle” znajda w nim artykuly dotyczace aktualnosci ze Swiata gwiazd,
mody, a takze porady. Magazyn posiada takze wlasny kanal na YouTube. W 2009
roku Elle sprzedato si¢ w ponad 370 000 egzemplarzy, a w 2011 juz w ponad 400 000.
Od 2012 roku roczna sprzedaz tygodnika systematycznie maleje, cho¢ zdarzaja sie lata
(2016 i 2018), kiedy to wiasciciele magazynu odnotowali niewielki wzrost sprzedazy
wzgledem roku poprzedniego (rycina 7).
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Rycina 7. Rozpowszechnienie tygodnika ,Elle” w latach 2015-2019
Zrédlo: https://www.acpm.fr/Support/elle (dostep: 16.01.2020).

Ostatnim tytutem jest miesiecznik ,Marie Claire”. Czytelniczki mogg znalez¢ w nim
artykuly dotyczace mody, pigkna, a takze kwestii spotecznych. W kazdym wydaniu
sa przedstawiane takze ankiety i raporty dotyczace sytuacji kobiet na calym $wiecie.
Wydawany od 1937 roku, stanowi wlasnos¢ Grupy Marie Claire. Sprzedawany jest dzi§
w 35 krajach, w 24 jezykach. We Francji jeszcze kilka lat temu byt rozpowszechniany
w ponad péimilionowym naktadzie, w zesztym roku jego sprzedaz osiagnela nieco
ponad 340 000 egzemplarzy (rycina 8).

Warto jednak zaznaczyc, ze zaréwno ,Elle”, jak i ,Marie Claire” odgrywaja wazna
role na rynku magazynéw kobiecych nie tylko we Francji, lecz takze na Swiecie. Wynika
to zapewne z faktu, ze obok kultury popularnej silnie uczestnicza réwniez w dyskusjach
ideologicznych'.

10 K. Gajlewicz-Korab, Francuska prasa drukowana..., op. cit., s. 280.
K. Gajlewicz, System medialny Frangji..., op. cit., s. 165.
12 K. Gajlewicz-Rorab, Francuska prasa drukowana..., op. cit., s. 173.
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Rycina 8. Rozpowszechnienie miesiecznika ,Marie Claire” w latach 2015-2019
Zrédlo: https://www.acpm.fr/Support/marie-claire (dostep: 16.01.2020).

Obecnosé¢ reklam w prasie magazynowej dla kobiet

Prasa kobieca charakteryzuje sie obecnoécia zdje¢ na kazdej stronie, a powierzchnia
reklamowa zajmuje wiele stron kazdego numeru czasopisma. Mozna zatem powiedziec,
ze znajduja sie w niej dwa rodzaje publikacji — tre$¢ redakcyjna i reklama (dzis to nawet
40% powierzchni). Trudno jest nawet oddzieli¢ artykuly od reklamy, redaktorzy tacza
te tresci tematycznie i graficznie™. W tym segmencie magazynéw znajduja sie gtéwnie
reklamy takich produktéw, jak: kosmetyki, bielizna, bizuteria, perfumy. Jak analizuje
Magdalena Jablonska, cztonek zarzadu i dyrektor sprzedazy specjalnej w Media Impact
Polska, biurze reklamy Grupy Ringier Axel Springer, ,ma to Scisty zwiazek ze struktura
branz, z jakimi wspdlpracuja tytuly z tego segmentu. Sektory higieny i pielegnacji oraz
odziezy stosuja w swojej komunikacji reklame wizerunkowa, dla ktérych kontekst
publikacji jest szczeg6lnie wazny”™.

7 kolei Ratarzyna Gajlewicz-Rorab zauwaza, ze eleganckie pisma dla kobiet nie maja
problemu ze znalezieniem reklamodawcy we Francji, poniewaz wiele Swiatowych firm
z branzy odziezowej czy kosmetycznej ma rodowdd francuski®. Jednakze, w zwiazku
ze spadkiem sprzedazy wydan papierowych, czasopisma dla kobiet odnotowuja srednio
11% spadek wydatkéw na reklame. Spadkowi temu towarzyszy spadek liczby stron,
ktéry w przypadku Elle wynosi 12%'. Mimo to reklama na famach prasy kobiecej
‘ma sie dobrze’ — latwiej wpada w oko, czytelniczki dtuzej ja zapamietuja, a wsparta
obiektywnym kontekstem budzi pozytywne emocje'’. Wedtug badan przeprowadzonych
na zlecenie Polskich Badan Czytelnictwa wynika, ze reklama ulokowana w odpowiednim

5 A. Geers, Publicité et contenu éditorial dans la presse féminine, https://apparences.hypo-
theses.org/338 (dostep: 10.01.2020).

4 Reklamy w magazynach, https://www.wirtualnemedia.pl/artykul/reklamy-w-magazynach-
-twoj-styl-i-pani-najmocniej-w-gore-w-dol-tylko-newsweek-polska-top-10 (dostep: 10.01.2020).
5 K. Gajlewicz, System medialny Frangji..., op. cit., s. 149.

16 https://www.ladn.eu/media-mutants/presse-et-nouvelles-ecritures/presse-feminine-coincee-
-pub/ (dostep: 15.01.2020).

17 https://strefabiznesu.pl/reklama-prasowa-wciaz-trzyma-sie-mocno-bo-gwarantuje-jakosc/ar/
€3-12227585, (dostep: 3.02.2020).
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kontekscie w prasie angazuje odbiorce bardziej niz w innych mediach: ,po obejrzeniu
reklamy w innym medium jeste$my w stanie wymieni¢ jedynie marke czy celebryte
reklamujacego produkt. Reklama prasowa jest w stanie pokazac ekspozycje czy zalete
produktu. Reklamujac w prasie, docieramy do oséb bedacych wyzej w procesie

”18

decyzyjnym dotyczacym zakupu”'®.

Rola czasopism adresowanych do kobiet

Czasopisma adresowane do zeniskiego odbiorcy stanowia ogromne 7rédlto wiedzy dla

swoich czytelniczek. Artykuly w nich zawarte pokazuja im, jak maja zyc¢, ubierac sie,

gotowac, zarabiac pieniadze czy wychowywac dzieci. Gazetowi eksperci ‘pomogad’,

gdy kobieta si¢ rozwodzi, poszukuje mitosci, ma problemy ze zdrowiem, czy po prostu

chce urzadzi¢ dom. Jak zauwaza Sullerot: ,Kobiety na famach czasopism znajduja

wszelkiego rodzaju porady, utrzymane w atmosferze wspoétczucia. Wiedza, ze odnajda

tam odpowiedzi na pytania, ktérych poszukuja, przepisy, ktérych uzyja, plany, ktére

beda mialty przyjemnos¢ zrealizowac™. To wszystko sprawia, ze mozna méwic o kilku

funkcjach, jakie pelnia magazyny kobiece:

e 33 przewodnikiem — panie otrzymuja w nich porady psychologiczne, medyczne,
dotyczace dzieci, wnetrz, mody, gotowania itd.;

¢ dostarczaja rozrywki i relaksu;

¢ informuja czytelniczki o waznych kwestiach spotecznych, skupiaja sie takze coraz
czesciej na polityce;

e promuja nowe wartosci, ukazuja emancypacje kobiet i ich nowe role
w spoleczenstwie?.

Podsumowanie

Wedlug Vincenta Soulier’a popularnos¢ prasy kobiecej tkwi w sztuce przeplatania
elitarnego wyrafinowania z kultura popularna oraz z jednej strony frywolnoéci,
a z drugiej zaangazowaniu w rézne, istotne tematy®. To wlasnie miedzy innymi z tych
powodoéw prasa kobieca weciaz stanowi istotny segment sektora medialnego we Francji.
Rynek ten jest bogaty, cho¢ zréznicowany pod wzgledem wynikéw sprzedazy. Warto
tez zauwazyC, ze tytuly sa silnie zinternacjonalizowane, a wahania na rynku prasy
kobiecej nie odbiegaja od tendencji panujacych na rynku. Bez watpienia, rozwéj nowych
technologii wplywa na prase kobieca i zmusza wydawcéw do dostosowania swojej

18 Ibidem.

19 E. Sullerot, La presse féminine: Une approche sociologique, Les cahiers de publicité, https://
wuwuw.persee.fr/issue/colan_1268-7251_1962_num_4_1 (dostep: 5.01.2020).

% Le GRIF, La presse féminine, Les Cahiers du GRIF, Paris 1978, s. 124—132.

2t S.-M. Bonvoisin, La presse féminine, PUF, Paris 1996, s. 128.

22 V. Soulier, Presse féminine, la puissance frivole, L'Archipel, Paris 2008, s. 3.
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oferty do wymagarn potencjalnych odbiorc6w?®. Trudno nie zgodzic sie ze stwierdze-
niem Olgi Dabrowskiej-Cendrowskiej, ze wydanie papierowe gazety musi stanowic
warto$¢ dodana do tresci internetowych, za ktére czytelniczki nie musza placic*. Jednak
wydawcy czasopism adresowanych do zenskiego odbiorcy wypracowali satysfakcjo-
nujacy sposob ich funkcjonowania na rynku medialnym, nieustannie zmienianym
przez nowe media®. Spadek liczby czytelniczek i popularnos¢ internetu sprawity, ze
wlasciciele magazynéw wiasnie tam zaczeli przenosic tresci. Nalezy jednak pamietac,
ze wciaz wiele kobiet woli zrelaksowac sie czytajac gazete papierowa, niz czytac ja na
ekranie telefonu czy komputera. Mozna zatem zaryzykowacd stwierdzenie, ze magazyny
dla kobiet w tradycyjnej formie jeszcze dtugo beda odgrywac wazna role w zyciu swoich
czytelniczek, beda atrakcyjnym rynkiem dla reklamodawcéw i istotnymi pozycjami
w strukturze wlasnosci wydawcow.
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