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Wyborcza kampania samorzgdowa
w 2018 roku na tamach lubelskich dziennikéw

Streszczenie

W artgkule zaprezentowano wyniki badari empirycznych dotyczacych widocznosci podmiotéw
politycznych (komitetéw wyborczych, kandydatéw) w okresie samorzadowej kampanii wyborczej
w 2018 roku na famach wiodacych w wojewddztwie lubelskim dziennikéw. Przedmiotem badari
byly gazety ,Dziennik Wschodni”, ,Rurier Lubelski” oraz ,Gazeta Wyborcza. Lublin”. Gléwne
pytania badawcze dotyczyly stopnia zainteresowania dziennikéw samorzadowa kampania
wyborcza oraz sposobu naglosnienia kampanii poszczegdlnych podmiotéw politycznych. Autorke
interesowala takze kwestia proporcji nagtoénienia medialnego kampanii prowadzonych przez
poszczegdlne podmioty polityczne do ostatecznie uzyskanej przez te podmioty liczby gloséw.
Whyniki badant dowiodly faworyzowania na famach prasy wybranych podmiotéw politycznych,
wykazaly réwniez wysoki stopien wspdlzaleznosci miedzy rankingiem tematéw agendy medialnej
i publicznej (wsp6tczynnik Pearsona wynidst odpowiednio: 0,68; 0,89; 0,96).

Stowa kluczowe: samorzadowa kampania wyborcza, prasa regionalna i lokalna, personalizacja
polityki, agenda-setting.

The local government election campaign in 2018 in the Lublin newspapers

Abstract

The article presents the results of empirical research concerning visibility of the political
parties and candidates of the Polish local government election campaign in the press released
in Lublin Voivodship in 2018. The subject of research were three daily newspapers: “Dziennik
Wschodni”, “Rurier Lubelski” and “Gazeta Wyborcza. Lublin”. The main research questions
concerned the degree of interest of regional and local newspapers in local government election
campaign and the manner in which the campaigns of individual political entities were publicized.
An interesting issue was the proportion of published material on political actors in relation
to the resulting by them votes in election. The results of the research proved that the analysed
newspapers concerning the selected political actors. In comparison with the public agenda
(election results) it has shown a high degree of agenda-setting effects (Pearson’s factor was:
0,68; 0,89; 0,96).

Reywords: local government election campaign, regional and local newspapers, personalization
of politics, agenda-setting.
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Wprowadzenie

Gléwnym przedmiotem refleksji podejmowanych przez badaczy w rozwazaniach nad
teoria ustanawiania agendy (agenda-setting) sa relacje i wsp6izaleznosci Swiata mediow,
opinii publicznej i czesto polityki'. Badania te maja na celu uchwycenie i wyjasnianie
wzajemnego wplywu, wspdlzaleznodci zachodzacych w poszczegdlnych srodowiskach
spotecznych pomiedzy okreslonymi podmiotami. W obserwowanej w panstwach
demokratycznych mediatyzacji polityki media posrednicza w procesach politycznych, sa
sytuowane na centralnej pozycji w procesie komunikowania politycznego, sa nie tylko
podstawowym zrédlem informacji politycznych dla obywateli, ale takze gléwnym dla
podmiotéw politycznych kanatem komunikacji ze spoteczenstwem. Winfried Schulz
podkresla, ze media posrednicza w procesach politycznych najczesciej w czterech
aspektach: a) zbierania, selekcjonowania i rozpowszechniania informacji politycznych
zgodnie z regutami wlasciwymi dla $wiata mediéw; b) decydowania o dostepie okres-
lonych podmiotéw politycznych do sfery publicznej, w efekcie mozliwosci wywierania
wplywu przez politykéw; c) interpretowania wydarzeri politycznych; d) sposobu
relacjonowania wydarzen mogacego sprzyjac¢ kreowaniu ,pseudowydarzen” i fikcyjnej
rzeczywistodci®. W konsekwencji podmioty polityczne dla efektywnosci swych dziatan
komunikacyjnych sa zobligowane niejako do uwzgledniania logiki medialnej, specyfiki
dziatania medi6w?®. Za Davidem Altheidem snujacym rozwazania nad koncepcja logiki
medialnej wskazac nalezy, ze media nie tylko przekazuja informacje, ale takze poprzez
personalizacje, emocjonalizacje, uproszczenie czy spektakularyzacje moga ksztaltowac
zachowania spoleczne odbiorcow*.

W Swietle przywotanych badan celem artykulu jest préba analizy sposobu pre-
zentowania opinii publicznej na tamach wiodacych lubelskich dziennikéw kampanii
samorzadowej poprzedzajacej wybory w 2018 roku®. Zasadnicze pytania badawcze

! Szerzej: M. McCombs, Ustanawianie agendy. Media masowe i opinia publiczna, Wydaw-
nictwo Uniwersytetu Jagielloriskiego, Krakéw 2008, s. 182; M. McCombs, Setting the Agenda:
Mass Media and Public Opinion, 2nd Edition, Polity Press, Cambridge 2014, s. 208; B.D. Jones,
M. Wolfe, Public Policy and the Mass Media: An Information Processing Approach [w:]
Public Policy and Mass Media: The Interplay of Mass Communication and Political Deci-
sion Making, red. S. Roch-Baumgarten, K. Voltmer, Routledge, New York 2010, s. 17-43 czy
J. Sevenans, S. Walgrave, G.J. Epping, How Political Elites Process Information From the News:
The Cognitive Mechanisms Behind Behauvioral Political Agenda-Setting Effects, ,Political
Communication” 2016, nr 33(4), s. 605-627.

2 Szerzej: W. Schulz, Komunikacja polityczna. Koncepcje teoretyczne i wyniki badani empi-
rycznych na temat mediow masowych w polityce, Wydawnictwo Uniwersytetu Jagielloriskiego,
Rrakéw 2006, s. 30.

¥ Szerzej: Z. Oniszczuk, Mediatyzacja polityki i polityzacja mediéw. Dwa wymiary wzajemnych
relacji, ,Studia Medioznawcze” 2011, nr 4, s. 14.

* D.L. Altheide, Media Logic, Social Control and Fear, ,Communication Theory” 2013, nr 23,
s. 225.

® Wyniki badari empirycznych dotyczacych poprzedniej kampanii samorzadowej na Lubelszczyz-
nie zostaly opisane w monografii wspdtautorskiej, zob. M. Adamik-Szysiak, A. Lukasik-Turecka,
B. Romiszewska, Barwy wyborczej kampanii samorzqdowej 2014 roku na Lubelszczyznie,
Wydawnictwo Uniwersytetu Marii Curie-Sktodowskiej, Lublin 2016, s. 148.
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koncentruja sie wokdt kwestii zainteresowania i sposobu eksponowania na famach
dziennikéw tematyki kampanii, w tym kontekscie réwniez stopnia korelacji agendy
medialnej z agenda publiczna. Szczegétowe pytania badawcze dotycza widocznosci
medialnej® na tamach analizowanych dziennikéw poszczegdlnych komitetéw wybor-
czych i kandydatéow, w tym faworyzowania wybranych podmiotéw politycznych
w rezultacie cieszacych sie duzym poparciem spotecznym. To réwniez pytanie o pro-
blematyke wyborcza budzaca najwigksze zainteresowanie dziennikarzy.

Zgodnie z weryfikowana hipoteza na tamach wiodacych w regionie lubelskim
dziennik6w opiniotwérczych w okresie kampanii samorzadowej w 2018 roku naj-
mocniej eksponowanymi byly podmioty polityczne (komitety i kandydaci) zwiazane
z najsilniejszymi na ogdlnopolskiej scenie politycznej ugrupowaniami. Szczegdlna uwaga
dziennikarzy koncentrowala sie na aktywnosci wybranych kandydatéw, w tym wio-
dacych w sondazach przedwyborczych gléwnych pretendentéw do urzedu prezydenta
miasta Lublin.

Przedmiotem zrealizowanych badan empirycznych byly trzy dzienniki: ,,Dziennik
Wschodni” (DzW), ,Polska. Rurier Lubelski” (KL) oraz ,Gazeta Wyborcza. Lublin”
(GWL) codzienny lokalny dodatek do ogélnopolskiego wydania ,Gazety Wyborczej”.
Za podstawowe kryteria wyboru tytuldw prasowych uznano wysokos¢ sprzedazy oraz
poziom czytelnictwa lubelskich dziennikéw opiniotworczych’.

Podstawa ustalen teoretycznych w zakresie sposobu ekspozycji wybranych aspektow
rzeczywistosci byla teoria agenda-setting®. Wykorzystano jako metode badawcza
analize zawartosci (zar6wno ilociows, jak i jako$ciowa), w ktérej zastosowano autorski
klucz kategoryzacyjny, zawierajacy zaréwno pytania natury ogélnej (tzw. metryczka),
jak i pytania szczegdlowe, odnoszace sie do obecnoéci w materialach prasowych
(tekstowych, ilustracyjnych) komitetéw wyborczych oraz kandydatéw, a takze pytania
dotyczace poruszanej w materiatach problematyki, w tym w stosunku do poszcze-
g6lnych komitetéw wyborczych i kandydatéw. Rolejno zebrany z trzech dziennikow
material empiryczny zostal poddany analizie poréwnawczej. Jednostka badawcza byt
pojedynczy material dziennikarski.

¢ Szerzej: B. Dobek-Ostrowska, Komunikowanie polityczne i publiczne, Wydawnictwo
Naukowe PWN, Warszawa 2007, s. 273-277.

" Doda¢ nalezy, ze dzienniki te sa najdiuzej wydawanymi na Lubelszczyinie. Pierwszy numer
»Ruriera Lubelskiego” ukazal sie w 1957 roku, ,Gazety Wyborczej. Lublin” w 1990 roku,
natomiast ,Dziennika Wschodniego” w 1993 roku; szerzej: A. Géra-Stepien, Media w Lublinie
po 1944 roku, http://teatrnn.pl/leksykon/artykuly/pierwsze-niezalezne-media-po-1989/#prasa
(dostep: 20.03.2020) oraz Zwiazek Kontroli Dystrybucji Prasy, Komunikat Zarzqdu ZKDP
o wysokosci naktadow i dystrybucji tytutéw kontrolowanych przez ZKDP w 2018 roku,
https://www.zkdp.pl/images/Komunikat2018.pdf (dostep: 20.03.2020).

8 Zob. M. McCombs, Ustanawianie agendy..., op. cit., s. 1-7 oraz s. 77-97.
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Wyniki badan

Material badawczy stanowily wszystkie materialy prasowe dotyczace samorzadowej
kampanii wyborczej opublikowane na tamach trzech wymienionych dziennikéw
w okresie trwania oficjalnej kampanii wyborczej, tj. od 14 sierpnia do 19 pazdziernika
2018 roku’. Uwage zwr6cono na opublikowane tresci, w tym elementy ilustracyjne
towarzyszace materiatlom tekstowym (fotografie, grafiki). f.acznie przeanalizowano 415
réznorodnych materialéw tekstowych oraz 265 materiatéw ilustracyjnych (tabela 1).

Tabela 1. Dane dotyczace materiatu zrédlowego [liczby]

Rategoria/Tytut Liczba materiatéw ilustracyjnych
Okrges be(de?nia/ Liczba materiatéuw tekstowych (fotografie, grafiki) o
14.08-9.10.2018 ,Dziennik LRurier ,Gazeta Dziennik LRurier ,Gazeta
Wschodni” | Lubelski” | Wyborcza. Wschodni” | Lubelski” | Wyborcza.
Lublin” Lublin”
222 155 38 151 92 22
Ogolem 415 265

Zré6dto: opracowanie wlasne.

Whyniki analizy iloSciowej zebranego materiatu wskazaly, ze najwiecej uwagi samo-
rzadowej kampanii wyborczej, zaréwno na poziomie tekstu, jak i ilustracji, poswiecit
,Dziennik Wschodni”, znacznie mniej ,Rurier Lubelski”, natomiast w najmniejszym
stopniu tematyka ta byta eksponowana w ,Gazecie Wyborczej. Lublin” (tabela 1).
We wszystkich dziennikach do polowy wrzesnia publikowane byty raczej pojedyncze
materialy prasowe (gtéwnie wzmianki i informacje) dotyczace kampanii, wyraznie
wieksze nia zainteresowanie (ilo$¢ i réznorodnos$¢ materiatéw) byto widoczne w ostat-
nim miesiacu trwania rywalizacji wyborczej. Przy czym najwiecej najobszerniejszych
materiatéw (w tym tematycznych rubryk i ,dodatkéw”) czytelnik mégt odnalezé
w ,Dzienniku Wschodnim”.

Na famach ,Dziennika Wschodniego” materialy na temat kampanii samorzadowej
byly publikowane najczesciej w rubrykach ,Lublin”, ,Wydarzenia” oraz ,Region”.
W dwoéch pierwszych czesciach wiadomosci dotyczyly przede wszystkim kampanii
wyborczej prowadzonej przez komitety i kandydatéw w Lublinie, w ostatniej natomiast
wydarzent kampanijnych z réznych regionéw wojewddztwa lubelskiego. Tematyczne
materialy mozna byto odnalez¢ takze w humorystycznej rubryce ,Hity i kity tygodnia”.
O samorzadowej kampanii wyborczej (szczegblnie na jej finiszu) pisano réwniez na
tamach cotygodniowego dodatku do gazety ,Dziennik Wschodni. Magazyn”.

9 Wybory zostaly zarzadzone na 21 pazdziernika 2018 roku. Oficjalna kampania wyborcza
rozpoczela sie 14 sierpnia, a zakonczyla 19 pazdziernika 2018 roku, szerzej: PRW, Wybory
samorzadowe odbedq sie 21 pazdziernika br., https://pkw.gov.pl/aktualnosci/informacje/
wybory-samorzadowe-odbeda-sie-2 1-pazdziernika-br (dostep: 20.03.2020) oraz PRW, Wybory
samorzqdowe 2018. Kalendarz wyborczy, https://wybory2018.pkw.gov.pl/pl/kalendarz-wy-
borczy (dostep: 20.03.2020).

96



Wyborcza kampania samorzgdowa w 2018 roku...

7 kolei w ,Rurierze Lubelskim” materialy odnoszace sie¢ do kampanii wyborczej
czytelnik mégl odnalezé gtéwnie w rubrykach ,Wydarzenia” lub ,\W skrécie” (najczesciej
tematyczne publikacje byly opatrzone dodatkowo winieta ,Wybory 2018”), a takze
w dodatku weekendowym ,Rurier Lubelski. Magazyn”. Tuz przed wyborami do
dziennika dotaczono 8-stronicowy bezptatny dodatek ,Kurier na wybory™.

Codzienny lokalny dodatek do ogdlnopolskiego wydania ,Gazety Wyborczej”
w badanym okresie liczyt srednio 4 strony. Objetoé¢ ta niewatpliwie wplywata réw-
niez na iloé¢ opublikowanych materialéw dotyczacych kampanii wyborczej (rubryka
,Wydarzenia”). Obszerniejszym byl dolaczany do dziennika publicystyczny dodatek
weekendowy ,Magazyn Lublin”, w ktérym réwniez poruszano temat kampanii.

Badanie zgromadzonego materialu dowiodlo, ze na famach wszystkich dziennikéw
najczesciej wspominanymi komitetami wyborczymi (rycina 1) byly te zwiazane z naj-
silniejszymi na ogélnopolskiej scenie politycznej ugrupowaniami, tj. Prawem i Spra-
wiedliwoscia (KW PiS/PiS) oraz Koalicja Obywatelska (RKW KO/KO)!!. Szczegdlna
uwaga dziennikarzy koncentrowata si¢ takze na komitetach wyborczych bezpoérednio
zwiazanych z konkretnymi kandydatami na urzad prezydenta miasta Lublin, w tym
zwlaszcza na ubiegajacym sie o reelekcje Krzysztofie Zuku'? i Komitecie Wyborczym
Wyborcow Krzysztof Zuk (KWW K. Zuk) oraz z Jakubie Kuleszy i Komitecie Wybor-
czym Wyborcéw Rukiz, Wolnoé¢, Lubelscy Patrioci i Ruchy Miejskie (KWW Rukiz).

19" Kurier na wybory. Bezplatny dodatek do gazety, ,Rurier Lubelski” 18.10.2018.

" Roalicyjny Komitet Wyborczy Platforma .Nowoczesna Koalicja Obywatelska (dalej: Koalicja
Obywatelska/KO); zob. PRW, KEW Platforma.Nowoczesna Koalicja Obywatelska, https://
wybory2018.pkw.gov.pl/pl/delegatury/panstwowa-komisja-wyborcza/koalicyjny-komitet-wy-
borczy-platformanowoczesna-koalicja-obywatelska-3223#candidates_stat (dostep: 20.03.2020).
12 Krzysztof Zuk byt cztonkiem Platformy Obywatelskiej wchodzacej w sktad KKW KO.

97



Matgorzata Adamik-Szysiak

KKW KO

KWW K. Zuk

KW PiS

KWW Kukiz

KWW LRM

Pozostale

= =
I I T T

0 5 10 15 20 25 30 35
[%]

‘n,,Dziennik Wschodni” I, Kurier Lubelski” B ,,Gazeta Wyborcza. Lublin” ‘

Rycina 1. Komitety wyborcze na tamach prasy [%]

Legenda: KRW RO — Roalicyjny Komitet Wyborczy Platforma. Nowoczesna Koalicja Obgwatelska;
KWW R. Zuk — Romitet Wyborczy Wyborcoéw Krzysztof Zuk; KW PiS — Prawo i Sprawiedliwos¢;
KWW Rukiz — Romitet Wyborczy Wyborcow Rukiz, Wolnos¢, Lubelscy Patrioci i Ruchy Miejskie;
KWW LRM — Romitet Wyborczy Wyborcéw Miasto dla Ludzi — Lubelski Ruch Miejski.

Zrédto: opracowanie wlasne.

Warto zwrdci¢ uwagg, ze zapleczem politycznym niemal wszystkich kandydatow
na urzad prezydenta miasta Lublin byly utworzone w okresie kampanii popierajace
ich komitety wyborcze wyborcow (tabela 2), w przypadku Krzysztofa Zuka i Joanny
Runc w nazwie dodatkowo zawierajace réwniez imi¢ i nazwisko wspomnianych
politykow, natomiast u Jakuba Ruleszy, Magdaleny D}lugosz i Mariana Kowalskiego
podkreslenie wartosci lokalnego patriotyzmu. Wyjatkiem byt tu Sylwester Tulajew,
ktéry reprezentowat ogélnopolski komitet wyborczy Prawo i Sprawiedliwosé.

W kontekscie wynikéw wyboréw (tabele 2 i 3) i analizy materialu 7rédtowego
podkresli¢ nalezy takze dostrzezona pewna spéjnosé i konsekwencje dziatan podejmo-
wanych przez podmioty polityczne w zakresie wzajemnego promowania sie w ramach
danego komitetu kandydatéw na radnych do rady miasta Lublin i na urzad prezydenta
miasta Lublin. Taka taktyka niewatpliwie jest zwiazana z obserwowana przez badaczy
(na réznym poziomie realizowania przez podmioty kampanii wyborczych) personali-
zacja zachowani wyborczych elektoratu’®. Kandydat na prezydenta pelnit tu funkcje
~lokomotywy wyborczej”, jego zadaniem bylo nie tylko uzyskanie poparcia dla wtasnej
kandydatury, ale réwniez dla kandydatéw na radnych z ramienia popierajacego go
komitetu wyborczego.

13 Szerzej: B. Dobek-Ostrowska, Komunikowanie polityczne..., op. cit., s. 262—263.
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Tabela 2. Wyniki wyboréw prezydenta miasta Lublin

mie i nazwisko Nazwa komitetu 111ybor4czego - Uzyskany wynik
(cztonkostwo w partii polityczne;j) w wyborach [%]
Rrzysztof Zuk Komitet Wyborczy Wyborcéw Krzysztof Zuk 62,32
(Platforma Obywatelska RP)
Sylwester Tulajew | Komitet Wyborczy Prawo i Sprawiedliwosé 31,48
(Prawo i Sprawiedliwosc)
Jakub Rulesza Romitet Wyborczy Wyborcéw Rukiz, Wolnos¢, Lubelscy 2,99
Patrioci i Ruchy Miejskie
Magdalena Dtugosz | Romitet Wyborczy Wyborcéw Miasto dla Ludzi — Lubelski 1,49
Ruch Miejski
Marian Rowalski Romitet Wyborczy Wyborcéow ,My z Lublina” 1,34
Joanna Kunc Romitet Wyborczy Wyborcéw Joanna Kunc WiS Lublin 0,37
Rornel Morawiecki
Zrédto: opracowanie whasne na podstawie danych PRW!,
Tabela 3. Wyniki wyboréw do rady miasta Lublin
Nazwa Romitetu Wyborczego E)Z!is;f)r;?a?lf 1[;5 m{;rll(zlzaﬁééw
Komitet Wyborczy Wyborcow Krzysztof Zuk [KWW K. Zuk] 54,48 19
Komitet Wyborczy Prawo i Sprawiedliwos¢ [KW PiS] 36,01 12
Romitet Wyborczy Wyborcow Rukiz, Wolnoéé, Lubelscy Patrioci 442 0
i Ruchy Miejskie [KWW Kukiz]
Romitet Wyborczy Wyborcéw Miasto dla Ludzi — Lubelski Ruch 3,09 0
Miejski [KWW LRM]
Komitet Wyborczy Wyborcéw ,My z Lublina” [KWW Lublin] 1,54 0
Komitet Wyborczy Wyborcéw Joanna Kunc WiS Lublin Kornel 0,45 0
Morawiecki [KWW J. Kunc]

Zrédlo: opracowanie wlasne na podstawie danych PRW'.

Analiza materialu badawczego pod katem dominacji okreslonej problematyki
pozwolita wyrézni¢ siedem kategorii tresciowych: listy wyborcze, program/obietnice
wyborcze, dziatalno$¢ kampanijna (w tym odniesienia do wykorzystywanych w kam-

panii narzedzi promogji, np. reklam, sloganéw), krytyka konkurentéw politycznych,
poparcie polityczne, sondaze/plebiscyty oraz inne (rycina 2).

4 PRW, Wybory samorzqdowe 2018. Miasto Lublin. Wyniki glosowania i wyboréw Prezy-
denta, https://wybory2018.pkw.gov.pl/pl/geografia/066300#results_vote_elect_mayor_round_1

(dostep: 20.03.2020).

5 PRW, Wybory samorzgdowe 2018. Miasto Lublin. Wyniki wyboréw do Rady Miasta,
https://wybory2018.pkw.gov.pl/pl/geografia/066300#results_elect_council (dostep: 20.03.2020).
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Rycina 2. Problematyka wyborcza na tamach analizowanej prasy [%]
Zrédlo: opracowanie wlasne.

Samorzadowa kampania wyborcza na tamach badanej prasy zostala ukazana
przede wszystkim przez pryzmat sposobow ksztaltowania list wyborczych, doboru
i ulokowania na nich kandydatéw czy zawieranych koalicji wyborczych (DzW —
30%, KL — 23%, GWL — 41% wszystkich materiatéw prasowych). Ta problematyka
byta mocno eksponowana na tamach gazet od poczatku az do pélmetka kampanii
wyborczej. Uwage dziennikarzy zwracaty nie tylko sylwetki wybranych kandydatéw,
ich kompetencje, dotychczasowe doswiadczenie, ale takze miejsce zajmowane na
liscie wyborczej, szczegdlnie w kontekscie prognozowanych szans wyborczych'®.
Istotna problematyka byly réowniez wybrane kwestie z proponowanych przez komi-
tety i kandydatéw programow wyborczych, publicznie ztozone obietnice wyborcze
(DzW — 24%, KL — 10%, GWL — 17% materialéw). Przywolujac programy wyborcze
komitetéw i kandydatéw, eksponowano przede wszystkim ich propozycje dotyczace
rozwigzania konkretnych probleméw majacych bezposredni wplyw na funkcjonowanie
mieszkancéw danej miejscowosci, gminy, powiatu czy regionu.

Podkreslana przez wszystkie dzienniki byta dziatalno$¢ kampanijna komitetow
i kandydatéw (DzW — 14%, KL — 8%, GWL — 7% materialéw) oraz podejmowana
przez politykéw krytyka konkurentéw politycznych (DzW — 10%, KL — 9%, GWL - 7%
publikacji). W ramach dziatalno$ci kampanijnej kandydaci w catym regionie tradycyjnie

16 Zob. np. P. Rozlowski, Znamy kandydatow PiS do rady miasta. Sq niespodzianki, ,Gazeta
Wyborcza. Lublin” 19.09.2018; s. 2; T. Rowalewicz, Wybory. ,Druzyna ludzi zdeterminowa-
nych”, ,Gazeta Wyborcza. Lublin” 17.09.2018, s. 1 czy S. Skomra, Obok grubych ryb, do sejmiku
wojewodztwa kandydujq tez polityczne plotki, Rurier Lubelski” 25.09.2018, s. 8.
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juz organizowali tematyczne konferencje prasowe (np. w celu prezentacji materiatéw
reklamowych, odniesienia sie do konkretnych probleméw) czy budzace zainteresowanie
mediéw spotkania z wyborcami. W obu przypadkach szczegélna uwage pracy zwracata
aktywnosé wskazywanych jako gtéwnych pretendentéw do urzedu prezydenta miasta
Lublin, S. Tulajewa i K. Zuka'”.

Zaréwno udzielane podmiotom (komitetom, kandydatom) poparcie polityczne,
jak i prognozy sondazowe to kategorie, ktérych préozno byto szukaé¢ na tamach
,Gazety Wyborczej. Lublin”, wyartykulowane zostaly jednak zar6wno w ,Dzienniku
Wschodnim”, jak i w ,,Kurierze Lubelskim” (rycina 2). Poparcia politycznego komitetom
i kandydatom najczesciej udzielali znani w regionie i/lub w kraju politycy, tego rodzaju
wsparcie bylo szczegblnie wyrazne w strategii wyborczej KW PiS (na co wielokrotnie
uwage zwracal DzW, tabela 4), a takze lokalnych komitetéw utworzonych na potrzeby
kampanii. Formuta plebiscytu popularnosci wéréd czytelnikéw, zaréwno kandydatow,
jak i politykow pelniacych juz funkcje na réznym szczeblu samorzadu, najmocniej
byta eksponowana w ,Kurierze Lubelskim” i ,Dzienniku Wschodnim” (rycina 2 oraz
tabele 4 i 5), gdzie kolejne odstony prawyboréw (organizowanych przez redakgcje),
a takze przedwyborczych sondazy (przeprowadzanych przez zewnetrze instytucje) byty
zapowiadane juz na czoléwce obu gazet. W sondazach uwzgledniono przede wszystkim
najwieksze komitety wyborcze oraz kandydatéw na urzad prezydenta w gtéwnych
miastach w regionie (tj. w Lublinie, Chelmie, Zamosciu czy Pulawach). Przy czym
w sondazach w pierwszej kolejnosci we wszystkich dziennikach wskazywano poparcie
dla kandydatéw w wyborach prezydenckich w Lublinie.

W Kkategorii Inne (rycina 2) istotne znaczenie we wszystkich badanych dziennikach
mialy materialy przypominajace czytelnikom zasady i prawa wyborcze w wyborach
samorzadowych. W publikacjach tego rodzaju dziennikarze nie wskazywali zadnych
podmiotéw politycznych. Najobszerniej do kwestii tych odniést sie ,Rurier Lubelski”,
na tamach ktérego, poza wczesniej opublikowanymi materiatami profrekwencyjnymi,
od 15 pazdziernika w kolejnych numerach zamieszczono 4 czesci catostronicowego
»Poradnika wyborcy™®. Uwage wszystkich dziennik6w zwracaly takze wyborcze debaty
samorzadowe, szczeg6lnie z udziatem kandydatéw na prezydenta Lublina. Patronem
medialnym jednej z takich debat zorganizowanej juz na finiszu kampanii (jednak bez

' Zob. np. A. Jurkowski, Zuk zbiera podpisy, Tutajew kokietuje rady dzielnic, ,Rurier Lubel-
ski” 30.08.2018, s. 5; A. Jurkowski, Zdoby¢ ratusz. Czy batalia miedzy Zukiem a Tutajewem
zakoriczy sie po I turze?, ,Rurier Lubelski. Magazyn” 7-9.09.2018, s. 10—11 czy P. Roztowski,
Zuk kontra Tutajew. W tych wyborach stawkq jest rozwdj Lublina, ,Gazeta Wyborcza.
Magazyn Lublin” 24.08.2018, s. 4-5.

18 Poradnik wyborcy cz. I. Jak zmienila sie ordynacja wyborcza, ,Rurier Lubelski” 15.10.2018,
s. 13; Poradnik wyborcy cz. II. Jak wybra¢ szefa gminy i radnych?, ,Rurier Lubelski” 16.10.2018,
s. 11; Poradnik wyborcy cz. III. Sejmik i inni, czyli kogo wybieramy, ,Rurier Lubelski”
17.10.2018, s. 12 oraz Poradnik wyborcy cz. IV. Cisza wyborcza. Co mozna, a czego nie,
JRurier Lubelski” 18.10.2018, s. 11.
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udziatu S. Tulajewa) byl analizowany tu ,Rurier Lubelski”, ktéry temu wydarzeniu
poswiecit specjalny tematyczny dodatek do dziennika.

Analiza problematyki w odniesieniu do najczesciej przywotywanych w prasie
komitetéw wyborczych (rycina 1 oraz tabele 4 i 5) dowiodla, ze na tamach ,Dziennika
Wschodniego” zaréwno KKW KO, jak i KKW K. Zuk oraz KW PiS byly prezentowane
w duzej mierze przez pryzmat wzajemnej krytyki i ataku konkurentéw politycznych.
W przypadku kandydatéw KW PiS wiodaca w gazecie byta kwestia poparcia poli-
tycznego. W dzienniku przestawione zostaly rowniez najobszerniej wybrane postulaty
programowe wspomnianych komitetéw, czesto opisywana byta dziatalnoé¢ kampanijna
kandydatéw KW PiS i KKW KO. Aktywnos¢ kandydatéw w okresie kampanii, szczeg6lnie
reprezentujacych KW PiS i KKW KO, byta z kolei dominujaca problematyka materialéw
opublikowanych zar6wno w ,Rurierze Lubelskim”, jak i w ,Gazecie Wyborczej. Lublin”.
W obu dziennikach podkreslane byly réwniez wypowiedzi i dziatania politykéw obu
wspomnianych ugrupowan stuzace dyskredytacji przeciwnikéw politycznych. Ponadto
w gazetach tych koncentrowano sie na propozycjach programowych komitetéw
wyborczych, przy czym na famach ,Gazety Wyborczej. Lublin” zaprezentowane zostaly
wylacznie obietnice wyborcze komitetéw wyborczych posiadajacych kandydatéw na
urzad prezydenta miasta Lublin (tabele 4 i 5).

Tabela 4. Problematyka materiatéw prasowych w odniesieniu do poszczegélnych komitetéw
wyborczych cz. 1 [%]

Komitet/ KRW RWw KW

Dziennik/ RO K. Zuk PiS

Rategoria DzW | KL |[GWL | DzW | KL | GWL | Dz2W | KL | GWL
Listy wyborcze 15 17 8 3 7 25 25 24 8
Program/Obietnice 20 26 0 8 0 20 20 35 20
Drzialalnoé¢ kampanijna 19 31 50 0 5 0 32 37 50
Rrytyka konkurentow 28 25 50 14 10 0 34 35 50
Poparcie polityczne 18 28 0 0 0 0 54 14 0
Sondaze/plebiscyty 22 20 0 0 11 13 0
Inne 13 7 12 0 13 12 12

Zrédho: opracowanie wlasne.

Tabela 5. Problematyka materiatéw prasowych w odniesieniu do poszczegélnych komitetow
wyborczych cz. 2 (%)

Romitet/ RWw RWw Pozostale

Dziennik/ RKukiz LRM

Rategoria DzW | KL |GWL | DzW | KL | GWL | DzW | KL | GWL
Listy wyborcze 8 5 16 0 5 8 49 42 35
Program/Obietnice 13 17 20 8 4 20 31 18 20
Drzialalnoé¢ kampanijna 2 0 0 0 0 47 27 0
Krytyka konkurentéw 3 0 0 0 5 21 25 0

19 Zob. S. Skomra, Debata wyborcza Ruriera Lubelskiego. Przyjdz, postuchaj, zadaj pytanie,
JAurier Lubelski” 9.10.2018, s. 2 oraz ,Debata kandydatéw. Dodatek do Kuriera Lubelskiego
18.10.2018.
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Komitet/ RWw RWw Pozostale

Dziennik/ Rukiz LRM

Kategoria DzW | KL |GWL | DzW | KL | GWL | DzW | KL | GWL
Poparcie polityczne 0 0 0 0 0 0 28 58 0
Sondaze/plebiscyty 11 8 0 0 0 0 56 53 0
Inne 11 1 12 0 0 0 61 79 64

Zrédho: opracowanie wlasne.

W wszystkich badanych dziennikach rywalizacja miedzy podmiotami politycz-
nymi dos¢ szybko sprowadzita sie do zwrdcenia uwagi czytelnikéw na konfrontacje
prowadzacych w sondazach dwéch kandydatéw ubiegajacych sie o urzad prezydenta
miasta Lublin: S. Tulajewa i K. Zuka?. To gléwnie materialy, w tresci ktérych byli
przywolywani wylacznie dwaj wspomniani kandydaci, a takze (zwlaszcza na famach
,Dziennika Wschodniego”) pojedyncze teksty (przewaznie wzmianki, notatki) dotyczace
kazdego z kandydatéw (S. Tulajewa czy K. Zuka) jednak zamieszczane obok siebie.
Przykladowo na jednej ze stron ,Dziennika Wschodniego” czytelnik mégt odnalezé
notatke na temat krytycznych uwag S. Tulajewa adresowanych do K. Zuka, po czym
w sasiednim materiale zapoznac sie z odpowiedzig K. Zuka na uwagi gtéwnego rywala?.

Whyniki analizy wykazaly, ze najwigksza uwage dziennikarzy trzech przywolywanych
tu tytutéw prasowych budzita kampania wyborcza kandydatéw i wspierajacych ich
komitet6w wyborczych rywalizujacych o urzad prezydenta miasta Lublin. O innych
komitetach czy kandydatach w regionie publikacje ukazywaly si¢ znacznie rzadziej,
lub jak w przypadku ,Gazety Wyborczej. Lublin” jedynie sporadycznie, w kontekscie
zciekawostki”, medialnego wydarzenia. Tematyka kampanii wyborczej w regionie
w najszerszym zakresie, zwlaszcza przez pryzmat aktywnosci glownych kandydatow
na prezydentéw oraz burmistrzow miast w regionie, zostala opisana w ,Dzienniku
Wschodnim”. Najczesciej jednak i w réznorodnych materiatach prasowych (gltéwnie
artykutach, informacjach, wzmiankach i notatkach) na tamach analizowanych gazet
pismo o wiodacej w sondazach wyborczych tréjce kandydatéw: Krzysztofie Zuku,
Sylwestrze Tulajewie i Jakubie Ruleszy (tabele 6 i 7).

% Pierwszy taki material dotyczacy wytacznie tych dwéch kandydatéw ukazal si¢ w ,Dzien-
niku Wschodnim” juz 28 sierpnia na stronie internetowej dziennika, dzien pézniej w wydaniu
drukowanym; zob. D. Smaga, Kandydaci na prezydenta Lublina. Jeden sktadal obietnice
dzielnicom, drugi zapraszal na spotkania, https://www.dziennikwschodni.pl/wybory-2018/
kandydaci-na-prezydenta-lublina-jeden-skladal-obietnice-dzielnicom-drugi-zapraszal-na-dziel-
nicowe-spotkania,n,1000225646.html (dostep: 20.03.2020). .

2 Wybory na prezydenta Lublina. Tutajew: Zuk proponuje drozyzne. Zuk: Tulajew niewiele
wie o miescie, ,Dziennik Wschodni” 4.09.2018, s. 6.

103



Matgorzata Adamik-Szysiak

Tabela 6. Kandydaci na urzad prezydenta miasta Lublin w materiatach prasowych cz. 1 [%]

Randydat/ Krzysztof Zuk Sylwester Tulajew Jakub Rulesza

Dziennik/

Kategoria DzW | RL |GWL | DzW | KL | GWL | Dz2W | KL | GWL
Artykut 25 26 40 25 29 20 30 12 7
Informacja 25 25 22 35 28 34 21 19 13
Wzmianka/Notatka 23 38 29 30 8 29 12 38 14
Zapowiedz 0 26 30 100 26 14 0 6 14
Romentarz 50 60 100 50 40 0 0 0 0
Felieton 0 33 50 0 33 50 0 33 0
Wywiad 16 29 0 16 14 0 16 14 0
Inne 16 20 0 16 0 0 16 20 0

Zrédto: opracowanie wlasne.

Tabela 7. Kandydaci na urzad prezydenta miasta Lublin w materiatach prasowych cz. 2 [%]

Randydat/ Magdalena Diugosz Marian Kowalski Joanna Kunc

Dziennik/

Kategoria DzW | KL |GWL | DzW | KL | GWL | Dz2W | KL | GWL
Artykut 14 9 13 4 12 13 2 12 7
Informacja 12 8 9 5 10 13 2 10 9
Wzmianka/Notatka 6 0 14 17 8 0 12 8 14
Zapowiedz 0 13 14 0 23 14 0 6 14
Romentarz 0 0 0 0 0 0
Felieton 0 0 0 0 0 0 0
Wywiad 16 14 0 16 14 0 16 14 0
Inne 16 20 0 16 20 0 16 20 0

Zrédho: opracowanie wlasne.

Rampania wyborcza w badanych dziennikach byta relacjonowana na wzoér relacji
z wydarzenia sportowego, wyscigu po mandaty ukazywanego niekiedy z ,przymruze-
niem oka”, co w ,Rurierze Lubelskim” czy ,Gazecie Wyborczej. Lublin” byto zauwazalne
juz w tytutach materiatéw, na przyklad ,Druzyna Zuka ruszyta po mandaty. Rywale
jeszcze w blokach startowych”? czy ,Druzyna Krzysztofa Zuka gotowa do boju™.

W ,Dzienniku Wschodnim” i w ,Kurierze Lubelskim” opublikowano wywiady
ze wszystkimi kandydatami na prezydenta Lublina (tabele 6 i 7). W obu tytutach roz-
mouwy te zamieszczono w kolejnosci alfabetycznej. W, Dzienniku Wschodnim” wywiady
z kandydatami publikowano po jednym kazdego dnia w ostatnim tygodniu trwania
kampanii*, natomiast w ,Rurierze Lubelskim” — w ostatnim miesiacu rywalizacji po

2 A Jurkowski, P. Nowak, ,Druzyna Zuka” ruszyta po mandaty. Rywale jeszcze w blokach
startowych, ,Rurier Lubelski” 10.09.2018, s. 1.

#J. Brzuszkiewicz, Druzyna Krzysztofa Zuka gotowa do boju, ,Gazeta Wyborcza. Magazyn
Lublin” 24.08.2018, s. 3.

# Zob. D. Smaga, Robiety sq, ale ich nie widaé. Rozmowa z Magdalenq Dtugosz, kandydatkq
na prezydenta Lublina, ,Dziennik Wschodni” 12.10.2018, s. 6-7; D. Smaga, ,Nie jestem alfq
i omegq”. Rozmowa z Jakubem Ruleszq, kandydatem na prezydenta Lublina, ,Dziennik
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dwa wywiady zamieszczane na tej samej lub kolejnej stronie raz w tygodniu jedno-
czesnie z dwoma kandydatami. W ,Rurierze Lubelskim” w danym numerze kolejno
sasiadowaly ze soba wywiady z: M. Dtugosz i M. Rowalskim, J. Rulesza i J. Runc oraz
S. Tulajewem i K. Zukiem®. Dodatkowo syntetyczny wywiad z K. Zukiem zamieszczono
réwniez w przedostatnim wydaniu gazety przed cisza wyborcza w dodatku ,Rurier
na wybory”™*. Warto wspomnie¢, ze w obu dziennikach wywiady byly zapowiadane
we wezesdniejszych numerach. Ponadto w ,,Dzienniku Wschodnim” informowano, ze
tre$¢ calej rozmowy z poszczegdlnymi kandydatami jest dostepna na stronie inter-
netowej gazety. Redakcja ,Dziennika Wschodniego” wystata takze do wszystkich
kandydatéw ankiete z pytaniami dotyczacymi istotnych dla lokalnej spotecznoéci spraw,
nadestane odpowiedzi zostaly opublikowane ostatniego dnia kampanii wyborczej na
tamach gazety oraz na stronie internetowej dziennika?. We wspomnianym materiale
podkreslono jednak wprost, ze gtéwnymi pretendentami na urzad prezydenta miasta
sa K. Zuk i S. Tulajew, ,ale wybory to mozliwosé wskazania kandydata, do ktérego
nam najblizej pod wzgledem programu wyborczego, Swiatopogladu, propozycji
rozwiazania najpilniejszych probleméw. Dlatego dzi§ do rak Czytelnikéw oddajemy
wyborcza Sciagawke ...}, aby mozna byto poréwnac stanowiska kandydatéw na urzad
prezydenta”®. W ,Gazecie Wyborczej. Lublin” nie zamieszczono zadnego wywiadu, taki
jednak (z K. Zukiem) ukazat sie w polowie wrzesnia na stronie internetowej dziennika®.
W wywiadach najczesciej poza pytaniami o wybrane i jednoczesnie bardzo konkretne
postulaty z programu wyborczego prezentowane byly takze sylwetki poszczegdlnych
kandydatow.

Badanie zgromadzonych materiatéw ilustracyjnych na tamach dziennikéw wyka-
zalo ilosciowa dysproporcje miedzy widocznoscia kandydatéw na urzad prezydenta
miasta Lublin (rycina 3). Zauwazyc nalezy, iz poza zamieszczaniem przy tematycznych

Wschodni” 16.10.2018, s. 4; D. Smaga, Wynajme ludzi, ktérzy sie znajq. Rozmowa z Marianem
Rowalskim, kandydatem na prezydenta Lublina, ,Dziennik Wschodni” 15.10.2020, s. 6.

% Zob. S. Skomra, Dtugosz: chce zostaé prezydentka, ,Rurier Lubelski” 27.09.2018, s. 8 oraz
A. Jurkowski, Rowalski: Lublin nie moze byc korytem, ,Rurier Lubelski” 27.09.2018; S. Skomra,
Rulesza: ludzie wrécq do smart city, ,Rurier Lubelski” 4.10.2018, s. 8 oraz S. Skomra, Kunc:
Ratusz docenia sam siebie, ,Rurier Lubelski” 4.10.2018, s. 9; S. Skomra, Sylwester Tulajew:
Bedzie druga tura, ,Rurier Lubelski” 11.10.2018, s. 7 oraz A. Jurkowski, Krzysztof Zuk: Wierze,
ze wygramy, ,Rurier Lubelski” 11.10.2018.

% Zob. S. Skomra, Wierze, ze mieszkaricy znéw postawiq na mnie, op. cit., s. 2.

77 Wszyscy kandydaci udzieli odpowiedzi na 18 identycznych w wiekszosci szczegétowych
pytan, np. ,W jaki spos6b zamierza Pani/Pan jako prezydent walczyc ze smogiem w Lublinie?”;
~Prosze podac nazwiska swoich zastepcow w razie wyborczego zwyciestwa”; ,Prosze podac trzy
najwazniejsze inwestycje, ktére chce Pani/Pan przeprowadzi¢ w najblizszej kadencji” czy ,Prosze
podac trzy miejsca, w ktérych zamontuje Pani/Pan sygnalizacje Swietlng”; szerzej: Wybierz sobie
prezydenta Lublina. Sprawdz co kandydaci sqdzq o najwazniejszych sprawach dla miasta,
https://www.dziennikwschodni.pl/wybory-2018/wybierz-sobie-prezydenta-lublina-sprawdz-co-
-kandydaci-sadza-o-najwazniejszych-sprawach,n,1000229085.html (dostep: 20.03.2020).

% Tamze.

¥ Zob. P. Rrysiak, Prezydent Lublina: Wladza chce kontrolowac kazdgq instytucje i nie ufa
samorzqdom. To blqd, https://lublin.wyborcza.pl/lublin/7,48724,23917135,prezydent-lublina-
-wladza-chce-kontrolowac-kazda-instytucje.html (dostep: 20.03.2020).

105



Matgorzata Adamik-Szysiak

publikacjach najczesciej zdjec ich bohateréw (gtéwnie tzw. gléwek lub fotografii sytu-
acyjnych z wydarzen kampanijnych), réwniez w innych materiatach, odnoszacych sie
ogélnie do kampanii najczesciej byta ukazywana tréjka politykéw: K. Zuk, S. Tutajew
i J. Rulesza.
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‘E »Dziennik Wschodni” I, Kurier Lubelski” B, Gazeta Wyborcza. Lublin”

Rycina 3. Randydaci na urzad prezydenta miasta Lublin w materiatach wizualnych na famach
prasy [%]
Zrédlo: opracowanie wlasne.

W opisywanej na tamach poszczegélnych dziennikéw lokalnej prezydenckiej
kampanii wyborczej mozna byto zaobserwowacd roztozenie akcentéw w podkreslanych
treSciach. Program wyborczy kandydatéw byt istotnym elementem eksponowanym
we wszystkich analizowanych gazetach (tabele 8 i 9).

Tabela 8. Problematyka materiat6w prasowych dotyczacych kandydatéw na urzad prezydenta
miasta Lublin cz. 1 [%]

Randydat/ Krzysztof Zuk Sylwester Tulajew Jakub Rulesza
Dziennik/
K A DzW | KL |GWL | DzW | KL | GWL | DzW | KL | GWL
ategoria
Sylwetka 16 17 33 16 0 33 16 0 17
Program/Obietnice 21 24 36 24 32 43 28 23 9
Dziatalnoé¢ kampanijna 36 44 14 46 44 44 0 12 14
Rrytyka konkurentow 28 39 25 27 34 75 32 11 0
Randydat/ Krzysztof Zuk Sylwester Tulajew Jakub Rulesza
Dziennik/
K A DzW | KL |GWL | DzW | KL | GWL | DzW | KL | GWL
ategoria
Poparcie polityczne 0 16 25 76 76 51 8 8 12
Sondaze 33 32 0 33 26 0 33 14 0
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Randydat/ Krzysztof Zuk Sylwester Tulajew Jakub Rulesza
Dziennik/
K . DzW | KL |GWL | DzW | KL | GWL | Dz2W | KL | GWL
ategoria
Listy wyborcze 26 20 0 26 30 0 8 20 0
Inne 75 25 31 11 18 15 7 13 12

Zré6dto: opracowanie wlasne.

Tabela 9. Problematyka materiatéw prasowych dotyczacych kandydatéw na urzad prezydenta
miasta Lublin cz. 2 [%]

RKandydat/ Magdalena Marian Joanna

Dziennik/ Dlugosz Rowalski Kunc

Kategoria D:W | KL |GWL | DzW | KL | GWL | Dz=W | KL | GWL
Sylwetka 16 33 0 16 17 17 16 33 0
Program/Obietnice 13 5 4 7 10 7 6 4
Drzialalnoé¢ kampanijna 18 0 14 0 0 0 0 14
Rrytyka konkurentow 4 0 0 4 11 4 5 0
Poparcie polityczne 8 0 0 0 0 12 8 0 0
Sondaze 0 6 0 0 16 0 6 0
Listy wyborcze 16 10 0 16 10 8 10 0
Inne 0 18 15 7 13 15 0 13 12

Zrédlo: opracowanie wlasne.

Rampania K. Zuka byla ukazana w ,Dzienniku Wschodnim” i ,Rurierze Lubelskim”
przede wszystkim przez pryzmat jego dzialalnosci kampanijnej, krytyki gléwnego
konkurenta S. Tulajewa oraz sondazowego poparcia spotecznego. Z kolei ,Gazeta
Wpyborcza. Lublin” w duzej mierze koncentrowata si¢ na przypomnieniu sylwetki oraz
obietnic programowych ubiegajacego sie o reelekcje prezydenta. O K. Zuku dzienniki
pisaly réwniez w kontekscie biezacego wydarzenia, jakim byla kwestia organizacji
Marszu Réwnosci w Lublinie (temat wtaczony do kategorii Inne).

Z kolei kluczowym watkiem materialéw dotyczacych kampanii S. Tulajewa
we wszystkich dziennikach bylo poparcie polityczne lideréw, w tym prezesa PiS Jaro-
stawa Raczynskiego, premiera i ministréw z ramienia partii dla kandydata. Dziennikarze
§ledzili takze kolejne wydarzenia organizowane przez polityka w ramach dzialalnosci
kampanijnej, ponadto ,Gazeta Wyborcza. Lublin” wyraznie artykulowala negatywne
elementy kampanii S. Tulajewa, w tym krytyke dotychczasowej dziatalnosci K. Zuka.

Wspominajac w materiatach J. Rulesze, dziennikarze zwlaszcza ,,Dziennika Wschod-
niego” i ,Kuriera Lubelskiego” podkreslali wybrane postulaty programowe kandydata
oraz prognozy dotyczace poparcia spotecznego dla polityka. Ponadto w ,Dzienniku
Wschodnim” w najwiekszym stopniu uwypuklano negatywne elementy kampanii
J. Kuleszy, w tym krytyke szczegélnie K. Zuka. Zar6wno na tamach ,Dziennika
Wschodniego”, jak i ,Gazety Wyborczej. Lublin” zostala zaprezentowana sylwetka
przywotanego polityka.
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Istotnym elementem publikacji dotyczacych kampanii pozostalych kandydatéw
w wyborach prezydenckich w Lublinie, a wiec M. Dlugosz, M. Rowalskiego i J. Runc
w ,Dzienniku Wschodnim” i ,Rurierze Lubelskim” byla prezentacja sylwetek wspo-
mnianych politykéw oraz ksztattowanie list wyborczych popierajacych ich komitetow
wyborczych. Z wymienionej tréjki kandydatéw w ,Gazecie Wyborczej. Lublin”
przypomniano jedynie sylwetke M. Rowalskiego (tabela 9).

Wspomnie¢ nalezy, iz na tamach ,Dziennika Wschodniego” dostrzec mozna byto,
ze zaréwno K. Zuk, jak i M. Dtugosz najczesciej wypowiadali si¢ w imieniu nie tyle
wlasnym, ile calego reprezentowanego komitetu wyborczego. We wszystkich badanych
dziennikach, w zdecydowanej wiekszoéci materiatow, w ktérych przywolywano zarzuty
S. Tulajewa kierowane do K. Zuka, odpowiedzi udzielali w imieniu urzedujacego
prezydenta cztonkowie jego komitetu wyborczego.

Ponadto nalezy podkresli¢, ze w przeciwienstwie do K. Zuka w tytutach mate-
rialow zamieszczonych w ,Dzienniku Wschodnim” S. Tulajew byl niejednokrotnie
przywolywany nie z nazwiska, lecz jako ,Kandydat PiS”. Etykieta byta réwniez czesto
przypinana w ,Gazecie Wyborczej. Lublin” do M. Rowalskiego, o ktérym pisano
,harodowiec Marian Rowalski".

Podsumowanie

Sposéb ukazania wyborczej kampanii samorzadowej w 2018 roku na famach wiodacych
lubelskich dziennikéw, w tym szczegdlnie koncentrowanie uwagi opinii publicznej nie
tyle na komitetach wyborczych, ile kandydatach potwierdza obserwowane przez bada-
czy zjawisko medialnej personalizacji polityki (media personalization)*. Przywoltana
tu kampania wyborcza zostala zaprezentowana czytelnikom przede wszystkim przez
pryzmat kampanii politykéw ubiegajacych sie o urzad prezydenta miasta Lublin. Przy
czym najwieksze zainteresowanie budzita rywalizacja dwoéch kandydatéw, ubiegajacego
sie o reelekcje K. Zuka oraz reprezentanta rzadzacej na scenie ogdlnopolskiej partii PiS
S. Tulajewa. Dodac¢ nalezy, iz posiadanie przez komitet wyborczy kandydata na prezy-
denta miasta zwigkszalo szanse zaciekawienia dziennikarzy samym komitetem, w tym
jego reprezentantami czy programem wyborczym, co w konsekwencji przyczyniato sie
do wiekszej widocznosci danego podmiotu w prasie.

Poréwnanie uzyskanych danych empirycznych z analizy ilosciowej dotyczacej
eksponowania na famach poszczeg6lnych dziennikéw kandydatéw na urzad prezydenta
miasta Lublin (agenda medialna) z agenda publiczna (oficjalne wyniki wyboréw PRW)
moze by¢ podstawa wnioskowania co do stopnia wspdlzaleznosci miedzy rankingiem
tematéw agendy medialnej i publicznej (tabela 10).

% Zob. np. P. Koztowski, Zuk kontra Tulajew..., op. cit., s. 4.

' Gideon Rahat i Tamir Sheafer rozréznili trzy typy personalizacji polityki: instytucjonalna
(institutional personalization), medialna (media personalization) i behawioralna (behavioral
personalization); szerzej: G. Rahat, T. Sheafer, The Personalization(s) of Politics: Israel,
1949-2003, ,Political Communication” 2007, nr 24(1), s. 68—69.
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Tabela 10. Kandydaci na urzad prezydenta miasta Lublin w agendzie medialnej i publiczne;j [%)]

Agenda medialna
Kandydat/Agenda Agenda publiczna
DzW KL GWL
Krzysztof Zuk 62,32 24 27 32
Sylwester Tulajew 31,48 30 26 27
Jakub Kulesza 2,99 22 17 11
Magdalena D}ugosz 1,49 11 9 11
Marian Kowalski 1,34 8 11 1
Joanna Kunc 0,37 5 10 8
Wspotczynnik korelacji Pearsona 0,68 0,89 0,96

Zrédho: opracowanie wlasne.

Korelacja miedzy zgromadzonymi danymi (tabela 10) zachodzi na wysokim poziomie
(wspdtczynnik Pearsona wynidst odpowiednio: 0,68; 0,89; 0,96), co dowodzi znacznego
oddzialywania agenda-setting®”. Mozna zatem wnioskowad, ze stopieri nagto$nienia
przez dzienniki informacji na temat okreslonych kandydatéw na urzad prezydenta
miasta Lublin mégl w znaczacy sposéb wplynac na péiniejsze decyzje elektoratu.
Permanentne eksponowanie wybranych politykéw na famach prasy moze byc¢ sygna-
tem dla czytelnikéw co do istoty ich znaczenia na scenie politycznej. Sila zwiazku
korelacyjnego migdzy zgromadzonymi danymi byla nieco stabsza tylko w odniesieniu
do wynikéw badan analizy materiatlu z ,Dziennika Wschodniego”, co niewatpliwie
bylo spowodowane (jak juz wspomniano) najwieksza réznorodnoscia przywolywanych
tu komitetow i kandydatéw. W przgpadku tej gazety uwage dziennikarzy w duzym
stopniu zajmowala nie tylko kampania samorzadowa toczaca si¢ w Lublinie, lecz takze
w mniejszych miastach, powiatach czy gminach regionu lubelskiego.

Poéredniczace w procesach politycznych media poprzez selekcje i ekspozycje infor-
macji moga przyczyniaé sie do kreowania w Swiadomosci odbiorcéw (tu: czytelnikéw)
okreslonej wizji rzeczywistosci, w tym politycznej. Na podstawie przeprowadzonej
analizy jakosciowej, szczeg6lnie materialu badawczego pozyskanego z ,Gazety Wybor-
czej. Lublin” odnies¢ nalezy sie do kwestii stronniczosci politycznej®. Juz na poczatku
kampanii na famach wspomnianej gazety zostaly opublikowane materiaty, w ktérych
jednoznacznie wskazano podmioty polityczne w Lublinie, w tym bezkonkurencyjnego
kandydata na prezydenta K. Zuka jako liczacych sie w wyborach. W jednym z felietonéu

2 Mozliwy zakres rezultatéw statystycznej wspélzaleznodci [miedzy rankingiem tematéw
agendy medialnej i agendy publicznej — przyp.] miesci sie miedzy +1,0 (idealna zgodno$c), 0 (nie
ma zadnego zwiazku) i —1,0 (idealnie odwrotny stosunek). Hipoteza agenda-setting przewiduje
wysoka dodatnia korelacje pomiedzy agenda medialng i pdzniejsza agenda publiczna”; szerzej:
M. McCombs, Ustanawianie agendy..., op. cit., s. 9.

3 Stronniczo$¢ polityczna redakeji definiowana jako dzialanie celowe, polegajace na braku
zachowania réwnowagi w prezentacji kandydatéw/komitetow wyborczych, faworyzowaniu
wybranych podmiotéw politycznych przy jednoczesnym marginalizowaniu czy krytykowaniu
innych; szerzej: D.N. Hopmann, P. Van Aelst, G. Legnante, Political Balance in the News:
A Review of Concepts, Operationalizations and Key Findings, ,Journalism” 2011, nr 13(2),
s. 245-249.
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na tamach dziennika redaktor naczelna Malgorzata Bielecka-Holda wprost napisala,
ze zaglosuje w wyborach na kandydatéw z listy KWW K. Zuka, dodajac: ,mysle,
7e Rrzysztof Zuk wygra wybory prezydenckie, bo lublinianie okaza sie dostatecznie
rozsadni, zeby wybrac¢ dobrego gospodarza, ktéry doprowadzit do niezwyklego rozwoju
miasta...”*. Wszyscy kandydaci na prezydenta miasta Lublin po raz pierwszy obok
siebie w ,Gazecie Wyborczej. Lublin” zostaja ukazani dwa tygodnie przed koricem
kampanii**. Ocena szans kandydatéw w lokalnych wyborach prezydenckich zostata
takze wyartykulowana w ostatnim przed cisza wyborcza wydaniu dziennika, w ktérym
pod uwage wrzieto tylko K. Zuka, S. Tulajewa oraz M. Dhugosz, podkreglajac przy tym,
7e ,najwiekszym zwyciezca konczacej si¢ kampanii wyborczej jest niewatpliwie obecny
prezydent Krzysztof Zuk”®,

Dziennikarze ,Dziennika Wschodniego” i ,Ruriera Lubelskiego” zwracali uwage
na oryginalne, kreatywne aspekty kampanii wyborczych kandydatéw i komitetéw
wyborczych, zastosowane narzedzia promocji, w tym ich rodzaj czy sposéb konstruk-
cji. Przgktadowo w jednym z materialéw w ,Dzienniku Wschodnim” uwypuklono
wykorzystane przez kandydatéw w kampanii gadzety wyborcze (w tym praktyczne
jak maseczki antysmogowe, nozyki na grzyby, latarki czy spozywecze typu miéd,
czekolada, gléwka kapusty)*”. Z kolei w ,Rurierze Lubelskim” podkreslono kwestie
niepowtarzalnego nazewnictwa lokalnych komitetéw wyborczych (jak: KWW Sluzba
Nie Druzba, KWW Cata Gmina To Rodzina czy KWW Sasiedzi) oraz uwspélczesnienia
wydzwieku nazwy komitetu poprzez poprzedzenie jej hashtagiem (KWW #Kocham-
Lubartéw i KWW #21-300 z Radzymina Podlaskiego)*. Doda¢ nalezy, ze w przypadku
wiekszosci przywolanych przez dziennikarzy obu gazet kandydatéw czy komitetéw byty
to na ich temat jedyne materialy prasowe w analizowanych tytulach. W tej sytuacji
zasadnym wydaje sie stwierdzenie, ze wprowadzenie do kampanii wyborczej podmiotu
elementéw nietuzinkowych, oryginalnych, kontrowersyjnych moze byc¢ sposobem na
zainteresowanie mediéw.

3 M. Bielecka-Holda, Listy kandydatéw muszq byc jak krysztal, ,Gazeta Wyborcza. Lublin”
22.08.2020, s. 2.

% Zob. Md, Szesciu chetnych do fotela prezydenta miasta, ,Gazeta Wyborcza. Lublin”
5.10.2018, s. 2.

% P. Roztowski, Nudna bitwa o Lublin w cieniu walko PO z PiS-em, ,Gazeta Wyborcza.
Magazyn Lublin” 19.10.2018, s. 2.

7 Zob. T. Maciuszczak, Midd, kapusta i scyzoryk wyborczy. Gadzety kampanii samorzqdowej
w woj. lubelskim, ,Dziennik Wschodni” 17.10.2018,; s. 2.

% Szerzej: J. Nowicka, ,Stuzba nie druzba”, wiec ,Robim co mozem”, ,Rurier Lubelski”
14-16.09.2018, s. 6.
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