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Kobieta wyzwolona jako przyktad
emancypacji prezentowany w programie
~Warsaw Shore: Ekipa z Warszawy”

Streszczenie

MTYV to stacja telewizyjna, ktéra wywarla rewolucyjny wplyw na rozwdj popkultury. Ranat,
ktéry poczatkowo nadawat wylacznie teledyski, pod wplywem rozwoju internetu, a zwtaszcza
serwisu YouTube, zmienit swéj profil. Na antenie MTV obecnie dominuja programy typu
reality, czasem wzbudzajace duze kontrowersje. W Polsce duza popularnoscia cieszy sie program
~Warsaw Shore: Ekipa z Warszawy”, bedacy krajowa wersja amerykanskiego formatu ,Jersey
Shore”. W programie prezentowany jest budzacy skrajne opinie wizerunek kobiety, ktéry zostat
okreslony jako ,kobieta wyzwolona”. Analizujac 12 sezonéw programu, wyodrebniono siedem
gtéwnych charakterystyk, sktadajacych si¢ na dany wizerunek.

Stowa kluczowe: MTV, Warsaw Shore: Ekipa z Warszawy, Jersey Shore, reality show, kobieta
wyzwolona, Guido.

A liberated woman as an example of emancipation presented
in the TV show "Warsaw Shore: Ekipa z Warszawy”

Abstract

MTYV is a TV channel that has had a revolutionary impact on the development of pop culture.
This station, which initially broadcast only videoclips, under the influence of the development
of the Internet, especially YouTube, was forced to change its profile. Nowadays MTV is dominated
by reality shows, some of which are very controversial. In Poland, “Warsaw Shore: Ekipa
z Warszawy” — local version of the American “Jersey Shore” format, is very popular. That TV
show presents a specific woman’s image, which has been described as a “liberated woman”.

Analysing 12 seasons of that show, seven main characteristics that make up the image were
identified.

Reywords: MTV, Warsaw Shore: Ekipa z Warszawy, Jersey Shore, reality show, liberated
woman, Guido.

129



Stawomir Rybka
Wprowadzenie

Badaczki feministyczne uwazaja, ze do poczatku lat siedemdziesiatych XX wieku nauki
spoteczne byly zdecydowanie androcentryczne. Rozwdj krytycznych teorii feministycz-
nych nastapit niedtugo po tak zwanej drugiej fali ruchu emancypacyjnego w potowie
lat szes¢dziesiatych. Wezesniej w naukach spolecznych pomijano nie tylko kobiecy
punkt widzenia, lecz takze tematyke kobieca jako przedmiot badan'. To w latach
siedemdziesiatych zaczeto uzywac na duza skale takich okreslen jak ,pte¢ kulturowa”
(gender) i ,patriarchat”. Popularne wéréd przedstawicielek feminizmu staly sie badania
dotyczace rél powiazanych z pcia w nowoczesnym spoleczenistwie®. Od tamtego czasu
minelo juz okolo piecdziesiat lat. Ruch feministyczny umocnit swoja pozycje, proces
emancypacji objal niemal caly §wiat i warto doda¢, ze duzy wplyw na jego przebieg
miaty media, a szczegdlnie telewizja. Emancypacja dzieki mediom elektronicznym
miata i ma charakter globalny®.

Media wplywaja na percepcje ich odbiorcéw. Wedlug Marshalla McLuhana sa
nawet ,przedtuzeniem cztowieka”. Wspieraja transformacje spoteczne*. Wplywaja na
ludzka osobowos¢ oraz moga ksztaltowac ,wtasne ja”. Utrwalaja nie tylko stereotypy
i klisze, lecz takze kreuja nowe trendy i mody. Sa Zzrédtem informacji i opinii. Szczegdlng
role w wywieraniu wplywu na spoleczenstwo przypisuje sie¢ mediom elektronicznym.
Przyspieszyly one znacznie obieg informacji i zwiekszyly jej dostepnosé. Nie pozostato
to bez wplywu na wizerunek poszczegdlnych zjawisk i proceséw, a takze wizerunek
kobiety w oczach publicznosci. Programy telewizyjne sa sformatowane i podobne na
niemal calym Swiecie, analogicznie jest przedstawiana rzeczywisto$¢ prezentowana
w mediach, w tym model rodziny oraz wizerunki kobiet i mezczyzn. Cechy bohateréw,
ich problemy, role i funkcje spoleczne, promowane wartoéci sa mniej wiecej takie
same, maja charakter uniwersalny i globalny. To samo tyczy si¢ obrazu kobiety, jaki
jest obecny w telewizji.

Riedy poréwnamy dzisiejsza sytuacje z telewizja z czaséw PRL-u, zauwazymy
z pewnoscia, ze obraz kobiety i pelnione przez nia funkcje sie zmienily. Zmalata rola
patriarchatu i wraz ze zmiang ustroju oraz otwarciem granic naplynely do Polski
zachodnie wzory kulturowe. Niemala role w emancypacji odegrata kultura popularna,
wraz z takimi gwiazdami jak Madonna, kobiecy zespo6t Salt-N-Pepa® czy zbuntowana

' Badaczki feministyczne podkreslaly wykluczenie kobiet z nauki. Ich zdaniem obecnosé
kobiet byta ograniczona do rél pomocniczych i wsparcia meskich lideréw naukowych. ,Swiat
kobiecy” w naukach spotecznych praktycznie nie istnial do lat siedemdziesiatych XX wieku. Zob.
T. Benton, . Craib, Filozofia nauk spotecznych. Od pozytywizmu do postmodernizmu, przet.
L. Rasinski, Wydawnictwo Dolnoslaskiej Szkoty Wyzszej Edukacji TWP, Wroctaw 2003, s. 76.
2 JH. Turner, Struktura teorii socjologicznej, przet. J. Szmatka, Wydawnictwo Naukowe PWIN,
Warszawa 2005, s. 665.

3 Zob. E. Lewandowska, Feminizm a globalizacja, ,Dzi$” 2003, nr 12, s. 64.

* Zob. M. McLuhan, Zrozumieé media. Przedtuzenia cztowieka, przet. N. Szczucka-Rubisz,
Wydawnictwa Naukowo-Techniczne, Warszawa 2004.

5 'W 1990 roku zenskie trio rap Salt-N-Pepa wydato utwér ,Let's Talk About Sex”, ktéry byt
wielkim hitem na calym Swiecie. Tekst piosenki dotyczy} bezpiecznego uprawiania seksu oraz
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irlandzka wokalistka Sinéad O'Connor, ktorych teledyski na antenie MTV byly czesto
odtwarzane na poczatku lat dziewigecdziesiatych XX wieku.

Rozwéj technologii, digitalizacja i zwiazane z tymi procesami tempo przepltywu
informacji oraz ich ogromna ilo$¢ z pewnoscia wplynely na zmiany w kreowanym
wizerunku kobiet. Na ile jest on jednorodny, trwaty, trudno jednoznacznie odpowiedziec.
Jak pisat Derrick de Rerckhove, tempo przeplywu informacji jest zdecydowanie szybsze
niz zdolnosci percepcyjne czlowieka®. Pewne dominujace wzorce jednak z pewnoscia
sa utrwalone, gdyz sa mocno historycznie zakorzenione w polskim spoleczenistwie.
Stereotypy zwiazane z prowadzeniem domu, opieka nad dzieé¢mi, czy nawet seksistow-
skie, przedmiotowe przedstawienia kobiet, sa nadal w mediach obecne. Temat jest
wecigz wazny i wymagajacy analizy. Swiadczy o tym chociazby dziatanie Krajowej Rady
Radiofonii i Telewizji, ktéra w marcu 2019 roku zlecita przekrojowe badania w zakresie
tresci rozpowszechnianych w programach radiowych i telewizyjnych. ,Poddany zostat
analizie m.in. wizerunek kobiety w polskich serialach telewizyjnych prezentowany
w réznych gatunkach filmowych (komediowym, kryminalnym, obyczajowym) oraz
okreslenie, na ile potwierdza on lub zaprzecza stereotypom dotyczacym plci i rdl
spotecznych™.

Celem artykutu jest przedstawienie gldwnych cech wizerunku kobiety kreowanego
w popularnym show MTV Polska ,Warsaw Shore: Ekipa z Warszawy”. Ten program
typu reality od 2013 roku cieszy sie duza popularnoscia i wywoluje kontrowersje.
Przedstawiony w nim wizerunek kobiety jest oparty na cielesnosci. Celowo zastosowano
termin ,kobieta wyzwolona”, aby pokazaé, ze owo ,,wyzwolenie” bohaterek paradoksal-
nie jest powiazane jednoczesnie z ich uprzedmiotowieniem. Producenci reality show,
mimo ze nie pokazuja calkowitej nagosci, przekraczaja kolejne normy obyczajowe.
Emancypacja w tym programie jest specyficzna, a bohaterki posiadaja szereg charak-
terystycznych cech. Prezentowane wzory zachowania — pijanistwo, agresja, wulgarny
jezyk, przygodny seks — mozna uznac za patologiczne. W telewizji zaciera sie takze
granica miedzy zachowaniem typowo meskim a kobiecym. Bohaterki pija, zdobywaja
partneréw, wywoluja bgjki i nie gotuja, w dalszym ciagu jednak ich podmiotowosé
jest redukowana gtéwnie do cielesnosci. Wyglad jest dla nich bardzo wazny, stanowi
kapital, ktéry moga zaoferowac widzom. Artykut ma takze na celu pokazanie, ze show
MTYV jest jednym z wielu przykladéw pornografizacji kultury masowej, w ktérej ciato
odgrywa najwazniejsza role i jest dobrze sprzedajacym sie ,towarem”.

W celu wyodrebnienia charakterystycznych cech uczestniczek ,Warsaw Shore: Ekipa
z Warszawy” przeanalizowano za pomoca analizy tresci 60 ze 152 odcink6w programu,
losowo wybierajac do badania po pie¢ odcinkéw z kazdego sezonu show, ktéry byt

cenzury na ten temat, jaka panowata w amerykanskich mediach. Zesp6! nagral pozniej takze
specjalna wersje hitu pt. ,Let's Talk About AIDS”, w ktérym poruszat temat wirusa HIV i jego
mozliwosci zakazenia droga plciowa.

¢ D. de Rerckhove, Powloka kultury. Odkrywanie nowej elektronicznej rzeczywistosci, przel.
W. Sikorski, P. Morozowski, Mikom, Warszawa 1996, s. 23.

" https://www.polsatnews.pl/wiadomosc/2019-03-26/krrit-bedzie-analizowac-wizerunek-kobiety-
-w-polskich-serialach-telewizyjnych/ (dostep: 9.03.2020).
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emitowany na antenie MTV Polska w latach 2013-2019, premiery w niedziele o 23.00.
Srednia dhugos¢ analizowanego odcinka wyniosta 43,68 minuty. kacznie przebadano
2620,55 minut materiatu. Wielko$¢ proby dobrano odpowiednio, uwzgledniajac male
zréznicowanie tematyczne i stylistyczne odcinkéw. Zbadano wszystkie 12 sezondw,
ktére byly emitowane w MTV Polska do momentu przeprowadzenia badania — luty
2020 roku. W analizie nie uwzgledniono spin-offéw oraz dwdch odcinkéw specjalnych
z sezonu nr 11 oraz nr 12, ktére mialy premiere w serwisie Player.

Rewolucja obyczajowa w MTV

Telewizja, ktéra wywarta znaczny wplyw na emancypacje kobiet, a przede wszystkim
w spos6b rewolucyjny zmienita popkulture, jest MTV (Music Television). Kanat
ten odmienit rynek muzyczny na calym Swiecie. Dzigki tej stacji muzgke zaczeto
,oglada¢”; a nie tylko jej stucha¢. MTV na poczatku swojej dziatalnosci nadawata
przez 24 godziny wytacznie teledyski. Ranal pierwotnie nalezal do firmy Warner-Amex
Satellite Entertainment, jednak w 1985 roku zostal sprzedany koncernowi Viacom®
(obecnie ViacomCBS), do ktérego nalezy do dzi§. MTV rozpoczelto emisje w niektérych
sieciach kablowych w USA krétko po pdlnocy 1 sierpnia 1981 roku’. Pierwszym
klipem, ktory zostal wyemitowany, byta piosenka brytyjskiej grupy The Buggles ,Video
Killed The Radio Star” (wideo zabilo gwiazde radia)"”. Wybér tego utworu nie byt
przypadkowy, miat obrazowac zmiany, jakie MTV wprowadzita do popkultury.

Poczatkowo oferta MTV nie byta zbyt zréznicowana. Wytwoérnie muzyczne nie
przeznaczaly pieniedzy na produkcje teledyskéw. Wideoklip nie byt popularna metoda
promujaca sprzedaz albumu. Po emisji piosenki The Buggles wyemitowano ,You
Better Run” Pat Benatar oraz ,She Won’t Dance With Me” Roda Stewarta. W czolowej
piecdziesiatce wideoklipéw wyemitowanych w 1981 roku znalazly si¢ takie cztery
inne piosenki Roda Stewarta i jeden utwér Pat Benatar. Archiwum MTYV liczyto wtedy
zaledwie 250 teledyskow i stacja czesto emitowata powtdrki'!. Duzy wplyw na oferte
programowa stacji mieli twércy brytyjscy. Wielu lewicowych i awangardowych
rezyserow w Wielkiej Brytanii nie mogto liczy¢ na rozwdj kariery w swojej ojczyznie,
gdyz 6wczesny, konserwatywny rzad Margaret Thatcher utrudniat im krecenie filméw.
Dzieki temu tak uznani twércey jak Derek Jarman czy Julien Temple byli autorami
teledyskow Pet Shop Boys czy Bronski Beat. W ten sposéb powstata tak zwana estetyka
MTYV, ktéra tak naprawde odzwierciedlata styl British Film Institute poczatku lat
osiemdziesiatych'.

8 M. Glowacki, MTV wobec spotecznych probleméw wspétczesnego swiata, Wydawnictwo
Adam Marszatek, Torur 2007, s. 31.

9 K. Varga, MTV, ,Gazeta Wyborcza. Duzy Format” 2011, nr 156, s. 13.

1"°W. Orliriski, ,Chce mojej MTV!", czyli jak komercyjna telewizja muzyczna niechcqcey
wywotata rewolucje, ,Gazeta Wyborcza. Duzy Format” 2019, nr 282, s. 5.

1 R. Sankowski, MTV wraca do przesztosci?, ,,Gazeta Wyborcza” 2016, nr 195, s. 19.

2°W. Orlinski, op. cit., s. 5. Wedlug Wojciecha Orliniskiego MTV wywarla najwickszy wplyw
na losy $wiata ze wszystkich stacji telewizyjnych. Jego zdaniem to wlasnie dzieki MTV
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Zmiany obyczajowe oraz emancypacja kobiet to procesy, na ktére silnie wplywata
MTYV. W wielu teledyskach pojawialy sie sceny nagosci i przemocy, do ktérych nie byta
przyzwyczajona amerykariska widownia. Stacja od poczatku wzbudzala kontrowersje.
Robiety byty przedstawiane w réznorodny sposéb, czesto wrecz seksistowski. Zarazem
MTV wykreowata model silnej, wyzwolonej kobiety, ktéra nie jest uzalezniona od
mezczyzn, a czesto nawet traktuje ich jak przedmioty majace spelniac jej zachcianki.
Najlepszym przykladem wyzwolonej kobiety jest ,krolowa pop” Madonna. Zawdziecza
ona swoja popularno$¢ MTV, ktéra od poczatku jej kariery emitowata teledyski gwiazdy.
Przetomowy byt dla niej wystep na pierwszej gali MTV Video Music Awards (1983 r.),
gdzie wykonata utwér ,Like w Virgin” ubrana w seksowna bielizne i suknie §lubna.
Od tego momentu jej kariera nabrala tempa i zostata jedng z najwickszych gwiazd
muzyki popularnej, stajac si¢ wzorem dla milion6w mtodych kobiet. Na jej temat
powstalo wiele prac feministycznych, a sama Madonna jest jednym z symboli Gender
Studies®. Wplynela ona takze na wiele mlodszych wokalistek i raperek. Madonna
nie obawiala si¢ skandali. Gdy w 2003 roku obchodzita dwudziesta rocznice wydania
swojego pierwszego albumu, ponownie wystapita na gali MTV Video Music Awards.
Tym razem wykonata utwér ,Like w Virgin” z pomoca dwéch mlodszych gwiazd
pop — Britney Spears i Christing Aguilery. W trakcie wystepu Madonna odegrala
role pana mlodego, a mlode wokalistki byly ubrane jak ona na pierwszej gali MTV
w 1983 roku. W pewnym momencie Madonna namigtnie pocatowata Britney, a pdzniej
Christine. Wywotata ponownie duzy skandal, a pocatunek ze Spears przeszed! do
historii popkultury jako ,pocalunek dekady”!*.

Czes¢ badaczy kultury zarzuca MTYV, ze jej kontent stanowi unifikacje gustéw
i promuje przede wszystkim hedonizm. Jednoczesnie stacja $wietnie potrafi angazowac
mlodych ludzi i ich aktywizowaé. Wplywa na ich zachowania i postawy. W latach
osiemdziesiatych mowiono nawet o ,pokoleniu MTV”. To wtedy kanal zaczal wlaczac
sic w akcje edukacyjne i spoteczne na rzecz ochrony srodowiska, walki z przemoca
i promocja antykoncepcji’®. Od ponad dziesieciu lat MTV juz nie jest tym samym
kanatem. Muzyke wyparly programy typu reality, a w lutym 2010 roku z logo stacji
usunieto napis Music Television'. Internet, a przede wszystkim YouTube, wymagt
na stacji zmiany.

Amerpgka mogta miec¢ czarnoskérego prezydenta, a Polska postéw i postanki o orientacji innej
niz heteroseksualna.

3 M. Glowacki, MTV wobec spotecznych problemow..., op. cit., s. 35.

" https://zloteprzeboje.tuba.pl/zloteprzeboje/56,162811,23772458,4-pocalunek-dekady,, 7. html
(dostep: 12.03.2020).

% M. Glowacki, Rola i pozycja koncernéw CBS Corporation i Viacom w amerykariskim
systemie medialnym [w:] Media masowe na swiecie. Modele systeméw medialnych i ich
dynamika rozwojowa, red. B. Dobek-Ostrowska, Wydawnictwo Uniwersytetu Wroclawskiego,
Wroctaw 2007, s. 90-91.

18-S, Collins, MTV drops Music Television from official logo, ,Los Angeles Times”, https://
wwuw latimes.com/archives/la-xpm-2010-feb-13-la-et-branding13-2010feb 13-story.html (dostep:
12.03.2020).
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Kobieta wyzwolona z Warsaw Shore

Programy typu reality dominuja obecnie na antenie MTV, a ich przewaga byta
zauwazalna jeszcze zanim usunieto z logo napis Music Television. Programem stacji,
ktéry odniést duzy sukces i wywolal spore kontrowersje, jest ,Jersey Shore”. Format
pojawit sie¢ w amerykanskiej MTV 3 grudnia 2009 roku. Stacja pokazata w nim zabawe
o$miu uczestnikéw nalezacych do subkultury Guido (naleza do niej mtodzi Amergkanie
o korzeniach wloskich). Cechami charakterystycznymi tej grupy sa: pochodzenie z klasy
wloskiej-robotniczej, staby poziom wyksztalcenia i mate kompetencje jezykowe, duze,
ztote taricuchy lub rézaniec noszony jako naszyjnik, intensywna opalenizna, umigéniona
sylwetka i wydepilowana klatka piersiowa, nadmiar zelu do wloséw, biala opieta
koszulka lub nagi tors, sygnety, markowe ubrania z duzym logo, skérzane kurtki.
Natomiast kobiety charakteryzuja sztuczne rzesy, mocny makijaz, opalenizna, tipsy,
buty na wysokim obcasie, duzy dekolt i dopinane, sztuczne wlosy'. To stereotypowe
przedstawienie danej subkultury wzbudzito protest wér6d Amergkanéw wloskiego
pochodzenia i czesci opinii publicznej, a nawet reklamodawcéw®. Program doczekat sie
szesciu serii, kilku spin-offéw oraz zagranicznych i amerykariskich wersji — réwniez pol-
skiej, ktéra zostata po raz pierwszy wyemitowana na antenie MTV Polska 10 listopada
2013 roku, a w marcu 2020 roku planowano emisje 13. sezonu ,Warsaw Shore: Ekipa
z Warszawy’, ktéra z powodu pandemii COVID-19 przesunieto na druga potowe roku.

Program ten jest ewenementem, jezeli chodzi o polski oddzial stacji, zaden lokalny
format nie byt emitowany tak dtugo. Popularnos¢ programu utrzymuje sie na wysokim
poziomie, podnoszac $rednie udzialy ogladalnosci stacji w danym okresie nawet kilku-
nastokrotnie'. ,Warsaw Shore: Ekipa z Warszawy” jest obecne takze na platformach
internetowych Ipla i Plager.

Bohaterami polskiej wersji sa mtodzi ludzie, wytonieni w trakcie castingéw. Zdaniem
bylego dyrektora programowego MTV Polska, Jerzego Dziegielewskiego w naszym
kraju takze wystepuje subkultura Guido. ,,To mtodzi chtopcy, ktérzy duzo pakuja, zawsze
sa idealnie przystrzyzeni i z reguly jezdza BMW, ewentualnie podrasowanym golfem,

' E. Pilkington, Italian-Americans hit back at Jersey Shore's use of the word ‘quido’, ,The
Guardian” 2009, https://www.theguardian.com/media/2010/jan/03/mtv-jersey-shore-guidos-i-
talian (dostep: 16.03.2020).

18 MTV uzylo okreslenia Guido do reklamowania premiery nowego show. Jednak cze$¢ Amery-
kanow uwaza dany wyraz za obrazliwy. Pod wplywem m.in. organizacji UNICO, reprezentujacej
obywateli USA o wloskich korzeniach, stacja usunela dane stowo z reklam, z komentarzy
lektora i opis6w programu. Zastapita je wyrazem roommate (wspétokator). Jednak uczestnicy
programu uwazaja sie za przedstawicieli danej subkultury. W pierwszym odcinku show wszyscy
bohaterowie nosili przypinke z napisem Guido lub Guidette (zefiska wersja stowa). Wtasciciel
sieci pizzerii Dominos wycofal swoje reklamy z MTV w ramach sprzeciwu, wobec uzywania
danego slowa w programie. Por. C. Brooks, Italian Americans and the G Word: Embrace
or Reject?, ,Time” 2009, http://content.time.com/time/nation/article/0,8599,1947338,00.html
(dostep: 16.03.2020).

9 M. Rurdupski, ,Warsaw Shore 11” ze wzrostem ogladalnosci. Trwajq castingi do nowych
odcinkow, https://www.wirtualnemedia.pl/artykul/warsaw-shore-ogladalnosc-11-sezon-hit-mtv-
-polska (dostep: 17.03.2020).
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dawniej z elementem fioletu. Dziewczyny maja tipsy, wigkszos¢ wolnego czasu spedzaja
w salonach pieknosci. Ta kultura rozwija sie wokot solariow, warsztatéw samochodo-
wych badz sitowni™®. W trakcie emisji poszczegdlnych sezonéw zmieniat sie sklad
ekipy, pojawili si¢ obcokrajowcy, mulatka, blizniacy, a takze osoby homoseksualne,
o slabo rozwinietej muskulaturze. Wszystkich uczestnikéw jednak laczy zamitowanie
do picia i imprezowania. Podobnie jak w innych krajach, réwniez w Polsce program
spotkat sie z ostra krytyka. Do Rrajowej Rady Radiofonii i Telewizji wplynelo 16 skarg
(4 — 2013, 6 — 2014, 3 — 2015, 1 — 2016, 1 — 2017, 1 — 2018). Jednak MTV Polska nie
rozpowszechnia swojego programu na podstawie krajowej koncesji, dlatego RRRiT
przekazala te skargi do regulatora, ktérego jurysdykcji podlega nadawca, czyli do
Commissariaat voor de Media w Holandii. Postepowanie wyjasniajace holenderskiego
organu nie wykazato naruszen prawa obowiazujacego w tym kraju®.

Woystepujace w programie kobiety wiele taczy, uwzgledniajac zar6wno ich wyglad
fizyczny, jak i okreslone zachowania i uzywane stownictwo. Wszystkie bohaterki
sa miode (19-30 lat), lubia zwracac na siebie uwage i nie czuja skrepowania przed
kamera. Mozna je uznac za ,kobiety wyzwolone” wspolczesnego reality show. Celowo
uzyto tego sformutowania, gdyz tak samookreslita sie Agnieszka ,Frytka” Frykowska,
bohaterka trzeciej edycji ,Big Brothera”, ktéra jako pierwsza w Polsce uprawiata seks
w programie typu reality®.

Na podstawie przeprowadzonej analizy wykazano siedem gtéwnych charakterystyk,
ktore okreslaja ,kobiete wyzwolona” z ,Warsaw Shore: Ekipa z Warszawy”.

1. Wulgarny jezyk

Bohaterki programu posiadaja maty zakres stownictwa i kompetencji jezykowych.
Uzywaja slangu mlodziezowego i stabo znaja jezyk angielski. Rorzystaja z tego pro-
ducenci reality, pokazujac czesto w zabawny sposéb ich pomytki stowne. Celebrytki
wystepujace w show sa bardzo wulgarne. Czesto w krétkim zdaniu uzywaja kilku
przeklenistw, ktére nie sa cenzurowane przez stacje. W jednym tylko odcinku uzywaja
one $rednio kilkudziesigeciu przeklenstw. Jezyk, ktory wezesniej w telewizji wystepowat
rzadko, a jezeli juz sie pojawial, byt uzywany przez mezezyzn, w ,Warsaw Shore: Ekipa
z Warszawy” stal sie norma niezalezna od plci. Robiety wystepujace w show uzywaja
jezyka charakterystycznego kiedys tylko dla najnizszych warstw spolecznych. Zjawisko
wulgaryzacji kultury masowej i uzywania przeklenstw w funkcji inna niz zniewazajaca

% Naturalny bieg rzeczy. Z Jerzym Dziegielewskim, dyrektorem programowym MTV Polska,
rozmawia Maciej Rozielski, ,Press” 2014, nr 5, s. 33—-34.

! Dane uzyskane z Biura Prasowego KRRiT w dniu 6.03.2020 roku.

22 W 2003 roku Agnieszka Frykowska wystapita w programie Polsatu ,,Z kamera wéréd ludzi”.
Program prowadzit Wojciech Cejrowski, ktéry bardzo ostro i momentami wulgarnie si¢ do niej
zwracat. Na pytania odnoszace si¢ do seksu w jacuzzi przed kamerami telewizyjnymi Frykowska
odpowiadala, ze ,jest kobieta wyzwolona”. Rozmowa cieszyta si¢ duzym zainteresowaniem
i tylko na kanale YouTube Cejrowskiego ma ponad dwa miliony wyswietlen. Por. https://www.
youtube.com/watch?v=6HSEOmQYvFw (dostep: 18.03.2020).
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jest obecnie powszechne. Bohaterki danego formatu nie sa wyjatkiem w tym zakresie,
a na ich przykladzie jest widoczne zacieranie granicy miedzy wulgaryzmami a okre-
$leniami uznawanymi jako neutralne®.

2. Nadmierne picie alkoholu

Nie tylko przeklenistwa, lecz takze publiczne upijanie si¢ przestato by¢ domena mezczyzn.
W ,Warsaw Shore: Ekipa z Warszawy” alkohol pity jest w kazdym z analizowanych
odcinkéw. W programie pokazano na przyklad w zabawny sposéb kobiete, ktéra upila
sie w pracy i nie okazywala skruchy, ze postapita niewtasciwie. W danym formacie
nie przedstawiono wizerunku kobiety, ktéra pije alkohol w umiarkowanych iloéciach.
Celebrytki z ,Warsaw Shore: Ekipa z Warszawy” czesto upijaja sie do nieprzytomnosci,
$pia w klubie lub busie, ktérym wracaja do domu. Wymiotuja i nie pamietaja, co robily
poprzedniej nocy. Czesto tez pod wplywem alkoholu robia sie agresywne i inicjuja béjki.
Taki wizerunek odzwierciedla zmiany, jakie zaszly w Polsce. Robiety pija i bawia sie
tak samo jak mezczyzni, czesto rywalizujac o to, kto moze wypi¢ najwiecej. Program
nie ma charakteru edukacyjnego, nie podejmuje tematu uzaleznienia, a skutki upicia sa
zazwyczaj pokazane w zabawny sposob. Wizerunek kobiety upijajacej si¢ wplywa na
kreowanie norm alkoholowych, ktére dotycza czestosci i ilosci wypijanego alkoholu,
moze przyczyniac sie takze do utrwalania spolecznego przyzwolenia na picie®.

3. Swoboda seksualna

Bohaterki ,Warsaw Shore: Ekipa z Warszawy” mozna okresli¢ jako bezpruderyjne. Nie
okazuja one zawstydzenia, jezeli chodzi o tematyke seksualna. Nie krepuja sie i czesto
rozmauwiaja na tematy zwiazane ze sfera erotyczna. Dziela si¢ swoimi do§wiadczeniami,
zarowno z mezczyznami, jak i kobietami. Czesto traktuja plec przeciwna jak obiekt
seksualny, skupiajac si¢ na meskim ciele. W trakcie jednego z odcinkéw odwiedzit
program striptizer, mtode kobiety cieszyly sie z tej wizyty i chetnie wlaczaly sie do
zabawy z nim. Co ciekawe, skrepowanych wizyta striptizera byto kilku meskich
uczestnikow show. Kobiety nie czuly sie niezrecznie. Mozna zauwazy¢ wyrazna zmiane
rol miedzy plciami. Bohaterki programu traktuja mezczyzn przez pryzmat fizycznosci,
atrakcyjnosci. Uprzedmiotawiaja ple¢ przeciwna, zachowuja si¢ w sposdb, w jaki
kiedy$ mogli sie zachowywac wylacznie mezczyzni. Jednoczesnie pozwalaja na wlasne
uprzedmiotowienie, nadmiernie eksponuja swoje wdzieki i wielokrotnie pozwalaja
mezczyznom na przyklad na klepanie po tytku i dotykanie piersi lub ud w trakcie
tarica. Wigkszo$¢ z bohaterek show takze ¢wiczyla z zaangazowaniem taniec na rurze,
gdy producenci programu dali im takie zadanie. Ramery pokazaly réwniez wizyte
kilku uczestniczek reality w klubie nocnym dla mezczyzn. Obserwowaty one tariczace
striptizerki i komentowaly ich ruchy. Celebrytkom nie przeszkadza eksponowanie ciata

5 K. Mosiotek-Rlosiniska, Wulgaryzacja jezyka w mediach [w:] Jezyk w mediach masowych,
red. J. Bralczyk, Upowszechnianie Nauki — O$wiata, Warszawa 2000, s. 112-115.
* A. Pacewicz, Jak pomdc dziecku nie pi¢, PARPA, Warszawa 1997, s. 8—12.
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swojego i innych kobiet. Ich telewizyjny wizerunek wrecz opiera si¢ na fizycznosci,
w ten sposéb zdobywaja uwage mezczyzn i konkuruja z innymi kobietami. W celu
okreslenia siebie i innych kobiet uzywaja tych samych stéw co mezczyzni, czesto
wulgarnych, ktére sa zwiazane z seksualnodcia (np. laska, du.., gaska, lachon itp.).
Bohaterki programu sa wyemancypowane, czesto dominujace, a zarazem daja sie
traktowac przedmiotowo. Wykazuja one cechy podobne do dominujacego wzorca
kobiety w popkulturze, ktéry jest obecny w kolorowych magazynach i wielu filmach,
wideoklipach i serialach. Strefa seksualnosci nie jest juz dla kobiet tematem tabu.
Emancypacji towarzyszy znaczna wulgaryzacja. Bohaterki ,Warsaw Shore: Ekipa
z Warszawy” w wiekszosci nie maja takze oporu przed uprawianiem seksu przed
kamerami. Juz w pierwszym odcinku polskiej wersji jedna z celebrytek zdecydowala sie
na stosunek. Jednak w tym programie seks juz nikogo nie szokuje. W jednym z sezonéw
uczestnicy na tablicy zapisywali liczbe kontaktow seksualnych, wprowadzajac element
rywalizacji nie tylko pomiedzy mezczyznami. ,Wyniki” kobiet takze byly ujmowane
w rankingu. Najwazniejsza w rywalizacji byta liczba. Akt seksualny w programie
w zdecydowanej wiekszosci przypadkéw nie ma nic wspdlnego ze zwiazkiem lub
uczuciami. Shuzy tylko zabawie i realizacji wtasnych zachcianek. W 2003 roku, gdy
w ,Big Brotherze” TVN pokazal wspomniana wczesniej scene w jacuzzi, wywotato
to duzy skandal. Jednak zachowanie to bylo jednostkowe, dotyczyto jednej pary.
Natomiast w przypadku ,Warsaw Shore: Ekipa z Warszawy” w niektérych epizodach
akt seksualny pokazywany jest nawet kilkukrotnie i dotyczy réznych par (odcinek bez
reklam trwa okolo 45 minut). Kamera pokazuje stosunek miedzy innymi w plenerze,
busie, toalecie klubu, ale przede wszystkim w specjalnie przeznaczonym do tego celu
pomieszczeniu nazwanym ,bzykalnia”®. W analizowanych odcinkach nie pokazano
stosunku homoseksualnego, natomiast wyemitowano sceny pocalunkéw oraz pieszczot
miedzy kobietami. Dodatkowo jedna z bohaterek na poczatku sezonu stwierdzila, ze
liczy na romans z kobieta.

4. Nadmierna dbatosé o wyglagd zewnetrzny i zamitowanie do zabiegéw
medycyny estetycznej

Rult ciala okresla celebrytki wystepujace w programie®. Szczegdlnie jest to widoczne
wtedy, gdy poréwnamy wyglad zewnetrzny bohaterek w kolejnych sezonach. W pierw-
szych seriach kobiety wygladaly jak dziewczyny z mniejszych miejscowosci, ktére
lubia tipsy, doczepiane wlosy, sztuczne rzesy i panterke. Nie maja nic wspélnego
z wizerunkiem eleganckich modelek z kolorowych magazynéw kobiecych. W kolej-
nych sezonach jednak widoczny byl efekt zabiegow upiekszajacych. Czes¢ celebrytek
powigkszylo sobie piersi, dokonalo korekty twarzy, a juz prawie wszystkie bohaterki
zaczely stosowac wypetniacze, szczegdlnie ust. Czesto osiagaly efekt odwrotny od

% W programie sceny seksu sa pokazane z zastonieciem przez kamere czesci intymnych.

% Rariera celebrytek z programu glownie opiera sie na wygladzie zewnetrznym, co wykorzystuja,
by zaistnie¢ w show-biznesie. Klaudia Stec pojawila sie na oktadce CKM w marcu 2016, Anna
»Mala” Aleksandrzak w maju 2017, a Anna ,Duza” Rysnik w pazdzierniku 2018.
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zamierzonego, wygladajac wrecz karykaturalnie, z czego $mieje sie wielu krytykéw
programu w internecie. Jedna z bohaterek show wprost przyznaje sig, ze jest uzalezniona
od wypekiaczy. Mtode celebrytki wykazuja tendencje do redukcji wlasnej tozsamosci
do strefy cielesnej, koncentruja si¢ na kreowaniu swojego ciala, ulepszaniu go za
pomoca medycyny estetycznej i zmienianiu go. Cialo jest dla nich nie tylko $rodkiem,
za pomoca ktérego wyrazaja wiasna tozsamosc, lecz takze tozsamoscia sama w sobie?.

5. Lenistwo i brak troski o dom

Bohaterkom ,Warsaw Shore: Ekipa z Warszawy” daleko do wizerunku kobiety, ktéry
pojawia si¢ w wielu reklamach srodkéw do prania czy sprzetu AGD. Nie reprezentuja
one stereotypu ,pani domu”. Balagania tak samo jak mezczyzni lub nawet bardziej.
W kazdym sezonie dom, w ktérym mieszkaja, szybko peten jest $mieci, brudnych
naczyn i resztek po jedzeniu. Produkcja reality naktania je do sprzatania, grozac karami.
W analizowanych odcinkach tylko jedna bohaterka potrafi i lubi gotowaé, uwzgledniajac
12 sezonéw show. Kobiety, nawet gdy przeszkadza im batagan w domu, niewiele
robia, licza, ze kto$ inny za nie posprzata. Jawnie okazuja lenistwo i prezentuja swoje
niezadowolenie, gdy sa naklaniane do sprzatania, a czesto i pracy. Wychodza z zalozenia,
ze one przyszly do programu, aby si¢ bawic, a nie pracowac i sprzata¢. W pierwszym
sezonie mezczyzni probowali je naktoni¢ podstepem do sprzatania, méwiac, ze nie
dostana alkoholu, jezeli w domu nadal bedzie panowat batagan. Zamiast wziac sie do
pracy, skupily sie jednak na wyjaénieniu, czy nie sa oklamywane. Interesujace jest,
czy to zachowanie jest tylko kreacja telewizyjna, czy tez jest charakterystyczne dla
okreslonej grupy mlodych kobiet?

Z raportu Instytut Badan Strukturalnych ,Nie ucza si¢ i nie pracuja. Czy stanowia
wyzwanie dla polityki publicznej?”, wynika, ze 750 000 mtodych Polakéw w wieku
15-29 lat nie pracuje i nie uczy sie, stanowi to 12% os6b z tej grupy. Okresla sie ich
jako NEET (not in employment, education or training — nie pracuja, nie ucza sie i nie
podnosza swoich kwalifikacji). W grupie 15-29 lat kobiet jest az dwa razy wiecej — 16%
kobiet versus 8% mezczyzn. Autorzy raportu thumacza to gtéwnie wychowaniem dzieci
i troska o dom oraz problemem z infrastruktura w mniejszych miejscowoéciach. Ich
zdaniem problem nie lezy w mentalnoéci mtodych kobiet®. Jednoczesnie istnieja
publikacje krytycznie odnoszace sie do pokolenia Y. Wynika z nich, ze mtodzi ludzie sa
rozpieszczeni, niesamodzielni i dtugo mieszkaja z rodzicami, korzystajac z ich opieki®.
Przyjmujac, ze proces socjalizacji zachodzi przede wszystkim w rodzinie oraz biorac
pod uwage stala postawe niecheci do sprzatania i pracy w wiekszosci analizowanych
odcinkéw programu, mozna przypuszczaé, ze jednym z czynnikéw wplywajacych
na zachowanie celebrytek moze by¢ mieszkanie z rodzicami (co deklaruje wigkszo$¢

2 7. Melosik, Tozsamosé, ciato i wladza w kulturze instant, Impuls, Krakéw 2010, s. 18.

% M. Smoter, Nie uczq sie i nie pracujq. Czy stanowiq wyzwanie dla polityki publicznej?,
Instytut Badan Strukturalnych, Warszawa 2019, s. 1-11.

¥ P. Kisiel, Millennialsi — nowy uczestnik zycia spotecznego?, ,Studia Socialia Cracoviensia”
2016, t. 8, nr 1, s. 90.
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uczestniczek), ktérzy wykonuja za nie cze$¢ obowiazkéw. Na podstawie przeprowa-
dzonej analizy mozna to uznac jedynie za przypuszczenie, ktére wymaga wykonania
szczegdtowych badan.

6. Konfliktowosé i agresja

Waulgarnemu jezykowi i naduzywaniu alkoholu towarzyszy agresja. W programie jest
ochrona, jednak nie zawsze jest ona w stanie zapanowac nad sytuacja. Béjki nie sa
domena mezczyzn w tym reality. Robiety sa réwnie agresywne jak mezczyzni. Pokazane
sa nie tylko glosne konflikty stowne, lecz takze bojki, do ktérych dochodzi najczesciej
pod wplywem alkoholu. Robiety bija si¢ zaréwno miedzy soba, jak i atakuja mezczyzn.
W dziesiatym sezonie show jedna z uczestniczek zaatakowata innego uczestnika butem
z ostrym obcasem. Mezczyzna musiat udac si¢ do szpitala, aby opatrzy¢ rany gtowy.
Celebrytka od razu zostata usunieta z programu, ale MTV po chwilowych wahaniach
zdecydowalta sie na nakrecenie kolejnych sezonéw. Teoretycznie producenci show
powtarzaja, ze nie toleruja zadnej przemocy, jednak pokazuja bojki i préby agres;ji
w kazdym sezonie programu ,Warsaw Shore: Ekipa z Warszawy”. Program nie jest
nadawany na zywo. Chociaz najbardziej drastyczne sceny nie sa pokazywane, to jednak
zachowania agresywne sa stalym elementem ,wpisanym” w format. Wersje emitowane
w innych krajach réwniez zawieraja wiele scen agresji. MTV moglaby je usuna¢ na
etapie montazu, jednak wie, ze pokazywanie bdjek i konfliktow przyciaga widzow
przed ekrany monitoréw i telewizoréw. Agresja mtodych kobiet nie jest czym$ nowym,
zjawisko to opisywat w 2007 roku Janusz Czapinski. Okreslit on dziewczyny w wielu
16—18 ,pokoleniem T” lub ,zefiskim tsunami”. Zaobserwowal znaczny wzrost demo-
ralizacji mtodych kobiet, przejawiajacy sie uzaleznieniem od narkotykéw i alkoholu
oraz brutalnymi i agresywnymi zachowaniami®. Celebrytki z ,Warsaw Shore: Ekipa
z Warszawy” maja $rednio okolo dwudziestu kilku lat. Program emitowany jest od
2013 roku, sa wiec one przedstawicielkami ,zeniskiego tsunami”. Nie graja przed
kamerami kogo$ innego, takie sa w rzeczywistosci. O agresji celebrytek swiadczy tez
czotowka kazdego odcinka. Jedna z kobiet opisuje w niej siebie stowami: ,Jestem
mala, ale jak Ci przywale, to si¢ zdziwisz”, z kolei inna celebrytka podsumowuje siebie,
krzyczac: ,Ja robie rozpierduche. Ja!”.

7. Zamitowanie do tatuazy

Cecha wspdlna wiekszosci uczestniczek show, ktéra jest zwiazana z wygladem zewnetrz-
nym sa tatuaze. W pierwszym sezonie nie sa one, podobnie jak operacje plastyczne
i wypelniacze, tak zauwazalne. Na koniec serii trzy bohaterki udaja sie do salonu zrobic
maly tatuaz, ktéry bedzie ich wspdlna pamiatka. Wraz z kolejnymi sezonami celebrytki
wystepujace w ,Warsaw Shore: Ekipa z Warszawy” posiadaja jednak tatuaze coraz
bardziej widoczne. Element, ktéry kiedys$ charakterystyczny byt dla kryminalistéw

% J. Czapinski, T. Panek, Diagnoza Spoteczna 2007, Vizja Press & 1T, Warszawa 2007,
s. 204-206.
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i przedstawicieli niektérych subkultur, stat si¢ obecnie czescia popkultury. Wzory
na ciele sa forma komunikacji niewerbalnej. W poréwnaniu z innymi sposobami
upiekszania ciala, jak na przyktad bizuteria, sa one trwalymi ozdobami. Tatuaz stat si¢
dodatkiem do obcistej bluzki z duzym dekoltem i ust wypetnionych kwasem hialurono-
wym. Od kilku lat jest on modny w Polsce i na Swiecie. Poczatkowo trend ten dotyczyt
mezczyzn, tatuaz miat podkreslac niezaleznosé, meskosc i odwage. Robiety najczesciej
wykonuja tatuaze w celu pokazania kobiecosci, checi bycia modna lub jako wyraz buntu
przeciwko normom spolecznym. Tatuaze sa takze czgsto przejawem niedojrzatosci
seksualnej, wykazano, ze u nastolatkéw istnieje zwiazek miedzy posiadaniem tatuazy
a zachowaniami ryzykownymi, aktami autoagresji i naduzywaniem narkotykow. Takze
czestotliwoéé posiadania trwalych wzoréw na ciele u chorych psychicznie jest wieksza
niz w populacji ogdlnej. Zwiazek miedzy zachowaniami ryzykownymi a posiadaniem
tatuazu jest ztozony i ma swoje uzasadnienie w psychice cztowieka®.

Podsumowanie

,Big Brother” byl przetomem w telewizji, gdyz pokazal, ze Polacy lubia podgladac.
~Warsaw Shore: Ekipa z Warszawy” poszto o krok dalej. Samo podgladanie bohater6w
juz nie wystarczy, potrzebne jest coé bardziej skandalicznego. Chodzi o famanie kolej-
nego tabu. W przypadku tego reality ludzie sa ciekawi, kto skorzysta z ,bzgkalni” lub
tez czy dojdzie do kolejnej béjki*®. Program prezentuje wizerunek ,kobiety wyzwolonej”,
ktéra przejeta wiele rél kiedys uwazanych za wylacznie meskie, jednoczesnie zacho-
wanie celebrytek utrwala stereotyp kobiety jako obiektu seksualnego, ktérej gléwnym
zadaniem jest tadnie wyglada¢. Wyemancypowana bohaterka ,Warsaw Shore: Ekipa
z Warszawy” posiada mate kompetencje jezykowe, przy tym jest wulgarna, uzywa
wielu przeklenstw i stéw nalezacych do slangu mlodziezowego. Bardzo wazny jest dla
niej wyglad zewnetrzny, mimo mlodego wieku stosuje zabiegi medycyny estetycznej,
szczegllnie zauwazalne sa bardzo duze usta wypelnione kwasem hialuronowym.
Celebrytki ubieraja si¢ wyzywajaco, lubia gorsety, duze dekolty, ubrania w panterke,
doczepiane, sztuczne wlosy oraz tatuaze. Zdaniem Tomasza Szlendaka: ,jedynym
kapitatem, jakim dysponuja, jest ciato. Dlatego ma ono dla nich tak wielka wartosc®.
»hobieta wyzwolona” z programu MTYV jest agresywna, glosna i klétliwa. Nie posiada
dobrych manier, upija si¢ i wymiotuje przed kamerami telewizoréw. Nie ma nic
wspdlnego ze wzorem dobrze wychowanej, mlodej kobiety. Celebrytki z ,Warsaw
Shore: Ekipa z Warszawy” same zdobywaja mezczyzn, sa bezpruderyjne i nie wstydza si¢
seksu przed kamerami. Nie maja nic wspélnego z wizerunkiem ,pani domu”. Nie dbaja

3 V. Rhosla, J. Verghese, G. Harvey, Tatuaze: jakie jest ich znaczenie?, ,Psychiatria po
Dyplomie” 2011, t. 8, nr 1, s. 48-50.

** Gaski same do mnie przychodzq. Z Robertem Rajczykiem, medioznawca z Uniwersytetu
Slaskiego, rozmawia Michalina Bednarek. ,Gazeta Wyborcza. Gazeta Ratowice” 2014, nr 19, s. 6.
3 Warsaw Shore? Not, not, not! Z Tomaszem Szlendakiem, socjologiem kultury z UMK w Toru-
niu, rozmawia Milena Rachid Chehab, ,Gazeta Wyborcza. Rultura Extra” 2013, nr 290, s. 30.
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0 swoje otoczenie, sa leniwe, balagania, rzadko gotuja i sprzataja bardzo niechetnie,
zazwyczaj na wyrazne polecenie producentéw reality. Wizerunek ,kobiety wyzwolonej”
przedstawionej w programie jest homogeniczny, bohaterki sa bardzo do siebie podobne,
charakteryzuje je niski kapitat kulturowy. Wyglad zewnetrzny celebrytek przypomina
stylistyke gwiazd pornobiznesu, ,Warsaw Shore: Ekipa z Warszawy” jest jednym z wielu
przykladéow pornografizacji kultury masowej. Jednowymiarowy wizerunek ,kobiety
wyzwolonej” redukuje jej cztowieczenstwo, uprzedmiotawia ja. Podobnie jak w filmach
pornograficznych, liczy si¢ wylacznie sfera ciata bedacego przedmiotem uzycia. Moze
to prowadzi¢ do redukcjonizmu relacji miedzyludzkich, a zwtaszcza milosci, ktéra jest
czyms$ wiecej niz tylko stosunek seksualny™.
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