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Polskie media internetowe wobec populizmu
w amerykanskiej kampanii prezydenckiej
w 2020 roku

Streszczenie

Populizm jest zjawiskiem znanym od dekad, jednak nabrat on nowego wymiaru po 2016 roku wraz
z rozpoczeciem prezydentury Donalda Trumpa. Z tego powodu media (takze polskie) przypisaly
szczeg6lna range pojedynkowi wyborczemu w 2020 roku pomiedzy urzedujacym dwczesnie
prezydentem Donaldem Trumpem a jego kontrkandydatem Joe Bidenem. Celem artykutu
jest przedstawienie, w jaki sposob czotowe internetowe serwisy informacyjno-publicystyczne
w Polsce prezentowaly amerykanska kampanie prezydencka w kontekscie populizmu. W artykule
przedstawiono wyniki analizy zawartosci oraz badan poréwnawczych tekstéw opublikowanych
w portalach informacyjnych Wirtualna Polska (wp.pl) oraz Onet.pl, ktére w sposéb bezposredni
lub posredni tematycznie odnosily sie do kampanii wyborczych, prowadzonych z jednej strony
przez kandydata Republikan6w (Republican Party), urzedujacego, populistycznego, 45. prezydenta
Stanéw Zjednoczonych w latach 2017-2021 Donalda Trumpa oraz jego kontrkandydata na urzad
prezydencki z Partii Demokratycznej (Democratic Party) — Joe Bidena. W artykule oméwiono
rodzaje wskaznikéw populizmu w odniesieniu do publikacji Wirtualnej Polski i Onetu. Wskazano
takze cechy charakterystyczne narracji badanych portali wobec obu kampanii oraz odniesiono
sie do tego, czy badane media przekazywaly jedynie tresci populistyczne, czy tez same budowaly
populistyczny przekaz.

Stowa kluczowe: populizm, kampania prezydencka, obraz medialny, Donald Trump, Joe Biden.

Polish online media towards populism
in the 2020 presidential election campaign in the United States

Abstract

Populism is a well-known phenomenon, but it took on a new dimension after 2016 with the start
of Donald Trump’s presidency. Media (including Polish media) assigned special importance
to the 2020 election duel between then-incumbent President Donald Trump and his opponent
Joe Biden. The article aims to present how leading online news websites in Poland presented
the American presidential campaign in a populism context. The article shows the results
of content analysis and comparative studies of texts published by Wirtualna Polska (wp.pl)
and Onet, which indirectly/indirectly referred thematically to the electoral campaigns conducted,
on the one hand, by the Republican Party candidate, the incumbent, populist, 45th President
of the United States in 2017-2021 Donald Trump, and his presidential contender — Joe Biden

149



Monika Géra

from Democratic Party. The article discusses the types of indicators of populism concerning
the publications of Wirtualna Polska and Onet. It also indicates the characteristics of the narration
of the studied websites about both campaigns and refers to whether the studied media conveyed
only populist content or built a populist message themselves.

Reywords: populism, presidential campaign, media coverage, Donald Trump, Joe Biden.

Wprowadzenie

Populizm jest fenomenem spoteczno-politycznym, ktéry nabral nowego wymiaru
w 2016 roku, kiedy to na urzad prezydenta Stanéw Zjednoczonych zostal wybrany
Donald Trump. Z tym wieksza uwaga zaréwno $wiatowe, jak i polskie media rela-
cjonowaly kampani¢ wyborcza w 2020 roku, w ktérej do walki o Biaty Dom staneli
urzedujacy 6wezesnie prezydent Donald Trump oraz kandydat Demokratéow — Joe
Biden.

Wspomniana ranga, jaka érodki masowego przekazu nadaly tej kampanii wybor-
czej, byla motywacja do podjecia badan nad tematyka dyskursu polskich mediéw
internetowych w odniesieniu do populizmu potencjalnie wystepujacego w kampanii
wyborczej w Stanach Zjednoczonych w 2020 roku.

Celem artykulu jest przedstawienie, w jaki sposéb polskie portale informacyjno-
-publicystyczne: onet.pl oraz wp.pl, przedstawiaty kampanie prezydencka w Stanach
Zjednoczonych w 2020 roku w odniesieniu do pojecia populizmu. Postawiono dwie
hipotezy badawcze: 1) w swoich kampaniach wyborczych obaj kandydaci na urzad
prezydenta USA odwolywali si¢ w swoich postulatach i retoryce do idei i woli ,Judu”,
czesto stawianej w kontrze do ,elit” (populizmu) i 2) media przypisywaly retoryke
populizmu jedynie Donaldowi Trumpowi. Pytania badawcze, podstawowe i czastkowe,
ktére pozwalaja zweryfikowac hipotezy, brzmia nastepujaco:

e Jak media przedstawialy amerykanska kampanie prezydencka?

W ramach jakiej tematyki media najczesciej publikowaty materialy?

Jakie gatunki dziennikarskie dominowaly w narracji mediow?

Jakie podmioty cytowano lub parafrazowano najczesciej?

Czy w narracji badanych mediow pojawialy si¢ watki dotyczace populizmu?
Jesli tak, to jak byly prezentowane?

Jakie elementy populizmu zostaly uwypuklone? Jaki rodzaj populizmu dominowal?

Czy narracja mediéw wobec kandydatéw i prowadzonej przez nich kampanii réznily
sie od siebie?
e Jedli tak, to co moglo powodowac te réznice?

Populizm jest przedmiotem zainteresowania wielu dziedzin i dyscyplin naukowych.
W literaturze przedmiotu analizy odnosza sie do aspektéw politologicznych, lingwistycz-
nych czy socjologicznych. Rozwazania naukowe coraz czesciej sa prowadzone takze
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z perspektywy nauk o komunikacji spotecznej i mediach'. Analizy na temat obecnosci
populizmu w dyskursie medialnym w odniesieniu do komunikowania populistycznego
oraz roli mediow w tym zjawisku sa réwniez rozwazane na réznych plaszczyznach.
Wymieni¢ mozna miedzy innymi takie prace jak Obecnos¢ stylu populistycznego
w mediach informacyjnych podczas kampanii wyborczej w 2015 roku?, badania
dotyczace prasy drukowanej: Who Couvers Populism? Types of Populism in Print
Media Outlets®, telewizji: Indicators of Populist Discourse in News Tickers on Wia-
domosci TVPI*, mediéw spolecznosciowych: Populism and Social Media. Analysis
of the Political Communication Activities of Pawet Rukiz and Citizen Social Media
Users During the 2015 Electoral Campaigns®, odnoszace sie do dziennikarzy: Journalist
Populist Discourse: Journalists as the Originators of Populist Messages®, jak rowniez
badania kladace nacisk na analizy por6wnawcze: Event-, Politics-, and Audience-
-Driven News: A Comparison Populism in European Media Coverage in 2016
and 20177 czy Populism in Online Election Coverage: Analyzing populist statements
by politicians, journalists and readers in three countries®.

' A. Stepiniska, A. Lipiniski, Przeglad badar nad populizmem w Polsce [w:] Badania nad
dyskursem populistycznym: wybrane podejscia, red. A. Stepinska, A. Lipinski, Wydawnictwo
Naukowe Wydziatu Nauk Politycznych i Dziennikarstwa, Poznan 2020, s. 23—47.

2 A. Stepiniska, R. Adamczewska, Obecnos¢ stylu populistycznego w mediach informacyjnych
podczas kampanii wyborczej w 2015 roku, ,e-Politikon” 2017, nr 24, s. 59-86.

* K. Adamczewska, A. Stepinska, Who Covers Populism? The Types of Populism in Print
Media Outlets [w:] Populist Discourse in the Polish Media, red. A. Stepiriska, Wydawnictwo
Naukowe Wydzialu Nauk Politycznych i Dziennikarstwa Uniwersytetu Adama Mickiewicza,
Poznan 2020, s. 25—45.

* M. Piechocki, J. Wyszynski, Indicators of Populist Discourse in News Tickers on Wiadomosci
TVP1 [w:] Populist Discourse in the Polish Media, red. A. Stepiriska, Wydawnictwo Naukowe
Wydzialu Nauk Politycznych i Dziennikarstwa Uniwersytetu Adama Mickiewicza, Poznan
2020, s. 83-96.

5 J. Jakubowski, K. Adamczewska, Populism and Social Media. Analysis of the Political
Communication Activities of Pawet Rukiz and Citizen Social Media Users During the 2015
Electoral Campaigns [w:] Populist Discourse in the Polish Media, red. A. Stepiriska, Wydawnic-
two Naukowe Wydziatu Nauk Politycznych i Dziennikarstwa Uniwersytetu Adama Mickiewicza,
Poznan 2020, s. 127-140.

¢ D. Piontek, M. Tadeusz-Ciesielczyk, Journalist Populist Discourse: Journalists as the Ori-
ginators of Populist Messages [w:] Populist Discourse in the Polish Media, red. A. Stepinska,
Wydawnictwo Naukowe Wydziatu Nauk Politycznych i Dziennikarstwa Uniwersytetu Adama
Mickiewicza, Poznanr 2020, s. 97-1009.

” F Esser, A. Stepiriska, O. Pekacek, A. Seddone, S. Papathanassopoulos, D. Piecheva, A. Milojevic,
S. Blassnig, S. Engesser, Event-, Politics-, and Audience-Driven News: A Comparison of Populism
in European Media Coverage in 2016 and 2017 [w:] Communicating Populism. Comparing
Actor Perceptions, Media Coverage, and Effects on Citizens in Europe, red. C. Reinemann,
J. Stanyer, T. Aalberg, F. Esser, CH. de Vreese, Routledge, New York—London 2019.

8 S. Blassnig, S. Engesser, N. Ernst, F. Esser, Populism in Online Election Coverage: Analyzing
populist statements by politicians, journalists and readers in three Countries, ,Journalism
Studies” 2019, Vol. 20 (8), s. 1110-1129.
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Podtoze teoretyczne i metodologia badan

Jedna z teorii stanowiacych ramy teoretyczne badan jest teoria agenda-setting opraco-
wana przez Donalda L. Shawa oraz Maxwella E. McCombsa’. Jej podstawe stanowia
trzy kluczowe pojecia: ,temat”, ,waznos¢” i ,agenda”'’. W badaniach z uzyciem tej teorii
odniesiono si¢ do wysokiej rangi waznoéci informacyjnej, ktéra media przypisywaly
amergkanskiej kampanii wyborczej. Podejécie to zaktada, ze media wskazuja konkretne
wydarzenia oraz zjawiska jako najwazniejsze w danym czasie, jednoczesnie kreujac
tego typu wrazenie takze wéréd swojego audytorium'.

Druga teoria jest mediatyzacja polityki i polityzacja medidw, ktéra z kolei thumaczy
fenomen podporzadkowywania si¢ politykéw logice mediéw w celu zyskania ich
uwagi oraz osiggniecia sukcesu politycznego — w tym konkretnym przypadku wygrania
wyboréw prezydenckich. Mediatyzacja jest postrzegana jako rezultat rosnacego zna-
czenia mediow wobec pozostalych sfer zycia spotecznego. W odniesieniu do polityki
zjawisko to opisuje si¢ jako proces, podczas ktérego media aktywnie wywieraja wplyw
na polityke'?. Z zagadnieniem mediatyzacji sfery politycznej wiaze si¢ takze pojecie
instrumentalizacji (instrumentalization) mediéw i ograniczanie autonomii zawodowsej
zar6wno dziennikarza, jak i polityka (professional autonomy), ktére rozumie sie jako
konkurencyjny oraz niezalezny system wladzy narzucajacy polityce whasciwa wzgledem
swoich interesow logike dziatan®®.

Metody, ktérymi postuzono si¢ w badaniach, to analiza zawartosci tresci mediow
(content analysis), rozwijana miedzy innymi przez Klausa Krippendorffa'* czy Walerego
Pisarka'®, oraz analiza poréwnawcza (comparative analysis)'®. Do ich realizacji skon-
struowano narzedzie badawcze w postaci kluczy kategoryzacyjnych (categorization keys,
classification key), yjmowanych tu jako kategorie badawcze", w ktérych wyrézniono
nastepujace kategorie porzadkowe: ,Nazwa portalu”, ,Liczba material6w opublikowana
w danym portalu”, ,T'ytul przekazu”, Autor materialu” — o ile byl wskazany, ,Data

9 M.E. McCombs, D.L.. Shaw, The Agenda-Setting Function of Mass Media, ,The Public Opinion
Quarterly” 1972, Vol. 36, No. 2, s. 176-187.

1" S. Michalczyk, Jednostka i spoteczeristwo w swiecie mediéw: klasyczne i wspélczesne idee
w teoriach sredniego zasiegu, Wydawnictwo ,Slask”, Ratowice 2015, s. 97-109.

" D. McQuail, Teoria komunikowania masowego, przet. M. Bucholc, A. Szulzycka, Wydaw-
nictwo Naukowe PWN, Warszawa 2008, s. 501-503.

12 J. Strombaéck, F. Esser, Shaping Politics: Mediatization and Media Interventionism [w:]
Mediatization. Concept, changes, censequences, red. K. Lundby, Peter Lang Inc., New York
2009, s. 205-223.

13 7. Oniszczuk, Mediatyzacja polityki i polityzacja mediéw. Dwa wymiary wzajemnych
relacji, ,Studia Medioznawcze” 2011, nr 4 (47), s. 11-12.

4 K. Rrippendorff, Content analysis. An introduction to its methodology. Second edition, Sage
Publications, Thousand Oaks, CA 2004.

15 W. Pisarek, Analiza zawartosci prasy, Osrodek Badari Prasoznawczych RSW ,Prasa-Ksiazka-
-Ruch”, Rrakéw 1983.

16 P. Mancini, D. Hallin, Systemy medialne: trzy modele mediow i polityki w ujeciu porow-
nawczym, przet. M. Lorek, Wydawnictwo Uniwersytetu Jagielloniskiego, Rrakéw 2007, s. 1-6.
7S, Michalczyk, Spoteczeristwo medialne, Wydawnictwo ,Slask”, Ratowice 2008, s. 295-296.
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publikacji danego materiatu”, ,Liczba materialéw opublikowana w danym dniu”,
,Gatunek dziennikarski analizowanego materialu”, ,Dzial”, JZrédlo” — jesli material
byt przedrukiem, ,Link do strony www” — na ktérej znajdowat sie materiat i ,Kandy-
dat”) oraz kategorie bezposrednio odnoszace sie do cech analizowanych materiatéw
(,Obecnoéé populizmu”; ,Rodzaj populizmu — populizm polityczny, mediéw, populizm
w mediach”; ,Elementy dodatkowo budujace analizowany material”; ,Tematyka”;
WydZwiek wobec Donalda Trumpa”; ,Wydzwigk wobec Joe Bidena”; ,Elementy
populistyczne”; ,Typ nagtéwka”; ,Wydzwiek nagléwka”; ,Cytowane podmioty”).

W ramach kategorii odnoszacych sie do cech analizowanych przekazéw wyod-
rebniono kategorie populizmu, ktéra z kolei podzielono na populizm polityczny
(political populism) i populizm medialny (media populism). Populizm medialny zostat
nastepnie podzielony na populizm mediéw — w ktérym sami dziennikarze tworza
narracje populistyczna, oraz populizm w mediach — oznaczajacy sytuacje, w ktorej
srodki masowego przekazu, poprzez swoje poéredniczenie w relacjonowaniu pewnych
wydarzen, niezaleznie od intencji, staja sie kanatem komunikowania populistycznego'®.

Rorpus tekstéw poddanych analizie zawartosci zawiera 158 materialdw prasowych,
opublikowanych w wp.pl i onet.pl w okresie od 18 sierpnia 2020 roku do 3 listo-
pada 2020 roku, ktére w sposéb bezposredni lub posredni odnosity si¢ do kampanii
prezydenckiej. Wyrdzniono w nim 98 tekstéw opublikowanych w onet.pl oraz 60
w wp.pl (jednostke pomiaru w badaniach stanowi jeden materiat dziennikarski, czyli
tekst, opublikowany w portalu). Wybér analizowanych mediéw zostatl dokonany na
podstawie metody rankingu, ujetego statystycznie jako analiza frekwencyjna (frequency
analysis), opublikowanego przez Wirtualnemedia.pl, na podstawie badan Gemius/PBIY.

Zakreslono okres badawczy od 17 sierpnia do 3 listopada 2020 roku. Data poczat-
kowa to dziert Ronwentu Narodowego Partii Demokratycznej (The Democratic National
Convention, DNC), gdzie Joe Biden i Kamala Harris zostali oficjalnie nominowani na
kandydatéw Demokratow. Tydzieri pézniej, czyli 24 sierpnia 2020 roku, odbyt sie
Konwent Narodowy Partii Republikanskiej (The Republican National Convention),
podczas ktérej potwierdzono oficjalnie nominacje Donalda Trumpa oraz Mike’a Pence’a.
Data 3 listopada 2020 roku to z kolei termin wyboréw powszechnych (z uwagi na
pandemie koronawirusa oraz wiele stref czasowych w USA wybory mialy charakter
hybrydowy i glosowanie korespondencyjne rozpoczeto wezesniej, co skutkowato takze
dluzszym okresem oczekiwania na ogloszenie wynikéw).

'8 A. Lipinski, Populizm a medialne struktury mozliwosci. Przypadek nowych medidw,
~Wladza Sadzenia” 2020, nr 19, s. 79.

' Wirtualnemedia.pl, Onet wyprzedzit WP.pl w informacjach i publicystyce, mocno w gére
Polsatnews.pl i Wyborcza.pl (TOP10), https://[www.wirtualnemedia.pl/artykul/onet-wyprzedzil-
-wp-pl-w-informacjach-i-publicystyce-mocno-w-gore-polsatnews-pl-i-wyborcza-pl-top10
(dostep: 24.09.2021).
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Wyniki

Dominujaca tematyka badawcza, zaréwno dla Onetu, jak i Wirtualnej Polski byta
kategoria bezposérednio odwolujaca sie do kampanii wyborczej, czyli ,Rampania
wyborcza”. Rategoria ta obejmuje wszelkie dziatania podejmowane przez kandydatow
i ich sztaby wyborcze (por. rysunek 1).

M Onet.pl Wirtualna Polska
80% 5
K 72%
60% T s54%
40% +
20% 19% 16%
°T °13%
10% 10%
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0% } } } >
Kampania wyborcza Wybory Problematyka Kandydat
w kampanii

Rysunek 1. Zestawienie gtéwnych kategorii tematycznych dotyczacych amerykanskiej kampanii
wyborczej w 2020 roku w Onecie i Wirtualnej Polsce
Zrédto: badania wtasne.

Na potrzeby badan tematyke podzielono na grupy szczegdtowe, w ktérych domi-
nowaly przekazy w ramach grupy ,Roronawirus w czasie kampanii”, jesli chodzi
o Wirtualna Polske oraz ,,Debata kandydatow” i ,,Dziatania kandydatéw” w przypadku
Onetu. Duza dysproporcja miedzy analizowanymi portalami, ktéra pojawia si¢ w kate-
gorii szczegblowej ,Koronawirus w czasie kampanii”, wynika z faktu, ze w Wirtualnej
Polsce publikowano wiele materialéw poswieconych zachorowaniu Donalda Trumpa
w czasie pandemii, a takze powiazanych z tym aspektem wydarzeri, miedzy innymi
przesylanie zyczen zdrowia od Swiatowych politykéw dla prezydenta Stanéw Zjedno-
czonych®, relacjonowanie stanu zdrowia urzedujacego dwczesnie prezydenta lub jego
kontrowersyjnych zachowatj, jak przejazd samochodem w celu pozdrowienia wyborcéw
tlumnie gromadzacych sie pod szpitalem, w ktérym przebywat Donald Trump?'.

% Wirtualnapolska.pl, Koronawirus, Wiadimir Putin do Donalda Trumpa: pariska energia
pomoze zwalczyé COVID-19, https://wiadomosci.wp.pl/koronawirus-wladimir-putin-do-
-donalda-trumpa-panska-energia-pomoze-zwalczyc-covid-19-6560288750975872a (dostep:
10.01.2022).

2! Wirtualnapolska.pl, Roronawirus. USA. Melania Trump dziekuje za wsparcie i modlitwe
https://wiadomosci.wp.pl/koronawirus-usa-melania-trump-dziekuje-za-wsparcie-i-modlitwe-
-6561425149541248a (dostep: 5.10.2021).
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Rysunek 2. Zestawienie kategorii szczegétowych dotyczacych tematyki amerykanskiej kampanii
wyborczej w 2020 roku w Onecie i Wirtualnej Polsce
Zrédto: badania wtasne.

W analizowanych materiatach odnaleziono przyklady dyskursu populistycznego
oraz wykorzystywanych srodkéw i wskaznikéw, wskazanych i charakteryzowanych
we wezedniejszych badaniach nad populizmem, ktére byty prowadzone przez wielu
naukowcéw, miedzy innymi Razimierza Oz6ga*, Pawla Przyleckiego® czy zespdl
badawczy kierowany przez Agnieszke Stepiniska®*. Omodwiono je w odniesieniu do
watkow i tresci opublikowanych w Wirtualnej Polsce i w Onecie oraz zobrazowano
na rysunku 3.

Pierwszym ze $rodkéw populizmu w przekazach medialnych jest ,,Antyelityzm”, cha-
rakteryzujacy sie niechecia do elit i grup sprawujacych wtadze. W kontekscie Donalda
Trumpa mozna przytoczy¢ dwa rodzaje antyelityzmu. Pierwszym jest jego wrogie
nastawienie do elit medialnych — dziennikarzy, na przyklad oskarzanie dziennikarki
prowadzacej jedna z debat wyborczych o stronniczo$¢® czy zarzuty wobec medidw
o tworzenie tak zwanych fake newséw?®. Druga kwestia jest fakt, ze Trump utozsamia
Joe Bidena z przedstawicielami establishmentu, natomiast sam siebie republikanski

* K. Oz6g, Jezyk populizmu w polskich kampaniach wyborczych roku 2005 [w:] Style kon-
wersacyjne, red. B. Witosz, Wydawnictwo Uniwersytetu Slaskiego, Ratowice 2006, s. 206—216.
% P. Przylecki, Populizm w polskiej polityce. Analiza dyskursu polityki, Wydawnictwo
Sejmowe, Warszawa 2012, s. 119-122.

# A. Stepinska, J. Wyszynski, Ilosciowa analiza zawartosci przekazéw w badaniach nad
dyskursem populistycznym [w:| Badania nad dyskursem politycznym: wybrane podejscia,
red. A. Stepinska, A. Lipiniski, Wydawnictwo Naukowe Wydzialu Nauk Politycznych i Dzien-
nikarstwa, Poznan 2020, s. 107-115.

% R. Turecki, Debata Trump — Biden. Ostatnia szansa prezydenta, https://wiadomosci.
onet.pl/tylko-w-onecie/wybory-prezydenckie-w-usa-2020-debata-trump-biden-ostatnia-szansa-
-prezydenta/vnt4ltw (dostep: 28.09.2021).

% Wirtualnapolska.pl, USA. Media: Donald Trump unikat ptacenia podatkéw dochodowych,
https://wiadomosci.wp.pl/usa-media-donald-trump-unikal-placenia-podatkow-dochodowych-
-6558771985894272a (dostep: 30.09.2021).
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kandydat postrzega jako ,niepolityka”, stad odwotanie do Bidena, ktéry w przesztosci
petnit funkcje miedzy innymi wiceprezydenta Stanéw Zjednoczonych podczas kadencji
Baracka Obamy.

7 kolei dla Joe Bidena przedstawicielem elity wtadzy jest Donald Trump, dlatego
podczas kampanii wielokrotnie zarzucal on éwczesnie urzedujacemu prezydentowi
miedzy innymi brak zrozumienia potrzeb obywateli®.

Rolejnym elementem populistycznym jest ,Odwotanie do «luduy, czyli docenienie
jego cech i osiagnied, a takze bezposrednioé¢ w relacji z wyborcami®. Motyw madrosci
ludu wielokrotnie byt wykorzystywany przez Joe Bidena w kontekscie podejmowania
przez wyborcéw ,jedynie stusznych decyzji” podczas glosowania, czyli odsuniecia
Donalda Trumpa od wtadzy. W tym przypadku mowa takze o materiatach dotycza-
cych aktywnosci kandydatéw w mediach spotecznosciowych. W tym aspekcie prym
wiédt Donald Trump, ktéry podczas kampanii wielokrotnie publikowal w mediach
spotecznoéciowych materialy dyskredytujace Bidena lub dezinformacje¢ zwiazana
z koronawirusem, za co jego posty byly oznaczane przez moderatoréw platform
spotecznosciowych jako zawierajace potencjalna dezinformacje lub nawet usuwane™.

M Onet Wirtualna Polska
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Rysunek 3. Zestawienie Srodkéw populistycznych obecnych w publikacjach Onetu i Wirtualnej
Polski
Zré6dto: badania wtasne.

20 V. Baran, Wybory w USA. Debata prezydencka Donald Trump — Joe Biden. Roronawirus,
15 dolaréw za godzine i pienigdze z Rosji, https://wiadomosci.wp.pl/wybory-w-usa-debata-
-prezydencka-donald-trump-joe-biden-koronawirus-15-dolarow-za-godzine-i-pieniadze-z-rosji-
-6567628354472704a (dostep: 3.01.2022).

% Onet.pl, Trump chce odlozycé negocjacje o pakiecie stymulujacym. Jest reakcja gieldy
i kontrkandydata, https://wiadomosci.onet.pl/swiat/koronawirus-usa-trump-chce-przelozyc-
-rozmowy-o-pakiecie-stymulujacym-reakcja-bidena/db2m8y6 (dostep: 8.01.2022).

2 A. Stepiniska, J. Wyszyniski, Ilosciowa analiza zawartosci przekazow..., s. 112.

% M. Drzazdzewski, Donald Trump. Wpisy prezydenta USA o COVID-19 znikajq z internetu,
https://wiadomosci.wp.pl/donald-trump-wpisy-prezydenta-usa-o-covid-19-znikaja-z-internetu-
-6561804507019808a (dostep: 21.12.2021).
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Trzecim Srodkiem jest ,Dyskredytacja”, ktéra odnosi si¢ miedzy inngmi do
odmawiania drugiej stronie prawa do mozliwosci sprawowania wladzy. Jest to takze
proba kreowania atmosfery konfliktu, podzialéw i budowania swoistego niepokoju.
Zwykle taka postawa polityczna niezwykle antagonizuje opini¢ publiczna. Tego typu
dzialania byly wykorzystywane podczas kampanii wyborczej i uwypuklily sie zwlaszcza
w przekazach poswieconych debacie prezydenckiej.

»holokwialny jezyk, nadmierna emocjonalnosc”, ale takze szeroko pojete granie na
emocjach to kolejny érodek populizmu wychwycony w trakcie prowadzenia badan.
Randydaci wielokrotnie uzywali wobec siebie niegrzecznych sformutowan. Na przy-
klad Joe Biden nazywat swojego konkurenta ,klaunem”, poréwnywat go réwniez do
Josepha Goebbelsa®, a podczas jednej z debat zwrdcit sie bezposrednio do swojego
rywala z pytaniem: ,Czy ty si¢ zamkniesz cztowieku?”*. Donald Trump réwniez
wykorzystywal te ceche populizmu. Chetnie lawirowal w swoich wypowiedziach
migdzy oskarzeniami a niepodawaniem dowod6éw na wspominane przez niego zarzuty.
Przyktadem jest jedno z jego oskarzen jakoby Joe Biden miat stosowac leki zwigkszajace
wydolnos$¢. W wywiadzie dla Fox News méwit: ,Wydaje mi sig, ze prawdopodobnie
chodzi o leki. To jest to, co slysze. To znaczy, mozliwe, ze sa to leki — tlumaczyt
w wywiadzie dla Fox News [...]"*.

Nastepnym érodkiem jest ,,Upraszczanie rzeczywistosci”. Przejawia sie w przeswiad-
czeniu, ze ztozony w swej naturze problem mozna tatwo rozwiazac. Obrazuje to migdzy
innymi przypadek Joe Bidena, ktéry utozsamil usuniecie Donalda Trumpa z urzedu
prezydenckiego jako szanse na zatrzymanie katastrof klimatycznych, ktére dwczesnie
nawiedzaly Stany Zjednoczone®.

»Areacja przywédcy” z kolei oznacza tworzenie wizerunku jedynie stusznego
kandydata na urzad prezydenta. Media cytowaty Donalda Trumpa, ktéry mowil, ze
w czasie trwania jego kadencji osiagnieto ,,gospodarczy cud”, a zwyklym Amerykanom
nigdy tak dobrze sie nie zgto. Cytowano takze wypowiedzi 6wczesnie urzedujacego
prezydenta ,ZbudowaliSmy najwigcksza gospodarke w historii Swiata i teraz musze
to zrobi¢ ponownie. To Bog mnie testuje — méwit republikanin w stanie Minnesota,

UK. Mzyk, K. Turecki, To byla jedna z najbardziej chaotycznych debat prezydenckich
w historii USA, https://wiadomosci.onet.pl/swiat/wybory-prezydenckie-usa-2020-debata-trump-
-biden-najbardziej-chaotyczna-w-historii/zp4wn2f, (dostep: 12.12.2021).

2 E. Semones, Biden ostro o Trumpie. "Ma w sobie cos z Goebbelsa’, https://wiadomosci.onet.pl/
swiat/wybory-prezydenckie-w-usa-biden-o-trumpie-ma-w-sobie-cos-z-goebbelsa/gb4plsg
(dostep: 11.10.2021).

3 A. Jastrzebski, Debata w USA. Joe Biden i Donald Trump w ostrym starciu. "Zamkniesz sie?",
https://wiadomosci.wp.pl/debata-w-usa-joe-biden-i-donald-trump-w-ostrym-starciu-zamkniesz-
-sie-6559485251914592a (dostep: 3.12.2021).

3 K. Turecki, 50 dni do wyboréw w USA. Trump atakuje Bidena w wywiadzie dla Fox News,
https://wiadomosci.onet.pl/tylko-w-onecie/wybory-prezydenckie-w-usa-2020-starcie-trump-
-biden-juz-za-50-dni/q9gtldv (dostep: 27.09.2021).

% R. Turecki, Zachéd USA w ogniu. Biden uderza w Trumpa, prezydent w nauke, https://
wiadomosci.onet.pl/swiat/wybory-usa-2020-trump-biden-zachod-w-ogniu/j06f6ey (dostep:
10.10.2021).
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ktéry pozwolil sobie zrelacjonowac swoja rozmowe z Najwyzszym”. Stwierdzil réwniez,
ze ,juz raz dokonal cudu™.

Ostatnim $rodkiem ujetym w analizowanych materiatach byto ,Negowanie nauki”,
dostrzegalnym miedzy innymi w zaprzeczaniu istnieniu zmian klimatycznych przez
Trumpa, ktére nazywat ,mistyfikacja”, Jktamstwem” czy ,szwindlem™. Inny przyktad
to lekcewazace podejécie bylego prezydenta do koronawirusa i niezwykle kontrower-
syjne wypowiedzi oraz zachowania.

Podsumowanie

Odpowiadajac na pytania badawcze, postawione na poczatku badan, mozna stwierdzic,
ze poddane analizie tresci publikowane w mediach (wp.pl i onet.pl) w sposéb podobny
prowadzily swoje narracje wobec kampanii prezydenckiej w Stanach Zjednoczonych.
Analizowane portale informacyjno-publicystyczne odnosily sie do podobnych watkéw
kampanijnych, istotne zas réznice pojawily si¢ na poziomie szczegétowosci tematycz-
nych. W obu przypadkach badane media internetowe najwieksza uwage skupialy na
materialach zwiazanych z tematyka dzialania kandydatéw (,Rampania wyborcza”).
Nalezy zwréci¢ uwage, ze w Onecie najwiecej materiatéw skategoryzowano w ramach
podkategorii ,Debata kandydatéw” i ,Dziatania kandydatéw”, co obrazuje, ze redakcja
tego portalu internetowego skupiala si¢ gtéwnie na watkach zwiazanych z polityczna
aktywnoscia kandydatéw. Z kolei w przypadku Wirtualnej Polski byta to podkategoria
»horonawirus w czasie kampanii”. Redakcja chetnie opisywala watek choroby Donalda
Trumpa, jego kontrowersyjnych zachowari czy obostrzen pandemicznych w odniesieniu
do wyborow.

Analiza dotyczaca gatunkéw dziennikarskich wykazala, ze najwiecej materiatéw
opublikowanych zaréwno w przypadku Onetuy, jak i Wirtualnej Polski miato charakter
informacyjny, a dominujaca forma przekazu byt artykut informacyjny.

W przypadku obu portali najchetniej cytowanymi lub parafrazowanymi podmiotami
byli politycy oraz przedstawiciele mediéw. Jest to rezultat przytaczania wypowiedzi
kandydatow i wspierajacych ich politykéw partyjnych, jak réowniez instytucji medial-
nych, w tym wypowiedzi dziennikarzy czy stanowiska innych redakcji — zwlaszcza
zagranicznych.

Badania potwierdzily, ze w analizowanych internetowych serwisach informacyjno-
-publicystycznych opublikowano wiele materialéw z obecnoécia populizmu. Chociaz
dominujaca forma byt populizm polityczny, to jednak nalezy zauwazyc, ze media,

% Wirtualnapolska.pl, Roronawirus. Donald Trump o pandemii: B6g mnie testuje, https://
wiadomosci.wp.pl/koronawirus-donald-trump-o-pandemii-bog-mnie-testuje-6544398696303232a
(dostep: 28.10.2021).

¥ R. Mzyk, Trump kontra Biden, czyli starcie o przyszlos¢ klimatu, srodowiska i gospodarki,
https://wiadomosci.onet.pl/swiat/wybory-w-usa-trump-kontra-biden-czyli-starcie-o-przyszlosc-
-srodowiska/ryepjqy (dostep: 12.01.2022).
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publikujac materialy o charakterze populistycznym, w sposéb posredni stwarzaly
przestrzen dla komunikacji populistycznej.

Najczesciej wykorzystywanymi figurami populistycznymi w przypadku Onetu
byly ,Dyskredytacja” oraz ,Rolokwialny jezyk, nadmierna emocjonalnos¢”, natomiast
w Wirtualnej Polsce byly to ,Negowanie nauki” oraz dwa réwnorzedne wskazniki:
»Dyskredytacja” i ,Rolokwialny jezyk, nadmierna emocjonalno$¢”. Wskazniki populizmu
wydaja si¢ determinowane kategoriami szczegétowymi. W przypadku ,Onetu” byty
to wymienione juz ,Dzialania kandydatéw” i ,Debata prezydencka”, ktdre zawieraly
materialy opisujace walke politycznag, czesto brutalna i bezkompromisowa, a w ktérej
przedstawiano przyktady dyskredytacji ze strony obu kandydatéw.

W przypadku Wirtualnej Polski podkategoria dominujaca byt ,Roronawirus w czasie
kampanii”. Pandemia spowodowana COVID-19, ktéra determinowala przebieg kampa-
nii wyborczej oraz wyboréw w Stanach Zjednoczonych w 2020 roku, byta przedmiotem
wielu kontrowersji i emocjonalnych sporéw politycznych. W przekazach wielokrotnie
przytaczano takze lekcewazacy stosunek Donalda Trumpa do koronawirusa, zwiazane
z tym kontrowersyjne zachowania oraz krytyke ze strony kontrkandydata, specjalistow
i naukowcow. Negowanie naukowych dowodéw pojawiato sie takze w dyskusjach
wyborczych na temat zmian klimatycznych.

W odniesieniu do hipotez badawczych nalezy stwierdzi¢, ze obaj prezydenci
wykorzystywali elementy populizmu w swoim komunikowaniu w kampanii wybor-
czej. Statystyka wydiwieku pokazuje, ze zar6wno w Onecie, jak i w Wirtualnej
Polsce w narracjach wobec Donalda Trumpa i Joe Bidena zdecydowanie dominowat
wydzwick neutralny. Réznica byty natomiast kolejne wartosci. W przypadku Donalda
Trumpa wydZwiek mieszany i krytyczny wynosit po 20%. Rozlozenie tej zmiennej
bylo takie samo wobec Joe Bidena: wydzwiek mieszany (32%) i krytyczny (8%). Nalezy
jednak zauwazyd, ze wobec kandydata Partii Demokratycznej przekazéw o charakterze
negatywnym opublikowano zdecydowanie mniej niz w przypadku Donalda Trumpa.

Odnoszac sie za$ do teorii agenda-setting nalezy podkresli¢, ze analiza narracji
Onetu i Wirtualnej Polski wykazala, ze tematyka wyboréw prezydenckich w Stanach
Zjednoczonych w 2020 roku znalazta wysokie miejsce w agendzie medialnej badanych
serwiséw internetowych. Swiadczy o tym liczba opublikowanych przez te portale
materialéw — wysoka zwlaszcza w przypadku Onetu, gdzie w analizowanym okresie
opublikowano 98 przekazéw. Ranga tego tematu pokazuje wazne miejsce wydarzen
zwiazanych z amerykanska polityka w polskiej sferze medialnej, ktora oddzialuje takze
na ich postrzeganie przez spoleczenstwo. Z kolei mediatyzacja polityki i wynikajace
z niej negatywne zjawiska, uwidocznione miedzy innymi podczas pierwszej debaty
prezydenckiej pomiedzy Joe Bidenem a Donaldem Trumpem, pokazuja negatywne
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zjawisko brutalizacji sceny politycznej. Budujacym jest jednak fakt krytyki tego typu
zachowania i to zaréwno w amerykariskich®, jak i w polskich® mediach.

Warto wskazac jeszcze na jeden aspekt: niemal catkowita nieobecnos¢ pojecia populi-
zmu w analizowanym materiale badawczym. Populizm nazwany wprost ,,populizmem”
pojawit sie zaledwie w dwdch materiatach opublikowanych w Onecie, ktére dotyczyly
Donalda Trumpa. Ta obserwacja sktania do refleksji: by¢ moze jako spoleczenstwo
przyzwyczailismy si¢ juz do populistycznych zachowan politykéw i traktujemy ten
fenomen jako ,naturalny” i nieodfaczny element komunikowania politycznego.
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