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Wiecej niz tysigc stow.
Perswazyjne dziatanie zdje¢ prasowych

Streszczenie

W artykule podjeto kwestie przekazéw multimodalnych o funkcji perswazyjnej. Skoncentrowano
sie na perswazyjnej roli elementéw obrazowych, a $cidlej rzecz ujmujac zdjeé. Zrédtem przykladéw
byta ,Polityka”. Analiza czterech przykladéw pokazuje, ze zdjecia nie tylko przyciagaja uwage
i pobudzaja emocje, lecz takze wspoéltworza i wzmacniaja argumentacje.

Stowa kluczowe: multimodalno$é, fotografia, perswazja, argumentacja.

More than thousand words. Persuasive function of iconic elements

Abstract

The article is dealing with the problem of multimodal messages with persuasive function.
It is concentrated on the role of iconic elements, and more specifically — photographs, in persuasion.
The weekly ,Polityka” was the source of examples. The analysis of the four examples shows
that photographs not only attract attention and affect emotions but co-create and strengthen
argumentation as well.

Reywords: multimodality, photographs, persuasion, argumentation.

Jeden obraz wart/wyraza wiecej niz tysiac stéw.
(przystowie chinskie)

Najwazniejsza zmiana dostrzegana w praktykach komunikacyjnych ostatnich dziesie-
cioleci jest wciaz rosnaca rola komunikatow wielokodowych, czyli wykorzystujacych
réwnoczesnie kilka systeméw semiotycznych. Oczywiscie, komunikaty wielokodowe,
czyli polisemiotyczne, nie sa niczym nowym. Jak zauwazyl Razimierz Michalewski:
.komunikat skladajacy sie wylacznie ze znakéw jezykowych — mogl sie wlasciwie
objawia¢ wylacznie w telegraficznym przekazie dokonywanym z uzyciem alfabetu
Morse’a™. Nowoscia jest to, ze powstaja wciaz nowe mieszane formy komunikacji i ze
stowo (pisane czy méwione) nie musi odgrywad w nich najistotniejszej roli. Coraz istot-
niejsza role w komunikacji odgrywaja natomiast znaki obrazowe (ikoniczne). W zwiazku
z tym mowi si¢ o tak zwanym. zwrocie ikonicznym, piktorialnym czy wizualnym
(pictorial/visual/iconic turn), ktéry ,trzeba rozumiec jako réznie kierunkowana refleksje

! K. Michalewski, Komunikaty mieszane, Wydawnictwo Uniwersytetu k.6dzkiego, £.6dz 2009, s. 9.
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nad obszarem kultury wizualnej, spoteczno-kulturowymi przejawami wizualnosci
i sposobami jej percepcji™ Jak zauwaza Agnieszka Rampka: ,...| zmiana polega nie tylko
na wszechobecnosci obrazu, ale takze na dostrzezeniu, ze nie jest on aktorem drugiego
planu, zrozumieniu, w jak wielkim stopniu poprzez oddzialywanie na nasze myslenie,
pobudzanie emocji, budowanie pamieci obraz wplywa na ksztalt rzeczywistosci™.

Weiaz rosnaca komunikacyjna rola obrazéw wiaze sie z tym, ze znaki ikoniczne
moga petnic¢ wszelkie funkcje pelnione przez znaki jezykowe: od funkcji informacyjnej
po perswazyjna. Moga je petni¢ samodzielnie lub — najczesciej — w powiazaniu z wer-
balnymi komponentami multimodalnego komunikatu (takze — chociazby w przekazach
telewizyjnych — w powiazaniu z elementami muzycznymi i innymi dZwiekowymi).
W tym artykule skupie sie na jednej z funkgji, tej, ktéra jest uwazana — obok informa-
cyjnej — za najistotniejsza dla miedzyludzkiej komunikacji, czyli na funkcji perswazyjne;.

Zastanowmy sie zatem, w jaki sposdb elementy ikoniczne moga pelni¢ funkcje
perswazyjna.

Perswazja, czyli naktanianie posrednie, to takie dziatanie komunikacyjne, ktére ma
na celu zmiang postaw odbiorcéw. Na to perswazyjne dzialanie sktada si¢ racjonalna,
logiczna argumentacja oraz — zazwyczaj — elementy dodatkowe: oddzialywanie na
emocje, budzenie skojarzen, odwotania do ,miejsc wspdlnych” (symboli kulturowych,
stereotypéw...), do pogladéw, doswiadczen, oczekiwan audytorium. Warunkiem
koniecznym do zainaugurowania oddziatywan perswazyjnych jest nawiazanie kontaktu
z odbiorca, przyciagniecie go, zainteresowanie przekazem. Gdy juz zostanie to osiagniete,
nadawca na rézne sposoby stara si¢ ukierunkowac odbiér, zasugerowac takie ramy
interpretacyjne, ktore by shuzyly najlepiej osiagnieciu perswazyjnego celu.

Jak w te dzialalnoé¢ wpisuja si¢ elementy ikoniczne?

Niewatpliwie obrazy pelnia funkcje przyciagajaca. W komunikacie stowno-
-obrazowym — czy bedzie to reklama, czy pierwsza strona gazety, czy wiadomosci
telewizyjne — najpierw (co udowodnily badania) zwracamy uwage na obraz. W dodatku
rowniez te stowa, ktdre sa wpisane w obraz, graficznie z nim zintegrowane, na przyktad
nagtéwek czy lid umieszczony na fotografii prasowej, zwracaja na siebie wigcksza uwage.

Poza tym obrazy, z czym réwniez wszyscy badacze sie zgadzaja, silniej niz stowa
oddziatluja na emocje. Oddzialuja poprzez swoja zywos¢ (vividness*) i wyrazistosc.
Drzialaja przy tym szybciej niz stowa, poniewaz ich odbiér jest symultaniczny, cato-
sciowy, nie za$ linearny.

W dodatku — jako przekaz z natury polisemiczny, skondensowany, gesty semiotycznie
— obrazy niosa bogactwo tresci, zawieraja wiele mniej czy bardziej skonwencjonalizo-
wanych konotacji. Dzigki temu budza rozmaite skojarzenia oraz sa w stanie dotrze¢ do
rozmaitych typdw odbiorcéw o réznej kompetencji wizualnej i réznych doswiadczeniach.

? B. Skowronek, Mediolingwistyka. Wprowadzenie, Wydawnictwo Naukowe Uniwersytetu
Pedagogicznego, Krakéw 2013, s. 100.

* A. Rampka, Retoryka wizualna. Perspektywy i pytania, ,Forum Ars Rhetoricae” 2011, nr 1, 10.
* Zob. Ch.A. Hill, The psychology of rhetorical images [w:] Defining Visual Rhetorics,
red. Ch.A. Hill, M.-Helmers, Lawrence Erlbaum Associates, Inc. Magham 2004.
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Jak podkresla Agnieszka Rampka: ,obraz ozywia przekaz, pozwala unaocznic
abstrakcje [...] Obraz moze by¢ perswazyjny, nie bedac argumentem. Jednoczesnie za$
shuzy argumentacji — dodajac jej dramatyzmu i sity poprzez mozliwos¢ odwolania si¢
do kulturowych ikon, powszechnie podzielanych symboli™.

Centrum dziatari perswazyjnych jest zazwyczaj argumentacja. [ tu pojawia sie
pytanie: czy i w jaki sposéb elementy ikoniczne moga shuzyc¢ argumentacji? Czy mozliwe
sa argumenty czysto wizualne, czy tez zawsze obraz musi wystepowaé w powiazaniu
z elementami werbalnymi? A jesli weZzmiemy pod uwagge argumentacje heterogeniczna,
werbalno-ikoniczna, to czy elementy ikoniczne tylko ilustruja argumentacje stowna lub
jej towarzysza, czy tez odgrywaja (jakas — jaka?) istotniejsza role?

Pomine pierwsza kwesti¢ dotyczaca mozliwosci istnienia argumentéw jedynie
wizualnych, poniewaz badane przeze mnie przekazy medialne zawsze maja charakter
heterogeniczny, a najistotniejsza jest w nich relacja miedzy obrazem a stowem (cho¢
i dZzwieki w relacjach radiowych czy telewizyjnych moga odgrywaé znaczaca role).
Skupie sie zatem na tym, jak funkcja perswazyjna (w tym: argumentacja) jest pelniona
przez powiazane ze soba obrazy i stowa.

George Roque wyréznia cztery mozliwe perswazyjne funkcje element6w wizualnych
wspdlistniejacych w przekazie z elementami werbalnymi:
visual flag (wizualna flaga, choragiewka) — kiedy element obrazowy shuzy wytacznie
przyciagnieciu uwagi;

— paralel argument (argument paralelny) — kiedy element wizualny i werbalny
prezentuja ten sam argument;

— joint argument (argument taczony) — kiedy element wizualny i werbalny tacza sie
dla stworzenia jednego argumentu;

— contrasting argument — kiedy element wizualny i werbalny kontrastuja ze soba,
aby stworzy¢ jeden argument®.

Wydaje sig, ze najciekawsza mozliwoscia jest ta trzecia (argument taczony), wynika
ona bowiem z samej istoty multimodalnego komunikatu. Jak bowiem pisal Bogustaw
Skowronek o polisemiotycznych z natury komunikatach medialnych: ,Medialne tresci
nie sg prosta suma narracji obrazowej, dzwiekowej i stownej, tylko efektem ich wza-
jemnego przenikania i oddzialywania — procesem transsemiotycznym™. Polaczenie
elementéw wizualnych i werbalnych oznacza ich wzajemne wplywanie na siebie,
wzajemna kontekstualizacje, dynamiczna interakcje. Co istotne, wlasnie uzywanie
przekazu wielokodowego wplywa na wzmocnienie funkcji perswazyjnej. Z jednej
bowiem strony odbiorca jest mniej odporny na réwnoczesne oddzialywanie dwdéch
czy wiecej systemow semiotycznych, z drugiej zas tak jak mowi sie, ze globalny sens

> A. Rampka, op. cit., s. 16.

* G.Roque, Visual argumentation: a further reappraisal [w:] Topical Themes in Argumentation
Theory: Twenty Exploratory Studies, red. FH. van Eemeren, B. Garssen, Springer Netherlands,
Amsterdam 2012, s. 273-288.

" B. Skowronek, op. cit., s. 96.
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komunikatu polisemiotycznego ma charakter multiplikatywny, nie za$ sumaryczny,
podobnie charakter multiplikatywny, nie za$ sumaryczny ma jego moc perswazyjna.

Swoja funkcje perswazyjna (w tym: argumentacyjna) obrazy wypekniaja w réznych
typach komunikatéw, miedzy innymi w komunikatach reklamowych (zamieszczanych
w prasie, telewizji, internecie czy na réznego rodzaju nosnikach zewnetrznych, na
przyktad billboardach) oraz w komunikatach medialnych o charakterze informacyjnym
czy informacyjno-publicystycznym. W tych ostatnich odnajdujemy wiele rodzajow ele-
mentéw ikonicznych: od prasowej typografii nieroztacznie splecionej ze stowem, poprzez
obrazy statyczne — zdjecia, rysunki, infografike, po dynamiczne obrazy telewizyjne.
W swoim artykule ogranicze sie do jednego typu przekazéw ikonicznych — do fotografii,
przy tym wylacznie do fotografii znajdujacej sie w tygodnikach spoteczno-politycznych.

To drugie ograniczenie wynika z tego, ze rola fotografii jest odmienna w dzienni-
karskich gatunkach informacyjnych i gatunkach publicystycznych. Dotyczy to i doboru
zdjec, 1 ich charakteru oraz dominujacej funkgji, i ich relacji ze slowem.

W tygodnikach spoleczno-politycznych dobor fotografii nie musi by¢ bezposrednio
zwiazany z informacyjna zawartoscia tekstu — moze to byc stare zdjecie agencyjne czy
zdjecie wrziete z zasobow internetowych. W dodatku publicystycznemu tekstowi moga
towarzyszy¢ nie tylko tak czy inaczej dobrane i tak czy inaczej przyciete fotografie
dokumentalne. Pojawiaja si¢ zdjecia aranzowane, kreowane, niekiedy bliskie juz foto-
grafii artystycznej. Coraz czesciej wystepuja tez fotomontaze (zwtaszcza na okltadkach).

Odmienna jest réwniez dominujaca funkcja petniona przez fotografie. W gatunkach
informacyjnych zdjecie pelni gtéwnie funkcje dokumentujaca, glosi: ,to sie naprawde
zdarzyto i wygladato wlasnie tak”. W gatunkach publicystycznych zdjecie pelni przede
wszystkim funkcje przyciagajaca i perswazyjna.

Bardzo wazna jest relacja zdjecia z towarzyszacym mu tekstem. I ona tez rézni
gatunki publicystyczne od informacyjnych. W gatunkach publicystycznych zdjecie
nie zawsze ma podpis, a jesli juz — to nie zawsze jest to podpis o charakterze infor-
macyjnym, to znaczy nie jest to podpis identyfikujacy osoby, przedmioty oraz czas
i miejsce wykonania zdjecia. Zdjecie moze wchodzi¢ ponadto w relacje z nagtéwkiem
i lidem artykutu. Zdjecie i wspoétdziatajace z nim elementy werbalne wzajemnie si¢
kontekstualizuja i doprecyzowuja, tworzac catosciowy przekaz, przy czym mamy tu
do czynienia ze swoistym podziatem pracy.

Jako 7rédto materiat6w wykorzystalam jeden z funkcjonujacych na rynku praso-
wym tygodnikéw opinii — ,Polityke”, gdzie, moim zdaniem, zdjecia sa najciekawsze
i najbardziej urozmaicone. Aby pokaza¢ perswazyjna moc dziennikarskich fotografii,
wybratam do analizy zdjecia nalezace do czterech réznych typow:

— fotografie dokumentalna opatrzona podpisem;

— fotografie z istotnym uzyciem srodkéw technicznych?,

— fotografi¢ kreowana;

8 Zob. T. Piekot, Dyskurs polskich wiadomosci prasowych, TAIWPN Universitas, Krakow
2006, 130-133.
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— fotomontaz.
Pominetam zdjecia oktadkowe, oktadka stanowi bowiem swoisty gatunek medialny,
ktérym nalezatoby sie zaja¢ osobno.

Przyktady

SWIAT

Moskiewskie
zabawy w parku

na tuznikach:
atletyazny
mezazyzna

i kobiety w dwoch
rolach: ozdoby albo
strazniczki tradydji

Pranie Rosjanek

Seksizm to w Rosji nie tylko uswiecona przez Cerkiew tradycja,
ale tez powszechna praktyka - bez wigkszych zmian od czaséw Piotra |.

Przyklad 1. Artykul Pranie Rosjanek (,Polityka” 2016, nr 15).

Zdjecie o charakterze dokumentalnym zostato umieszczone nad nagléwkiem artykutu,
a towarzyszy mu podpis: ,Moskiewskie zabawy w parku na kuznikach: atletyczny
mezczyzna i kobiety w dwdch rolach: ozdoby albo strazniczki tradycji”.

Fotografia w sposéb bardzo wyrazisty egzemplifikuje metonimiczny charakter
wszystkich zdjec. Chodzi nie tylko o wybdr kadru, ktéry na zasadzie ,czesc za catos¢”
ma informowac o calym (rozciagnietym w przestrzeni i czasie) zdarzeniu. ,Wewnatrz
kadru powstaje odrebny $wiat” — podkresla David duChemin®. , Tworzymy, zamy-
kajac wewnatrz kadru niewielkie czesci i sugerujemy relacje nigdy niespotykane
w rzeczywistodci. Odcinajac wszystko, co otacza fotografowany przedmiot, kierujemy
uwage widz6w na to, co miesci sie w kadrze. Pokazujemy wiecej, pokazujac mniej” .
Chodzi réwniez o mozliwy symboliczny wymiar prezentowanych na zdjeciu postaci
czy obiektéw. Znajdujacy sie na pierwszym planie mezczyzna — punctum tego zdjecia

? D. duChemin, Jezyk fotografii. Rozwazania o tworzeniu mocniejszych zdjec, thum. W. Tka-
czynski, Galaktyka, £6dz 2012, s. 17.
10" Jbidem, s. 18.
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(wedlug Barthesa!' element przyciagajacy wzrok) — symbolizuje pewien typ mez-
czyzn (macho pyszniacy sie swoja sita fizyczna). Réwniez towarzyszace mu kobiety
oddzialuja nie poprzez denotacje (kim sa), lecz poprzez konotacje (jakie skojarzenia
wywoluja). Podpis sugeruje interpretacje: zgrabna dziewczyna w bikini to ozdoba,
kobiety w strojach ludowych to strazniczki tradycji. Dwuznaczny nagtéwek (Pranie
Rosjanek) jedynie informuje, o kim bedzie mowa (Rosjanki) i nie wiaze sie ze zdjeciem.
Natomiast publicystyczny, perswazyjny charakter ma lid: ,Seksizm to w Rosji nie tylko
utwierdzona przez Cerkiew tradycja, ale tez powszechna praktyka — bez wigkszych
zmian od czaséw Piotra I”. To wlasnie lid sprawia, ze te fotografie traktujemy jako
wizualizacje o charakterze symbolicznym'?, ktéra w sposéb skondensowany i silniej ,,niz
tysiac stéw” ukazuje kwestie seksizmu, wizualizuje i uwypukla gléwna teze artykutu. Jak
bowiem podkresla Tomasz Piekot: ,zdjecia symboliczne sa [...] synteza (streszczeniem)
tekstu”®. Juz na tym przykltadzie widaé, ze zrozumienie obrazu nie polega jedynie na
zrozumieniu, co on przedstawia, lecz réwniez — co ma by¢ ukazane za jego pomoca.

PO ZENSTWO

abrac
WEEYAY R dac
naszym

Wrtadza chce stworzy¢ nowe spoteczenstwo obywatelskie
i czuwac nad jego rozwojem. Oznacza to ideologiczng weryfikacje
organizacji pozarzadowych i inny klucz dzielenia publicznych pieniedzy.

Przyklad 2. Artykut Zabraé waszym, daé naszym (,Polityka” 2016, nr 34)

Zaréwno zdjecie, jak i stanowiacy jego graficzna cze$¢ nagldwek opieraja si¢ na
zasadzie kontrastu (czyli szerzej: opozycji). Obraz (prawdopodobnie wziety z repozy-
torium obrazéw, bo nie jest to fotografia dokumentalna) jest oparty na kontrascie:
pozytyw — negatyw. Wlasnie wykorzystany tutaj zabieg techniczny sprawia, ze
realistyczna fotografia nabiera wymiaru symbolicznego (zauwazmy, ze nawet same

11 Zob. R. Barthes, Swiatto obrazu. Uwagi o fotografii, thum. J. Trznadel, KR, Warszawa 1996.
12 T. Piekot, op. cit., s. 125-130.
3 Jbidem, s. 127.
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okreélenia: pozytyw i negatyw budza skojarzenia o charakterze oceniajacym). Zasada
opozycji obejmuje zaréwno pozostate elementy ikoniczne — tlo i kolor czcionki nagtéwka
wyzyskuja kolorystyczny kontrast: bialy — czarny (kontrast, ktéremu réwniez jest
przypisane wartosciowanie), jak i warstwe werbalna. Zdjeciu brakuje podpisu, w relacje
z nim wchodzi natomiast nagltéwek, takze formalnie wspéttworzacy kolorystyczna
i kompozycyjna catos¢. Zdanie ,Zabra¢ waszym, da¢ naszym” wyzyskuje opozycje
zaimkow ,wasz — nasz” i czasownikéw ,,zabra¢ — dac, podkreslona jeszcze przez
symetrie skfadniowa. W tym wypadku gtéwna funkcje pelni stowo, fotografia jedynie
wzmacnia przekaz werbalny — czesciowo go dubluje (bytby to przyklad na argument
paralelny wedtug Roque’a), a dzieki tej redundancji sprawia, ze realizowany na dwa
sposoby, za pomoca dwdéch typéw srodkéw semiotycznych komunikat zostaje zauwa-
zony i zapamietany. Werbalny i ikoniczny kontrast wprowadza (ironiczna) ocene: nasz
to dobry (bo na biatym tle), wasz to zly (bo na czarnym tle). Lid: ,W}adza chce stworzyé
nowe spoteczenistwo obywatelskie i czuwac nad jego rozwojem. Oznacza to ideologiczng
weryfikacje organizacji pozarzadowych i inny klucz dzielenia publicznych pieniedzy”
doprecyzowuje sens nagtéwka i nie wchodzi w gre ze zdjeciem.

Wykluczeni
wyliczeni

Na $wiecie stale przybywa nowoczesnych
lekow ratujacych lub przeciuzajacych zycie.
Aw Polsce przybywa chorych, ktérzy nie
majq do nich dostepu. Leczenie trudnych
przypadkéw to zderzenie dwdch systemow
wartosci: ekonomicznych i moralnych.
Efektem s3 straszliwe dylematy, dramaty,
tragedie. Komu dac? lle? Kogo i jak
przekonac, ze powinien juz umrzec?

AGNIESZKA SOWA

Przyklad 3. Artykul Wykluczeni wyliczeni (,Polityka” 2015, nr 38)

Kreowane zdjecie przedstawia w duzym zblizeniu dtonie niemtodej osoby (praw-
dopodobnie mezczyzny), na ktérych spoczywa jedna tabletka. Odnajdujemy tutaj
metonimie CZESC CIAEA ZA CZEOWIEKA (rece za cztowieka) oraz ELEMENT
KATEGORII ZA KATEGORIE (tabletka za lekarstwa). Metonimie te zostaly podkreslone
za pomoca Srodkéw technicznych: sposobem kadrowania (duze zblizenie) i kolorystyka
(jasne rece na ciemnym tle). Uklad rak sugeruje ochrone otrzymanej cennej rzeczy,
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jaka jest tabletka, kojarzyc¢ sie moze takze z gestem zebraka. Fotografia ta, budzac
rozmaite skojarzenia, nie podsuwa jednoznacznej interpretacji. Metonimiczny charakter
obrazu kaze jedynie zaktadac, ze bedzie to interpretacja symboliczna. Odbiorca, ktérego
uwaga zostala przyciagnieta przez element ikoniczny, musi w celu jego zrozumienia
odwolac sie do towarzyszacych mu elementéw werbalnych: podpisu, nagléwka, lidu.
W tym przyktadzie podpisu brakuje, a wykorzystujacy gre stéw nagltéwek ,Wykluczeni
wyliczeni” jedynie przyciaga, ale wydaje si¢ nie mie¢ zwiazku z obrazem. Dopiero
umieszczony na tle zdjecia lid (nawiazujace do koloru tabletki biate litery na ciemnym
tle) wprowadza elementy informacyjne, zakotwiczajace (wedle terminologii Barthesa),
sugerujace interpretacje: ,Na Swiecie stale przybywa nowoczesnych lekéw ratujacych
lub przedluzajacych zycie. A w Polsce przybywa chorych, ktérzy nie maja do nich
dostepu. Leczenie trudnych przygpadkéw to zderzenie dwéch systeméw wartosci:
ekonomicznych i moralnych. Efektem sa straszliwe dylematy, dramaty, tragedie. homu
dac? Ile? Rogo i jak przekona¢, ze powinien juz umrzec?”. I teraz juz wiemy, ze rece
symbolizuja chorego (a wlasciwie — wszystkich chorych), a tabletka — leki ratujace lub
przedtuzajace zycie. Zrozumialy staje sie réwniez blagalno-chroniacy gest. Fotografia
pelni tu przede wszystkim funkcje przyciagajaca (pierwszy z typéw oddzialywania
wedlug Roque’a), a przy tym silnie oddziatuje na emocje, gléwnie poprzez sposéb
kadrowania.

[ TEMAT TyGoonIa

°
Co sie stato?
Donald Trump nie ma kwalifikacji .
na prezydenta USA - tak uwaza dwie
trzecie Amerykanéw. To dlaczego

na niego glosowali? Bo gniew

i pragnienie zmiany s3 silniejsze
niz strach przed ignorantem

w Biatym Domu.

ANDRZEJ LUBOWSKI

o raz kolejny nic niewarte okazaly
si sondaze | prognozy. Setki skom-
plikowanych modeli komputerowych
dawaly Clinton w dziefs wybor6w co najmnicj
3 punkty proc. przewagi. Dwie przyczyny tej
wpadki sq oczywiste: po pierwsze czes¢ an-
kietowanych wstydzita si¢ swych preferencii,
wigc klamata; po drugie sondae nie odzwierciedlaly w pelni
entuzjazmu elektoratu Donalda Trumpa.
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Przyklad 4. Artykul Co sie stalo (,Polityka” 2016, nr 47)
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Wiecej niz tysigc stow. Perswazyjne dziatanie zdje¢ prasowych

Jest to przyktad fotomontazu, ktéry w ,Polityce” (i innych tygodnikach spoleczno-
-politycznych) najczesdciej wystepuje na oktadkach. Fotomontaz, jak okresla to Razimierz
Wolny-Zmorzyniski, jest ,Swiadoma deformacja realnego Swiata'®, to sztuczny Swiat
sklejony z realnych czesci”®. Jest swoista gra z widzem i jak kazda gra medialna ma
na celu nawiazanie kontaktu z odbiorca. Ma on wyjatkowo duza moc przyciagajaca
(przyciaga przez swoja oryginalno$é i hybrydycznosd) i perswazyjna (oddziatuje przez
skojarzenia wywolywane przez jeden czy wiecej fragmentéw kolazu).

Na prezentowanym obrazie Statua Wolnoéci symbolizuje Stany Zjednoczone, ale
réwnoczesnie jest kobieta, ktora w sposob doé¢ jednoznaczny obejmuje prezydent
Donald Trump. Prowokuje to dwa ciagi skojarzeniowe: polityczny i obyczajowy.
W aspekcie politycznym mamy Trumpa, ktéry symbolicznie zdobyt (posiadl) Stany
Zjednoczone. W aspekcie obyczajowym odczytujemy nawiazania do gloénych oby-
czajowych skandali i seksistowskich wypowiedzi prezydenta. Ani retoryczne pytanie
z nagtéwka, ani lid w zaden sposéb nie nawiazuja do warstwy obrazowej. Ten
fotomontaz mégltby wlasciwie istnie¢ bez tekstu. Wprowadza on silne nacechowanie
emocjonalne i wyraziste wartosciowanie. To znakomity przykltad, ze ,Jeden obraz wart/
wyraza wiecej niz tysiac stéw”.

Przytoczone przyklady pokazaly réiny sposéb funkcjonowania fotografii w tygo-
dnikach spoteczno-politycznych. We wszystkich przykladach zdjecie pelni funkcje
przyciagajaca, a dzieki temu, ze nagtéwek jest umieszczony w sasiedztwie zdjecia (pod
nim, po lewej, na samym zdjeciu) zmusza do jego zauwazenia. Réwniez we wszystkich
przykltadach zdjecie oddzialuje na emocje i wprowadza wartosciowanie. W przykta-
dzie pierwszym i drugim fotografia wiacza si¢ przy tym w proces argumentacyjny:
ilustruje badz wzmacnia teze. W przykladzie czwartym fotomontaz wlasciwie stanowi
samodzielny argument.

Niezaleznie od réznych sposobéw dziatania zdje¢ wykorzystywanych w tygodnikach
opinii widac, jak istotna odgrywaja role. Trudno juz sobie nawet wyobrazi¢ publicy-
styczny artykul, ktéry nie bylby opatrzony zdjeciem (lub rysunkiem czy infografika).
Wyrazona w chinskim przystowiu sprzed wiekow zasada ,Jeden obraz wart/wyraza
wiecej niz tysiac stéw” jest realizowana coraz czedciej nawet w tych tradycyjnych
gatunkach medialnych, ktére przez wiele lat opieraly sie przede wszystkim na stowie.
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