Stawomir Dolegto
Uniwersytet Jagiellonski

Patriotyzm konfekcyjny,
czyli jak kocha¢ ojczyzne,
mieszkajqgc w globalnej wiosce

Streszczenie

W dobie mediatyzacji i komercjalizacji wspoétczesna pamiec spoteczna w coraz mniejszym stopniu
sktada sie z wiedzy o faktach historycznych, w coraz wigkszym zas z identyfikacji wizualnej,
hasel i dzialan promocyjnych, a wiec tych samych elementéw, ktére tworza popularne marki
i reguluja nasze zachowania konsumenckie. W rezultacie symbole Polskiego Panistwa Podziem-
nego z okresu Il wojny Swiatowej powszechnie pojawiaja si¢ na odziezy, muralach, profilach
spotecznosciowych i politycznych transparentach, staja si¢ punktem odniesienia w aktualnych
konfliktach spotecznych, stuza do wyrazania obywatelskich lekéw, niepokojéw i sympatii.
Publicysci okreélaja ten fenomen mianem ,patriotyzmu konfekcyjnego”, jednak przedstawiciele
Swiata akademickiego z dystansem przygladaja sie¢ nowym formom i obiegom pamieci, stojac na
stanowisku, ze nie przyczyniaja sie one do poglebienia wiedzy na temat przeszlosci, ale kieruja
przedstawicieli mtodego pokolenia na tory waskiej, stereotypowej komunikacji. Autor artykutu
podejmuje probe przedstawienia okolicznosci rozkwitu mody patriotycznej oraz zastanawia sie,
czy moze ona stac si¢ narzedziem spolecznego wykluczenia.

Stowa kluczowe: patriotyzm konfekcyjny, pamiec spoteczna, mediatyzacja, komercjalizacja, marka.

Ouffit patriotism or how to love the fatherland living in the global village

Abstract

In the age of mediatisation and commercialization, contemporary social memory is composed
not of dates and historical facts but of visual identification, slogans and beams of values, so
the components of popular brands which stimulate our consumable attitudes. As a result,
the symbols of Polish Resistance Movement during World War II move from historical
and commemorative sphere to the sphere of pop culture. They appear on T-shirts, tattoos,
murals, social media profiles and political banners and are used to clarify the present day through
the prism of the past, to articulate citizens’ ideas, concerns and affinities. Some publicists call
this phenomenon ’the outfit patriotism’ but in the meantime the academics keep the distance
to the new memory techniques and forms explaining that common manifestation of national
symbols and real interest in history are disconnected. They anxiously observe appropriating
Polish symbols by nationalistic groups and recognize on T-shirts etc. not fashion, just tribal
expression, the return to blinkered, stereotypical communication. The author of this article
focuses on the grounds of outfit patriotism phenomenon and wonders whether it may become
an instrument of social exclusion.

Reywords: outfit patriotism, collective memory, mediatisation, commercialisation, branding.
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Wprowadzenie

Patriotyzm konfekcyjny — takiego okreslenia doczekat sie fenomen powszechnego
manifestowania na tekstyliach przynaleznosci do polskiej sfery symbolicznej
— od kilku lat skutecznie wpisuje sie w repertuar érodkéw samorealizacji jed-
nostek w ponowoczesnej kulturze konsumpcyjnej. Celem artykulu jest préoba
zaprezentowania tego zjawiska w perspektywie tak zwanego kryzysu rzeczy-
wistodci, ktérego symptomami staly sie erozja zaufania spolecznego, dyskredy-
tacja Innego, intensyfikacja postaw ksenofobicznych i nieetycznych zachowan
w przestrzeni komunikacyjnej. W toku swoich rozwazan autor dowodzi, w jaki sposéb
wplywaja one na sposéb partycypowania we wspbélczesnej pamieci zbiorowej i kreuja
nowe praktyki medialne mtodego pokolenia Polakéw.

Interregnum

»Rok 2016 przejdzie do historii ze wzgledu na polityczne zwroty, jakimi zostal nazna-
czony” — stwierdza na tamach swojego artykulu o kryzysie rzeczywistosci publicysta
Edwin Bendyk!. Wéréd owych zwrotéw wymienia decyzje Brytyjczykéw o opuszczeniu
Unii Europejskiej, odsuniecie od wtadzy urzedujacej prezydent Brazylii, nieudana probe
wojskowego zamachu stanu w Turcji, upadek Aleppo przy catkowitej biernoéci Swiata
i w konicu wybdr Donalda Trumpa na czterdziestego piatego prezydenta Standéw
Zjednoczonych. Zestawiajac te fakty z wezesniejszym zajeciem Krymu przez Rosjan czy
zwyciestwem nacjonalistéw w indyjskich wyborach parlamentarnych, autor przyznaje,
ze ponura regula rzadzaca wspolczesnym Swiatem staje sie katastrofizm oSwiecony,
gloszacy, ze pewne jest to, co niemozliwe. Poszukujac przyczyn tego stanu rzeczy, Edwin
Bendyk poddaje analizie wyniki ostatniego ,Edelman Trust Barometr™ — corocznego
raportu na temat globalnego poziomu zaufania, przygotowanego przez amerykanska
agencje Edelman. Ich najkrotsza i zarazem najbardziej wymowna konkluzja brzmi:
rzeczywisto$¢ spoteczna zdominowat wielowymiarowy kryzys zaufania. Dotyka on nie
tylko sfery polityczno-instytucjonalnej czy gospodarczej, lecz takze informacyjnej,
potwierdzajac rozpad monopolu uprzywilejowanych kanaléw informacji.

Whyniki raportu Edelmana wskazuja, ze zdecydowana wigkszo$¢ respondentéw za
bardziej wiarygodne uznaje wiadomosci przekazywane przez zwolennikéw zmiany
systemu niz obroncéw status quo, bardziej ufa newsom pochodzacym z przeciekow
niz oficjalnych 7rédel, kwestionuje znaczenie ekspertéw, wigkszym zaufaniem darzac
wypowiedzi ludzi podobnych do siebie, odczuwa lek generowany globalizacja, imigracja,
korupcja, rozktadem wartosci spotecznych i tempem zachodzacych zmian. Jak zauwaza
Edwin Bendyk: ,w Swiecie, z ktérego wyparowato zaufanie, a pustoszejaca przestrzen

' E. Bendyk, Prolog: kryzys rzeczywistosci, ,Wielkie Post. Polityka. Niezbednik Inteligenta”
2017, nr 1, s. 8.
? https://www.edelman.com/global-results/ (dostep: 22.09.2017).
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miedzyludzka wypelnia strach, prawda faktow traci znaczenie, liczy sie za to prawda
emocji”®. Potwierdza to werdykt redakcji Stownika oksfordzkiego, uznajacy za stowo
2016 roku (roku kryzysu zaufania) termin ,postprawda”, ,odwolujacy sie do lub opi-
sujacy okolicznosci, w ktérych obiektywne fakty sa mniej skuteczne w ksztaltowaniu
opinii publicznej niz odwolania do emocji lub indywidualnych przekonan™.

Postprawda, bedac pojeciem ukutym w celach promocyjno-propagandowych, zwigza-
nych z potrzeba usprawiedliwiania nieetycznych zachowan w przestrzeni komunikacyjnej,
na co wskazuje medioznawczyni Malgorzata Lisowska-Magdziarz®, stanowi symptom
znacznie powazniejszej choroby, ktéra Edwin Bendyk okresla mianem kryzysu rzeczywistosci.
Wedtug publicysty mamy z nim do czynienia, ,kiedy odkrywamy, ze uzywane dotych-
czas pojecia przestaja whasciwie opisywac Swiat, bo ten zmienia si¢ szybciej niz uzywany
na co dzien jezyk™. Tempo tych zmian w decydujacej mierze dyktuja rozwijajace si¢
technologie komunikacyjne i reprezentujace je nowe media, ktére w realiach globalnej
wioski sprawiaja, ze ,cho¢ coraz wiecej widzimy, to niekoniecznie wiecej wiemy
i rozumiemy”’.

Podejmujac probe zdiagnozowania przyczyn poglebiajacego sie kryzysu
rzeczywistoéci, Edwin Bendyk siega po metafore interregnum (bezkrélewia),
ktéra do obiegu intelektualnego wprowadzit w okresie miedzywojennym
wloski mysliciel Antonio Gramsci. W pracy zatytulowanej Passato e presente
(,Przesztosc i terazniejszo$¢”)® stwierdzil: ,kryzys polega doktadnie na tym, ze to,
co stare, umiera, gdy nowe jeszcze si¢ nie narodzito; w takim interregnum pojawia
sie szeroki wachlarz patologicznych symptomow”™. Wedlug Bendyka oznaki tak
zdefiniowanego bezkrélewia mozna odnalezé¢ w szczegdtowych analizach réznych
obszarow rzeczywistosci — od dominacji kapitatu finansowego w wymiarze globalnym,
przez erozje nowoczesnego tadu instytucjonalnego, po samoorganizacje i emancypacje
jednostki, ktéra dostrzegajac globalne wyzwania wspoélczesnosci: terroryzm, neoim-
perializm, zagrozenie ekologiczna katastrofa, ksztaltuje narzedzia samodzielnego lub
alternatywnego zaspokajania wlasnych potrzeb.

wJak przejsé od $wiadomego swej podmiotowosci Ja do My, podmiotu zbiorowego zdol-
nego do dzialania politycznego, ktére odpowiedziatoby na wyzwania wspolczesnodci?”? —
pyta publicysta, podkreslajac, ze specyfika interregnum polega na tym, ze nowe formy
podmiotowosci zbiorowej jeszcze si¢ nie ujawnily, jeszcze nie zostaly odkryte i nazwane.
Jego zdaniem ten stan rzeczy coraz bardziej podsyca gtéd wspélnoty i implikuje strach

* E. Bendyk, Prolog..., op. cit., s. 9.

* P. Marczewski, Imperium nostalgii, ,Tygodnik Powszechny” 2017, nr 1-2, s. 17.

° http://wiadomosci.onet.pl/tylko-w-onecie/postprawda-niebezpieczne-zjawisko/71h1bq5
(dostep: 22.09.2017).

¢ E. Bendyk, Jak zy¢ w epoce postprawdy, ,Wielkie Post. Polityka. Niezbednik Inteligenta” 2017,
nrl,s. 3.

" E. Bendyk, Prolog..., op. cit., s. 8.

¢ A. Gramsci, Passato e presente, Editori Riuniti, Roma 1996.

? Cyt. za: E. Bendyk, Prolog..., op. cit., s. 10.

10" Jbidem, s. 11.
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przed nieznana przyszloscia. W tak plynnym, alienujacym, pozbawionym jasnych
perspektyw interregnum, wiare w lepsza przyszlodc zastepuje odwrot od rzeczywistoscei
i terazniejszosci w strone selektywnie dobranych elementéw z przesztodci.

Retrotopia

To ostatnia metafora pozostawiona przez bacznego obserwatora plynnej nowo-
czesnoéci, Zygmunta Baumana''. taczac ze soba pojecia ,retro” i ,utopia”,
autor wskazal, ze znakiem naszych czaséw stata si¢ bezpowrotna ucieczka
przed nieznanym — zwrécenie ku wyobrazeniom przesztosci, nostalgiczny
powrdt w realia uwazane za bezpieczne, zrozumiale i stabilne. Wyglaszajac
lament nad prospektywna forma kultury, dowiddl, ze ludzie nie tylko wierza,
ze powrdt do przeszlosci jest realny, ale moze byc tez skuteczna recepta na aktualne
turbulencje i permanentna plynnos¢ zglobalizowanej rzeczywistosci. ,,Przysztos¢ niczego
lepszego nie zapowiada, c6z wiec bezpieczniejszego, niz zwrécié sie ku fantazjom
z «lepszych czasow»?"'* — pyta Wojciech J. Burszta, wtérujac diagnozie polskiego filozofa.
W swojej refleksji nad recepcja eseju Baumana podkresla, ze analizujac wspétczesny
nacjonalizm i rozlewajaca si¢ po Swiecie fale populizmu pokazat on przede wszystkim,
w jaki spos6b rozpisuje sie i multiplikuje podstawowa antropologiczna opozycja: ,my” —
,oni”: ,od obrony tozsamosci narodowych i dziedzictwa przodkéw [...] az po srodowiska
elektroniczne, ktére wbrew nadziejom sprzed lat wcale nie sprzyjaja emancypacji,
porozumieniu i dialogowi, lecz stwarzaja |...| nowa wersje «<homo barbarus»”*.

W warunkach tak postrzeganego nostalgicznego paradygmatu rozwija sie
fenomen, ktory publicysci okredlaja mianem rozkwitu przemystu historycznego™,
boomu pamieciowego'® czy fali wzmozenia patriotycznego'®. Jego istote wyrazit
wieloletni kierownik dzialu kulturalnego tygodnika ,Polityka”, Zdzistaw Pietrasik,
stwierdzajac, ze bohaterem naszych czasow staje sie bohater z nie naszych czasow!'.
Zdaniem krytyka wspdlczesna polska kulture popularna cechuje zapotrzebowanie
na bohatera silnego i nieztomnego, z tragicznym rysem, niepogodzonego z wyro-
kami historii'®, dlatego od kilku lat na piedestale sa stawiani bohaterowie Polskiego
Panstwa Podziemnego i pdiniejszego podziemia niepodlegloéciowego. To wlagnie
w Powstanicach Warszawskich i Zoknierzach Wykletych mlodzi ludzie dorastajacy
w warunkach wzglednego pokoju znajduja wzorce odwagi, honoru, oddania ojczyznie,
a takze szczerej przyjazni i lojalnosci, a wiec elementy integracyjne, zaspakajajace

Z. Bauman, Retrotopia, Polity Press, Cambridge 2017.

2°W.J. Burszta, Ostatnia metafora Baumana, ,Polityka” 2017, nr 9, s. 82.

13 Ibidem.

7. Pietrasik, Budzenie spigcych rycerzy, ,Polityka” 2013, nr 51-52.

M. Napiérkowski, Marka ,,Powstanie” i jej konsumenci, ,Tygodnik Powszechny” 2016, nr 32.
16 M. Swiechowicz, E. Turlej, Wybory dla Beki, ,Newsweek” 2017, nr 27.

7. Pietrasik, Budzenie spigcych rycerzy, op. cit., s. 120.

8 Ibidem, s. 121.

86



Patriotyzm konfekcyjny, czyli jok kocha¢ ojczyzne, mieszkajgc w globalnej wiosce

nasilajacy sie gtod wspdlnoty. Nie dziwi wiec fakt, ze produkcje takie jak ,Czas honoru”
czy ,Miasto 44” idealnie trafily w nastroje i oczekiwania masowego widza.

Mtodzi Polacy, znajacy obraz przesztosci przede wszystkim za sprawa medialnych
reprezentacji, w ktérych prawda historyczna niejednokrotnie ustepuje miejsca atrak-
cyjnoéci fabuty, z tatwoscia przenosza doswiadczenia generacji KRolumbdw (zupelnie
nieporé6wnywalne z formalnego punktu widzenia) na wlasne i powolujac sie na
historyczne analogie, prébuja wyjasni¢ swoje miejsce w plynnej, zglobalizowanej
rzeczywistosci. Jak tlumaczy semiotyk Marcin Napiérkowski:

[...] dzi$ na polskich ulicach faktycznie «méwi sie powstaniemy. Stato sie punktem odniesienia
i metafora pozwalajaca przez analogi¢ zrozumie¢ wspéiczesnosé. Odwoluja sie doni politycy
i ci, ktérzy deklaruja walke z upolitycznieniem. Jego symbole widujemy powielone na
koszulkach i nalepkach, odrysowane w tatuazach i graffiti, pomystowo przeksztalcone na
politycznych transparentach... Stuza do opowiadania o terazniejszosci i przysztosci — do
wyrazania lekéw, niepokojow i sympatii'®.

W ten sposéb zdaniem badacza przesztos¢ stala si¢ kluczem do zrozumienia aktu-
alnych i nadchodzacych zjawisk zachodzacych w przestrzeni publiczne;.

Marka ,,Powstanie”

Wedtug Marcina Napidorkowskiego triumfy, jakie w ostatnich latach na polskich ulicach
Swieci jezyk przesztosci, tatwiej zrozumie¢ w kontekscie zjawiska okreélanego przez akade-
mikéw mianem boomu pamigciowego. ,Jest to fenomen przenikajacy badania naukowe,
polityke historyczna i réznorodne praktyki kulturowe. Polega na spojrzeniu na przesztos¢
w $cislym zwiazku z biezacymi konfliktami, interesami i podziatami spoteczny-
mi”® — tlumaczy semiotyk. Wéréd komponentéw tego zjawiska wymienia spory
0 ustanawianie w przestrzeni publicznej miejsc pamieci, o ksztalt kalendarza
Swiat, a takze rywalizacje w heroizmie i konkurencje ofiar. Zdaniem badacza ,tak
rozumiany jezyk boomu pamieciowego zaskakujaco pasuje do jezyka wspoél-
czesnego globalnego kapitalizmu, ktéry staje sie coraz oczywistszym dla wielu
srodowiskiem komunikacji"*. Rozwijajac to spostrzezenie, Napiérkowski wyjasnia,
ze dzisiejsza pamie¢ spoleczna nie sktada sie z dat i ustalonych faktéw historycznych,
lecz zidentyfikacji wizualnej, haset czy dziatan promocyjnych, a wiec tych samych elementéw,
ktére tworza wspélczesne marki i reguluja nasze zachowania konsumenckie. W ten sposéb,
wziawszy pod uwage materialne nosniki i praktyki, poprzez ktdre konstruuje sie pamiec¢
Powstania Warszawskiego, funkcjonuje ono w przestrzeni publicznej na tej samej zasadzie,
co Nike, pokemony czy ,Gwiezdne Wojny”.

19 M. Napiérkowski, Marka ,Powstanie” i jej konsumenci, op. cit., s. 56
2 Ibidem, s. 75.
2t Jbidem, s. 57.
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Choc takie ujecie na pierwszy rzut oka wydaje sie obrazoburcze, w nieunikniony sposéb
wspolczesna pamiec spoteczna ulega mediatyzacji i komercjalizacji, podlegajac prawom
rynku i przemystu rozrywkowego, nie tylko w sensie ekonomicznym, lecz takze kultu-
rowym. ,Gdy nauczyliémy sie jako spoleczenstwo budowac swoja tozsamos¢ z marek —
poprzez dobdr koszulek i tenisdwek, jedzenia i ssamochodéw — to umiejetnosc te z fatwoscia
przekladamy na inne sfery zycia, oznaczajac «swoich» i «<obcychy takze poprzez urynko-
wione znaki pamieci”® — przekonuje Marcin Napiorkowski. I tak od kilku lat ,.elementy
stadionowe zaczely sie splata¢ z powstariczymi, powstaricze z historia Zotierzy Wykle-
tych, legionami, husarig”*. Na ulicach powszechnym widokiem stali sie¢ mtodzi ludzie
zreplikami powstariczych opasek, w bialo-czerwonych T-shirtach z ortem, skrzydtami husar-
skimi, hastami: ,B6g — Honor — Ojczyzna”, ,Cze$¢ i chwata bohaterom”. W ofercie sklepdw
z odzieza patriotyczna znajduja sie ,posciel z wizerunkami wykletych, |...] koszulki
z nadrukiem powstarica, ktéry wynosi z ruin krwawiacego towarzysza broni; albo takie,
ktére wygladaja jak zdjete z zabitego: maja niby dziure po kuli i plame niby krwi”.
W sklepiku na terenie Muzeum Powstania Warszawskiego mozna nabyc¢ ,,powstaricze”
kolorowanki, puzzle i gry planszowe, salony tatuazu przescigaja si¢ w tworzeniu coraz
to atrakcyjniejszych wzoréw patriotycznych — ,dzi$ na polskich ulicach faktycznie
«mowi sie Powstaniem»”.

O ile marki écisle konsumpcyjne nie zawsze buduja tozsamos¢ na wtasnej historii,
o tyle w przypadku Powstania Warszawskiego historia pamieci staje si¢ najwazniejszym
czynnikiem tozsamo$ciowym. ,Nasze dzisiejsze ceremonie upamietniajace zawsze
wchodza w skomplikowany dialog z tym, jak o Powstaniu moéwilo sig, pisato czy
milczalo w poprzednich dekadach” — wyjasnia Marcin Napiérkowski. Analizujac
skomplikowana historie pamieci o ostatnim zrywie niepodlegtoéciowym Polakow,
dochodzi do wniosku, ze od samego poczatku dostarcza on repertuaru skojarzen,
obrazéw i symboli wykorzystywanych do oporu wobec wladzy i wyrazania biezacych
sympatii politycznych. Opierajac sie na tych ustaleniach, badacz nie wyklucza, ze
dziejowa misja Powstania Warszawskiego okazalo si¢ otwarcie nowych form i obiegéw
pamieci, z ktérych moga korzysta inne postaci i wydarzenia, na przyklad Zoierze
Wykleci, skutecznie przejmujacy dzisiaj role symbolu sprzeciwu i wzburzenia. Postuluje
zatem badanie spotecznych obiegéw pamieci i dostrzega w tym klucz do zrozumienia
obecnych i nadchodzacych konfliktéw spotecznych.

Patriotyzm konfekcyjny

Potrzebe badania przeobrazen dokonujacych sie wspétczesnie w sferze pamieci spolecz-
nej dostrzegaja réwniez redaktorzy publikacji ,Jaki patriotyzm?”?, Anna Witkomirska
2 Ibidem.

# M. Swiechowicz, E. Lis, O co walczq Polskq Walczqcq?, ,Newsweek” 2016, nr 33, s. 15.
* Ibidem.

% M. Napidrkowski, Marka ,,Powstanie” i jej konsumenci, op. cit., s. 58.
% A. Wilkomirska, A. Fijatkowski, Jaki patriotyzm?, Difin, Warszawa 2016.
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oraz Adam Fijatkowski. Obserwujac ,hatas, ostentacje, czestotliwos$¢ przywolywania
patriotyzmu i narodowych symboli”# w biezacej debacie publicznej, wskazuja na szcze-
g6lna role edukacji w ksztaltowaniu Swiata wartosci i postaw obywatelskich mtodego
pokolenia Polakéw. , Tytutowe pytanie: jaki patriotyzm? powinno wyraznie wybrzmiec¢
w dyskursie pedagogiczngm”® — podkreslaja autorzy. W bardziej krytycznym tonie
o koniecznoéci prowadzenia badan nad spolecznymi obiegami pamieci wypowiadaja
sie z kolei redaktorzy opracowania ,Kulturowe analizy patriotyzmu”®. Jak przekonuja
we wstepie:

[..] nie miejmy [...| zludzeri — nasze akademickie, naukowe analizy nie sa i nigdy nie
beda gléwnym aktorem czy glosem w debacie o patriotyzmie i w debacie patriotycz-
nej. Ta debata toczy si¢ wokét nas — w mediach, w sztuce, na ulicach i stadionach.
Toczy sie w sposdb, ktéry nas fascynuje, intryguje, cieszy, ale tez smuci i przeraza |[...|
Jednoczesnie mozemy i musimy pokazac, ze gleboka refleksja nad patriotyzmem jest
mozliwa. I nie musi sie ona toczy¢ w rytm bojowych okrzykéw oraz odpalanych rac.
Co nie oznacza, ze my wlasnie jako naukowcy, badacze, socjolodzy, antropolodzy, poli-
tolodzy, literaturoznawcy, historycy i tak dalej nie powinniémy pyta¢ i badac¢, kim sa ci,
ktérzy «dyskutuja» za pomoca kamieni i rac. Kim sa ci, ktérzy stoja obok i im kibicuja?
Rim sa ci, ktérzy z nimi si¢ nie zgadzaja? Rtérzy najchetniej zakazaliby im robienia takich
rzeczy? I ci, ktérym jest to obojetne? Jednym stowem, kim jesteSmy my wszyscy? Bo pytanie
o patriotyzm jest pytaniem o nas®.

Jedna z odston owej debaty jest osobliwa patriotyczna moda, jaka po roku 2010 zapa-
nowala na polskich ulicach. Narodowa zaloba po katastrofie lotniczej pod Smoleriskiem
i organizowane wspdlnie z Ukraina pitkarskie Mistrzostwa Europy na dwa zupelnie
odmienne sposoby przyczynily sie do upowszechnienia si¢ w Swiadomosci zbiorowej
symboliki narodowej, ktéra funkcjonowata w niej dotychczas w bardzo ograniczonym
stopniu. Narodowe barwy i symbole, manifestowane dotad przede wszystkim w czasie
obchodéw najwazniejszych Swiat panstwowych — majowej rocznicy uchwalenia
Ronstytucji i listopadowej odzyskania niepodlegtosci — staly sie w 2010 i 2012 roku
katalizatorami wartoéci dalece wykraczajacych poza przywiazanie do narodowych
dziejow, ,zyskaly subkulturowy pazur, seksownos$¢ symbolu antysystemowego; staly
sie tez znakiem zbiorowej tozsamogci [...] i czyms, co dodaje jej powagi™'. Modzie na
patriotyczne T-shirty, tatuaze i gadzety, na ktérych znak Polski Walczacej, rotmistrz
Witold Pilecki czy Maty Powstaniec koresponduja z komiksowa stylistyka uniwersum
Marvela, ulegaja przede wszystkim przedstawiciele mtodej generacji Polakéw, urodzeni
po 1989 roku i zapoczatkowanej w nim transformacji ustrojowej. Jak zauwaza antropolog
Wojciech Burszta, ludzie ci traktuja tozsamo$¢ narodowa szczeg6lnie powaznie i czasem

2 Ibidem, s. 8.

% Ibidem, s. 163.

¥ Rulturowe analizy Patriotyzmu, red. K. Rulikowska, C. Obracht-Prondzynski, Wydawnictwo
Naukowe Ratedra, Gdarisk 2016.

3% Ibidem, s. 10-11.

3t J. Ciedla, Znaki plemienne, ,Polityka” 2016, nr 33, s. 27.
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daja temu wyraz w karykaturalnej postaci. ,Bo tez ich Swiat, zbudowany w kulturze
szybkiego przekazu, wymagajacego bezrefleksyjnej reakcji, ulegt ujednoznacznieniu
— jestes za albo przeciw. Reaguja bardzo emocjonalnie i demonstruja ostentacyjnie te
swoje reakcje. Ich postawy ocieraja sie o narcyzm. Wbrew pozorom sa bardzo niepewni
swojej tozsamosci, oflagowywanie sie tej pewnosci im dodaje™? — thumaczy profesor.

Patriotyzm konfekcyjny, bo takiej nomenklatury doczekal sie fenomen manifestowa-
nia na tekstyliach przynaleznoéci do polskiej sfery symbolicznej, niewatpliwie wpisuje
sie w sposob partycypowania w opartej na przymusie samorealizacji, ponowoczesnej
kulturze konsumpcyjnej. Permanentna ptynno$¢ rzeczywistosci spotecznej, relatywizm
warto$ci fundamentalnych i narastajacy niepokéj generowany rozpadem tradycyjnych
wiezi spolecznych staja sie¢ wspdlczesnie wyraznymi barierami dla jednostek dazacych
do zaspokojenia swoich konsumpcyjnych potrzeb. Ich realizacja zalezy zatem w coraz
wiekszym stopniu od uczestnictwa w zbiorowosciach, powstajacych spontanicznie
w odpowiedzi na nowe uwarunkowania i wyzwania ponowoczesnosci, neoplemionach®,
rekonstruujacych wigzi spoteczne w sposéb symboliczny. W takim ujeciu odziez patrio-
tyczna moze byc postrzegana jako odpowiedz na homogeniczna kulture ponadnarodowsa,
znak sprzeciwu wobec totalizujacych wzorcow globalnego przemystu kulturowego,
préba ochrony tozsamosci, konstruowanej réwniez poprzez codzienne praktyki kon-
sumpcyjne. Pozostaje to jednak w pewnej sprzecznosci z przestaniem terminologicznym,
jakie niesie ze soba pojecie ,patriotyzm konfekcyjny”. Patriotyzm, cho¢ trudny do
zdefiniowania sam w sobie, wyraza sie umitowaniem i pielegnowaniem narodowe;j
tradycji, kultury i jezyka, konfekcja, bedaca nadrzednym $rodkiem konsumpcji, wiaze sie
z otwartoscia wobec proceséw i produktéw globalnych. Czy zatem konsumenci odziezy
patriotycznej, funkcjonujac w ramach nieplemiennej struktury, realnie opowiadaja si¢
przeciwko globalizacji i homogenizacji kultury? Czy tez wykorzystujac globalne wzorce
i narzedzia daza do realizacji partykularnych zatozen ideologicznych? Czy przymiotnik
»konfekcyjny” oznacza w rzeczywistosci patriotyzm trywialny, bierny, bezproduktywny?
A moze patriotyzm konfekcyjny stanowi wylacznie implikacje koncepcji banalnego
nacjonalizmu, ktéry wedtug brytyjskiego badacza Michaela Billiga realizuje sie poprzez
permanentne przypominanie o narodzie w codziennych praktykach oraz powszechna
obecno$¢ symboli narodowych w przestrzeni publicznej*?

Rozwijajac spostrzezenia Marcina Napiérkowskiego, mozna zaryzykowac stwier-
dzenie, ze odziez patriotyczna stuzy swoim uzytkownikom do wyrazania niepokojow,
sympatii i niezadowolenia, staje sie narzedziem budowania tozsamosci i komentowania
rzeczywistosci spolecznej, rosci sobie prawo do definiowania czym jest i w jaki sposéb
realizuje si¢ polskos¢. ,Patriotyzm dzisiaj to styl zycia, zbiér okreslonych zachowar,
postaw i decyzji, ktérych dokonujemy kazdego dnia”™® — uwodza swoich klientéw

2 Ibidem.

¥ M. Maffesoli, Czas plemion. Schylek indywidualizmu w spoteczeristwach ponowoczesnych,
thum. M. Bucholc, Wydawnictwo Naukowe PWN, Warszawa 2008.

¥ M. Billig, Banalny nacjonalizm, thum. M. Sekerdej, Znak, Krakéw 2008.

% https://surgepolonia.pl (dostep: 29.10.2017).
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twoérey jednej z wiodacych marek odziezy patriotycznej. Ci nie pozostaja obojetni na
ten przekaz, co potwierdza jeden z obserwatoréw wspéiczesnych trendéw modowych,
przyznajac: ,koszulka przestala byc¢ tylko ciuchem; stata si¢ nosnikiem, banerem,
na ktérym pokazujemy, co myslimy, jakie mamy wartoéci. Przyzwyczailismy sie do
wyrazania swoich opinii w internecie, teraz — tymi koszulkami — wychodzimy ze Swiata
"% Popyt napedza podaz, i tak na patriotycznym rynku odnalez¢
mozemy konfekcje martyrologiczne (z napisem ,,Dzi$ ide walczy¢ mamo”), wzywajace
do obrony tozsamosci (,Stop islamizacji Polski”) czy kwestionujace polska przynaleznosé
do Unii Europejskiej (Free people against blue system).

Cho¢ fenomen odziezy patriotycznej stanowi temat podejmowany przede
wszystkim przez publicystéw przygladajacych sie z zaniepokojeniem polaryzacji
polskiej sfery publicznej, jego oddzialywanie doczekalo si¢ juz akademickiego
komentarza. Udzielili go (na tamach prasy) dwaj czolowi badacze polskiej
wyobrazni — Marcin Krdl i przywolywany wczesniej Wojciech Burszta. Podczas
gdy pierwszy postrzega patriotyczne koszulki wylacznie przez pryzmat mody i jest
przekonany, ze nie wiaze si¢ ona z checia poglebienia wiedzy na temat przeszto-
§ci¥’, drugi dostrzega w niej powrét do plemiennosci, do schematycznego, waskiego
myslenia, ktére moze stuzyé wartodciowaniu, kategoryzacji, oznaczaniu ,swoich”
i ,obcych™®. Tymczasem w rzeczywistosci postprawdy, erozji zaufania i renesansu
populizmu postawa wobec ,innego” staje si¢ etyczna miara komunikacji spoteczne;.

online do Swiata offline

Moda wykluczajgca

,Ojczyzna istnieje tylko wtedy, gdy istnieje tez obczyzna; nie ma «swoichy, gdy
nie ma «obcych». Od stosunku do «obcych» bardziej niz od stosunku do «swoich»
zalezy ksztalt patriotyzmu™ — podkreslal we wstepie swojego eseju o megaloma-
nii i ksenofobii Polakéw publicysta i dziatacz opozycji demokratycznej Jan Jozef
Lipski. ,Strzezmy sie i podejrzliwie patrzmy na kazda nowa kampanie «patrioty-
zmuy — jesli jest bezkrytycznym powielaniem ulubionych sloganéw megalomanii
narodowej. Za frazeologia i rekwizytornia mila przewaznie Polakowi — czaja sig
najczesciej cyniczni socjotechnicy, ktérzy patrza, czy ryba bierze — na ulanskie
czako, na husarskie skrzydlo, na powstaricza panterke™ — ostrzegal na poczatku lat
90. ubiegtego wieku (!) i postulowat: ,historia winna by¢ wrotami w przysztosé™.
Te refleksje nabieraja szczegdélnego znaczenia dzié, kiedy patriotyzm tak fatwo ulega

36

M. Swiechowicz, E. Lis, O co walczq Polskq Walczqgcq?, op. cit., s. 15.

3 Ibidem, s. 14—15.

% J. Ciedla, Znaki plemienne, op. cit., s. 29.

¥ J.J. Lipski, Dwie ojczyzny, dwa patriotyzmy. Uwagi o megalomanii narodowej i ksenofobii
Polakow, Otwarta Rzeczpospolita, Warszawa 2011, s. 13.

4 Ibidem, s. 16.

4 Ibidem, s. 22.
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monopolizacji politycznej, staje sie narzedziem podzialow i bardziej niz kiedykolwiek
stuzy dyskredytacji ,innego”.

,Roszulka przestata by¢ ciuchem. Stata sie noénikiem, banerem” — przyznaja
entuzjasci patriotycznych konfekeji. Takie stanowisko powinno stanowi¢ dostateczna
przestanke dla krytycznej analizy zdobiacych je wizualizacji i inskrypcji, tym bardziej,
ze juz wstepna eksplikacja wskazuje na wykluczajacy potencjal mody patriotyczne;.
Dotyczy on zaréwno etapu jej projektowania, jak i uzytkowania. Poza kryteriami
czysto technicznymi, jak przeznaczenie i krdj (bielizna z kotwica Polski Walczacej
moze uchodzi¢ za naduzycie, natomiast szorty z mikrofibry z tym samym znakiem
— za dopelnienie sportowego wizerunku) czy miejsce produkeji (wybierajac polskie
produkty, patrioci chca uczestniczyé w czym$ wiecej niz prymitywna konsumpcja),
wykluczenie dotyczy w szczegblnej mierze warstwy symbolicznej wyrazonej na odziezy
podobiznami postaci historycznych i emblematami funkcjonujacych w przesztosci
organizacji. Przygladajac sie wizerunkom zdobigcym patriotyczne konfekcje, mozemy jak
w soczewce dostrzec, ktérzy bohaterowie ,zashuguja” na miejsce w narodowym panteonie,
a ktorzy z réznych powodow zostali z niego wykluczeni. Intuicyjnie nasuwa sie w tym
miejscu pytanie: przez kogo i na jakiej podstawie?

Symbolika transmitowana przez wizualizacje umieszczane na odziezy patriotycznej sta-
nowi szczegdlny rodzaj bariery w ramach komunikacji z ,innym”, przynalezacym do odmien-
nych kregdéw kulturowych i spotecznych. Wyjasnienie tego mechanizmu odnajdujemy
w kulturalistycznej koncepcji narodu autorstwa Antoniny Rloskowskiej. W publikacji
Kultury narodowe u korzeni* wyjasnia ona, ze nardd stanowi wspdlnote komuniko-
wania oparta na uniwersum kulturowym, ktére cechuje si¢ bogactwem i wewnetrznym
zespoleniem elementéw. To uniwersum nie ma struktury niezmiennej i podlega ciaglym
przeksztalceniom, jednak mozna wyrézni¢ w nim wzglednie trwaly rdzen, ktéry autorka
okregla mianem kanonu. Obejmuje on takie dziedziny kultury, jak jezyk, literatura,
sztuka wysoka, religia, humanistyka i obyczaje.

Na podstawie tak pojetego uniwersum wyksztalca sie identyfikacja narodowa, a wiec
przekonanie o swojej osobliwosci, Swiadomos¢ odrebnosci i gotowos¢ do utrzymania
i obrony tej odrebnosci. W perspektywie wykluczenia koncepcja Antoniny Rloskowskiej
koresponduje z teoria narodowych form habitusu postulowana przez brytyjskiego
badacza Tima Edensora. Rozumie on przez nie codzienne, nawykowe praktyki, oparte
na wspdlnych wartosciach, ktére przez swoja systematycznoséc konsoliduja spotecznosé
i staja si¢ spoteczna bariera dla ,,obcego”, wychowanego na innych wartosciach, wéréd
innych praktyk®. Jak zauwaza socjolog Krzysztof Jaskutowski:

[..] definiowanie narodu w kategoriach tak rozumianej kultury, a wiec jako wspédlnoty kultu-
rowej, oznacza tworzenie doé¢ sztywnych podziatéw na «my» i «oni». Idea silnej i gteboko

# A. Kloskowska, Kultury narodowe u korzeni, Wydawnictwo Naukowe PWN, Warszawa
1996.

# T. Edensor, Tozsamos¢ narodowa, kultura popularna i zycie codzienne, thum. A. Sadza,
Wydawnictwo Uniwersytetu Jagielloniskiego, Krakéw 2004.
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zakorzenionej kulturowej tozsamosci, a wiec idea jakiego$ podobieristwa istniejacego wéréd
grupy ludzi zaktada bowiem istnienie tych, ktérzy do tej zbiorowosci podobni nie sa. Takie
dystynkcje fatwo ulegaja usztywnieniu i nabieraja charakteru wartosciujacego, co prowadzi
do tworzenia barier i granic miedzy ludZmi, zar6wno o materialnym, jak i symbolicznym
charakterze. [...] Ci, ktérzy zostali zdefiniowani jako obcy, staja sie przedmiotem réznych
dyskryminacyjnych praktyk*.

Rim sa owi ,,obcy” i przez kogo zostali za takich uznani? Czy to wylacznie cudzoziemcy
wychowani w innym uniwersum symbolicznym? Muzutmanie, uchodzcy, uosabiajacy
w prawicowej retoryce zagrozenie europejskiej tozsamosci? A moze ,obcy” funk-
cjonuja znacznie blizej, niz mogloby si¢ nam wydawac? Publicystka Joanna
Ciesla w swoim artykule o rozkwicie mody patriotycznej, opublikowanym na
famach ,Polityki” tuz po obchodach siedemdziesiatej drugiej rocznicy wybuchu
Powstania Warszawskiego, przywoluje wyniki sondy przeprowadzonej wsréod
Polakéw chwalacych sie w sieci swoimi konfekcjami z godtem, kotwica Polski
Walczacej czy symbolem Narodowych Sit Zbrojnych. Pytania dotyczyly pobudek,
jakie sktonily ich do zakupu owych ubran, a takze przestania, z ktérym wychodza
w nich na ulice. Wyniki sondy redaktorka podsumowuje w nastepujacy sposéb:

wszyscy uwazaja, ze barwy powinny by¢ symbolem jednosci, i ubolewaja nad polsko-polskim
podziatem. Niektorzy dostrzegaja smutny paradoks: ze sposéb uzywania narodowych kolo-
réw czesto bardziej niz cokolwiek innego przypomina dzi§ nakladanie barw wojennych
w absurdalnej potyczce swoich ze swoimi®.

Czy zasadne jest zatem dostrzeganie w patriotyzmie konfekcyjngym panaceum na
coraz bardziej ztozone problemy $wiata, impulsu zdolnego potozyc¢ kres nuzacemu
interregnum?

Podsumowanie

W warunkach zglobalizowanej rzeczywistosci wydarzenia, postaci i symbole przynalezace
do polskiego uniwersum symbolicznego dysponuja olbrzymim potencjatem, stanowiac
punkt orientacyjny, generator sens6w, katalizator nastrojow spolecznych, a takze narzedzie
zdolne zaréwno do budowania wspélnoty, jak i wykluczania obcych. W swietle przywolta-
nych ustalen za uzasadniona nalezy uzna¢ naukowa analiz¢ nowych form i obiegéw pamieci
historycznej, a takze ich oddzialywania i zaangazowania w aktualne konflikty spoleczne.
Ta potrzeba nabiera szczegdlnego znaczenia dzis, kiedy granica pomiedzy patriotyzmem
i nacjonalizmem wydaje si¢ cienisza niz kiedykolwiek wczeéniej.

# K. Jaskulowski, Wspdlnota symboliczna. W strone antropologii nacjonalizmu, Wydaw-
nictwo Naukowe Katedra, Gdarisk 2012.
% J. Cieéla, Znaki plemienne, op. cit., s. 29.
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