Monika Kutkowska
Zespdt Etyki Stowa przy Radzie Jezyka Polskiego Polskiej Akademii Nauk

Recenzja

Tajemnice reklamy. O tym, jak reklama wplywa na dzieci i mlodziez,
red. Anna Maria Zawadzka, Malgorzata Niesiobedzka,
Liberi Libri, Warszawa 2017, ss. 146, ISBN 978-83-63487-23-2

Niedawno nakladem wydawnictwa Liberi Libri ukazala sie ksiazka pt. Tajem-
nice reklamy: o tym jak reklama wplywa na dziecko pod redakcja Anny Marii
Zawadzkiej i Malgorzaty Niesiobedzkiej. Recenzentkami ksiazki byly prof. UG Anna
Rytko-Rurpiewska i prof. UAM Lucyna Bakiera. Publikacja jest dostepna na platformie
wydawnictwa w otwartym dostepie i dzieki swej specyfice wypetnia luke na rynku
tekstéw (zar6wno naukowych, jak i popularno-naukowych) poswieconych reklamie
i jej oddzialywaniu na dzieci jako adresatéw.

Rsiazka ta to nie tylko kompendium wiedzy ukazujace skutki i konsekwencje wszech-
obecnej reklamy, a co za tym idzie komercjalizacji, lecz takze poradnik dla wszystkich
tych, ktérzy majac Swiadomos¢ koniecznosci zmian, chca podejmowac dzialania na
rzecz ograniczenia materializmu wérdd dzieci i mlodziezy oraz poméc im w odnalezieniu
sie w zdominowanym przez konsumpcje Swiecie. Dodatkowym atutem jest bardzo
obszerna bibliografia prac badawczych ukazujacych szeroki kontekst uwarunkowar
dotyczacych oddzialywania reklamy na dzieci oraz przejrzysty jezyk publikacji.

Na pierwsza cze$¢ monografii zatytutowana ,Jak dziala reklama?” sktada sie szes¢
rozdzialéw ukazujacych specyfike oddzialywania reklamy. Otwieraja ja rozwazania
Doroty Dykalskiej-Biek, ktéra pomaga zrozumie¢ atrakcyjno$¢ matego dziecka jako
adresata i potencjalnego konsumenta. Badaczka, ukazujac mechanizmy wplywu prze-
kazu reklamowego na dzieci i mlodziez, ujawnia ich konsekwencje i skutki. Wartosciowe
w artykule jest wskazanie dziatan zmierzajacych do ograniczenia technik perswazyjnych
wynikajacych z powszechnie stosowanych zabiegéw marketingowych.

Drugi rozdzial przygotowany przez Magdalene lwanowska i Magdalene Skwieraw-
ska ukazuje sposoby i strategie budowania przywiazania matego konsumenta przez
marke. Zaleta tego tekstu jest wypunktowanie zasad rzadzacych kultura konsumpcji:
zasady natychmiastowej gratyfikacji, objetosci oraz postepu technologicznego.

W rozdziale trzecim Magdalena Twanowska i Angelika Gérska wyjasniaja regule
autorytetu w reklamie. Badaczki wskazuja na ogromna role skutecznego nadawcy
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przekazu, kreslac przy tym wskazoéwki dotyczace tego, co zrobi¢, by nauczy¢ dziecko
dokongwania Swiadomych wyboréw zakupowych.

7 kolei Iwona van Buuren w rozdziale czwartym dostarcza Czytelnikowi kolejna
porcje odkrytych tajemnic reklamy, tym razem zwiazanych z marketingiem — prak-
tykami sprzedazowymi, kreacyjnymi, sposobami promowania zabawek. Ukazanie
misternie zaplanowanych dziatan firmy Mattel obnazylo nieetyczne zabiegi rzeszy
specjalistow zmierzajacych do manipulacji i wywolania pozadanego przez producentéw
warto$ciowania produktu.

Rozdziat piaty autorstwa Aleksandry Musielak-Dobrowolskiej ukazuje role wykorzy-
stania w reklamie stereotypéw plciowych oraz skutki seksualizacji dziecinistwa. Zwiazki
reklamy i plci zostaly mocno zaakcentowane poprzez ukazanie technik, jakimi postuguje
sie niedoscigniony (bez wartoéciowanial) lider zabawek z poprzedniego rozdziatu.

Ostatni rozdzial w tej czesci to rozwazania Anny Szabowskiej-Walaszczyk nad
konsekwencjami i zagrozeniami powstajacymi wskutek postepu technologicznego.
Uwypuklenie tych probleméw idzie w parze z ich egzemplifikacja oraz podaniem
konkretnych przykladéw dzialan zmierzajacych do ograniczenia konsumpcjonizmu.

Druga cze$¢ publikacji to narzedzia i cenna pomoc dydaktyczna dla nauczycieli,
rodzicéw i opiekunéw przybierajaca posta¢ naukowego poradnika. Zestaw ¢wiczen
i warsztatéw prowadzonych w ramach edukacji konsumenckiej i spotecznej z pew-
noécig pomoze tym, ktdérzy chca uchroni¢ dzieci i mlodziez przed reklamodawcami,
ktérzy za pomoca licznych technik i sSrodk6w daza do pozyskania jak najwickszej liczby
konsumentéw.

Reasumujac mozna stwierdzi¢, ze publikacja Tajemnice reklamy... jest cenna nie
tylko jako wydawnictwo naukowe, lecz takze jako lektura obowiazkowa dla rodzicow
i nauczycieli. Z pewnoscia jest to wartoéciowa pozycja dla tych Czytelnikow, ktérym
dobro dziecka lezy na sercu oraz wszystkich zainteresowanych tajemnicami, jakie
niesie ze soba reklama.
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