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Streszczenie

Artykut podejmuje problem dyskusji wokét tematu przeciwdziatania skutkom
katastrofy klimatycznej. Przedstawia konflikt miedzy dwoma potencjalnymi spo-
sobami rozwigzywania go: opartym na nieskrepowanych mechanizmach ryn-
kowych oraz na zmianach administracyjno-politycznych. Autor odwotuje sie do
teorii inkorporacji i ekskorporacji, zjawiska greenwashingu i krytyki neolibera-
lizmu, aby opisa¢ zmieniajacy sie sposéb artykutowania sprzeciwu zwolenni-
kéw zmian politycznych. Przedmiotami analizy sg teksty funkcjonujace w sferze
kultury popularnej: komunikacja potentata modowego H&M oraz wypowiedzi
Thomasa Laurena Friedmana i Grety Thunberg, reprezentatywne dla obu po-
dejs¢ walki z negatywnymi zmianami klimatu.

The discussion around the climate crisis as a struggle for meaning.
An analysis of selected texts functioning in the domain of popular culture
(Summary)

The article addresses the problem of the discussion around counteracting
the effects of the climate crisis and presents the conflict between two poten-
tial ways of solving it: the first one based on the basis of the unrestricted market
and the second one based on administrative and political changes. The author
refers to the theory of excorporation and incorporation of cultural commodities,
the phenomenon of greenwashing and the critique of neoliberalism, to describe
the the supporters of political changes’ changing way of articulating their op-
position. The subjects of the analysis are texts functioning in the sphere of pop-
ular culture: the communication of the fashion giant H&M and statements by
Thomas Lauren Friedman and Greta Thunberg, representative of both approach-
es to fighting the negative changes in the climate.



W artykule przedstawiono konflikt wokét problemu przeciwdziatania skutkom kata-
strofy klimatycznej, powstaty miedzy zwolennikami rozwigzan rynkowych oraz zwo-
lennikami rozwigzan opartych na dziataniach administracyjno-politycznych. Celem
pracy jest zaprezentowanie, w jaki sposdb dziatania skoncentrowane wokét problemu
katastrofy klimatycznej uzna¢ mozna za wpisujace sie w ramy teorii ekskorporacji
i inkorporacji.

Wywéd oparto na teoriach badaczy zwigzanych ze studiami kulturowymi oraz bada-
niami nad kultura popularng, co pozwolito skupi¢ sie na ukazaniu réznic miedzy
konkurujacymi ze soba znaczeniami wytworzonymi na bazie tych samych zjawisk
i tekstow. Podczas opisywania znaczen poszczegdlnych tekstow zwrécono uwage
na zjawisko odbierania badz podkreslania sprawczosci jednostek i okreslonych zbio-
rowosci w zaleznosci od wybranego stanowiska. Przywotfano réwniez elementy
krytyki neoliberalizmu.

Wybor materiatu badawczego podyktowany byt checia przedstawienia tekstow funk-

cjonujacych w obszarze kultury popularnej, ktére petnia funkcje przyktadow:

1) poddawanych krytyce tekstéw i wypowiedzi traktujacych o podejmowanych obec-
nie dziataniach w zwigzku z postepujaca katastrofg klimatyczna,

2) tekstow bedacych manifestacjami stanowisk na temat koniecznosci i efektywnosci
podejmowania takich dziatan zaréwno obecnie, jak i w przysztosci.

Analizie poddano materiaty bedace elementem budowania wizerunku firmy H&M
w sferze publicznej oraz teksty reprezentatywne dla zwolennikéw zatrzymania nie-
korzystnych zmian srodowiskowych za pomocga rozwigzan rynkowych oraz przy
uzyciu srodkéw administracyjno-politycznych. Przedstawiajac sposodb, w jaki mozna
je odczytywac jako wypowiedzi znajdujace sie w konkretnych stosunkach wtadzy
oraz pokazujac, w jaki sposéb ich odczytywanie zalezne jest od pozycji spotecznej
oraz doswiadczen odbiorcy, zaklasyfikowano je do wypowiedzi znajdujacych sie
w obszarze walki o znaczenie.

Ze wzgledu na che¢ podkreslenia zagrozenia ptynacego z postepujacego global-
nego ocieplenia spowodowanego dziatalnoscig cztowieka swoj wywdd opieram
na terminie ,katastrofa klimatyczna”, a nie bardziej neutralnym ,zmiany klimatu”
(Tabaszewska 2020).

Ze wzgledu na zajecie sie w artykule takimi tematami, jak powstrzymywanie buntu,
umieszczanie znaczen w kontekscie stosunkéw wtadzy oraz podkreslanie ich poli-
tycznego podtoza, metodologia pracy oparta zostata na teoriach zwigzanych z dzie-
dzictwem dziedziny studiéw kulturowych.



Studia kulturowe sg dziedzing badawcza skupiajgcg zestaw idei, metod oraz obsza-
réw zainteresowan badaczy i badaczek bazujacych na wielu nurtach badawczych
skupionych wokot kultury rozumianej w kategoriach politycznych. W ich ramy wcho-
dza poglady teoretykdw, ktérzy zwracajg uwage na polityczny wymiar wytwarzania
wiedzy, a wiec na znaczenie pozycji i celu tworcy oraz adresata komunikatu (Bar-
ker 2005: 5). W polu zainteresowan studiow kulturowych lezy kultura definiowana
w kategoriach politycznych (Fiske 1999: 115), rozumiana jako ,teksty i praktyki zycia
codziennego” (Storey 2003: 10) bedace procesami tworzenia znaczen wytwarzanymi
przez znaki, szczegolnie jezyk (Barker 2005: 8). Polityczny aspekt kultury uwarunko-
wany jest jej specyfikg — ujmowana jest ona jako pole sporéw i kontrowersji, kluczowy
element w produkgji i reprodukgcji stosunkéw spotecznych zycia codziennego (Storey
2003: 10). Wérdd reprezentantéw studidéw kulturowych znalez¢ mozna m.in. Ray-
monda Williamsa, Richarda Hoggarta, Edwarda P. Thompsona, Stuarta Halla, Angele
McRobbie, Paula Gilroy’a, Johna Storeya czy Johna Fiske'a.

W przestrzeni studiow kulturowych kultura popularna to przestrzen znaczen i praktyk
wytwarzanych przez odbiorcéw w trakcie odbioru i przetwarzania tekstéw kultury
(Barker 2005: 78). Badanie kultury popularnej koncentruje sie na analizie sposobéw
wykorzystywania poszczegolnych towaréw w celach komunikacyjnych przez nada-
wanie im znaczenia, z czym wiaze sie pojecie artykulacji - wyrazania znaczenia w kon-
kretnym kontekscie (Hall 1985). Ze wzgledu na mozliwy konflikt miedzy znaczeniem
tworzonym przez odbiorce a znaczeniem proponowanym przez tworce dzieta czy
podmioty bedace u wtadzy polityczna koncepcja kultury popularnej ujmuje ja jako
obszar walki o znaczenie (Barker 2005: 79), w ktérym uzyskuje sie badz traci zgode
na podporzadkowanie (Barker 2005: 10-11). W celu opisania tego zjawiska wykorzy-
stywane sg uksztattowane na bazie dziedzictwa mysli gramscianskiej (Wréblewski
2016: 260-287) teorie ideologii (Storey 2003: 11) i hegemonii (Barker 2005: 11).

W polskim dyskursie akademickim na temat kultury popularnej, buntu i ideologii
znalez¢ mozemy takie pozycje, jak: Kultura i hegemonia. Antologia tekstow szkoty
z Birmingham pod redakcjg Michata Wroblewskiego (Wréblewski 2012), Kulturowo-
-polityczny Avatar? Kultura popularna jako obszar konfliktéw i wzordw spotecznych pod
redakcja Piotra Zuka (Zuk 2013), Kultura popularna i ideologia: polityczne interpretacje
rozrywki i sztuki pod redakcja Filipa Biatego i Jakuba Jakubowskiego (Biaty, Jaku-
bowski 2020), Oblicza buntu: praktyki i teorie sprzeciwu w kulturze wspdtczesnej pod
redakcjg Waldemara Kuligowskiego i Adama Pomiecinskiego (Kuligowski, Pomiecin-
ski 2012) czy Opdr kulturowy: miedzy teoriq a praktykami spotecznymi Jacka Drozdy
(Drozda 2015). Ze wzgledu na che¢ ukazania omawianych zjawisk w kategoriach
konfliktu o podtozu politycznym wraz z podkreslaniem sprawczosci danych grup



i efektywnosci ich dziatan autor zdecydowat sie na skoncentrowanie sie w szcze-
go6lnosci na teoriach Johna Fiske'a oraz Josepha Heatha i Andrew Pottera, ktore
omowiono ponizej.

Tekst Cata Ameryka nosi dzinsy brytyjskiego badacza kultury Johna Fiske’a (Fiske
2010) uznawany jest za modelowy opis tekstu kultury popularnej jako narzedzia do
artykulacji buntu. Na przyktadzie tytutowych spodni ilustruje on, w jaki sposéb w spo-
teczenstwach, w ktérych wtadza rozktada sie nieréwnomiernie pomiedzy okreslone
grupy spoteczne, sprzeciw wobec danego zjawiska wyrazany jest za jego pomoca
(Fiske 2010: 5). W stanie nienaruszonym spodnie te konotujg znaczenia wspolne dla
wspotczesnej Ameryki, stad tez ich zmodyfikowanie, np. poprzez celowe rozdar-
cie, staje sie symbolicznym odcieciem od tych wartosci. W ten sposéb zarysowuje
on teorie, wedle ktérej kultura popularna jest kulturg grup podporzadkowanych,
a wpisane w nig znaczenia odnoszg sie do stosunkéw wiadzy, ktérych doswiadczaja
(Fiske 2010: 5). Zwigzane jest to z odtwarzaniem ideologii systemu w towarach, ktére
6w system produkuje (Fiske 2010: 14). Sprzeciw wobec powielania danej ideologii
nazywany jest ekskorporacja - ,tworzeniem wtasnej kultury na podstawie zasobow
i towaréw dostarczanych przez system rzadzacy” (Fiske 2010: 18). Z kolei wcielenie
towaru do systemu dominujacego poprzez odzieranie go z wywrotowych znaczen
jest jego inkorporacja. Potencjat grup podporzadkowanych wyraza sie zatem nie
w przedmiotach przez nie wykorzystywanych, ale w sposobie ich wykorzystywania
(Fiske 2010: 18-19).

Joseph Heath i Andrew Potter w wydanej w 2004 roku ksigzce Bunt na sprzedaz.
Dlaczego kultury nie da sie zagtuszy¢? (Heath, Potter 2010) podejmuja analize i ocene
skutecznosci buntu w kulturze, zestawiajac ze soba opozycje dziatan kontrkultu-
rowych, dazacych do catosciowego zanegowania obowigzujacego systemu, oraz
dziatan politycznych, dazacych do zmian na poziomie administracyjno-prawnym.

Krytykujac kontrkulture, autorzy twierdza, iz jej dziatania, stajac sie czescig rynkowej
konkurencji, napedzajg konsumpcyjny kapitalizm. Ich zdaniem pomimo konfliktu
uczestnikdw ruchéw kontrkulturowych z obroricami status quo, jej wartosci i sposéb
funkcjonowania kapitalizmu sg ze sobg spdjne, przez co jej dziatania nie sa w stanie
realnie zagrozi¢ obecnemu systemowi ideologicznemu (Heath, Potter 2010: 12-13).
Dziatania te opisujg nawet jako kontrskuteczne, wzmacniajace role konsumpcjonizmu
(Heath, Potter 2010: 19).

Tytutowym ,sprzedawaniem sie” buntu okreslajg oni proces komercjalizowania nie
tylko débr, ale takze samego sposobu myslenia o funkcjonowaniu kultury, wedle



ktérego rynkowy obrot towaréw kojarzonych z krytyka spoteczenstwa jest dziataniem
wywrotowym i ma potencjat emancypacyjny (Heath, Potter 2010: 396-397). Zamiast
tego postuluja oni oddzielenie kontrkulturowej krytyki od kwestii sprawiedliwosci
spotecznej, skupiajac sie na tej drugiej. Wedtug ich teorii zmiany spoteczne osiggane
sq przez ustanawianie nowych praw dzieki aktywnosci ruchéw spotecznych, a nie
przez jednostkowag konsumpcje majaca na celu wyrazenie symbolicznej niezgody
(Heath, Potter 2010: 21).

Katastrofa klimatyczna jest terminem uzywanym do opisania zagrazajacych dobrosta-
nowi cztowieka i sSrodowiska przyrodniczego zmian klimatycznych spowodowanych
wzrostem Sredniej globalnej temperatury (Binczyk 2018: 33-46, IPCC 2023). Do naj-
wazniejszych dotychczasowych dziatan zwigzanych z przeciwdziataniem skutkom
katastrofy klimatycznej zaliczy¢ mozna m.in. powotanie Miedzyrzadowego Zespotu
ds. Zmian Klimatu, konferencje Organizacji Narodéw Zjednoczonych w Rio de Jane-
iro w 1992, podpisanie protokotu z Kioto w 1997 czy zatwierdzenie porozumienia
paryskiego w 2015 roku (The Editors of Encyclopaedia Brittanica i Riley 2022).

W odpowiedzi na coraz szerzej poruszany problem prywatny biznes rozpoczat akcje
marketingowe, informacyjne i edukacyjne majace na celu wskazanie na punkty
wspolne jego dziatalnosci z wyznaczanymi celami srodowiskowymi. Producenci
zaczeli wskazywad na miejsce i sposob produkgji swoich towardéw, opisywac wyko-
rzystywane w procesie produkcji materiaty czy etykietowac swoje produkty jako eko-
logiczne. Inicjatywy edukacyjne, takie jak zorganizowana przez koncern paliwowy BP
Know Your Carbon Footprint (BP 2005), skupiaty sie na edukowaniu odbiorcéw na
temat wptywu ich decyzji konsumpcyjnych na srodowisko naturalne. Metody te
stawaty sie obiektem krytyki przedstawicieli oddolnych ruchéw spotecznych, ktére
zarzucajg im wykorzystywanie narracji prosrodowiskowej w celu osiggniecia zyskow
finansowych i wizerunkowych, przy jednoczesnym braku efektywnych dziatan prze-
ciwko niekorzystnym zmianom klimatu, o czym traktuje kolejna czes¢ tekstu.

Mowiac o krytyce dziatalnosci korporacji w kontekscie katastrofy klimatycznej,
zaznaczy<¢ nalezy najpierw obecnos¢ odrebnych narracji tych podmiotéw. Pierwsza
z nich, negacjonizm klimatyczny, zaprzecza istnieniu zmian klimatu, badz twierdzi,
ze nawet jezeli istnieja, to ich skutki nie musza by¢ negatywne dla cztowieka (Kop-
ciewicz 2021: 73). Oprécz negowania wprost konsensusu naukowego jej elementami
sg takze podwazanie wiarygodnosci nauki czy autorytetu naukowcéw. Jej przykta-
dem jest kampania Competetive Enterprise Institute amerykanskiego think thanku
dziatajgcego na rzecz deregulacji panstwa z 2006 roku, promowana hastem ,Oni



nazywaja to zanieczyszczeniami. My nazywamy to zyciem” (Competetive Enterprise
Institute 2006).

Druga z narracji znajdujaca sie w kregu zainteresowania niniejszego artykutu nazy-
wana jest narracjg zrébwnowazonego rozwoju. Zaktada ona mozliwos¢ pogodze-
nia rozwoju gospodarczego z przeciwdziataniem skutkom katastrofy klimatycznej
oraz prébuje taczy¢ interesy sektora prywatnego z interesem publicznych instytu-
¢ji i poszczegodlnych cztonkdw spoteczenstw przy uzyciu komunikacji opartej na
wskaznikach dedykowanych konkretnym sektorom gospodarki. Lucyna Kopciewicz
zwraca uwage na to, ze réwniez ta narracja zawiera w sobie elementy, ktére podle-
gaja krytyce, takie jak jezyk sugerujacy mozliwos¢ zapanowania nad przyroda czy
skupienie sie na konkretnej, ,zachodniej” wizji rozwoju spoteczno-gospodarczego
(Kopciewicz 2021: 75).

Narracja ta stwarza kolejne zagrozenie, ktére umiesci¢ mozna w centrum konfliktu
miedzy jej zwolennikami a oddolnymi ruchami klimatycznymi. Mianem green-
washingu okresla sie dziatania marketingowe bedace dezinformacja oparta na
selektywnym ujawnianiu informacji zwigzanych z dziataniami oraz wytwarzanymi
produktami danej firmy w celu wytworzenia wizerunku podmiotu przyjaznego dla
Srodowiska naturalnego. W ten sposéb pomijany jest szerszy wptyw dziatalnosci firmy
na $rodowisko, ktéry moégtby podac jej pozytywny obraz w watpliwo$¢ (Szadziewska
2017: 419-420). Dziatania te, majace byc¢ czescig tzw. spotecznej odpowiedzialnosci
biznesu (Szadziewska 2017: 416), ze wzgledu na utrudnianie dostepu do informacji
i wybidrczos¢ przekazu staja sie obiektem krytyki.

Krytyka greenwashingu czesto taczy sie z krytyka ideologii neoliberalnej — zestawu
pogladow skupiajacych sie na propagowaniu mechanizméw wolnego rynku jako
najlepszego modelu organizacji zycia publicznego, przy jednoczesnym ogranicza-
niu wtadzy instytucjonalnej, szczegoélnie ingerujacej w dziatanie rynku (Markiewka
2017: 78). Sceptycyzm wobec rozwigzan rynkowych wigze sie w tym przypadku
z przejeciem narracji prosrodowiskowej w celu zachowania rynkowego status quo.

Ponizej przedstawiono przyktady dziatan, ktére staty sie obiektem krytyki ze wzgledu
na wykorzystywanie narracji prosrodowiskowej, przy jednoczesnym braku wcielania
odpowiednich mechanizmoéw w zycie. Ich opis powigzany zostat z analizg tekstéw
funkcjonujacych w przestrzeni kultury popularnej, ktére sg z nimi zwigzane.

Szwedzkie przedsiebiorstwo odziezowe H&M Hennes & Mauritz AB w opisach
swoich produktéw wskazuje na sposéb, w jaki sa one mniej szkodliwe dla $rodo-
wiska naturalnego od produktéw konkurencji. Korzysta ono w tym celu z Profilu
Zrownowazonego Rozwoju Higg Index, narzedzia stworzonego przez Sustainable
Apparel Coalition (zwigzek na rzecz zréwnowazonego rozwoju w produkgji odziezy



i tekstyliow). Na podstawie jego wynikéw potentant modowy stworzyt serie pro-
duktéw conscious choice (Swiadomy wybor), ktéra to ma odznaczac sie szczegdlnie
wysoka troska o wykorzystywane materiaty oraz sposéb produkgji.

Materiat promocyjny H&M Conscious: Conscious materials (H&M 2014a) przybliza
odbiorcom znaczenie, role i przyszto$¢ materiatéw odnawialnych w procesie produk-
¢ji artykutéw szwedzkiego koncernu modowego. Jego warstwa wizualna stylizowana
jest na animacje wycinankowg utrzymana w kolorowej estetyce przypominajgcej
formy przeznaczone do odbioru przez dzieci i mtodziez.

Materiat rozpoczyna sie od stwierdzenia, ze H&M ciezko pracuje nad stworzeniem
s~odnawialnej” przysztosci. W 2011 roku koncern wprowadzit do swoich sklepéw
stacjonarnych specjalne zielone metki oznaczajace, ze dany produkt nalezy do
serii conscious (co wyjasnione jest jako nalezenie do grupy towaréw wytworzonych
z materiatdw majacych minimalny wptyw na srodowisko). Nastepnie uwaga widza
skierowana zostaje na temat organicznej bawetny, ktéra wykorzystywana ma by¢
przez firme od 1993 roku. Na poczatku tworzenia materiatu H&M byt jej najwiekszym
konsumentem, wykorzystujac ja w produkgji 15,8% wytwarzanych towaréw.

Firma ma réwniez dba¢, aby pozostate, nieorganiczne materiaty takze produkowane
byty z mysla o jak najmniejszym wptywie na srodowisko naturalne. Przemawiac¢ za
tym ma dofinansowanie projektu edukacyjnego dla rolnikéw, ktéry propagowat
uprawe bawetny przy wykorzystaniu mniejszej ilosci wody i chemikaliéw oraz inno-
wacyjnos¢ w pozyskiwaniu materiatéw z odnawialnych Zrédet. Zaliczono do nich
konopie, jute, wetne, skére i plastik.

Nagranie konczy sie zachety skierowana bezposrednio do widza, aby ten — przy
okazji wizyty w sklepie H&M - szukat zielonych metek i pamietat o tym, ze moze
by¢ czescia ,ekscytujacej, bardziej odnawialnej przysztosci przemystu modowego”.

Nagranie Conscious materials stanowi bogaty zbiér haset i terminéw kojarzacych sie
z ochrong $rodowiska naturalnego. W potaczeniu z dynamiczng, kolorowa i przypo-
minajaca animacje dla dzieci formga zapoznanie sie z materiatem wzbudza w odbiorcy
poczucie spokoju, bezpieczenstwa, nadziei. Moze by¢ on przekonany o wysitku, jaki
firma wktada w dotrzymywanie wysokich standardéw opisanych w nagraniu.

To jednak, czego tworcy nie zdecydowali sie zamiesci¢ w materiale, to wyjasnienie
terminéw oraz przedstawienie wymiernych wskaznikéw i kontekstéw mogacych
poprzec stawiane tezy. Méwiac o ,minimalnym wptywie” produkcji ubran z serii
conscious na srodowisko naturalne, narratorka nie podaje ani przecietnych kosztéw
produkgcji produkcji ubran, ani — jak mozna by sie spodziewaé - o wiele nizszych
od nich kosztéw produkcji ubran conscious. Podobnie niesprecyzowane pozostaja
znaczenie i wptyw organicznej bawetny, sposoby jej uprawiania, cechy ja wyréz-
niajace czy zalety innych odnawialnych materiatéw i ich udziat w produkgji catego
asortymentu. Jedyne dane liczbowe, ktdre pojawiaja sie w materiale, to informacja, ze
15,8% produktéw wytwarzanych jest z organicznej bawetny. Pozbawiona kontekstu



informacja nie przekazuje odbiorcy ani danych na temat ogétu produkgji (to znaczy,
ile sztuk produktéw kryje sie za liczba 15,8%), ani nie pozycjonuje firmy wzgledem
konkurencji.

Natalia Wodianowa, rosyjska modelka i aktorka, w materiale H&M Conscious Col-
lection: The Journey of a Dress — Conscious Exclusive 2017 (H&M 2017) przedstawia
korzysci ptynace ze stosowania recyklingu w przemysle modowym. Zaczyna ona od
stwierdzenia, ze zanieczyszczenie plastikiem jest problemem o globalnej skali. Jako
sposéb jego rozwigzania proponuje ona oparcie przemystu modowego na systemie
cyrkularnym, czyli takim, w ktérym raz wytworzone produkty sg wykorzystywane do
produkgji nowych, bez koniecznosci korzystania z dodatkowych materiatéw. Zdaniem
Wodianowej dzieki takiemu rozwigzaniu odpady sg w stanie odrodzi¢ sie w nowe},
pieknej formie. Swojg wypowiedz konczy bezposrednim zwrotem do ogladajacego -
wyobraz sobie swiat, w ktérym sukienka moze miec pozytywny wptyw na planete”.

Podobnie jak w przypadku Conscious materials, The Journey of a Dress jest narracja
stworzong wokét terminéw kojarzonych z troskg o Srodowisko naturalne. W pota-
czeniu z budujaca napiecie muzyka i dynamicznymi kadrami tres¢ nagrania wydaje
sie chcie¢ zainspirowac odbiorce, naktoni¢ go do dziatania.

Cho¢ oparcie przemystu modowego na systemie cyrkularnym jest ideg wpisujaca sie
w zatozenia ochrony srodowiska, zastanawia¢ moze fakt promowania tego rozwia-
zania przez jeden z najwiekszych koncernéw modowych opierajacy sie na masowej,
dynamicznie zmieniajacej sie produkgji, opisywanej jako fast fashion. Waznym punk-
tem narracji nagrania jest przywotanie problemu nadprodukcji plastiku. Niestety,
firma nie przedstawia, w jaki sposéb odnosi sie on do produkgji ich materiatéw (co
sugerowac moze, ze jest to problem jej niedotyczacy) ani jaka role w zmianie systemu
produkgji na bardziej przyjazny srodowisku odgrywa jej dziatalnos¢.

Bedace czescig tej samej kampanii nagranie H&M Conscious: What can we do? (H&M
2014b) przedstawia formy codziennego zaangazowania w pomoc srodowisku natu-
ralnemu. Narracja materiatu rozpoczyna sie od stwierdzenia, ze ,wszyscy chcemy,
aby swiat byt lepszym miejscem”. W celu utrzymania naszego obecnego stylu zycia
narrator twierdzi, ze potrzebowaliby$my nie jednej, a dwdch planet (co odczytuje jako
nawigzanie do popularnego hastfa aktywistycznego ,nie ma planety B"). Z powodu
ograniczonych srodkow jestesmy jednak zmuszeni do poszukiwania innych rozwigzan
w celu zachowania obecnego standardu zycia. Stad tez narrator proponuje odbiorcy:

1) ogrodnictwo partyzanckie,

2) wegetarianizm lub ograniczenie spozywania miesa,

3) ograniczenie przemieszczania sie przy uzyciu samochodéw,

4) noszenie ubran wielokrotnie przed ich wypraniem,

5) pranie ubran w nizszej temperaturze,

6) pomaganie dzieciom z trudnosciami w nauce,

7) pszczelarstwo,
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8) zaangazowanie w lokalne organizacje wolontariackie,
9) korzystanie z toreb wielorazowych,
10) wytaczanie urzadzen elektrycznych w czasie, w ktérym z nich nie korzystamy,
11) przekazywanie przedmiotéw, z ktérych juz nie korzystamy, do sklepéw z uzywa-
nym asortymentem,
12) korzystanie z energooszczednych zaréwek,
13) uzywanie stron z gazet jako papieru ozdobnego,
14) wspolne prysznice.

Podsumowujac te propozycje, narrator stwierdza, ze nawet drobne akty moga zaczac
silnie oddziatywa¢, jezeli zaangazowana w nie bedzie wystarczajaca liczba oséb.
Podobnie jak w wyzej przywotywanych materiatach ten takze konczy sie zwrotem
bezposrednio do odbiorcy. Narrator przekonuje go, abysmy zdecydowali sie na jakie-
kolwiek dziatanie wpisujace sie w ten trend, poniewaz — jak stwierdzit on na samym
poczatku — ,wszyscy chcemy, aby $wiat byt lepszym miejscem”.

Za kluczowy aspekt tej wypowiedzi uzna¢ mozna przestrzen, w ktérej sugerowane
przez tworcow aktywnosci miatyby by¢ realizowane. Sg one dziataniami, ktére
powinny zosta¢ wprowadzone przez kazdego z odbiorcéw indywidualnie, aby -
W momencie zaangazowania wystarczajacej liczby oséb - doprowadzi¢ do pozytyw-
nej, efektywnej zmiany. Kazde z nich powinno zosta¢ wprowadzone dobrowolnie.
Zgodnie z logika wypowiedzi to jej odbiorca, poprzez swoje codzienne, jednostkowe
wybory oraz dodatkowa prace, powinien wzig¢ odpowiedzialnos¢ za przeciwdziata-
nie eksploatacji zasobow planety ponad jej mozliwosci. To, co w tym przekazie jest
natomiast nieobecne, to sugestia zmian systemowych, wprowadzonych na poziomie
prawnym. Materiat nie zawiera rowniez sugestii, jakie dziatania wprowadzone moga
zostac przez korporacje, wtgczajac w to H&M.

Deklaracja na temat wspdlnej checi do poprawy stanu planety moze zostac jednak
podana w watpliwos¢ w Swietle pdzniejszych doniesienn medialnych. W czerwcu
2022 roku dziennikarka ,Quartz” Amanda Shendruk opublikowata wyniki dzien-
nikarskiego sledztwa przeprowadzonego na asortymencie sklepu internetowego
brytyjskiego oddziatu H&M (Shendruk 2022). Udowodnito ono, ze przedstawiane
przez firme wartosci dotyczace mniejszej szkodliwosci jej asortymentu dla srodo-
wiska sg btedne - konstrukcja strony pozwalata na wyswietlanie informacji wytagcznie
pozytywnych. Niezaleznie od wartosci liczbowej wykazanej w badaniach wyswietlata
odwiedzajacym informacje o tym, ze jest to wartos¢ ,dobra” dla Srodowiska. Zamiast
wartosci negatywnych (produkt oznaczony wartoscig —20% rozumiany jako potrze-
bujacy 20% wiecej wody do wyprodukowania) pojawiaty sie wartosci pozytywne
(produkt oznaczony wartoscig —20% opisany btednie jako potrzebujacy 20% mniej
wody do wyprodukowania). Po sprawdzeniu 600 produktéw dziatu damskiego oka-
zato sie, ze ponad 100 z nich opisanych byto za pomoca nieprawdziwych informacji.
Kontynuujac sledztwo, dziennikarze doszli do wniosku, ze umieszczanie tych infor-
magji i tak nie ma znaczenia dla danego produktu, poniewaz wyniki testu ponad



potowy z nich i tak nie wykazywaty znaczacej r6znicy miedzy produktami tej serii od
reszty asortymentu. Po przekazaniu informacji przez ,Quartz” przedstawicielom H&M
firma odziezowa usunetfa wyniki srodowiskowe ze swojego sklepu internetowego.

Wysuwajac wnioski ze swojego dochodzenia, ,Quartz” stwierdza, ze jest to kolejny
krok do potwierdzenia, ze rynek modowy oparty na masowej produkgji i szybkiej kon-
sumpcji nie moze by¢ przyjazny srodowisku. Dodatkowo same zatozenia Higg Index
od poczatku jego istnienia nie miaty wiekszego wptywu srodowiskowego, co tym
bardziej stawia dziatania firmy w ztym swietle. Tres$¢ sledztwa wykorzystana zostata
w pozwie Chelsea Commodore przeciwko H&M wniesionym w lipcu 2022 roku, oskar-
zajacym firme o wprowadzanie klientow w btad (Rizzi 2022).

Sprawa serii H&M conscious stanowi¢ moze przyktad korzystania w swoich wypowie-
dziach z termindw i zjawisk powszechnie kojarzonych z dziataniami prosrodowisko-
wymi, przy jednoczesnym braku doprecyzowania, w jaki sposéb wpisuje sie w nie
wiasna dziatalnos¢. W ten sposéb szwedzki koncern byt w stanie czerpad korzysci
wizerunkowe przy jednoczesnym braku efektywnych zmian. Natomiast komunika-
¢ji firmy zaczeto przypisywac znaczenie odwrotne od tego, ktére zamierzone byto
przez jej tworcow.

Pomimo obecnosci tekstow krytykujacych wykorzystanie narracji prosrodowiskowej
do wsparcia rozwigzan opierajacych sie wytacznie na dziataniach rynkowych tego
typu gtosy wciaz zajmuja silng pozycje w dyskursie wokét katastrofy klimatycznej.
Przyktadem tego jest artykut Thomasa Laurena Friedmana Want to Save the Earth?
We Need a Lot More Elon Musks (Friedman 2021) opublikowany 16 listopada 2021 roku
w ,The New York Times”, ktory opisuje ponizej. Stanowi on moim zdaniem manife-
stacje konfliktu pomiedzy podejsciem oddolnych ruchéw spotecznych a przekona-
niem o efektywnosci nieskrepowanych dziatarn prywatnego biznesu. Zestawie go
z wypowiedziami przytaczanej w tekscie Friedmana aktywistki klimatycznej Grety
Thunberg, aby pokazac, w jaki sposdb wypowiedzi te uznaé¢ mozna za reprezentacje
trwajacego konfliktu wokét dyskusji o katastrofie klimatyczne;j.

Kontekstem wypowiedzi Friedmana jest 26 Konferencja Stron ONZ w sprawie zmian
klimatu w Glasgow - zorganizowany przez Organizacje Narodéw Zjednoczonych
szczyt klimatyczny, ktérego celem byto kontynuowanie dziatah na rzecz realizacji
celéw porozumienia paryskiego z 2015 roku, tj. dazenia do ograniczenia globalnego
Sredniego wzrostu temperatury i dostosowania lokalnych i globalnych polityk do
jego skutkow.

Dziennikarz rozpoczyna tekst od krytyki grup spotecznych i przywoédcéw panstw,
ktorzy przy deklaratywnym wsparciu dla polityk proklimatycznych sprzeciwiaja sie
wprowadzaniu ich w zycie. Dziatania te zestawione sa z opinia autora na temat walki



z COVID-19, ktéra to w jego opinii stanowi przyktad wspdlnego wysitku, w ktérym
uzyto najskuteczniejszych narzedzi - starej dobrej checi dorobienia sie (father pro-
fit) i nowych technologii. Za przyktad sukcesu tego starania podaje on potaczenie
innowacyjnych firm biotechnologicznych, start-upéw, technologii i zapotrzebowa-
nia rynkowego, ktére zaowocowato opracowaniem skutecznej szczepionki w nieco
ponad rok. Friedman zywi nadzieje, ze naukowcy, pracownicy i udziatowcy tych firm
zarobig na tym ,krocie” (boatloads of money), wierzac, ze zacheci to im podobnych
do zastosowania analogicznych srodkéw w walce z globalnym ociepleniem. W kon-
tekscie globalnych dziatan autor docenia starania $wiatowych przywddcow, ale nie
wierzy w to, zeby opracowany przez 195 panstw plan zakfadajacy minimum dziatan
miat szanse by¢ efektywny. Jego zdaniem osiagniecie celu jest mozliwe tylko wtedy,
kiedy chec¢ zysku i sktonni do podejmowania ryzyka przedsiebiorcy wyprodukuja
technologie, ktéra pozwoli zwyktym ludziom osiggac¢ niezwykte globalne rezultaty,
bedac po prostu ,dobrymi konsumentami” tejze.

Clou omawianego tekstu jest stwierdzenie, ze jako spoteczenstwo ,potrzebujemy
mniej Gret Thunberg, a o wiele wiecej Elonéw Muskéw” (Friedman 2021), ktory
postrzegany jest jako chetny do podejmowania ryzyka innowator, przekuwajacy
spodstawy nauki” w narzedzia, ktérych jeszcze nie jeste$my w stanie sobie wyobrazi¢,
a ktore ochronia nasza planete dla przysztych pokolen.

Konkludujac, Friedman stwierdza, ze jako spoteczenstwo dotarlismy do miejsca,
w ktérym musimy mierzy¢ sie ze skutkami katastrofy klimatycznej dzieki wadom
kapitalizmu (prywatyzacji zyskdw i uspotecznianiu strat). Teraz mozemy sie z tego
wydosta¢, korzystajac z ,amerykanskiego kapitalizmu”. Postuluje on rzadowe finan-
sowanie badan majacych na celu ,przesuwanie granic” fizyki, chemii i biologii, aby
nastepnie za sprawg polityki imigracji sprowadzac do kraju ekspertow, ktérzy dzieki
dziataniom ,sktonnych do ryzyka” stworza technologie odpowiednie do skali pro-
blemu, z ktérym sie mierzymy.

Wspomniana w tekscie Friedmana Greta Thunberg to urodzona w 2003 roku szwedzka
aktywistka klimatyczna, ktérej rozpoznawalnos$¢ medialna sprawita, ze stata sie ona
symbolem walki mtodych o klimat, co przejawia sie m.in. zapraszaniem jej do brania
aktywnego udziatu w szczytach klimatycznych ONZ. Zainicjowana przez nig akcja , Fri-
days for Future” zainspirowata powstanie Mtodziezowego Strajku Klimatycznego' -
zrzeszajacego mtode osoby miedzynarodowego ruchu postulujgcego prowadzenie
polityki klimatycznej na podstawie aktualnego stanu badan, podnoszenie jej tematu
w przekazach medialnych oraz dostosowanie dziatan do wagi problemu (Mtodzie-
zowy Strajk Klimatyczny 2023b).

W kwietniu 2019 roku Thunberg wygtosita przeméwienie w Parlamencie Europejskim,
w ktérym wezwata politycznych decydentéw do paniki, ktéra w przypadku katastrofy

' Pomimo ogromnej rozpoznawalnosci Grety Thunberg MSK samookre$la sie jako ruch bez lideréw,
oparty na autonomii grup lokalnych (Mtodziezowy Strajk Klimatyczny 2023a).



klimatycznej jest jej zdaniem catkowicie uzasadniona (Thunberg 2019b). Poréwnuje
ona dokonujace sie w srodowisku naturalnym zmiany do rozpadajacego sie domu,
sugerujac, ze gdyby to fizycznej budowli grozitoby zawalenie, polityczni decydenci
nie zwlekaliby z interwencja. W przypadku polityki klimatycznej graja oni jednak na
czas, skupiajac sie na innych tematach badz sugerujac, ze to wolny rynek powinien
by¢ odpowiedzialny za dziatania w tej sprawie.

Zdaniem aktywistki niepopularnos¢ wprowadzania polityk prosrodowiskowych ma
swoje podtoze w nieznajomosci naukowego konsensusu przez wiekszo$¢ spote-
czenstwa, a to whasnie w oparciu o 6w konsensus nalezatoby realizowac dziatania.
Ze wzgledu na to, ze przez swoj wiek nie posiada ona jeszcze statusu osoby moga-
cej zarzadza¢ wprowadzanymi politykami, Thunberg wymaga tego od obecnych
decydentoéw. Czas ten, niestety, jest ograniczony - zostato go niewiele zaréwno dla
przysztosci planety, jak i dla przysztosci mtodych oséb. Polityki, ktére juz uchwa-
lono, nie powinny jej zdaniem wzbudzaé radosci, poniewaz sa one wprowadzane
w zbyt matej skali i zdecydowanie za p6Zno. Dodatkowo sugeruje ona, ze rozmach
prowadzonych dziatan powinien by¢ proporcjonalny do wielkosci emitowanych
gazow cieplarnianych, co sugeruje, ze gros odpowiedzialnosci spoczywaé powinno
na krajach wysoko rozwinietych.

Aktywistka przyznaje, ze jej gtos moze zostac¢ zignorowany, ale jednocze$nie uwaza,
ze gtos milionoéw protestujacych i gtos naukowcdw powinien zostac¢ wystuchany. To,
co nalezy zrobi¢, opisuje jako nie ,wszystko, co jest teraz mozliwe”, ale jako ,to, co
wydaje sie jeszcze niemozliwe” (Thunberg 2019b).

Po wystapieniu Thunberg fraza ,mozecie panikowac” zaczeta funkcjonowac jako tekst
kultury popularnej. Jednga z jego reprezentacji jest plakat autorstwa warszawskiego
artysty urban art SC Szymana, przedstawiajacy trzymang w dtoniach Ziemie w pto-
mieniach z podpisem ,YOU CAN PANIC!" (SC Szyman 2022). Druki grafiki wykorzy-
stywane sg w przestrzeniach miejskich w Polsce w celu rozpowszechniania tematu
katastrofy klimatycznej w przestrzeni publicznej.

Réwnie popularne okazato sie wystapienie Thunberg wygtoszone na Szczycie Dziatan
na Rzecz Klimatu, organizowanym przez ONZ we wrzes$niu 2019 roku w Nowym Jorku
(Thunberg 2019a). Ma ono forme oskarzenia skierowanego przeciwko decydentom,
do ktérych przemawiajaca zwraca sie pézniej silnie kojarzonymi z nig stowami ,jak
Smiecie!” (how dare you!) (Thunberg 2019a). Pierwszym zarzutem wobec politykéw
jest ich biernos¢ w podejmowaniu tematu katastrofy klimatycznej. Thunberg juz na
poczatku swojej wypowiedzi zaznacza, ze to nie ona powinna zabiera¢ gtos w tej
sprawie, jednak realia, w ktorych sie znajdujemy, ja do tego zmusity. Dotychczasowy
brak efektywnych dziatan doprowadzit do sytuacji, w ktérej jej przysztos¢, jako osoby
miodej, jest zagrozona, co nazywa ,zabraniem jej marzen” (Thunberg 2019a).

Oskarza ona decydentéw o biernos$¢, punktujac, ze podczas kiedy dochodzi do maso-
wego umierania zaréwno ludzi, jak i innych gatunkéw na planecie, ich rozmowy



skupiajg sie na tematach skupionych wokét finanséw i wzrostu gospodarczego. W ten
sposéb podaje ona w watpliwos¢ ich kompetencje, sugerujac, ze gdyby znali dane
naukowe na temat zmian klimatu, zrozumieliby, ze ich dotychczasowe dziatania nie
sg proporcjonalne do skali zagrozenia. Aktywistka przypuszcza, ze dane te moga
by¢ wbrew interesom obecnie rzadzacych, poniewaz z biegiem czasu przedstawiaja
one podejmowane dziatania w coraz gorszym swietle. Konczac swoja wypowiedz,
Thunberg zwraca uwage na to, ze obecni politycy godza sie na ryzyko niepewnej
przysztosci, poniewaz to nie ich pokolenie bedzie musiato w niej zy¢. Z tego powodu
wystosowuje w ich kierunku grozbe, zgodnie z ktérg inicjatywe przeja¢ beda musiaty
osoby mtode, nawet jezeli bedzie musiato sie to odby¢ wbrew woli rzadzacych.

Tekst Thomasa Friedmana odczyta¢ mozna jako probe dyskursywnego przejecia
oddolnego buntu na rzecz prywatnych przedsiebiorstw. Jego autor, wykorzystujac
w swojej retoryce elementy krytyki wobec obecnego systemu, w przeciwienstwie
do autoroéw, takich jak Ha-Joon Chang (Chang 2016) czy przytaczani wcze$niej Heath
i Potter, nie postuluje zwiekszenia wptywu instytucji publicznych na organizacje klu-
czowych dla spoteczenstwa sektoréw zycia publicznego, lecz sugeruje koniecznos¢
utrzymania prymatu podmiotéw prywatnych nad publicznymi, sprowadzajac te
drugie do narzedzia, ktére wykorzysta¢ mozna w celu lepszego prosperowania tych
pierwszych. W swoim wywodzie czesto pomija wktad nieprywatnych podmiotéw,
jak i cztonkéw spoteczenstwa w opisywane przez siebie inicjatywy, a kiedy zwraca
juz na nie uwage, to robi to wytacznie w celu skrytykowania ich za nieefektywnos¢,
spowodowang m.in. tym, ze ogét spoteczenstwa zbyt mocno sie od siebie rézni
(vide: niezgadzajace sie ze soba grupy osob deklaratywnie popierajacych polityki
prosrodowiskowe czy koniecznos¢ ratyfikowania miedzynarodowych uméw przez
panstwa cztonkowskie), aby méc wypracowad skuteczne narzedzia w walce z kata-
strofg klimatyczna (zaktadajac niejako spontaniczna jednomysinos¢ w przypadku
dziatarn podmiotoéw prywatnych).

Uwage zwrdéci¢ mozna rowniez na wykorzystywanie przez amerykanskiego publicy-
ste figur innowacyjnosci i efektywnosci, ktére przypisywane sg wielkobudzetowym
podmiotom prywatnym. W momencie, w ktérym zauwaza on mozliwos$¢ podjecia
dziatan przez instytucje publiczne, ogranicza je do dziatann nieskomplikowanych
(moéwi o ,podstawowych badaniach”, basic research) (Friedman 2021), sugerujac, ze
wykorzystywanie ich na dalszych etapach rozwoju nauki nie jest pozadane. Samo
pozycjonowanie podmiotéw prywatnych odbywa sie rowniez przy wyraznym pod-
kredleniu wartosci pienieznej, przez co odnie$s¢ mozna wrazenie, ze jest ona jedynym
wskaznikiem efektywnosci prowadzonej dziatalnosci. Zaryzykowaé mozna stwier-
dzenie, ze zgodnie z logika tekstu miarg sukcesu dziatan prosrodowiskowych row-
niez powinna byc¢ ich merkantylna wycena. Nie bez znaczenia uzna¢ mozna takze



wybér akurat Elona Muska, wéwczas najbogatszego cztowieka na swiecie, jako figury
innowatora-ratownika. Zachecanie do dalszego powiekszania kapitatu najbogat-
szych (w logice tekstu — najwybitniejszych) jednostek wpisuje sie w przywotywany
przez Andrzeja Szahaja charakterystyczny dla ideologii neoliberalnej ,mit przyptywu,
ktory podnosi wszystkie todki” (Szahaj 2017: 22-23). Zgodnie z nim wraz z dalszym
bogaceniem sie najbogatszej czesci spoteczenstwa sytuacja jego reszty powinna sie
polepszac za sprawg inwestycji i dziatalnosci bogaczy.

Wypowiedzi Grety Thunberg natomiast sg wyrazna krytyka rozwigzan opartych
na braku ingerencji w mechanizmy rynkowe. Szwedzka aktywistka wprost suge-
ruje, ze w obliczu katastrofy klimatycznej nalezy odejs¢ od retoryki skupionej na
wzros$cie gospodarczym oraz ocenianiu podejmowanych dziatah przez pryzmat
finansowy. Pozostanie przy niej widzi jako postepujace zagrozenie nieodwracalnych
zmian bedacych zagrozeniem dla catej planety. Sama forma jej wypowiedzi nie
pozostawia takze watpliwosci co do tego, ze zestaw pogladoéw, ktérego stata sie ona
medialna przedstawicielka, nie bierze pod uwage mozliwosci zachowania stosunkéw
spoteczno-ekonomicznych, ktére doprowadzity do obecnego stanu rzeczy. Poziom
zamoznosci cztonkéw grup dominujacych Thunberg uznaje nie za nobilitujacy, lecz
wymagajacy odpowiedzialnosci.

Jej wypowiedzi maja zdecydowanie mniej optymistyczny wydzwiek od tekstu Fried-
mana. Podczas kiedy amerykanski publicysta wierzy w mechanizmy rynkowe oraz
poprzez swoje optymistyczne wizje namawia do tego samego czytelnikéw, szwedzka
aktywistka uwaza je za kontrskuteczne. Dzieki temu wyraZnie zarysowuje sie podziat
miedzy ich wizjami przysztosci — w przypadku Friedmana niepodejmowanie dziatan
politycznych jest szansg na znalezienie efektywnych rozwiazan przy uzyciu mecha-
nizméw wolnego rynku, a w przypadku Thunberg jest ono skazaniem planety na
wymarcie. Odpowiedzialnoscig zarbwno za obecna sytuacje, jak i za przyszte dzia-
tania Thunberg nie obarcza pojedynczych jednostek, lecz zbiorowosci. Szczegdlnie
widoczne jest to w jej wypowiedziach na temat koniecznosci podjecia inicjatywy
przez pokolenie, do ktérego nalezy. Jak zauwaza, sama, nawet pomimo ogromnej
rozpoznawalnosci medialnej, nie jest w stanie wywrze¢ wystarczajacej presji, aby jej
dziatania miaty odzwierciedlenie w realizowanych politykach. Stad tez podkresla ona
znaczenie zadajacych zmian grup spotecznych.

Bedace obiektem zainteresowania artykutu teksty i zjawiska uzna¢ mozna za proby
przejmowania srodkéw wykorzystywanych do artykutowania buntu wytworzonego
wokot katastrofy klimatycznej w celu legitymizacji obowigzujagcego modelu organi-
zacji zycia spotecznego, przez co tracg one swoéj wywrotowy charakter.

Na przyktadzie dziatarh zwigzanych z katastrofa klimatyczng wida¢, w jaki sposéb
teksty funkcjonujace w sferze kultury popularnej wykorzystywac¢ mozna w celu walki



0 znaczenie. Powstaty przy ich uzyciu konflikt, bedacy elementami buntu wobec
opieszatosci dotyczacej przeciwdziataniu skutkom zmian klimatycznych, odczytywa¢é
mozna jako pole walki miedzy grupami dominujacymi (za ktére w kontekscie krytyki
neoliberalizmu uzna¢ mozna prywatne korporacje oraz osoby i podmioty czerpiace
korzysci z utrzymywania modelu organizacji zycia spotecznego opartego na zasadach
rynkowych) z grupami podporzadkowanymi (za ktére w tym przypadku uzna¢ mozna
osoby, ktére ze wzgledu na swaj status spoteczno-materialny zmuszone sg do walki
0 zapewnienie sobie bezpieczenstwa i komfortu zycia w warunkach postepujacych
negatywnych zmian srodowiskowych).

Na przyktadzie funkcjonowania terminu greenwashing wida¢, w jaki sposéb konieczne
jest podejmowanie dodatkowego wysitku w artykutowaniu swojego sprzeciwu,
aby nie zostat on inkorporowany przez system dominujacy. Tak jak Fiske, opisujac
historie dzinsow, zwrdcit uwage na moment, w ktérym konieczna byta ich (fizyczna)
modyfikacja w celu konotacji znaczen innych od dominujacych, tak i w przypadku
ruchéw klimatycznych widoczna jest zmiana artykulacji sprzeciwu wewnatrz danego
zjawiska. W momencie, w ktérym korporacje, uwazane przez oddolne ruchy klima-
tyczne za wspétwinne zmianom w Srodowisku naturalnym, zaczety wykorzystywac
elementy narracji prosrodowiskowej w swoich opartych wytacznie na kategoriach
rynkowych dziataniach, ruchy te odpowiedziaty wylaczeniem ich z przestrzeni walki
o srodowisko poprzez wyodrebnienie kategorii greenwashingu, wskazujac na prébe
komercjalizacji buntu.

Fiske opisat kulture popularng jako kulture ludzi podporzadkowanych i pozbawionych
znaczen. Moim zdaniem na przyktadzie greenwashingu wida¢ postepujace poczucie
wyodrebnienia zdominujacego systemu, a takze konflikt intereséw, w ktérym utrzy-
mywanie status quo dziata na rzecz intereséw grup dominujacych. Grupy podpo-
rzadkowane, dostosowujac swoje dziatania do zmieniajacego sie dyskursu, wtaczyty
W swoja narracje elementy antygreenwashingowe, manifestujace sie podkresleniem
koniecznosci zmian opartych na regulacjach administracyjno-prawnych, a nie na
konsumpdji i logice rynkowe;j.
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