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Streszczenie

Niniejszy artykut stanowi prébe analizy zagadnienia dyplomacji pand rozwija-
nej przez chinskie wtadze na platformach cyfrowych; badanie empiryczne do-
tyczyto kanatu internetowego iPanda. Celem badan byto uzyskanie wgladu
w jedna ze wspdtczesnych metod projekgji soft power, ktérg stosujg chinskie
wiadze w srodowisku mediow cyfrowych.

Artykut wpisuje sie w interdyscyplinarny obszar badawczy, jednak kategoriag
wiodaca jest chinska publiczna dyplomacja kulturalna, ktérej czes¢ stanowi
dyplomacja zwierzeca. W teoretycznej warstwie artykutu przywotano histo-
rie dyplomacji pand, ukazano réwniez kontekst wytaniania sie cyfrowej dyplo-
macji pand. Nastepnie oméwiono najwazniejsze wyniki badan zagadnienia dy-
plomacji pand rozwijanej na platformach cyfrowych. Kanatinternetowy iPanda
nie doczekat sie wielu naukowych opracowan i z tego wzgledu zostat wybrany
do krytycznej analizy. Przedmiotem badan empirycznych nie s3 zastosowane
strategie komunikacyjne, ale rekonstrukcje medialnego obrazu $wiata, a do-
ktadnie: opowiesci o opiekunczej roli Chin jako lidera ochrony bioréznorodno-
$ci i narodu niosgcego przestanie jednosci, troski, pokoju i wspétpracy miedzy
narodami i miedzy ludZmi.

Do badan empirycznych zrealizowanych jako studium przypadku zastosowa-
na zostata analiza zawartosci — 217 materiatéw audiowizualnych i 210 fotogra-
fii opublikowanych na kanale iPanda.

Panda diplomacy as China'’s caring story - an analysis of the iPanda
channel (Summary)

The following article analyses the issue of panda diplomacy, as developed by
the Chinese authorities on digital platforms, with a focus on the iPanda internet
channel. The research aimed to gain insight into one of the contemporary meth-
ods of soft power projection used by the Chinese government in digital media.

The article falls within an interdisciplinary field of research, with the main cat-
egories being Chinese public cultural diplomacy, of which animal diplomacy



is a part. The theoretical section recalls the history of panda diplomacy and con-
textualises the emergence of digital panda diplomacy. Next, the most important
findings of the research into panda diplomacy on digital platforms are present-
ed. As the iPanda internet channel has not been the subject of many scientific
studies, it was chosen for critical analysis. Empirical research focuses not on com-
munication strategies, but on the reconstruction of the media image of China
as a leader in biodiversity conservation and a nation that promotes unity, care,
peace, and cooperation between nations and people.

Content analysis was used for the empirical research carried out as a case
study, involving 217 audiovisual materials and 210 photographs published
on the iPanda channel.

Celem badan, ktérych wyniki omawiam w artykule, jest analiza jednej ze wspo6t-
czesnych metod projekcji soft power, ktéra stosuja chinskie wtadze w srodowisku
mediéw cyfrowych (na kanale internetowym iPanda). Artykut ten wpisuje sie w inter-
dyscyplinarny obszar badawczy, cho¢ wiodacymi zagadnieniami sg kwestie chinskiej
publicznej dyplomaciji kulturalnej i soft power'.

Dyplomacja jako praktyka nawigzywania i requlowania relacji miedzy parnstwami ma
dtuga historie, dopracowata sie wielu form i bogatego repertuaru srodkéw. Interesu-
jaca forma publicznej dyplomacji kulturalnej jest dyplomacja zwierzeca. Jej podstawg
jest praktyka wymiany daréw zachodzaca w spotecznosciach pierwotnych. Badania
Marcela Maussa dobrze udokumentowaty istnienie tego zjawiska kulturowego i jego
rezultaty w postaci tworzenia wiezi oraz zrebéw moralnosci (Mauss 2001). W naj-
wczesniejszych formach spotecznych wymiana daréw rozwijata zaufanie, utrwalata
kontakty i moralne zobowigzania poszczegdélnych grup.

Zwierzeta odgrywaty role w dyplomacji od tysiecy lat, byty wykorzystywane przez
wtadcow i gtowy panstw jako prezenty wspierajace stosunki miedzynarodowe
(Halvard, Neumann 2017; Hutchings 2019). Do interpretowania wspoétczesnych prak-
tyk zwierzecej dyplomacji wykorzystuje sie pojecie soft power (miekkiej sity), a wiec

' Dyplomacja publiczna to zestaw dziatar o charakterze strategicznym, koordynacyjnym i wyko-
nawczym, ktérych celem jest ksztattowanie pozytywnego wizerunku panstwa za granica oraz
budowanie zrozumienia i poparcia dla jego polityki zagranicznej. Kluczowym elementem tych
dziatan jest wptywanie na opinie publiczng oraz postawy spoteczne w innych krajach, nie tylko
za pomoca oficjalnych kanatéw dyplomatycznych, lecz takze poprzez kontakty spoteczne, kul-
turalne i edukacyjne.

W dyplomacji publicznej istotng role odgrywa soft power, czyli miekka sita, wykorzystujaca atrak-
cyjnosc kultury, jezyka, historii, nauki, edukacji, sportu, turystyki czy gospodarki danego kraju.
Dzieki tym narzedziom parstwo moze skutecznie promowac swoje wartosci i osiggniecia, budowa¢
zaufanie oraz rozwija¢ przyjazne stosunki miedzynarodowe.

Dyplomacja publiczna stanowi wazne uzupetnienie tradycyjnej dyplomacji. Jej dziatania sa skiero-
wane nie tylko do rzadéw, lecz takze do spoteczenstw, instytucji i organizacji, co czyni jg istotnym
narzedziem we wspotczesnych relacjach miedzynarodowych (por. Dyplomacja publiczna: online).



atrakcyjnosci whasnej kultury, polityki lub ideologii uzywanych do pozyskiwania
sojusznikdw, wzmacniania wptywéw politycznych i zacie$niania relacji miedzy pan-
stwami (Nye 2005). Prawdopodobnie najbardziej znanym przyktadem dyplomacgji
zwierzecej jest chinska dyplomacja pand.

Panda wielka jest gatunkiem endemicznym, zamieszkuje taricuchy gérskie potozone
w prowincjach Syczuan, Gansu i Shaanxi w Chinskiej Republice Ludowej. Zwierzeta
prowadza samotniczy tryb Zzycia, s mato aktywne — spedzajg czas na zerowaniu,
odpoczynku i spaniu. Sg zwierzetami przywigzanymi do wtasnego terytorium (Dudley
2001).

Obecnie gatunek ten wystepuje na wolnosci jedynie w szesciu odizolowanych doli-
nach w chronionych rezerwatach przyrody i liczy ponad 1800 osobnikéw. Gtéwna
przyczyna wymierania pandy wielkiej jest dziatalnos¢ cztowieka: wycinanie laséw
bambusowych pod pola uprawne. Z uwagi na chinskie sukcesy w zakresie rozrodu
pand w niewoli w 2016 r. Miedzynarodowa Unia Ochrony Przyrody (IUCN) zmienita
status gatunku pand wielkich z ,zagrozonego wyginieciem” na ,narazonego na
wyginiecie”. Populacja pand w niewoli w XXI wieku wzrosta ponaddwukrotnie do
500 osobnikéw przetrzymywanych w ogrodach zoologicznych w 20 krajach (Wang,
Zhen, Meng 2023).

Panda wielka stata sie symbolem Chin. Jest ucielesnieniem madrosci i harmonii,
pokoju i przyjazni, ale tez kruchosci zycia. Wizerunki pand sg obecne w chinskiej
literaturze, sztuce i mediach, symbolizujgc chinskie wartosci, skarb narodowy i czes¢
kulturowego dziedzictwa (Songster 2018). Wizerunek pand wielkich odnosi sie row-
niez do miedzynarodowych wysitkéw na rzecz ochrony przyrody (panda jako rozpo-
znawalny symbol widnieje w logo organizacji miedzynarodowej WWF - Swiatowego
Funduszu na Rzecz Przyrody).

Dyplomacja pand ma dtuga historie siegajaca czaséw dynastii Tang (od 618 do 907 r.).
Przywdédcy Chinskiej Republiki Ludowej rowniez odwotywali sie do praktyk ofero-
wania pand krajom o szczegélnym politycznym znaczeniu. Przywddca Komunistycz-
nej Partii Chin Mao Zedong nazywat pandy najlepszymi chifskimi ambasadorami.
W 1957 r. wystat dwie pandy do Zwigzku Radzieckiego jako wyjatkowy prezent z okaz;ji
40 rocznicy rewolucji pazdziernikowej w Rosji. Pandy byty tez podarunkami dla innych
socjalistycznych sojusznikéw (Songster 2018).

W 1972 r. wiadze chinskie podarowaty Stanom Zjednoczonym dwie pandy jako
dowdd przyjazni. Prezent ten zostat wystany dwa miesigce po wizycie prezydenta



Richarda Nixona w Chinach, ktérej celem byta normalizacja stosunkéw z Chinami po
20 latach wrogosci. Nie byt to pierwszy zwierzecy prezent dyplomatyczny przestany
przez wtadze Chin. W 1941 r. Stany Zjednoczone otrzymaty dwie pandy jako wyraz
wdziecznosci za pomoc chinskim uchodZzcom podczas wojny z Japonia.

W potowie lat 80. XX wieku wtadze chifskie zmienity strategie dyplomatyczna -
zakonczyt sie etap obdarowywania wyréznionych panstw prezentami w postaci
zwierzat na rzecz wypozyczania pand do wybranych ogrodéw zoologicznych na
krotko- lub dtugoterminowe pobyty. Kraje goszczace pandy sg zobowigzane do
pokrycia kosztéw zwigzanych z transportem, utrzymaniem, badaniami i rozrodem
tych zwierzat, a takze do zakupu chifnskiego bambusa (gtéwny pokarm pand) oraz
do utrzymywania wypozyczonych zwierzat w dobrym stanie zdrowia. Co ciekawe,
potomstwo wypozyczonych pand jest wtasnoscig chinskiego narodu i jego pobyt
w kraju goszczacym jest przedmiotem odrebnych uméw. Warto zaznaczy¢, ze umowy
wypozyczenia pand sg zazwyczaj powigzane z umowami handlowymi - wypozycze-
niu pand australijskim, kanadyjskim, francuskim czy szkockim ogrodom zoologicz-
nym towarzyszyty umowy handlowe dotyczace uranu, miesa tososia, samochodow
i infrastruktury energetycznej (Buckingham i in. 2013). Badacze tej formy dyplomacji
pand wskazuja na chifiska koncepcje guanxi, ktéra odnosi sie do nawigzywania gtebo-
kich relacji i budowania przez Chiny sieci wptywdéw opartych na zaufaniu, lojalnosci
i wzajemnosci (Huang, Wang 2020).

Intensyfikacja praktyki wypozyczania pand do zagranicznych ogrodéw zoologicznych
nastapita w 2008 r. po trzesieniu ziemi w chinskiej prowingji Syczuan, ktére zniszczyto
rezerwat przyrody i osrodek hodowlany pandy wielkiej Wolong. Wtadze chifskie zmu-
szone byty do relokacji zwierzat na czas likwidacji zniszczen po katastrofie naturalnej.

Dyplomacja pand wpisuje sie réwniez w dyplomacje bilateralna: pandy wielkie wyko-
rzystywane sa w celu fagodzenia napiec i podtrzymania przyjazni w relacjach Chin
i ich partneréw - dwie pandy zostaty wypozyczone Malezji w 2014 r. po zaginieciu
samolotu malezyjskich linii lotniczych nad Morzem Potudniowochifiskim?. Potomstwo
wypozyczonej pary pand urodzone w malezyjskim zoo na mocy umowy o badaniach
w zakresie hodowli i rozrodu wrécito do Chin w 2017 r.

Praktyka odbierania pand jest cze$cig umowy wypozyczenia, ale bywa tez wykorzy-
stywana przez chinskie wtadze jako sygnat ostrzegawczy, wyraz niezadowolenia lub
znak pogorszenia relacji politycznych z poszczegdlnymi paristwami. W 2010 r. dwie
miode pandy zostaty odebrane przez chinskie wtadze Stanom Zjednoczonym kilka

? Byt to malezyjski samolot rejsowy do Pekinu. Przyczyny tej katastrofy nie zostaty wyjasnione,
co skutkowato pojawieniem sie w przestrzeni publicznej szokujacych teorii dotyczacych poten-
cjalnego tta katastrofy. Wiadze Chin obdarowujgce malezyjskie zoo pandami dwa miesigce po
katastrofie zasygnalizowaty dobrg wole, przyjazn i wyrozumiato$¢ wobec formutowanych oskar-
zen, ze malezyjski samolot ,z jakichs powoddw nie miat dotrze¢ do Pekinu”. Autor nie sugeruje,
ze Chiny sa w jakikolwiek sposéb odpowiedzialne za te katastrofe. Interpretacja podarunku pand
odnosi sie raczej do préb oczyszczenia atmosfery, manifestowania braku urazy lub dystansowania
sie Chin od pojawiajacych sie teorii spiskowych (por. Quest 2017).



dni po tym, jak Chiny wyrazity niezadowolenie z planowanego spotkania prezydenta
Baracka Obamy z Dalajlama. W kolejnych latach wiadze Chin nie przedtuzaty uméw
dzierzawy pand ze Stanami Zjednoczonymi, cho¢ w tym czasie zawieraty nowe
umowy lub przedtuzaty czas pobytu zwierzat w innych krajach (Songster 2018).

Dyplomacja pand jest analizowana jako praktyka konsekwentnego kreowania
wizerunku Chin jako przyjaznego kraju, dzielacego sie ze Swiatem wtasnym skar-
bem narodowym, symbolem kulturowym i uroczym zwierzeciem, ktérego obec-
nos$¢ w ogrodzie zoologicznym wigze sie ze zwiekszong liczbg odwiedzajacych.
Te dziatania chinskich wiadz sg interpretowane jako wysitek na rzecz budowania
miedzynarodowej marki Chin jako kraju zaangazowanego w ochrone dziedzictwa
przyrodniczego, lojalnego partnera we wspétpracy kulturalnej i naukowej a nie
mocarstwa postrzeganego jako zagrozenie ekonomiczne lub militarne (Hyland 2020).
Wizerunek pand jest wykorzystywany przez chinskie rzady przy okazji prestizowych
wydarzen sportowych, takich jak olimpiada (panda byta oficjalng maskotka igrzysk
zimowych w Pekinie w 2022 r., a dochéd ze sprzedazy maskotek wyniést 300 min
dolaréw) (Guo, Fennell 2023). Wizerunek tych zwierzat od lat wpisuje sie w strategie
publicznej dyplomacji chinskich wtadz, ktérej celem jest poprawa miedzynarodo-
wego wizerunku narodu i komunikowanie opinii miedzynarodowej zaangazowania
Chin w pokojowy rozwdj (Wang 2016).

W literaturze przedmiotu z zakresu studiéw nad mediami i komunikacja reprezento-
wane sg badania dotyczace nowego etapu dyplomacji pand w zwigzku z rozwojem
kultury cyfrowej i nowych mediéw. Chinscy badacze dzielg publiczna dyplomacje
pand na cztery zasadnicze etapy: przekazywanie pand zagranicznym rzagdom w celu
budowania stosunkéw dyplomatycznych (do 1982 r.), wysytanie pand za granice na
krétkotrwate wystawy (od 1982 do 2008 r.), wypozyczanie pand zagranicznym rzg-
dom w celu prowadzenia badan naukowych i nawigzywania wspotpracy (od 2008 r.)
(Xing 2010). Nowym etapem jest rozwoj cyfrowej dyplomacji pand, ktéra stata sie
mozliwa dzieki rozwojowi medidéw spotecznosciowych. Chinskie wtadze wykorzystuja
nowe platformy komunikacyjne do wzmacniania identyfikacji wizualnej panstwa
(panda jako powszechnie rozpoznawalny symbol Chin) oraz budowania kapitatu
symbolicznego Chin (panda jako symbol przenoszacy znaczenia spoteczne i emocje)
(Songster 2018).

Badacze poswiecaja wiele uwagi wtasciwosciom i strukturze chinskiego systemu
medialnego - politycznej kontroli mediéw, odgdrnie sterowanym procesom prze-
ptywu informacji, cenzurze komunikacji w Internecie. Dzieki takim mechanizmom,
jak Ztota Tarcza i Wielki Firewall wiadze chinskie zablokowaty zagraniczne platformy,
np. Google, YouTube i Twitter, w komunikacji wewnatrzkrajowej, promujac chin-
skie alternatywy: WeChat, Baidu i Douyin, ktére dominuja w tamtejszej przestrzeni



cyfrowej (Lewandowski 2015). Rola mediéw w chiniskiej przestrzeni komunikacyjnej
nie jest krytyka wtadzy czy komentowanie jej dziatan, ale promowanie tres$ci medial-
nych zgodnych z narracjami Komunistycznej Partii Chin, wzmacnianie publicznego
zaufania do wiadz i wygaszania tresci zwigzanych z wrazliwymi tematami, takimi jak
demokracja i prawa cztowieka (Shirk 2011; Swiezy 2012). Chiny rozwijajg wtasng infra-
strukture informatyczng, ktéra umozliwia $cista kontrole nad przeptywem informacgji
w kraju, ale wykorzystuja istniejgce struktury globalnej komunikacji w wysitkach
dyplomatycznych w celu wptywania na globalne relacje (Adamczyk 2016; Godlewski
2010). Panda, jako symbol narodowy, odgrywa centralng role w tej strategii, spajajac
tradycyjne praktyki dyplomatyczne z potencjatem komunikacyjnym nowoczesnych
narzedzi cyfrowych. Badania empiryczne wskazuja, w jaki sposéb system kontroli
medidéw, publiczna dyplomacja kulturalna i postep technologiczny tworza ztozona,
dynamiczng siec relacji miedzy polityka, ochrong przyrody, turystyka, ekonomia
i emocjami.

Jak przekonuja chinscy badacze dyplomacji pand realizowanej w przestrzeni cyfro-
wej, Chiny przekazuja globalnej opinii publicznej jasny sygnat dotyczacy odpowie-
dzialnosci za ochrone srodowiska (Zhao, Weiwei 2017). Warto tez odnotowad, ze ta
forma dyplomacji dociera do znacznie szerszego grona zagranicznych odbiorcéw niz
dyplomacja kulturalna realizowana przez Instytuty Konfucjusza czy chinska dyplo-
macje naukowsg (Lan 2020).

Badanie strategii komunikacyjnych wykorzystywanych przez Chiny w mediach spo-
tecznosciowych skierowanych do globalnej publicznosci wskazuje, ze publikowane s
gtéwnie krotkie materiaty wideo, z ograniczong tekstowa narracja. Istotna role petnia
hasztagi, ktore sa kluczem do zrozumienia istoty przekazu. Publikowane filmy wydaja
sie catkowicie ,pandocentryczne” - przedstawiajg codzienne zycie tych zwierzat
w osrodkach badawczych, zabawne momenty, interakcje pand z opiekunami, naro-
dziny mtodych osobnikéw. Analiza hasztagéw wskazuje na praktyke promocji miejsca
zycia pand (np. #Sichuan, #China), emocjonalny odbiér tresci (np. #Pandamania).
Publikowane sg tez filmy z zycia pand wypozyczonych do zagranicznych ogrodéw
zoologicznych. Jednak w tym przypadku ,pandocentryzm” oznaczony jest haszta-
gami sugerujacymi kontekst polityczny (np. #XiVisit, #China, #Tokyo). Publikacjom
towarzyszy cel edukacyjny — uzytkownicy mediéw spotecznosciowych maja mozli-
wos¢ przygladania sie codziennemu zyciu pand, ale tez wystuchania eksperckiego
komentarza (fakty na temat zycia tych zwierzat, informacje na temat wysitku wtadz
na rzecz zachowania gatunku, podejmowanych badan nad rozrodem i przezywal-
noscig mtodych pand itp.).

Cyfrowa transformacja dyplomacji pand umozliwita Chinom promowanie wizerunku
kraju umiejetnie wpisujacego troske o nature w relacje polityczne. Konkluzje chin-
skich badan empirycznych poswieconych cyfrowej dyplomacji pand mozna zawrzeé
w nastepujacym stwierdzeniu: pandy na platformach cyfrowych promuja wizerunek
Chin jako kraju $wiadomego ekologicznie, zaangazowanego w globalng wspotprace,



otwierajacego globalnej publicznosci sposobnos¢ obserwowania przemitych zwierzat
bez koniecznosci odbycia podrézy do Chin (Zao, Wang 2019).

W korpusie badan empirycznych niewiele prac odnosi sie do chinskiego kanatu
iPanda, ktory powstat w 2013 r. jako najistotniejsze narzedzie cyfrowej dyplomacg;ji
pand. Nieliczne dostepne badania koncentruja sie na charakterystyce stosowanego
jezyka audiowizualnego i strategii komunikacji w omnimediach, do ktérych zalicza sie
iPanda (pojecie omnimediéw stosowane jest przez chinskich badaczy, w badaniach
zachodnich funkcjonuje pojecie konwergencji - tgczenia réznych mediéw na wielu
poziomach) (Yan, Huawen, Haobin 2021). W badaniach nad kanatem iPanda brakuje
jednak doniesien dotyczacych tego, w jaki sposéb innowacyjny kanat tematyczny
realizuje praktyke dyplomacji pand.

Na podstawie analizy literatury przedmiotu przyjmuje, ze dyplomacja pand dziata
poprzez okreslone medialne obrazy Swiata — obrazy zwierzat i ich aktywnosci, obrazy
relacji cztowiek — zwierze oraz obrazy relacji cztowiek — cztowiek. Obrazy te tworza
medialng opowies¢ o Chinach i ich kulturowej roli w zglobalizowanym $wiecie. Istotne
sq zatem konteksty, w ktérych medialne obrazy (tresci wideo i fotografie) zyskuja
znaczenie: umiejscowienie tych obrazéw w okreslonych przestrzeniach fizycznych,
kulturowych i spotecznych. Uwazam, ze perswazyjna sita obrazéw pokazywanych
na kanale iPanda wynika ze specyfiki powigzan poszczegélnych elementéw: relaciji,
miejsc i kontekstow.

Gtéwnym problemem badawczym jest pytanie o to, w jaki sposdb ksztattowana jest
medialna opowies¢ o Chinach i ich roli we wspoétczesnym Swiecie z wykorzystaniem
zwierzecej dyplomacji na kanale iPanda.

Szczego6towe problemy badawcze zostaty zawarte w formie nastepujacych pytan:
1. W jakich aktywnosciach pokazywane sg pandy na analizowanym kanale?

2. W jaki sposdb pokazywane sg relacje ludzi i zwierzat?

3. W jaki sposob pokazywane sg relacje ludzi?

4. W jakich kontekstach pokazywane sg analizowane aktywnosci i relacje?

W celu odpowiedzi na problemy badawcze zostata wybrana jakosciowa metoda
indywidualnych przypadkoéw (case study), ktéra polega na dogtebnej analizie jednego
lub kilku wybranych przypadkéw w ich ztozonym kontekscie. Celem zastosowanego
podejscia byto uzyskanie wgladu w jedna ze wspdtczesnych metod projekcji soft
power, ktorg stosuja chinskie wtadze w srodowisku mediéw cyfrowych.

Metoda indywidualnych przypadkéw pozwala na analize wzglednie nowych, niezbyt
dobrze rozpoznanych zjawisk oraz podjecie préby ich wstepnej teoretyzacji oraz
odniesienia sie do ich kulturowego, spotecznego i politycznego osadzenia, bez for-
mutowania hipotez (Gerring 2016). Taki cel przyswiecat mojemu badaniu.



Do zbadania warstwy wizualnej oraz tresci publikowanych na iPanda zostata wybrana
analiza zawartosci (content analysis), ktéra umozliwita pokazanie powigzanych obra-
zOw, tresci, sposobow kategoryzacji przekazéw oraz schematéw obrazowania, zna-
czen i emocji, ktére sa zawarte w przekazach audiowizualnych na kanale iPanda.

Analiza zawartosci znajduje zastosowanie w przypadku istniejacych i utrwalonych
przekazow (Klepka, Idzik 2019). Moze by¢ ona rozumiana ilo$ciowo — wéwczas stuzy
obiektywnemu, systematycznemu opisowi jawnej zawartosci komunikatéw. Mozna
ja jednak wykorzystywac jako jakosciowaq strategie badawcza w ramach przyjetej
metody (Lisowska-Magdziarz 2004), jak ma to miejsce w przypadku omawianych
badan.

Kazdy materiat audiowizualny opublikowany na kanale iPanda zostat kilkukrotnie
obejrzany. Na pierwszym etapie wyréznione zostaty kody istotne dla badania -
zostaty one wytonione indukcyjnie podczas wielokrotnego ogladania materiatow
audiowizualnych. Nastepnie lista kodéw zostata przejrzana, kody zostaty pogrupo-
wane i ustalone zostaty prowizoryczne, hierarchiczne powiazania miedzy nimi. Kolej-
nym krokiem byto wytonienie powtarzalnych elementéw, ktére zostaty potraktowane
w analizie jako istotne kulturowe wzory, co moze posrednio wskazywac na sposéb
doboru publikowanych przekazéw audiowizualnych na iPanda. Ostatnim krokiem
w analizie byta identyfikacja kategorii opisu i zdefiniowanie ich istoty, a nastepnie
odniesienie rezultatéw analiz do formuty probleméw badawczych (Drisko, Marschi
2017).

Warto zaznaczy¢, ze jakosSciowe postepowanie badawcze jest z natury rzeczy powia-
zane z procesami spoteczno-kulturowymi, w ktére uwiktany jest badacz. Z tego
wzgledu ustalenia poznawcze w tym projekcie badawczym nie sg uogélnieniami czy
arbitralnymi rozstrzygnieciami dotyczacymi specyfiki dyplomacji pand prowadzo-
nej przez Chiny, ale sa raczej ustaleniami, ktére moga by¢ pomocne w nakresleniu
kierunkéw dalszych poszukiwan badawczych.

Analizie podlegato 217 materiatéw audiowizualnych (krétkie 1-5-minutowe filmy)
oraz 210 fotografii dostepnych na kanale iPanda w listopadzie i grudniu 2024 r. Spe-
cyfika tych materiatéw oméwiona jest w kolejnej czesci.

iPanda to kanat internetowy zawierajacy transmisje na zywo z centréw badan nad
panda wielka (w formule transmisji nieprzerwanej). Kanat zostat uruchomiony
w 2013 r. przez China Network Television, internetowy oddziat China Central Televi-
sion, we wspo6tpracy z Chengdu Research Base of Giant Panda Breeding oraz China
Conservation and Research Center for the Giant Panda. Kanat jest dostepny w wersji
chinskiej i angielskiej. Jego celem jest umozliwienie widzom obserwowania codzien-
nego zycia pand oraz dziatar na rzecz ochrony tego gatunku. Kanat oferuje widzom



transmisje na zywo z centréw badawczych (iPandalLive), dostep do tresci wideo
(iPandaVideos), fotografii (iPanda Gallery) i flméw dokumentalnych oraz do sekg;ji
wiadomosci (iPanda News).

iPandaVideos jest najobszerniejsza sekcja i jest podzielona tematycznie na dziaty: Pan-
das World Travel (91 filméw), Panda Houses Around The World (8 filméw), Be A Panda
Keeper (48 filméw), Panda Encyclopedia (24 filmy), Panda Diary (12 filmoéw), Pan-
da Scanning (14 filmoéw), Panda And Friends (10 filméw), Panda Top 3 (10 filméw).

Niezbyt rozbudowana sekcje stanowi iPanda News (wiadomosci te publikowane byty
najintensywniej w czasie zimowych igrzysk olimpijskich w Pekinie w 2022 r. oraz
podczas konferencji o réznorodnosci biologicznej CBD COP15 w Kunmingu w 2021 r.).

Z kolei iPanda Gallery jest sekcja, w ktérej publikowane sa fotografie z réznych wyda-
rzen, w ktérych uczestnicza pandy z Chengdu Research Base of Giant Panda Breeding
(210 fotografii).

Kanat iPanda byt nagradzany w Chinach za innowacyjna forme komunikacji audiowi-
zualnej. W 2013 r. 40% widzéw kanatu stanowili widzowie z zagranicy (Yan, Huawen,
Haobin 2021).

Warto dodac, ze tresci z kanatu iPanda sg tez dostepne na platformach cyfrowych
w jezyku angielskim. W grudniu 2024 r. kanat iPanda miat 27 mln obserwatoréw na
Facebooku, 4,1 min subskrypcji na kanale YouTube, 3,4 miIn obserwatoréw na TikToku,
2,4 mIn obserwatoréw na Instagramie oraz 157 tys. obserwatoréw na platformie
X (dawniej Twitter)®. W tym zestawieniu brakuje informacji dotyczacych chifskich
medidéw spotecznosciowych ze wzgledu na brak dostepu do ich statystyk.

O tym, ze kanat iPanda jest narzedziem kulturowej dyplomacji Chin swiadczy informa-
Cja zamieszczona w opisie zamierzen, ktére prezentujg jego tworcy: ,Ludzie na catym
Swiecie obdarzajg coraz wieksza sympatia gatunek pandy wielkiej — jednej z najbar-
dziej rozpoznawalnych ikon Chin, dlatego celem iPanda jest wysytanie swiatu przesta-
nia pokoju i przyjazni oraz szczerego zaproszenia do wspotpracy, kierowanego przez
Chiny do wszystkich panstw zainteresowanych ochrong dzikiej przyrody” (iPanda:
online). Zatem cel kanatu wykracza prosta rozrywke i przyjemnos$¢ przygladania sie
zyciu pand zamieszkujacych centrum badawcze w prowingji Syczuan. Znaczenie
wspotpracy badawczej i kulturalnej pod przewodnictwem Chin jest komunikatem
pojawiajacym sie w wielu miejscach i materiatach publikowanych na kanale iPanda.

KanatiPanda mozna nazwac pozornie pandocentrycznym, poniewaz audiowizualna
opowies¢ o gatunku pandy wielkiej mniej dotyczy samych zwierzat, a bardziej sieci
relacji taczacych ludzi ze zwierzetami, czy ludzi z innymi ludzmi dzieki pandom. Kanat

* Ustalenia autora artykutu.



ten oferuje opowiesc o uporzadkowanej wizji Swiata, relacjach politycznych, kulturo-
wych i miedzyludzkich nawigzujacych sie dzieki pandom. Cho¢ gtéwnym bohaterem
wszystkich analizowanych materiatéw sg pandy, to sposéb ich pokazywania i pro-
wadzenia narracji na ich temat przekonuje, ze mamy do czynienia ze zwierzeciem,
ktore jest catkowicie zalezne od cztowieka.

Pandy, niezaleznie od wieku, sa przedstawiane jako nieporadne, duze lub mate,
dzieci - nieustannie sie przewracajg, turlaja, spadaja z drzew, nie potrafig wspiac sie
na wzniesienia, nie sg w stanie odpedzi¢ przeszkadzajacej im osy itp. Ten sposéb
postrzegania pand umacnia narracja — dialogi miedzy pandami (tekst publikowany
w jezyku angielskim z rzekomymi wypowiedziami pand: pandy ciagle prosza opie-
kunéw o pomoc, komunikujg bezradnosc¢ lub checi i dazenia oraz napotykane prze-
szkody i trudnosci, ktére moze usuna¢ wytacznie ludzki opiekun).

Pandy przedstawiane sg czesto jako niegrzeczne dzieci, rozbrykane, psotne, ale tez
ciekawe Swiata, chetnie wchodzace w relacje ze zwierzetami i ludzmi, towarzyskie,
odwazne i bystre. Bywajg tez przedstawiane jako niesmiate i wycofane, co stopniowo
udaje sie im przezwycieza¢. W materiatach na analizowanym kanale prezentowane
s jako zwierzeta wesote, o mitym usposobieniu, naiwne i dobre, ktérym obca jest
wrogos¢ czy agresja. Takie opowiesci o pandach publikowane s zwtaszcza w sekgji
zatytutowanej Panda and Friends. Co ciekawe, sposéb pokazywania antropomorfi-
zowanych, towarzyskich pand przeczy faktycznemu sposobowi funkcjonowania tego
gatunku zwierzat — samotniczemu trybowi zycia i niecheci do wchodzenia w relacje
z innymi osobnikami, co jest w subtelny sposéb wskazywane w materiatach doty-
czacych zycia pand w niewoli w europejskich ogrodach zoologicznych (bardzo duze
wybiegi, z niewielka czescig wspodlng, sa wyrazem troski o dobrostan pand, ktére
spedzaja czas samotnie i z trudem toleruja towarzystwo innych pand).

Bardzo interesujgco przedstawiane sg relacje pand i ludzi. Pandy sg najczesciej uka-
zywane podczas zabawy, odpoczynku, porannych powitan z opiekunami lub innymi
zwierzetami, podczas karmienia lub zabiegéw pielegnacyjnych i relaksacyjnych.
Natomiast ludzie pokazywani sg w rolach zawodowych - spetniajg na rzecz pand
okreslona prace (opiekunowie, weterynarze, nianie, hodowcy, pracownicy zbierajacy
bambus, specjalisci zajmujacy sie rozrodem pand i opiekg nad pandami dorastaja-
cymi w inkubatorach).

Pandy jako zwierzeta nieporadne i niesamodzielne sg niejako skazane na ludzka
opieke, choc jest to opieka wszechstronna, kosztowna i kompleksowa. Jest im ona
niezbedna do przezycia, prawidtowego rozwoju oraz ewentualnej reintrodukgji,
czyli ponownego wprowadzenia zwierzat do dawnych siedlisk, w miejsca dotych-
czasowego bytowania w wolnosci. Kanat iPanda opowiada o cztowieku jako wielkim
opiekunie - bezinteresownej mitosci, poswieceniu, bezgranicznej trosce i cierpli-
wosci profesjonalnych nian, ktére towarzysza mtodym pandom, oraz o dogtebnej
wiedzy chinskich hodowcéw i weterynarzy specjalizujacych sie w zakresie ochrony



pandy wielkiej. Z materiatéw dostepnych na kanale ptynie przestanie, ze opieki nad
pandami nie mozna sie nauczy¢. Ma sie jg we krwi; jest ona specyficznym darem
i madroscia dostepna dla wybranych przedstawicieli chinskiego narodu, stad - jak
przekonuja filmy w sekcji Panda Houses Around The World - niektére ogrody zoo-
logiczne zatrudniaja wytacznie chinskich opiekunéw do opieki nad goszczacymi
tam pandami (Belgia), wybiegi dla pand w europejskich ogrodach zoologicznych sa
projektowane zgodnie z zaleceniami i wytycznymi chinskich specjalistow, chinscy
eksperci czuwaja nad procesem przygotowania pand do podrézy, nad ich dobrosta-
nem i stanem emocji, nad procesem adaptacji pand wypozyczonych do zoo (iPanda
News dotyczace wypozyczenia pand Kuwejtowi), a w konicu chifscy eksperci nad-
zorujg proces przygotowania powrotu pand do Chin z miejsca goszczacego (Pandas
World Travel, Stany Zjednoczone).

O tym, ze opieki nad pandami nie mozna sie nauczy¢, a raczej jest ona wpisania
w chinskie DNA, swiadcza filmy opublikowane w dziale Be A Panda Keeper, ktore prze-
stawiajg zagranicznych studentéw i wolontariuszy (czasami sa to osoby chinskiego
pochodzenia, bedace obywatelami innych panstw) odbywajacych staz w Chengdu
Research Base of Giant Panda Breeding i probujacych poznac tajniki opieki nad pan-
dami. Ludzie ci sg przedstawiani, podobnie jak pandy, jako weseli, psotni, ciekawi
$wiata, ale nieporadni, nieradzacy sobie z zadaniami i wspotpraca grupowa, zdezo-
rientowani, troche zagubieni. Kontakt z chinskimi opiekunami oraz chinska kulturg
i naturg okazuje sie dla nich momentem przetomowym. Doznajg oni swoistego
.przebudzenia”; odnajdujg zyciowe powotanie, porzadkuja plany zyciowe, doznaja
rozczarowania sobg, z pokora podchodza do wtasnych niedostatkéw i braku wiedzy.
Kontakt z prawdziwg chinska natura i kultura dziata na nich jako swoiste lekarstwo
tagodzace poczucie zagubienia, niepewnosci i bezradnosci odczuwane przez ludzi
wywodzacych sie ze Swiata cywilizacji zachodnie;j.

Kanat iPanda jest tez opowiescig o relacjach ludzi, ktérych potaczyt wspolny cel -
wysitek na rzecz zachowania gatunku pandy wielkiej i — szerzej — na rzecz powstrzy-
mania utraty bioréznorodnosci, co jest jedna z konsekwencji kryzysu klimatycznego.
Analiza materiatéw audiowizualnych przekonuje jednoznacznie, ze Chiny upatruja
w sobie lidera i Swiatowego eksperta, ktory wypracowat najlepsze standardy ochrony
przyrody na Swiecie i z tego wzgledu chinscy eksperci sg znakomitymi doradcami
i wptywaja na dziatania w panstwach mniej zaawansowanych w tej dziedzinie.

Bezinteresowna pomoc, nadzér i kontrola podejmowane przez chinskich specjalistow
w miejscach goszczacych pandy wielkie (Francja, Belgia, Niemcy, Holandia, Finlandia,
Stany Zjednoczone, Dania, Japonia, Kuwejt) jest przedstawiana jako cierpliwa, niena-
rzucajaca sie chinska opieka, ktéra prowadzi do wspdlnego sukcesu: postepu badan
naukowych nad gatunkiem pandy wielkiej oraz sukcesu frekwencyjnego w postaci
wiekszej liczby odwiedzajacych wyrdznione ogrody zoologiczne.



Chiny dostrzegaja wysitki finansowe krajow goszczacych chinskie pandy na rzecz
stworzenia zwierzetom odpowiednich warunkéw zycia. Z zadowoleniem przyjmuja
tez sygnaty swiadczace o docenieniu ich tradycji i kulturowego dziedzictwa — w mate-
riatach Panda Houses Around The World prezentowane sg zabiegi wtadz ogrodéw
zoologicznych w Europie, by wraz z pandami wyeksponowa¢ takze symbole, tra-
dycyjne elementy architektury chinskiej, elementy filozofii (yin i yang). W materia-
tach podkreslany jest wktad pand w rozwdj wiedzy, zwtaszcza dzieci, na temat tego
gatunku oraz na temat kraju, z ktérego zwierzeta te pochodza.

Na kanale iPanda przedstawiane sg tez materiaty z ceremonii pozegnan pand koncza-
cych pobyt w europejskich ogrodach zoologicznych. Materiaty tego typu pokazuja,
ze pandy jednoczg ludzi wiezami przyjazni, sympatii i wspdlng troska. Uroczystosci
pozegnalne sa smutng okazjg zwigzang ze stratg sympatycznych zwierzat, ale tez
sposobnoscia do okazania przez ludzi wdziecznosci Chinom za obecnos$¢ zwierze-
cego ambasadora i okazania zrozumienia dla radosci zwigzanej z jego powrotem do
domu - do Chin. Jednoczacy wymiar dziatan zwierzecych ambasadoréw wyraza sie
w deklaracjach gosci ogrodéw zoologicznych, ze pragng odwiedzac pandy powraca-
jace do Chengdu Research Base of Giant Panda Breeding. Narrator materiatu zapewnia
z kolei, ze Chiny sg otwarte i szczerze zapraszaja do ztozenia takiej wizyty.

Panda jest rowniez sposobnoscig do zaobserwowania oséb cieszacych sie miedzy-
narodowg rozpoznawalnoscig w innej roli, np. Alberta Il Grimaldi, ksiecia Monako,
proszacego o dodatkowe ciasteczka w ksztatcie pandy, ktére chciatby podarowac
swoim dzieciom, czy Melanie Trump ktadaca dton na tapie pandy. Fotografie z tych
wydarzen (iPanda Galeria) nie sa wyrdzniane w jakis szczegdlny sposoéb, prawdopo-
dobnie dlatego, by podkredli¢ przestanie gtoszace, ze pandy jednocza wszystkich - od
anonimowych gosci ogrodéw zoologicznych, przez osoby publiczne, po wtadcow —
w zachwycie nad pieknem przyrody, bedacej emanacja piekna Chin.

Mimo ze dyplomacja pand rozwijana w chinskich mediach cyfrowych moze wyda-
wac sie pozytywna inicjatywa kulturalng i srodowiskowg, budzi ona wiele powaz-
nych watpliwosci natury etycznej, politycznej i ekonomicznej. Zwolennicy cyfrowej
dyplomacji pand zwracaja uwage na korzysci dla dobrostanu zwierzat — kanat iPanda
i inne platformy cyfrowe miatyby oferowac globalnej publicznosci technologicznie
zaposredniczony obraz pand, ograniczajac liczbe bezposrednich odwiedzin turystéw
w ogrodach zoologicznych lub centrach badawczych w Chinach.

Pojawianie sie kanatu iPanda nie przyczynito sie do spadku liczby odwiedzajacych -
corocznie osrodek badawczy odwiedza 9 min turystéw. Duze watpliwosci wzbudza
tez zachowanie 0s6b odwiedzajacych Chengdu Research Base of Giant Panda Breed-
ing, ale tez pracownikéw kierujacych ttumem zwiedzajacych: préby zajecia miejsc
do wykonania najkorzystniejszych fotografii zwierzat, wszechobecny ttok i hatas,



popedzanie zwiedzajacych w kolejkach, uzywanie megafonéw przez pracownikéow
osrodka w miejscach z nakazem zachowania ciszy (w czesci wydzielonej dla zwierzat
w inkubatorach lub mtodych pand w klatkach), gtaskanie mtodych pand za dodat-
kowa odptatnoscia (Fannell, Guo 2024). Na kanale iPanda widz nie odnajdzie tresci
wskazujacych, ze pandy - na kazdym etapie rozwoju — wykonujg codziennie prace
zywego obiektu turystycznego i jest to praca wykonywana w bardzo uciazliwych
warunkach i bez poszanowania dla ich naturalnego, samotniczego trybu zycia.

Kolejna korzys¢ dla populacji tych zwierzat miataby wynikac z zaniechania praktyki
przekazywania pand jako dyplomatycznych prezentéw na rzecz nieprzerwanego
dostepu do cyfrowych tresci dotyczacych pand. Chiny nie przestaty wykorzystywac
tradycyjnych form dyplomacji pand. W dalszym ciggu zwierzeta te sq wystannikami
przyjazni, prezentami na czas okreslony, ktérych zadaniem jest ocieplenie dwustron-
nych relacji lub wyciszanie kontrowersji (Halvard, Neumann 2017). Cyfrowa dyploma-
cja pand nie zastepuje tradycyjnych praktyk chinskiej zwierzecej dyplomacji, mozna
raczej zaryzykowac stwierdzenie o wzmacnianiu i pogtebianiu tradycyjnej dyplomacji
pand. Cyfrowa dyplomacja pand jest nowoczesnym kanatem projekcji miekkiej sity -
promogji narracji wielkich osiggnie¢ Chin, promocji wspoétpracy miedzynarodowej
rozumianej jako droga wspdlnego rozwoju, ale tez poteznym narzedziem analizy
i kontroli. Dzieki cyfrowemu zblizeniu do miedzynarodowej publicznosci chinskie
wtadze maja sposobno$¢ dokonywania analizy trendéw i monitorowania reakgcji
spotecznych na przekaz dostepny na platformach cyfrowych, w tym monitorowania
reakcji emocjonalnych, ich sity, kierunku i zasiegu, co pozwala Chinom modyfikowac
poszczegdlne elementy promowanych narracji lub praktyk.

Cyfrowa dyplomacja pand podnosi tez globalng atrakcyjnos¢ tych zwierzat
(o czym zaswiadczajg wspomniane reakcje i trendy), dzieki czemu chinskie wtadze
moga wyréznia¢ wybrane przez siebie kraje sposréd wielu pragnacych zawrzed
z nimi kontrakt (wsréd krajow zgtaszajacych che¢ ugoszczenia chinskich zwierzecych
ambasadoréw znalazty sie miedzy innymi: Czechy, Wegry, Japonia, Arabia Saudyjska,
Tajlandia).

Dyplomacja pand realizowana przez kanat internetowy iPanda odnosi sie do medial-
nego obrazu $wiata, w ktérym réznorodne narracje dotyczace zwierzat sa w zasadzie
opowiescig o Chinach jako wielkim opiekunie przyrody, ubogacajacym i inspiruja-
cym inne panstwa (zwtaszcza cywilizacji zachodniej), opowiescia o kraju-ekspercie,
ktory cierpliwie nadzoruje, kontroluje i pomaga innym panstwom osiggna¢ porow-
nywalne standardy w zakresie zachowania bioréznorodnosci. Jest to réwniez opo-
wies¢ o Chinach jako narodzie dzielagcym sie wtasnym dziedzictwem kulturowym,
ktérego wartosci i tradycje dopetniaja tradycje europejskie z korzyscia (w wymiarze



ekonomicznym) dla Europy. A takze o pokojowym wptywie Chin na zwyktych ludzi
przez promowanie wartosci przyjazni, szacunku, troski i otwartosci.

Niewatpliwym ograniczeniem zrealizowanego badania jest analizowanie problema-
tyki dyplomacji pand z punktu widzenia nadawcy, doszukiwanie sie intencji i poten-
cjalnych odczytan komunikatéw audiowizualnych oraz ich politycznych kontekstow.
Jednak badanie to nie dociera do praktyk odbiorcéw tych komunikatéw: globalnej
publicznosci, uzytkownikéw mediéw cyfrowych iich sposobéw postrzegania dyplo-
macji pand, ich zdolnosci odbioru i rozumienia tresci politycznych lub ewentualnego
oddzielania przekazéw dotyczacych Chin od przekazéw skoncentrowanych na zyciu
zagrozonego gatunku zwierzat. Badanie to nie obejmuje takze mozliwych réznic
w odbiorze tresci przez uzytkownikdw mediéw cyfrowych w zwigzku z cechami
demograficznymi, takimi jak wiek, miejsce zamieszkania, preferencje polityczne.
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