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Abstract
Random vs generation Z and Y in the social, technological,
format-and-time perspective

The author discusses and provides a multi-aspect characterisation of one of the most
recent media phenomena - a hybrid genre series (Random). In order to analyse it, she
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draws references to its several facets: social, technological, as well as format-and-time
aspects. This perspective sheds light on the problems associated mainly with Genera-
tions Z and Y as users and consumers of the Internet. On the other hand, Random as
a hybrid audio drama is a reflection of dynamic interactions among various genres
present in active media communication.

Keywords: Random, Generation Z, Generation Y, generational shift, Millennials, se-
ries, hybrid.

Abstrakt

Autorka przybliza i wieloaspektowo charakteryzuje jedno z najnowszych zjawisk me-
dialnych, jakim jest hybryda serialowa. By je przeanalizowa¢, proponuje odniesienia
do kilku ptaszczyzn: spolecznej, technologicznej, formatowej i czasowej. Z tej perspek-
tywy ujawniaja si¢ problemy zwigzane gtoéwnie z pokoleniami Z 1Y jako uczestnikami
i konsumentami Sieci. Natomiast Random jako stuchowisko-hybryda odzwierciedla
dynamiczne oddzialywanie na siebie réznorodnych gatunkéw obecnych wsrdod aktyw-
nych przekazéw medialnych.

Stowa kluczowe: random, generacja Z, generacja Y, zmiana pokoleniowa, millenialsi,
serial, hybryda.

Wprowadzenie

Ruch pokoleniowy, zmiana jednej generacji przez druga, jest czyms$ naturalnym
w $wiecie ludzi. Czlowiek ma za sobg XX wiekdw chrzescijanskiej historii, na ktd-
rej kartach zapisaly si¢ takze wydarzenia potwierdzajace rozwdj ludzkiego intelektu
i towarzyszace mu rewolucje techniczne. Jednym ze skutkéw przeobrazen techno-
logicznych staly si¢ globalne srodki komunikacji, ktére nie majg istotnych ograni-
czen w przestrzeni. Wielowiekowa dychotomia Zachéd — Wschéd i zwigzane z nig
sztuczne podzialy spofeczenstw na tle gtownie politycznym oraz kulturowym nie sg
obecnie do zaakceptowania. Zaréwno w krajach Europy Zachodniej, Europy Srod-
kowo-Wschodniej, jak i Europy Wschodniej badacze nie akcentuja tego, co pod
wzgledem komunikacji ludzi dzieli, lecz przede wszystkim to, co taczy (Radaev
2018; 2019). Naukowcy odwaznie twierdzg, ze nowe media, media spoteczno$ciowe
odgrywaja ogromna role we wspodlczesnym $wiecie. Jeszcze do niedawna méwiono
omediachjako czwartejwladzy,dodajacjedostynnegotréjpodziatuwtadzy sformutowa-
nego przez Monteskiusza, ale wiele wskazuje na to, Ze przedstawiciele srodkéw masowe-
go komunikowania sg nie mniej zachfanni na wtadze od tych, do ktérych ona przynalezy,
i usilujg w tradycyjnym trdjpodziale zaja¢ pierwsze miejsce.

Mozna poda¢ wiele przykladéw, ktére potwierdzalyby komunikacyjng potege
srodkoéw masowego przekazu i ich permanentny dynamiczny rozwéj. Swiadczy o nim
niezbicie bogata baza literaturowa zaréwno $wiatowa, jak i polska (np. Godzic 2002;
Goban-Klas 2005; Bauer 2009; Lister [et al.] 2009; Dijk 2010; Levinson 2010; Mrozow-



Random a pokolenia Z i Y z perspektywy spoteczno-technologicznej i formatowo-czasowej 163

ski 2001; Rogucki 2020). Medialna biblioteka nie tylko szybko si¢ rozrasta w ogrom-
nym tempie, ale wlacza takze do swych zasobow nieznane wczesniej postacie funk-
cjonowania radia, prasy, telewizji w nowych warunkach, w XXI wieku, oraz zwigzane
z tymi mediami okre$lone gatunki, jak chociazby serial’.

Zadaniem artykulu jest przyjrzenie si¢ jednemu z nowszych zjawisk medialnych,
do jakich zalicza si¢ stuchowisko Random. Pochodzace z jezyka angielskiego stowo
»random” okresla to co losowe, przypadkowe, nie(za)planowane. Losowo$¢ jako ele-
ment egzystencji jest znana ludzkosci od bardzo dawna. Mityczna Tyche (rzymska
Fortuna), bogini przypadku czy tzw. §lepego losu, odpowiadata zaréwno za szczescie,
powodzenie, pomyslno$¢, jak i nieszczescia dotykajace indywidualnie czlowieka lub
catych zbiorowosci. Ale losowo$¢ jako sposdb narracji w postaci hybrydy nalezy do nie-
tradycyjnych form przekazu informacji sieciowych, a przez to jeszcze nieoswojonych
dostatecznie literaturowo. Stad motywacja, by podejs¢ do Randomu wieloaspektowo
przez odniesienie si¢ do wybranych plaszczyzn jego aktywnosci medialnej: spolecznej,
technologicznej, formatowej i chronologicznej. Celem artykulu jest zatem ukazanie
i scharakteryzowanie Randomu jako kolejnej odmiany serialu-hybrydy, a takze zobra-
zowanie zmian demograficznych jako czynnikéw wplywajacych zaréwno tresciowo,
jak i technologicznie na wspolczesne produkcje serialowe. Postuze sie tutaj metoda
obserwaciji, analizy dokumentdéw, tematycznej oraz analizy zawartosci (tresci stucho-
wiska) w powigzaniu z ujeciem historycznym. Dominowaé zatem bedzie aspektowa
analiza zawartosci. Zasadniczym punktem odniesienia czynie stuchowisko Random.

Losowos¢, przypadkowo$é, nie(za)planowane uczucie jako elementy konstrukeyj-
ne dzieta znajdujg odzwierciedlenie w stuchowisku pt. Random. Za pomocy tytutowej
aplikacji w sposob losowy wyszukuje sie rozméwcow. Czynnik pokoleniowy nie od-
grywa tutaj roli eliminacyjnej, co podkreéla jej geograficzna uniwersalnos¢: w kazdym
spofeczenstwie mamy do czynienia z ludzmi starymi, $redniego pokolenia i mtodymi.
Dokonujac analizy, postaram si¢ dowie$¢, ze Random jako hybryda serialowa moze
by¢ przykladem spoteczno-technologicznego i formato-czasowego oddzialywania na
siebie roznorodnych przekazéw medialnych.

Random jako hybryda serialowa

sWitaj w Randomie, aplikacji, ktéra umili ci czas. Poznawaj ludzi i dziel si¢ zainte-
resowaniami. Random — teraz masz z kim spedzi¢ wieczér™. Tymi stowami zaczyna
sie pierwszy polski serial, faczacy w sobie cechy stuchowiska i filmu. Jego premiera
miala miejsce 14 lutego 2021 roku. To pierwsza taka hybryda, ktéra niejako powraca
do korzeni gatunku serialu, ale jest jednak w pelni dostosowana technologicznie i te-
matycznie do dzisiejszych mozliwosci techniki i odbiorcow.

Random to projekt Storytel Oryginal. W kwietniu 2021 roku byl najbardziej
popularnym stuchowiskiem w tejze aplikacji zarébwno w Polsce, jak i na $wie-
cie, a dla 30% nowych uzytkownikéw - pierwszym odstuchanym audiobookiem

2 Mowa tuo pracach m.in. Mirostawa Filiciaka (2011), Arkadiusza Lewickiego (2011) i Beaty La-
ciak (2013).
’ Glosu aplikacji w stuchowisku uzyczyla Agnieszka Wozniak-Starak.
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(Press, online). Jego tworczyniami sg Alicja Sokd! i Natasza Parzymies, przedstawi-
cielki mlodego pokolenia®. Stuchowiska, sktadajacego sie z pigciu rozdzialéw (od-
cinkoéw), trwajacych w sumie 1 godz. 31 min., mozna postucha¢ w serwisie Story-
tel. Z kolei jego zakonczenie — finalowy odcinek - widz moze obejrze¢ na kanale
YouTube prowadzonym przez Parzymies. Film trwa 10 min 2 s. Stuchacz Rando-
mu staje si¢ uczestnikiem wydarzen zapoczatkowanych przez internetowa glo-
sowa aplikacje Random, ktéra z zalozenia ma stuzy¢ nawigzywaniu znajomosci
w wybranych kategoriach, m.in. towarzystwo, losowe. Uzytkownik tej aplikacji moze
zdecydowad, czy rozmowa ma by¢ prowadzona w formie audio czy wideo, jak i o tym,
czy zachowa¢ wybrany kontakt w pamieci. W przypadku jego usuniecia, by moc odzy-
ska¢ dostep do danego rozmoéwcy, wymagane jest wykupienie konta Random Premium
za 99 zt. Konto premium daje mozliwo$¢ przywrocenia do pieciu czynnosci wyko-
nanych w aplikacji. Fabula hybrydy opiera si¢ na rozmowach audio miedzy Jantar91
i Bukal2 wlasnie za posrednictwem tej aplikacji. Konwersacje bohateréw sg odzwier-
ciedleniem mtodego pokolenia w XXI wieku, ich sposobu komunikacji, uzywanego
jezyka i problemow, ktdre ich dotykaja.

Dwudziestotrzyletnia letnia Mary (Jantar91) pracuje w branzy eventowej, wiele
podrdzowata (Grecja, Kuba czy tez Indie zwiedzone autostopem) i mimo sprawiania
wrazenia silnej kobiety, wewnetrznie cierpi po zdradzie chtopaka z jej najlepsza przyja-
cidlka. Jedzie do Gdanska pociagiem, by zaja¢ si¢ chorg babcig cierpiaca na demencje.
To wszystko wydawac¢ sie moze nie do udzwigniecia, jesli uswiadomimy sobie, ze Mary
ma dopiero 23 lata (!), a z narracji nie wynika, Zeby w tym wszystkim towarzyszyli
jej rodzice. Nie dziwi wigc, Ze czesto dziewczyna swoje problemy zapija alkoholem.
Natomiast Bukal2 to dwudziestoletni Stanistaw, ktory od gimnazjum jest w zwigzku
z Zosig. Praktycznie od zawsze s3 razem. Na studnidéwce oboje zostali krélem i krélo-
wa balu. Chcac scharakteryzowa¢ Stanistawa, na mysl przychodzi okreslenie ,,cztowiek
starej daty”, gdyz jest romantykiem, ma dzentelmenskie maniery i podchodzi do zy-
cia na powaznie. Tym bardziej nie jest w stanie zrozumie¢, dlaczego po pieciu latach
zwigzku, kiedy postanawia sie o$wiadczy¢ swojej dziewczynie, ona odmawia.

Scenariusz stuchowiska opiera si¢ na tematach waznych dla generacji millenialsow,
a widz/stuchacz moze obserwowad, jak rodzi si¢ uczucie pomiedzy ich przedstawicie-
lami - gléwnymi bohaterami, ale jak to przystato na obecne czasy - uczucie to opiera
sie na relacji zawiazanej dzieki aplikacji na smartfon. W finalowym odcinku na YT
z kolei mozna zobaczy¢, jak milos¢ z Sieci zderza sie z rzeczywistoscig. Nawigzana
blisko$¢ przez aplikacje internetows jest tym bardziej aktualnym tematem, ze akcja
stuchowiska toczy si¢ w okresie pandemii koronawirusa. Ta z kolei spowodowala, ze
poczucie izolacji, niepewnoséci i stalego kontaktu z drugim czlowiekiem tym bardziej

* Scenariusz Randomu napisala Natasza Parzymies i Alicja Sokol, rezyseria: Natasza Parzymies
i Marcin Kardach. Parzymies jest tworca takze internetowego serialu Kontrola, ktéry mozna oglada¢
na jej kanale na YouTube. Serial ma ponad 40 mln wyswietlen, zostal przettumaczony na wiele jezy-
kéw, byl pokazywany na festiwalach filmowych i znalazl si¢ w pierwszej dziesiatce najlepszych seriali
2020 r. wedlug portalu Onet Kultura. Wiecej zob.: https://www.youtube.com/c/NataszaParzymies/
featured oraz https://www.wirtualnemedia.pl/artykul/random-serial-laczacy-sluchowisko-i-film-
storytel-kiedy-premiera (dostep 11.08.2023).
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zostala przekierowana na Sie¢, ktora to stala si¢ podstawowym warunkiem gwarantu-
jacym poczucie (zludnej) stabilizacji i bytu (przetrwania?) ludzi w tymze czasie.

Spoleczny wymiar Randomu

Uwarunkowania demograficzne, a wiec spoleczne, w znacznym stopniu wplywaja
na forme i tresci obecne w mediasferze. Kazde bowiem pokolenie charakteryzuje si¢
wlasnymi cechami i sposobami funkcjonowania, a jego pelny wymiar zalezy od od-
dzialywania na nie r6znych wydarzen i uwarunkowan historyczno-kulturowych. Kaz-
da generacja jest wiec suma ,wszystkich nalezacych do danego kregu kulturowego osob,
ktore na podstawie wspdlnej sytuacji historyczno-spotecznej wykazuja podobienstwo po-
staw, motywacji, nastawien i systemow wartosci” (Wrzesient 2009: 17).

Analizowane stuchowisko skierowane jest do mlodego pokolenia, w szczegdlnosci
pokolenia Z i millenialséw, a przez umowne cezury — obejmuje takze pokolenie C i ge-
neracje aplikacji. Millenialsi, zwani takze generacja Y, to pokolenie ludzi urodzonych
miedzy 1977/1980 a 2000 rokiem’. ,Millenialsi dorastali w czasach pelnego rozkwitu
techniczno-technologicznego, Sieci, Google’a, mediow spotecznosciowych. Sg z reguly
doskonale obeznani z wieloma urzadzeniami elektronicznymi: komputerami, smart-
fonami, tabletami” (My$lak 2021: 109). Pokolenie to korzysta z Sieci na wiele sposo-
béw, jest ona dla nich stalym elementem rzeczywistosci (Morbitzer 2012: 131-132),
dlatego tez z tatwoscia przywiazuje sie do nowinek technicznych i stwarzanych przez
nich mozliwo$ci technologicznych (Niewegtowski 2012: 9). W tym, kim sg obecnie
millenialsi, ogromng role odegrali ich rodzice, ktérzy zapewnili im wyksztalcenie, roz-
rywke i wakacje, wychowujac jednoczes$nie ,w przeswiadczeniu o ich wyjatkowosci,
zdolnosciach oraz licznych kompetencjach, lecz nierzadko z powodu nadopiekun-
czo$ci pozbawili ich samodzielnosci i gospodarnosci” (Myslak 2021: 110). To z kolei
przetozylo si¢ na niebywala pewnos¢ siebie zwigzang z posiadaniem wysokim kompe-
tencji oraz przedsigbiorczoscig. Pokolenie Y wie, Ze ma wybdr, i ta opcja jest dla nich
wazniejsza niz mozliwo$¢ skorzystania z gotowych ofert. Sg elastyczni w podejsciu do
zycia, co ma odzwierciedlenie w szybkim dostosowywaniu si¢ do nowych okoliczno-
$ci zaréwno w zyciu zawodowym, jak i prywatnym oraz w przyswajaniu wszelkich
nowinek technologicznych. Jednocze$nie zachowuja rozsadek i krytycyzm w stosunku
do otaczajacego ich $wiata (Staniczak, online), cenig sobie prace spoleczng, zaufanie,
réznorodnos¢, tolerancje. Maja potrzebe aktywnodci fizycznej i sa wyczuleni na punk-
cie podkreslania zaleznos$ci hierarchicznych (Chojnowska, online). Jest to pokolenie
bardzo aktywne, réwniez na rynku pracy, o czym mozna bylo przekonac si¢ chociazby
pod katem branzy, w ktorej pracuje Jantar91.

Pokolenie millenialséw to generacja szybko zyjaca, mozna rzecz - przebodzcowa-
ng, bo nieustannie bombardowana obrazami, a co za tym idzie - majaca ciagla po-

> W Polsce grono to liczy ok. 11 mln; przyjmuje si¢, ze obejmuje ludzi urodzonych w latach 1983-
1997 w przeciwienstwie do USA, gdzie do grona tego pokolenia zaliczaja sie osoby urodzone w latach
1980-1996. Przesuniecie to wynika z uwarunkowan historycznych, a w zwiazku z tym - z pdzniej-
szym otwarciem si¢ na nowe technologie medialne panstw Bloku Wschodniego (zob. Oleszkowicz,
Senejko 2013: 192).
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trzebe otrzymywania nowych bodzcéw. Odczuwaja zmeczenie na skutek stalego do-
plywu informacji, ale nie potrafig bez niego zy¢. Potwierdza to zachowanie Jantar91
w stuchowisku, ktora chcac odcigé sie od Bukal2, usuwa go z Randomu, ale pozniej
jest w stanie zaplaci¢ za wersje premium aplikacji, by odzyska¢ do niego kontakt. Ge-
neracja ta majgc nieograniczony dostep do mediow jest duzo lepiej poinformowana
o wszystkim, co si¢ dzieje dookola, ma ogromng wiedz¢ na temat nowych technologii,
co miesci sie w zakresie ich charakterystyki jako pokolenia prefiguratywnego, ,w kto-
rym obecne jest odwrdcenie rél: dzieci ucza rodzicéw korzystania z nowych techno-
logii” (My$lak 2021: 109).

Millenialsi korzystaja przede wszystkim z mediéw spoteczno$ciowych®. Internet
jest dla nich zywa, atrakcyjng, wirtualng spotecznoscig. Pokolenie to nie rozstaje si¢
»laptopami, tabletami i smartfonami, ktdre towarzysza im w kazdej dziedzinie zycia —
wykorzystuja je nie tylko jako narzedzie pracy, ale réwniez jako narzedzie do pod-
trzymywania wiezi, o ktére (wbrew pozorom) pokolenie Y bardzo dba” (Moczyrég,
online). Sg ,,przesigknieci” mediami, stad tez sporg cze$¢ swojego Zycia tocza wlasnie
w $wiecie wirtualnym - proporcje miedzy tym, co jest rzeczywiste, a tym, co wirtualne
sg wiec zatarte. ,,Medialny ekshibicjonizm” to dla nich chleb powszedni. Sg w stanie
przekroczy¢ granice, by zyska¢ pozytywny odzew i szeroki aplauz w Sieci. Nie przewi-
duja w swoich dzialaniach porazek, a ich doznanie znosza zle.

Moéwiac o millenialsach nalezy takze wspomnie¢ pokrétce o pokoleniu C’, czyli
generacji urodzonej po 1990 roku, a wigc czasowo pokrywajaca si¢ rdwniez z poko-
leniem Y®. Generacja C jest przez ogdl badaczy postrzegana jako bardziej radykalna
odmiana millenialséw - digital natives, wynika to z jej calkowitego zatopienia w cyfro-
wej technologii i nieznajomosci §wiata bez komputeréw. Sa stale ,,podiaczeni” do Sieci,
dzieki smartfonom i mediom spoleczno$ciowym: ,,Lajkuja, komentuja, udostepniaja.
Pozostajg w staltym kontakcie ze swoimi znajomymi, ale niekoniecznie w §wiecie rze-
czywistym. Facebook, Instagram i Snapchat tworzg $§wiat wirtualny, ktéry jest réwnie
atrakcyjny. A moze nawet atrakcyjniejszy” (Szychta 2016, online).

% 66% osb w wieku 15-24 lata posiada urzadzenie mobilne w postaci smarfona, a 33% ma tablet
(wigcej: Myélak, Siudak 2017: 30). Dane te wzrastaja wraz z biegiem czasu, jak bowiem pokazuja
Badania Zatozycielskiego Krajowego Instytutu Medidw z 2022 r., ze smartfona korzysta 96,42% ludzi
w wieku 16-29 lat. Wiecej o tym zob.: https://www.gov.pl/web/krrit/758-proc-polakow-korzysta-ze-
smartfona-z-tabletu-123-proc (dostep 29.08.2023).
7 Inaczej always on/zawsze podlaczeni.

Zdaniem Katarzyny Bodzioch (2017), nie tyle rok urodzenia $wiadczy o przyporzadkowaniu do
pokolenia C, ile jego wychowanie w rzeczywistosci cyfrowej, a przez to bycie digital natives.

Katarzyna Szychta w rozmowie z Anng Karwowska, psychologiem i pasjonatka mediéw spolecz-
noséciowych, pisze, ze pokolenie C to ,,mtodziez urodzona po 1995 roku, ktdra jest w stanie perma-
nentnego podlaczenia do sieci. Wydawa¢ by sie moglo, ze wiaze sie to np. z przegladaniem réznych
portali. Ale tak nie jest. Majac wlaczonego facebookowego Messengera sg stale dostepni dla swoich
znajomych, czekajac na kontakt, na wiadomosg¢. I nie jest to, jak byto jeszcze kilka czy kilkanascie lat
temu, czat, na ktory wchodzi sig, aby poznawa¢ nowych ludzi. Ten sposob komunikacji zarezerwo-
wany jest dla znajomych ze $wiata rzeczywistego — tych, z ktérymi maja kontakt «twarzg w twarz»,
np. w szkole. W ten sposob $wiaty wirtualny i pozawirtualny przenikaja si¢ nawzajem” (Szychta 2016,
online).
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Warto w tym momencie zauwazy¢ takze pokolenie wychowane na podstawie me-
diéw wirtualnych 3.0, czyli pokolenie aplikacji (Generation App), w ktérym gtéwna
role odgrywa ,,mentalnos¢ uksztaltowana pod wplywem aplikacji, stwarzanie mozli-
wosci przez aplikacje oraz zaleznos¢ od aplikacji”'’ (Awdziej 2015: 83). Generacja ta
uwaza, ze kazda czynno$¢ w $wiecie realnym ma swdj odpowiednik w postaci aplika-
cji (Wrdblewska 2016: 7). Generation App posiada takze wszystkie cechy milleniaséw
czy pokolenia C (zwlaszcza multiscreening 1 wielozadaniowo$¢), ale ma inne potrzeby
informacyjne. W zwiazku z tym przestaje odbiera¢ media, a zaczyna je konsumowac
w wersji instant — bazujac na aplikacjach.

Z kolei generacja 7' to ludzie urodzeni w latach 2005-2016, 1995/2000 a 2023,
a wiec s to najmtodsi uzytkownicy technologii, ktorzy wiekowo znéw zazebiajg sie
z generacja Y i C (Moczyrdg, online). Pokolenie Z jest always on i w pelni mobilne,
»styka sie z mediami online w zasadzie od przedszkola, preferuje przeczytanie e-booka
zamiast tradycyjnej ksigzki” (Chojnowska, online), stad tez nazywa si¢ je takze siecio-
wymi/cyfrowymi tubylcami (digital natives)'>. Nie zna innego $wiata niz ten z laptopa-
mi, smartfonami i Siecig, ktora przybiera forme ich malej ,,0jczyzny”

Generacja ta dojrzewa w $wiecie coraz nowoczesniejszych technologii, dlatego lepiej od po-
przednich pokolen odnajduje si¢ w srodowisku sieciowym i potrafi w nim szuka¢ potrzebnych
informacji, ktére maja stuzy¢ zdobywaniu wiedzy o $wiecie i uczeniu si¢. Media spotecznosciowe
sg dla nich komunikacyjnym chlebem powszednim, pragna go bodajze bardziej niz strawy du-
chowej (My$lak 2021: 117).

Te wszystkie cechy odnajdujemy w przedstawicielach pokolenia - gtéwnych boha-
terach Randomu - ktérzy nawiazuja i podtrzymuja znajomos$¢ wlasnie dzieki wzajem-
nej obecnosci w aplikacji.

Technologiczny wymiar Randomu

Cecha wspolng wspodlczesnych pokolen sa dwa procesy: kastomizacja oraz ergo-
dycznos$¢, ktore znajduja swoje odzwierciedlenie w Randomie. Procesy te widoczne
sag w aspekcie technologicznym, kastomizacja bowiem zwigzana jest m.in. z perso-
nalizowaniem (zaréwno estetycznym, jak i funkcjonalnym) urzadzen medialnych do
swoich potrzeb. W przypadku Randomu wida¢ to najlepiej w sposobie uzytkowania
tytutowej aplikacji i dopasowywania jej funkcji do potrzeb bohateréw (np. wykupie-

nie premium). Z kolei ergodycznos¢”, czyli interaktywno$é, wigze sie tutaj z pojeciem

10" Mentalno¢ uksztaltowana przez aplikacje wiaze si¢ ,,z rosnacg awersja do ryzyka, manifestujaca

sie w podejsciu miodziezy do uczenia sig, przyjazni, wyrazania swojej tozsamosci i kreatywno$ci”
(Awdziej 2015: 83).

Inaczej zwane takze jako iPokolenie, pokolenie Homeland, generacja multitasking, sieciowi/cy-
frowi tubylcy, digital natives.
12 Wynika to wlasnie z ucyfrowienia juz w chwili narodzin. Termin ten stworzyt Marc Prensky, amery-
kanski badacz mediéw, analogicznie do okreélenia native speaker, czyli uzytkownika jezyka ojczystego.
B o ergodycznosci pisat takze Espen J. Aarseth w ksiazce Cybertekst. Spojrzenia na literature er-
godyczng (2014), gdzie podkreslal role czytelnika, od ktérego wlasnie zalezy odczytanie literatury

ergodycznej. Przyktadem zas takiej literatury moze by¢ Sto tysiecy wierszy Raymona Queneau (2008).
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»cybertekstu”, majacym informacyjne sprzezenie zwrotne w sobie (Aarseth 2014: 12).
A im blizej technologicznie ludzkoséci do dziewigtej mediamorfozy, czyli ery mobilnosci,
tym bardziej zwigksza si¢ dynamika ,,przemian, ktére pod postaciami kolejnych modal-
nosci determinujg to, jak zachodzi instrumentalizacja mediow” (Babecki 2016: 53).

Technologicznie Random obejmuje dwa wymiary nowych medidéw - aplikacje do stu-
chania audiobookéw i eBookéw Storytel oraz YouTube. O ile finalowy odcinek mozna
obejrze¢ za darmo i bez zakladania konta na YT, o tyle — jesli chce sie postuchaé pierw-
szych odcinkéw na Storytel - trzeba wykupi¢ dostep do aplikacji'*. Mamy wiec tutaj do
czynienia z hybrydowym podejsciem do technologii, z wykorzystaniem zasobdw, jakie
daja internetowe superbiblioteki telewizyjne typu Netflix czy platformy VoD. Tworcy
Randomu bezblednie zastosowali wiedzg o potrzebach medialnych mlodego pokolenia
i dopasowali pod nie platformy. Wspoltczesne bowiem spoleczenstwo ,,i ludzkie zycie
sa tak silnie zalezne od mediéw i nasycone udzialem medidw, iz mozna juz méowi¢
o spoleczenstwie zmediatyzowanym” (Adamski 2012: 16). Zwtaszcza mlode generacje,
ktore rodzg sie juz w srodowisku medialnych ekranéw, od najmlodszych lat sg do nich
przywigzane i naturalnie wrecz uzywaja smartfonow, tabletow i laptopéw do szukania
i ogladania interesujacych ich medialnych tre$ci. Dla millenialséw tradycyjne media,
takie jak prasa, radio czy telewizja, w swojej podstawowej formie nie sg gtéwng baza
informacyjna. Wydaje sig, ze tradycyjna forma tychze starych mediéw w sposdb funk-
cjonalny dla mlodych pokolen nie istnieje. Dla nich centrum prywatnego dowodzenia
jest smartfon - i to 24 godziny na dobe. Z analizy przeprowadzonej przez Instytut
Spraw Obywatelskich w pazdzierniku 2022 roku wynika, ze

Co dziesigty badany deklaruje, ze korzysta z telefonu praktycznie caly czas. Prawie potowa
ucznidw, jesli obudzi si¢ w nocy, sigga po swoj smartfon, co pigty uczen bioracy udzial w bada-
niu przyznal, ze z telefonu komoérkowego korzysta siedem godzin dziennie (21,1%), a co trzecia
osoba, ze siega po telefon kilkadziesigt razy dziennie (Instytut Spraw Obywatelskich, online).

Storytel stworzyt zatem projekt, ktory dotart do mtodych ludzi i zainteresowat ich
formg stuchowiska.

Mlodziez w online korzysta gléwnie z komunikatoréw, Youtube’a, mediéw spolecznosciowych
i aplikacji z wideo. Kazde medium ma réznych odbiorcow, ale dobra historia taczy wszystkich.
Niekoniecznie cztowiek aktywny na Instagramie korzysta intensywnie z Facebooka, Tik Toka czy
YouTube. <<Random>> ze swoim contentem trafial wszedzie z odpowiednio skrojona komuni-
kacja. Wzbudzal zainteresowanie, a gtéwna historia czekala w aplikacji Storytel (Press, online).

Owczesny dyrektor marketingu Storytel, Jakub Barzak, podkreslit, ze celowo wy-
korzystali YouTube’a w randomowej narracji, bo jest to medium angazujace mtodych
ludzi - lider w dostarczaniu i odbieraniu contentu. Do tego wykorzystali takze w sce-

1 Storytel obejmuje biblioteke ponad 400 tys. tytutéw, w tym takze tych ekskluzywnych markowa-

nych Storytel Oryginal. Posiada mozliwo$¢ korzystania z zasobéw w trybie offline oraz trybie dzie-
ciecym Kids Mode. Obecnie dostepne sa w Storytelu trzy plany: Unlimited za 19,95 zI miesiecznie
(przez pierwsze trzy miesigce, pozniej cena 39,90 zt) na jedno konto i stuchanie bez limitu; Basic za
18,90 zt miesigcznie na jedno konto i stuchanie dziesi¢¢ godzin w miesigcu; Family od 49,90 zt mie-
siecznie na dwa-trzy konta i stuchanie bez limitu. Plan Family oraz Basic mozna takze wyprébowa¢
za darmo przez siedem dni. Zob. https://www.storytel.com/pl (dostep 24.07.2023).
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nariuszu tytutowg aplikacje, czyli cos, co jest stale obecne w zyciu mtodych pokolen
(Press, online).

To, 0 czym wspominal Barzak w kontekscie YT, znajduje odzwierciedlenie w rzeczy-
wistosci. Medium to bowiem nalezy do najpopularniejszych i najczesciej uzywanych
portali internetowych zamieszczajacym darmowe materialy wideo. O jego potedze
swiadczy takze fakt, ze w 2006 roku YT zostal kupiony przez Google (Sinchez-Ocana
2012: 203-204). YouTube to kanal, na ktéry juz w 2017 roku millenialsi przeznaczali
prawie cztery godziny tygodniowo (37% ankietowanych robilo to raz dziennie albo
czedciej) w ramach streaming user content (Raport Przyszlos¢ telewizji: czynniki zmian,
online), a miesi¢cznie z platformy tej korzystato 9,8 mln uzytkownikéw. Badania prze-
prowadzone przez Mediapanel w lipcu 2022 roku wykazaty, ze zaréwno YouTube ,,jako
serwis www i aplikacje mobilng, odwiedzito 26,18 mln polskich uzytkownikéw, co
dato 88,11 procent zasiggu. Kazdy spedzit tam przecietnie 19 godzin, 51 minut i 53
sekundy. We wszystkich statystykach YouTube wyprzedza inne witryny wideo o kil-
ka dlugos$ci” (tw, online). To pokazuje, jak wielka role w spoteczenstwie — zwlaszcza
tym mlodym - odgrywa dana platforma. Stad tez nie dziwi istnienie wokoét YouTube
czego$ na wzdr ekosystemu YT, w ktorym znajdujg si¢ zaréwno profesjonalni tworcy,
uzytkownicy, jak i reklamodawcy. To z kolei $wiadczy o zawodowstwie i zapewnieniu
réznorodnych tre$ci. YouTube stat si¢ liderem ,,wsrod internetowych platform wideo
i dla wielu internautéw jest synonimem obrazu ruchomego w sieci” (Bulska 2015: 41).
Warto takze podkresli¢, ze YT rozwija sie wciaz dwutorowo, gdyz filmy s3 w nim two-
rzone zaréwno pod katem kanatu mobilnego, jak i telewizyjnego czy komputerowego,
a platforma stawia w gtéwnej mierze na czas ogladania, nie za$ na liczb¢ odston (Bul-
ska 2015: 41).

Przenoszenie tresci $ciéle telewizyjnych do Internetu jest przykladem konwergencji
mediow, zaanektowania tradycyjnej telewizji przez Sie¢", co przeklada si¢ na aspekt
autopromocji. Nie od dzisiaj wiadomo, ze istotnym konkurentem produkcji telewizyj-
nych sg krotkie wideoklipy, znane gltéwnie z platformy YT (Myslak 2021: 72). I mimo
ze jednostkowa ich ogladalno$¢ nie réwna si¢ osigganej przez filmy i seriale, to ,,jed-
nak w grupie wiekowej 16-24 lata stanowi az 14% czasu poswiecanego na ogladanie
[...]. Stale rosnie popularnos¢ krotkich form wideo, a dominujaca platforma pozostaje
YouTube” (Raport Przyszlos¢ telewizji: czynniki zmian, online).

Pokolenie Z pos$wigca coraz wigcej czasu na konsumpcje tresci w Sieci, dlatego
zmianie ulegajg ich przyzwyczajenia, gdzie wieczorami zamiast spedzaé czas przed
telewizorem, ogladaja vlogi na YT lub Instastories. Dlatego tez nie dziwi fakt, ze to YT
ma najwiekszy zasieg miesieczny i jest najwazniejszg platforma dla uzytkownikéw
w wieku 16-34 lata, wérdd ktorych 70% stanowia youtuberzy, sa bardziej opiniotwor-
czy niz celebryci (Raport TV vs Digital. Telewizja przestaje byé wyborem, online), stad
tez coraz wiecej jest widocznej medialnie wspdtpracy marek czy produkeji z vlogera-
mi, czy internetowymi influencerami. Widoczne jest to takze w Randomie, gdzie juz
samo oddanie projektu mlodym twdrcom, jak chociazby Nataszy Parzymies, nadato

> YouTube jest wynikiem dlugiego etapu fragmentaryzacji telewizji, ktéry trwa od momentu

wprowadzenia na rynek magnetowidéw, przez telewizje kablowa po satelitarng (o tym: M. Lister
2009: 340).
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wiarygodnosci generacyjnej. ,To ona [Natasza Parzymies - D.A.M] miedzy innymi
stoi za kontrowersyjnymi dialogami, ktdre sa potrzebne, aby budowa¢ autentycznos¢
i mozliwo$¢ utozsamiania si¢ z bohaterami. Dodatkowo w gléwne role wcielajg si¢
aktorzy mtodego pokolenia - Julia Wieniawa i Maciej Musiatowski” (Press, online).

Formatowy wymiar Randomu

Formuta odcinkowa analizowanego stuchowiska nawigzuje do poczatkéw gatunku
serialowego, czyli do radia. W Polsce zapoczatkowali go Matysiakowie oraz W Jeziora-
nach na falach Polskiego Radia. Z czasem jako serial zaczeto postrzegac film podzie-
lony przez producenta na cze¢sci (odcinki). MieliSmy zatem do czynienia z tworem
fragmentarycznym, ktory nie zawsze pojawial si¢ na antenie telewizyjnej w regular-
nych odstepach czasu czy o tej samej porze dnia (Lewicki 2011: 10). Typologie serialu
wskazujg na jego fabularng geneze, co pokazuje, ze ,,od samego poczatku gatunek ten
miat na celu poruszac¢ kwestie bliskie spoteczenstwu, by¢ niejako odwzorowaniem rze-
czywisto$ci i nawigzywac do tego, co cztowiekowi jest bliskie” (Myslak 2021: 146). Ta
kwestia pozostata niezmienna w serialu, natomiast to, co ulegto - i nadal ulega - zmia-
nom, to sam gatunek, ktory coraz cze$ciej nazywany jest formatem.

Genologia serialu dowodzi, jak bardzo z biegiem lat ten gatunek si¢ rozrdst. Mozna
wymieni¢ nastepujace odmiany serialu (Myslak 2021: 146):

a) opera mydlana (soap opera),
b) telenowela,

c) seria telewizyjna,

d) serial wlasciwy,

e) sitcom (situation comedy),
f) docu-soap,

g) mock-documentary,

h) webisode,

i) spin-off,

j) serial premium,

k) serial internetowy,

1) hybryda gatunkowa,

m) odserialowe formaty internetowe (OFI).

Random, patrzac na powyzszg typologie, jest przyktadem kolejnej hybrydy gatun-
kowej'®. Co ciekawe, jest hybryda nie tylko pod katem formatu, lecz takze sposobu
przekazu treéci. Kazda hybrydyzacja prowadzi do wymieszania materiatu genetycz-
nego, czego efektem bedzie powstanie zupelnie nowej jakosci. Stad tez hybryd moze
by¢ nieskonczenie wiele. Wspolczesnie trudno jest znalezé gatunki serialowe w ich
pierwotnej, czystej postaci. Granice serialowe stale zacierajg sie, a pojawiajace sie me-

16 Najbardziej powszechne hybrydy gatunkowe to np. odmianki serialu z przedrostkiem docu-, jak:

docu-soap (documentary soap), docu-crime, docu-drama, court show czy mock-documentary, ktore
s polaczeniem opery mydlanej i reportazu. Wérdd grona medialnych mieszaicow mozna wskazaé
takze sophisticated crime czy sophisticated comedy, ktére tacza w sobie elementy filmu kryminalnego
i opery mydlane;.



Random a pokolenia Z i Y z perspektywy spoteczno-technologicznej i formatowo-czasowej 171

dialne mieszance - przy sprzyjajacych uwarunkowaniach merkantylnych, techniczno-
-technologicznych oraz demograficznych - lamig tradycyjne serialowe schematy.
Random nosi cechy zaréwno miniserialu - jesli wezmie sie¢ pod uwage malg liczbe
odcinkow (w sumie sze$¢ odcinkdw), jak réwniez serialu premium, w ktérym to pro-
ducenci obsadzajg znanych aktoréw, a sama produkcja predestynuje do prestizowej
inscenizacji kinowej. ,,Serial premium nie jest w potocznym rozumieniu produkcja-
-tasiemcem liczacym kilkaset odcinkéw. Konstrukcyjnie blizszy jest serii telewizyjnej,
gdyz opowiada jedng histori¢ zamknieta w kilku - zazwyczaj sze$ciu-o$miu — od-
cinkach, czyli w trakcie trwania jednego sezonu” (Myslak 2021: 158). Taka sytuacje
mamy réwniez w Randomie, gdzie calo$¢ stuchowiska - przypomne — trwa 1 godz.
31 min, a odcinek finatowy na YT - 10 min. Czas trwania pojedynczego odcinka
w tym wypadku upodabnia Random do webisode. Mata liczba krétkich odcinkéw za-
pewnia skumulowane tempo wydarzen, co takze jest charakterystyczne dla produkcji
premium. ,Stad serial premium charakteryzuje odwazniejszy i trudniejszy w odbiorze
scenariusz, ktéory wymaga od odbiorcy duzo wigkszej koncentracji, ale w zamian za
to oferuje widzom wigcej wrazen” (My$lak 2012: 159). Mala liczba odcinkoéw, ktore
sg stosunkowo krotkie, to takze wydzwigk dzisiejszych czasow, w ktorych dominuje
nastawienie na konsumpcje typu instant. W analizowanym stuchowisku mozna do-
patrze¢ sie takze cech charakterystycznych dla serialu wlasciwego, czyli zakonczenie
odcinka cliffhangerem.

Serial jako gatunek jest spotecznie pozadanym i atrakcyjnym medium. Swdj re-
nesans zaczal przezywaé na przelomie 2010/2011 roku, kiedy to Mirostaw Filiciak
z Barbarg Gizg opisali generacje post-soap, w ktorej ,doswiadczamy prawdziwej eks-
plozji blyskotliwych seriali telewizyjnych, tamigcych stereotypowe postrzeganie tej
formy i zdobywajacych uznanie widzéw oraz krytykéw na calym $wiecie - w tym
w Polsce” (Filiciak, Giza 2011: 7). Wczesniej bowiem do serialu podchodzono ste-
reotypowo jak do prostej, docierajacej do kazdego, tatwej rozrywki, produkcji o ni-
skiej warto$ci, niewymagajacej zadnego przygotowania ani wigkszych kompetencji
kulturowo-spotecznych (Laciak 2013: 9). Duzg role w takim pierwotnym postrze-
ganiu tego gatunku odegrali ich autorzy, tworzac zazwyczaj niezbyt wybitne opery
mydlane, a takze dziennikarze i widzowie. Wspolczednie seriale sg obiektem intelek-
tualnej mody, wyszly z cienia filmu - niekiedy nawet swdj final przenoszac wilasnie
na ekrany kin, jak to bylo chociazby w przypadku serialu Sherlock, zmienity swdj
status, co przetozylo si¢ na coraz lepsze oddawanie obrazu wspoélczesnego Swiata
i reagowania na zmiany w spoleczenstwie. Wida¢ to w obecnych produkcjach Netflixa,
w ktdrych dba si¢ o narracje dotyczace rownouprawnienia seksualnego czy obecnosé¢
czarnoskdrych aktoréw. Mozna to takze zauwazy¢ w analizowanej produkeji Random,
gdzie poruszone zostaly aspekty strice generacyjne mtodego pokolenia. To wszystko
»unaocznia wielkg sile, ktéra drzemie w tym gatunku telewizyjnym [...]. Serial umoc-
nit si¢ jako gatunek i wyodrebnit jako tekst kultury. Nie jest juz tylko towarem zapel-
niajagcym ramowke telewizyjng, a nawet jesli tak jest, to reprezentuje zdecydowanie
inng jakos$¢” (Szczepanek, Wojciechowska, Busko 2014: 7-8). Jakub Bozek podkresla
duzg role popkultury w tym, ktéra ma ogromny potencjal komunikacyjny, co przekta-
da sie m.in. na to, ze wlasnie ,seriale juz od dawna nie s3 szmirowate” (Bozek 2011:
300) i majg ,,drugie zycie” po zakonczeniu emisji danego odcinka (dyskutowanie, pi-
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sanie alternatywnych scenariuszy, remiksowanie, darmowe tlumaczenie napiséw itd.).
Czesto takze to ,,drugie Zycie” zaczyna si¢ jeszcze w czasie kampanii promujacej dang
produkcje. Tak bylo w Randomie, ktérego promocji stuzyl nagrany przez gtéwnych
bohateréw produkgji - Julie Wieniawe i Macieja Musialowskiego — zintegrowany z hi-
storig stuchowiska singiel ,,Zabierz te mito$¢”. Ta piosenka ma ponad 23 mln wyswie-
tlen i prawie 6 tys. komentarzy na YouTube, a na Spotify prawie 11 mln odtworzen'’;
zdobyla certyfikat platynowego utworu. Przez pierwszy tydzien po publikacji w marcu
2021 roku utwor ten ,utrzymywal si¢ na pierwszej pozycji karty na czasie, czyli naj-
chetniej wyswietlanych filméw w calym YouTube na terenie Polski. Nie mniejszy suk-
ces singiel zyskat w platformach streamingowych. Pojawit si¢ na co najmniej 15 playli-
stach w najwiekszych serwisach, a cover singla reprezentowat okltadki najwazniejszych
playlist” (Press, online). Poza utworem do ,,drugiego zycia” mozna zaliczy¢ takze dwa
filmy krétkometrazowe wypuszczone na YT w dniu premiery stuchowiska, z udziatem
m.in. Magdaleny Boczarskiej, Katarzyny Nosowskiej, Jana Hrynkiewicza czy Sylwii
Goli, ktore mialy wprowadzi¢ stuchaczy w $wiat fikcyjnej aplikacji bohateréw produk-
¢ji (Materiatl partnerski, online).

Random jest kolejnym przykladem poszerzania sie serialowego horyzontu, gdzie
widoczne sg zardwno etapy ewolucji tegoz gatunku, jak i aktywne wspoétuczestniczenie
uzytkownikow Sieci w konsumpcji produkcji. Jak stusznie zauwazyl Dariusz Baran
(2016: 3):

Wspolczesny serial ewoluowat jednak w kierunku bardziej ztozonej produkeji matoekranowej;
ma forme otwartg, elastyczna. Nie jest juz tylko programem telewizyjnym, albowiem poszczegol-
ne odcinki moga by¢ po raz pierwszy wyemitowane w Internecie, bez regularnych odstepow [...],
ogladane w ramach platnych serwiséw online, kanatéw ,,na zgdanie” lub w serwisach ogoélnodo-
stepnych (YouTube). Poszczegélne sezony nie muszg tez tworzy¢ jednej opowiesci, jak procedu-
ralne; alternatywa moze by¢ antologia, najczesciej w ramach jednego gatunku [...]. Sama kwestia
gatunkow jest tozsama ze zmianami zachodzacymi w innych mediach na skutek przenikania
i konwergencji.

Mowa jest wiec o produkcji matoekranowej, z konstrukcyjna otwartoscig i narra-
cyjna elastyczno$cig, co widoczne jest takze w analizowanym Randomie.

Wymiar czasowy Randomu

Random unaocznia kilka waznych wspolczesnie aspektow:
1. pandemia COVID-19;
2. pokolenie Z i millenialsow (Y);
3. zmiany technologiczne;
4. zmiany wewnatrzgatunkowe.

Punkty 1 i 2 odzwierciedlaja wydzwigk spoleczny, znak dzisiejszych czasow. Epi-
demia koronawirusa SARS-CoV-2 zaczela si¢ w listopadzie 2019 roku. Powodowata
zakazng chorobe COVID-19, a w marcu 2020 roku ogloszona zostata przez WHO
pandemia. Wszelkie dzialania zwigzane z zastopowaniem rozprzestrzeniania si¢ tego

7 Wedlug stanu na 4.08.2023 r.
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wirusa, czyli lockdown, ograniczanie podrozy, zakazy zgromadzen czy zamknigcie gra-
nic, spowodowaly ogromne skutki w recesji nie tylko gospodarczej, lecz takze - o ile
nie przede wszystkim - spolecznej. Ludzie silg rzeczy przez obostrzenia duzo wigcej
przebywali w domu, w tym takze przed ekranami; wzrost liczby uzytkownikéw plat-
form VoD i czasu w nich spedzanego odnotowaly w tamtym okresie badania mediow
(Raport IAB Polska, online). Za pomocg komputeréw kontynuowana byla nauka czy
praca. Ucierpialy na tym umiejetnosci relacyjno-spoleczne zwtaszcza wéréd mlodych
ludzi, co mozna bylo obserwowaé po ich powrotach do szkot i uczelni, a takze po
liczbie oséb, ktdére po pandemii i zwigzanym z nig lockdownem, borykaja sie z depre-
sja, stanami lekowymi i innymi zaburzeniami psychicznymi (Budzynska, Mory$ 2021:
T: 26, 433-450).

Random jest takze dokltadnym odzwierciedleniem warto$ci, charakterystyka mto-
dego pokolenia — millenialséw i ,,Zetek”, ktdre dla starszych generacji moze by¢ nie do
koncazrozumiale. Imimo ze podzialy na generacje w gtéwnej mierze zaleza nie od wieku
uzytkownika, lecz od jego obiektywnej zdolno$ci do bycia w mediasferze i umiejetnosci
obstugi coraz to nowszych urzadzen i aplikacji'®, to jedno jest pewne — kazde kolejne
pokolenia bedg jeszcze bardziej zzyte z technologia i stale podtaczone do Sieci. Stad tez
kwestie spoteczne, podejscie do rzeczywisto$ci, a przede wszystkim ,,zachly$niecie” sie
w technologii aplikacji, wszechobecno$¢ Sieci w codziennosci sa tymi wyznacznikami,
ktore widz/stuchacz moze zaobserwowac w analizowanym stuchowisku. Sie¢ bowiem
powoduje, ze jej uzytkownik ma do czynienia z transmedialno$cia, czyli z wystepowa-
niem seriali na roznych platformach. Wida¢ to wyraznie w przypadku Randomu, gdzie
przy jednej produkeji wykorzystane zostaly dwie zupelnie inne platformy. Dodatkowo
wszelkie dziatania okotopromocyjne tejze produkeji réwniez przekladajg si¢ na trans-
medialno$¢, budujg bowiem zaangazowanie widzéw i je podtrzymuja. Henry Jenkis
podkredlil, ze

transmedialnos$¢ polega na rozproszeniu elementéw rzeczywistosci serialowej na réznych plat-
formach medialnych. Poczatkowo finansowana byla z funduszy na promocje serialu i miala na
celu podtrzymywanie zaangazowania widzow, a przez to rozszerzenie dostgpu do przekazow re-
klamowych. Jednak od poczatku transmedialnos¢ byta takze sposobem producentéw na rozsze-
rzenie mozliwosci narracyjnych i spetnianie wymagan najbardziej zaprzysiegtych fanéw, ktorzy
czgsto s3 najbardziej pozadanymi konsumentami. Co wigcej, publiczno$¢ zaczeta oczekiwaé od
kazdej nowej produkeji podejscia transmedialnego, wiec ulega szybkiej frustracji i rozczarowa-
niu, jesli serial nie wychodzi naprzeciw jej oczekiwaniom i nie umozliwia dalszego rozwoju nar-
racji poprzez inne platformy (Jenkins 2011: 36).

Kwestie te s3 widoczne w Randomie zaréwno pod katem wykorzystania techno-
logii i polaczenia aplikacji do stuchania Storytel z platforma wideo YouTube, a takze
w hybrydyzacji samego gatunku. Content wideo w Sieci to doskonata forma dotarcia
do mtodych odbiorcow, tym bardziej, ze to wlasnie YT jest najczesciej wybierang przez
nich platformg. Co ciekawe, stuchacze przez pie¢ odcinkéw moga rozwijaé swojg wy-

18 Jake Pearce, strateg marketingu z Wielkiej Brytanii, uwaza, ze nie wiek, lecz fakt, czy kto$ jest

np. maniakiem social media, powoduje, Ze mozna go zaliczy¢ do generacji C. Tak samo jak z ge-
neracja Y, do ktérej mozna sie zalicza¢ bedac w wieku pokolenia C, ale zupelnie ignorujac media
spoleczno$ciowe. Wiecej: Bodzioch 2017.
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obraznie jak przy czytaniu ksigzki, co jest niejako powrotem do wewnetrznych war-
tosci, skupieniem si¢ na fabule bez bombardowania wizualnymi bodzcami. W takiej
strategii ten finalowy odcinek jest jak przystowiowa wisienka na serialowym torcie —
stuchacz moze zobaczy¢ zarowno bohaterdw, jak i ich dalsze losy. Natasza Parzymies
tak tlumaczyta ide¢ stuchowiska:

Miloéci nie da si¢ opisa¢ stowami. Widzimy ja oczami wyobrazni, czujemy. Dlatego stuchowisko
wydato mi sie idealnym pretekstem do opowiedzenia o uczuciu, ktére wisi gdzie$ pomiedzy bo-
haterami oddalonymi od siebie o setki kilometréw. Wszystko kryje si¢ miedzy stowami — w za
dlugich pauzach, zawahaniach i szczerych wyznaniach. Jantar91 i Bukal2 nie widza sie, nie znaja
nawet swoich prawdziwych imion, ale to, co rodzi si¢ miedzy nimi, jest prawdziwsze niz niejedno
uczucie w realnym $wiecie (Material partnerski, online).

Random pokazuje takze co$, co jest ponadczasowe. A mianowicie, ze bez wzgledu na
to, do ktorego pokolenia si¢ zaliczamy, najwazniejsze pozostaja wcigz te same wartos$ci
i potrzeby, niezmienne, odczuwalne antropologicznie od lat tak samo. Tu nic nie ule-
glo zmianie: zakochanie, milo$¢, potrzeba przynaleznosci i zycia w spoleczenstwie,
z drugim cztowiekiem u boku - wcigz jest nie tylko na medialnym topie.
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