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Appearance and Engagement: The Role of Crown Princess Victoria Bernadotte
in Maintaining the Swedish Monarchy

The role of the Swedish monarch is mainly ceremonial and involves representing the state at some
national events and in international relations. Outward appearance and social-cultural activity
are important for preserving the tradition of having a monarchy in Sweden and for stressing its
necessity. The aim of this article is to discuss how the image of the heir apparent to the Swedish
throne, Victoria Bernadotte, in terms of both appearance and social-cultural activity, helps
to maintain support for the monarchy, even though it has only a symbolic role.
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Wistep

Od XIX w. uprawnienia wladcéw Szwecji byly systematycznie ograniczane, aby
w ostatecznosci oglosi¢ w 1971 r., iz warunkiem utrzymania monarchii bedzie zre-
dukowanie pozycji monarchy do wykonywania czysto reprezentacyjnej roli. Obecnie
panujacy Karol XVI Gustaw nie posiada juz prawa do wykonywania typowych dla
europejskiej wladzy krdlewskiej zadan, jak otwieranie sesji parlamentu, pelnienie
funkcji naczelnego dowddcy armii, podpisywanie uméw miedzynarodowych.
Monarchowie Szwecji stali si¢ zatem wylacznie symbolami, ktére reprezentuja
panstwo w stosunkach miedzynarodowych, uczestnicza w obchodach narodowych
$wiat oraz angazuja si¢ w dzialalno$¢ prospoteczng. Czlonkowie rodziny krolew-
skiej muszg si¢ godnie reprezentowac i zachowywac, aby obywatele nie dazyli do
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zastgpienia monarchii republikanskg alternatywg. Rodzina krolewska nie jest wiec
oceniana pod wzgledem dziatan podjetych w ramach klasycznego tréjpodziatu
wladzy, lecz z perspektywy dwoch aspektow:

1. nastawienia rodziny domu panujacego do spoleczenstwa oraz checi utozsamia-
nia si¢ z réznymi grupami spolecznymi w ramach dzialalnosci spoteczno-kulturowej;

2. zadbanego wizerunku zewnetrznego taczacego sie z odpowiednim poczuciem
stylu oraz przestrzeganiem obowigzujacych trendow.

Celem artykulu jest pokazanie, w jaki sposob nastepczyni tronu ksiezna Wik-
toria, w wyniku politycznej bezradnosci instytucji monarchii, moze podtrzy-
mywac tradycje posiadania wladzy krélewskiej w Szwecji' na przyktadzie kryte-
rium odnoszacego sie do wygladu zewnetrznego oraz prowadzonej dzialalnosci
spoteczno-kulturalnej. Autorski wybdr powyzszych kategorii wynika z perspek-
tywy przecietnego widza, ktéry nie majac mozliwosci bezposredniego poznania
ksigzniczki koronnej, dokonuje jej oceny na podstawie zewnetrznych dokonan
i wizualnej prezentacji. Wynik koncowy odpowie na gléwne pytanie badawcze: jak
aparycja oraz aktywnos¢ przysztej krélowej przyczynia si¢ do utrzymania poparcia
wladzy krolewskiej w Szwecji, jak i samej ksiezniczki w roli przyszlej krolowej
panstwa? Zaprezentowane w tekscie wydarzenia dotycza czaséw wspotczesnych
(lata 2009-2021, a szczegolnie okresu 2019-2021, kiedy to ksiezniczka, w wyniku
kryzysu pandemicznego, przejeta wiekszos¢ obowiazkdw swojego ojca) i zostaly
przeanalizowane przez pryzmat teorii wizerunku za pomoca metod krytyczne;j
analizy literatury oraz analizy danych zastanych.

1. Teoria

W pracy zastosowano koncepcje wizerunku, ktora ze wzgledu na swoja obszernos¢
zostala zredukowana do aspektow kluczowych dla zrealizowania celu badawczego
i odpowiedzi na pytanie badawcze.

Potocznie wizerunek jednostki pojmowany jest jako jej wyobrazenie, w prze-
wazajgcej mierze kreowane przez odbior wygladu, zachowania, mimiki oraz
gestykulacji danej osoby (Kochan 2020: 14). Wizerunek w odniesieniu do monarchii
konstytucyjnej mozna rozumie¢ w podobnych kategoriach, jak pojmuje si¢ celowos¢
image’u kreowanego przez celebrytow, tj. aby zdoby¢ lub utrzymac okreslong grupe
fanow (Czaplinska 2015: 10). Czlonkowie monarchii zostali zaklasyfikowani do
kategorii celebrytow z przypisanym statusem, wynikajacym z ich przynaleznosci do
rodziny krélewskiej (Moleda-Zdziech 2013: 37). Zadaniem dynastii bedzie dazenie
do maksymalizacji spotecznego poparcia dla posiadania monarchii, jako warunek
sine qua non przetrwania tej instytucji, w przeciwienstwie do osoby zwigzanej

' Problem badawczy odnosi si¢ do monarchii regulowanej przez takie akty prawne, jak: Akt 1810,
Akt 1949, Akt 1974, Akt 1991.



WYGLAD I ZAANGAZOWANIE, CZYLI ROLA KSIEZNICZKI KORONNE]J... 141

ze $wiatem szeroko rozumianej kultury, taczacej rozglos z oferta kontraktow, sta-
nowigcych przejaw realizacji indywidualnego interesu (Niczewski i Potrzebowski
2010: 17).

Przedstawiciele rodziny krélewskiej s3 odpowiedzialni za odpowiednie reklamo-
wanie ,marki’, jaka jest monarchia. Ta promocja ma na celu podtrzymanie atrak-
cyjnosci ,produktow”, ktérymi sg cztonkowie rodziny krélewskiej, a ,eventami’,
najlepiej reklamujacymi ,,marke’, sg takie wydarzenia, jak krélewskie urodziny,
zadlubiny, uroczystosci pogrzebowe, stajace si¢ wedlug Davida Cannadine’a oka-
zjami do ,,stapiania si¢” rodziny krélewskiej z innymi rodzinami w jedng ogdlno-
narodowg rodzine (Cannadine 2008: 141). Kroélewskie ,,produkty”, podobnie jak
produkty marketingowe, powinny cechowac sie oryginalnoscig (rodzina krélewska
jako grupa wyodrebniajaca si¢ ze spoleczenstwa), odpowiednia ceng, determinujaca
jakos¢ i atrakcyjnos$¢ produktu (ceng jest pojmowanie rodziny krélewskiej jako
elitarnej klasy spolecznej, ale takze prestiz posiadania monarchii, wéréd panstw
zdominowanych przez republikanski system rzagdéw) oraz wywolywac pozytywne
skojarzenia (mozliwe s3 do osiagniecia poprzez wyglad zewnetrzny oraz spoteczne
zaangazowanie ,,royalséw”) (Niczewski i Potrzebowski 2010: 95).

Wizerunek to nie tylko wyglad zewnetrzny, ale tez charakter przedsiewzietych
dziatan, ktére wptywaja na pozytywny lub negatywny odbidr. O tym, jaka postawe
wykazuje spoleczenstwo wzgledem danej jednostki, swiadczy chocby klasyfikacja
podziatu wizerunku zaproponowana przez Dana Nimmo i Roberta Savage na
aspekt poznawczy (wiedza odbiorcéw), emocjonalny (emocje i uczucia genero-
wane przez oceniang osobe) oraz konatywny (podejmowanie wobec jednostki
okreslonych dziatan i decyzji) (Nimmo i Savage 1976: 8-9, 31-33, 205-206;
Wojciechowska 2013: 227). Z kolei psychologiczny wymiar wizerunku skupia
si¢ na tym, czy przekaz zostal odpowiednio odebrany i zinterpretowany, czy
wywotal pozadang przez nadawce reakcje lub odbiorca uznat go za nieautentyczny
(Gackowski 2008: 83). Czesto na odbioér majg wpltyw media, ktore znieksztalcajg
komunikat, wybierajac takie elementy, ktére wyrwane z szerszego kontekstu
szybciej i tatwiej przyciagaja uwage publiki. Media masowe staja si¢ nosnikiem
popularnosci zaréwno celebryty, jak i ,,royalséw”, ktorzy pojawiaja sie na licznych
przyciagajacych medialng uwage wydarzeniach, doprowadzajac do wzmacniania ich
rozpoznawalnosci (Moleda-Zdziech 2013: 33). Jednocze$nie opinia publiczna jest
podatna na wptyw plotek oraz zdominowana przez subiektywny poglad, tworzac
w ten sposdb magiczne postrzeganie, jak w przypadku oczekiwania od ,,royalsow’,
by pokazywali si¢ w szykownych strojach z dodatkami, ktére ich wyrdzniaja,
np. barwne kostiumy krélowej Elzbiety, oraz kojarzenia monarchéw gltownie
z zaangazowaniem w dziatalno$¢ spoteczno-kulturalng czy nastawiong na pomoc
grupom najbardziej potrzebujacym, np. ksigzna Diana, okrzyknieta ,krélowa
ludzkich serc”. Takie stereotypowe i powierzchowne wyobrazenie rodziny krolew-
skiej utatwia reprezentantom monarchii realizacje ich roli, poniewaz sg bardziej
swiadomi wymogow i oczekiwan odbiorcéw, od ktérych zalezne jest przetrwanie
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wladzy krolewskiej. W ten sposob monarchowie utrwalaja spolecznie pozadany
wizerunek, ktéry gwalttownie zmodyfikowany méglby znaczaco przyczynic sie
do pogorszenia odbioru i jedoczes$nie spadku zaufania do danej jednostki lub
instytucji monarchii (Czaplinska 2015: 14). Nie oznacza to jednak, ze cztonkowie
dworu s3 ograniczeni w kreowaniu indywidualnego stylu. Takie zachowanie jest
jak najbardziej oczekiwane i przypisywane zdecydowanym jednostkom, pod
warunkiem, Ze wprowadzona zmiana nie bedzie zanadto odbiega¢ od wzoru
monarchii popularnej wsrod obywateli (Sampson 1996: 18). Wizerunek, aby zostat
odpowiednio odebrany, musi by¢ rzeczywisty, czyli dopasowany do charakteru
osoby, z ktorg bedzie utozsamiany (Zareba 2012: 17) (charakter konstytucyjnej
wladzy krolewskiej w Europie bedzie wzorem nieakceptowanym w kroélestwach
z absolutng monarchia w regionie Zatoki Perskiej). Popularnos¢ wtadcéw podlega
ciagglym zmianom w zaleznosci od tego, jakie preferencje ma otoczenie oraz czego
oczekuje od panujacych (Moleda-Zdziech 2013: 33). W przypadku Szwecji, badanie
ankietowe przeprowadzone przez instytucje SOM w 2011 r., ktére mialo sprawdzic,
jakie podejscie reprezentuja Szwedzi wobec wybranych europejskich wladcoéw
(Karola XVI Gustawa, Wiktorii Bernadotte, Margarety, Haralda V i Elzbiety II),
jednoznacznie wykazalo wygrang ksiezniczki Wiktorii, wyprzedzajacej swojego
ojca, jako najbardziej popularnej osoby, nawet wsrdd republikanéw (sic!) (Nilsson
2020: 251-252). Innym badaniem byla ankiet Kantar Sifo przeprowadzona w 2021 r.,
ktorej wyniki pokazaly 54-procentowe poparcie dla Wiktorii, a a brak poparcia
dla siostry ksieznej, Madelaine. Jenny Alexandersson, pracujaca dla dziennika
»Aftonbladet”, tak skomentowala te wyniki: ,Bez zaufania tracg oni [cztonkowie
rodziny krélewskiej — B.B.] znaczenie, a bez znaczenia nie ma takze zadnego
wsparcie ze strony spoteczenstwa” (ttum. B.B.) (Comar Alm 2021). Odpowiednio
wykreowany wizerunek buduje reputacj¢ danego produktu, a sposéb jego tworzenia
musi by¢ zgodny z oczekiwaniami otoczenia. Charakter danej monarchii zalezny
jest nie tylko od przepiséw prawnych regulujacych monarchie, etyki dworskiej,
tradycji jej posiadania, ale takze od stosunku spolecznego, ktéry ewoluuje wraz
z kazdym sukcesem (poparcie dla kréla Juana Carlosa wzrosto po udaremnieniu
puczu wojskowego w 1981 r.) i skandalem (uznanie dla hiszpanskiej monarchii
zaczelo malec wraz z aferg korupcyjng z udzialem krdla, dotyczaca przetargu na
budowe szybkiej kolei w Arabii Saudyjskiej).

»Cechy wizerunkowe musza taczy¢ sig, zaréwno styl ubierania sie, zwyczaje, czy
styl zycia” (Szadok-Bratun i Tabernacka 2012: 29), a zatem pod uwage trzeba wzia¢
wszelkie determinanty, ktére facza sie z zachowaniem werbalnym i niewerbalnym.
O ile walory zewnetrzne pierwsze podlegaja ocenie, o tyle liczy si¢ tez sposdb kre-
owania ich tozsamosci poprzez wypowiedzi, gdzie: ,,istotna jest [...] ilo§¢ miejsca
poswigcana poszczegolnym sprawom, a takze propozycje rozwiazan, kryteria
ich warto$ciowania i sposoby uzasadniania” (Kochan 2020: 30). Dodatkowo, na
co wskazala Paulina Czaplinska, wizerunek musi podlega¢ ciaglej transformacji
(rezygnacja z pompatycznych ceremonii, uniemozliwienie cztonkom rodziny
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obejmowania stanowisk w rzadzie, pozbawienia czesci 0sob przynaleznosci do
dworu krolewskiego), w celu utrzymania $wiezosci danego produkt, w tym marki
(Czapliniska 2015: 18). Swiadomy konieczno$ci zmian jest takze krél Karol XVI
Gustaw, ktéry w programie ,,Kungen 70 ar: ensamt majestat” stwierdzil, ze ,,Rola
monarchy réwniez si¢ zmienita. Teraz jest jeszcze bardziej obiektywna i apolityczna,
co wlasciwie sprawia, Ze jest jeszcze silniejsza niz wczesniej. Dodatkowo, istnieje
osoba lub symbol, ktéry nie jest powigzany ze zmieniajacymi si¢ politycznymi
wydarzeniami, lecz probuje by¢ wsparciem dla spoleczenstwa i narodu” (ttum.
B.B.) (Persson 2016: 36). Oprdcz stagnacji, kolejnym wyzwaniem sg kryzysy
i skandale wywolywane przez ,royalséw’, ktérych koncowy skutek jest podobny
do relacji miedzy celebryta a produktem, jaki reklamuje, tj. negatywna informacja
na temat osoby ze §wiata show-biznesu automatycznie uruchamia pejoratywne
asocjacje z marka, z ktora byt powiazany (Louie i Obermiller 2002). Czgstotliwo$é
»krolewskich wpadek” oraz kontrowersyjnych wiadomosci docierajacych do opinii
publicznej kreujg niekorzystny wizerunek dworu, ktéry nie dos¢, ze nie sprawuje
zadnych politycznych funkeji, to jeszcze wplywa na pogorszenie sie odbioru panstwa
w przestrzeni miedzynarodowe;j.

Ksiezniczka Wiktoria stara sie wykreowaé wlasny wizerunek, ktory jest spo-
tecznie akceptowany i wyraza samg nastepczynig tronu, jak i szwedzka monarchie.
Ksiezna, wedtug zaproponowanego przez Eleri Sampson podzialu, reprezentuje
tzw. ,,snobizm osobowosciowy’, czyli wyrazenie swojego ,ja~ poprzez ubior, oraz
»snobizm spoleczny”, polegajacy na dopasowaniu sie¢ do tych aktualnie obowia-
zujacych wzorcow spolecznych (Czapliniska 2015: 20-21). W dalszej czesci pracy
zostanie przeanalizowany wizerunek zewnetrzny i spoleczno-kulturalne zaangazo-
wanie Wiktorii, jako gléwne elementy przyczyniajace si¢ do podtrzymania tradycji
monarchii w Szwecji i poparcia ksigzniczki.

2. Wyglad zewnetrzny

Opinia publiczna, ktéra nie ma mozliwosci bezposredniego poznania ksiezniczki,
bedzie ocenia¢ jej ,funkcjonalnos¢” poprzez zachowanie i wyglad zewnetrzny.
Wiktoria stara si¢ wywazy¢ miedzy reprezentacyjnym a swobodnym stylem. Zna-
kiem rozpoznawczym samej ksiezniczki, a tym samym szwedzkiej monarchii, jest
coraz czestsze wykorzystywanie zamiennikow, jak haute couture (ready-to-wear)
czy noszenie ubran kupowanych za cene 199 szwedzkich koron od marek z ,,nizszej
potki”. Innym trendem jest ponowne wykorzystywanie ubran, ktére znajduja si¢
w rodzinie od pokolen, np. noszenie strojow Wiktorii przez jej corke Estelle (Sch-
neiter Korinth 2016: 22), czy zalozenie przez ksiezniczke koronng podczas uroczy-
sto$ci rozdania Nagrod Nobla w 2018 r. szarorézowej sukni krolowej matki Sylwii
Sommerlath (Holm 2018). Jest to zachowanie niebywate wsrod dam dworéw, ktore
raczej lubuja si¢ w drogich, jednorazowych kreacjach pochodzacych od znanych
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domoéw mody. Jednak jest to zabieg zbyteczny, bowiem jak podkresla Catharina
Tornqvist, stylistka ksiezniczki, ,ludzie w odniesieniu do celebrytéw, [w tym
»royalséw”- B.B.], chca po prostu zobaczy¢ ,,ztoto”, ktére jednak moze pochodzi¢
zaréwno z wyzszej, jak i nizszej potki” (ttum. B.B.) (Schneiter Korinth 2016: 17).

Cena za strdj nie ma znaczenia, jezeli ksi¢zniczka Wiktoria dobrze si¢ w nim
czuje 1 moze odpowiednio wykonywaé swoje obowigzki. W tym miejscu mozna
potwierdzi¢ znaczenie tworzenia indywidualnego wizerunku, ktéry wyrdznia,
ajednoczesnie jest zaakceptowany przez odbiorcéw. Z tym nie zgadza si¢ Schneiter
Korinth (2016), ktéra wskazala na problem niewyrézniania si¢ przez przyszla
nastepczynie tronu szwedzkiego na tle innych regentek. Badaczka zapropono-
wala podjecie si¢ proby zdywersyfikowania krolewskiej mody, ktéra moglaby by¢
pomocna w sprawowaniu powierzonego urzedu. Moze takze sprzyja¢ zdobyciu
wiekszego poparcia spotecznego (Schneiter Korinth 2016: 18), co tez osiagneta
choc¢by brytyjska krélowa Elzbieta II, poprzez zapanowanie nad swoja garderoba
i uksztaltowanie odpowiedniego wizerunku wtadzy. ,,Potrzebny jest luksus, aby mie¢
silng monarchi¢” (ttum. B.B.) (Lindqvist 2009: 156, Schneiter Korinth 2016: 19).
Zwrdcenie uwagi na skromne podejscie ksiezniczki do wygladu koresponduje
z problemem medialnej obecnosci — bycie widzialnym to bycie uznanym (Krajewski
2005: 169). Brak ,,zniewalajacego” stylu moze przyczynic¢ si¢ do niskiego medialnego
zainteresowania, a zatem nieobecnosci monarchii w Zyciu obywateli, ktérzy beda
traci¢ poczucie sensu dalszego wspierania wladzy krolewskie;.

Dla przysztej krélowej Szwecji moda ma kluczowe znaczenie, nie tylko dla niej,
ale takze przyszlosci samej instytucji monarchii. Térnqvist podkresla konieczno$¢
zadbania o odpowiednia garderobe, wyrazajaca stabilng monarchie. Ubiér w tym
znaczeniu stanowi rodzaj komunikacji miedzy ksiezniczka a narodem (Schneiter
Korinth 2016: 11-12) oraz ma podkresla¢ odpowiednio wykonywang role. Jezeli
prezentowany kostium tego nie wyrazi, wowczas okaze sig, ze ksigzniczka jest
niewiarygodna, a komunikat nie zostanie wlasciwie odebrany przez spoteczenstwo.
Potwierdza to spelnienie warunkéw psychologicznego wymiaru wizerunku kre-
owanego przez ,,produkt” (ksiezniczka), ktéry przyczynia si¢ do odbioru ,,marki”
(monarchia). To stréj i dodatki definiujg monarche. Wyglad przedstawia wizerunek
rodziny kroélewskiej — znienawidzonej albo kochanej przez nardd (Schneiter Korinth
2016: 12). Aby osiagnac¢ cel przekazu, nie wystarczy podazac za moda, lecz trzeba
odnalez¢ wlasny styl, ktéry wyraza monarchinie, odpowiada jej pozycji, sprawiajac,
ze przyszia wladczyni czuje sie elegancka i bezpieczna. Garderoba powinna epatowac
pozytywna energia i wyraza¢ przekaz w jak najprostszy sposdb. Margareta Nisser-
-Dalman podziela ten poglad, aby ksigzniczka byla nowoczesna, ale niezwariowana
(crazy) (Schneiter Korinth 2016: 13). Ma wyraza¢ szwedzka elegancje, bez bycia
czescig modowego wzoru. Problemem Wiktorii jest niewyréznianie si¢ na tle innych
ksiezniczek, nie staje si¢ ona kolejng ikong mody. Ksiezna nie ma wlasnego stylu,
tylko porusza si¢ w obrebie stonowanego kroélewskiego designu (Schneiter Korinth
2016: 14). Mattias Frihammar podkresla, ze nastepczyni tronu moze by¢ modna tak



WYGLAD I ZAANGAZOWANIE, CZYLI ROLA KSIEZNICZKI KORONNE]J... 145

dlugo, jak tylko publika jest $wiadoma roli Wiktorii w spoleczenstwie i panstwie
(Schneiter Korinth 2016: 16). Dodatkowo specyficzne podejscie do mody pokazuje,
ze ksigzniczka jest niezwykle postepowa i nowoczesng postacia, ktora wykazuje
przywigzanie do dziedzictwa historycznie powigzanego z jej dynastig. To z kolei
prowadzi do wyréznienia Wiktorii na tle dam pozostatych dworéw krélewskich.

Kobiety w przeciwienstwie do mezczyzn czesciej s narazone na krytyke doty-
czacg wygladu oraz niespelnienia spolecznych idealéw piekna (Persson 2016: 4).
Swiadomos¢ kobiet, ze s3 oceniane po wygladzie, przyczynia sie do tego, ze zaczy-
naja przywiazywac wigksza uwage do zewnetrznej stylistyki (Persson 2016: 3).
Opisy ubran, nakry¢ glowy, bizuterii pokazuja, ze kobiece ciato musi btyszczec,
by¢ ubrane, uczesane, aby by¢ odbierane jako wartosciowe, specjalne i wyjatkowe
(Andersson i Andersson 1979: 50). Odbieranie dworskich kobiet jako ,,przedmiotow
do patrzenia” z jednej strony uprzedmiotawia ich nature, ale z drugiej pomaga
przetrwa¢ monarchii. Badania konsumenckie przeprowadzone przez Otnes, Crosby
i Maclaran (2011: 149) wykazaly, ze cztonkowie dzisiejszych monarchii funkcjo-
nuj3, z perspektywy widzow, jako pozadane konsumenckie symbole (zob. tez
Schneiter Korinth 2016: 15). Monarchowie, podobnie jak celebryci w rozumieniu
Moledy-Zdziech (2013: 36), sa: ,odpowiedzig na potrzeby konsumenta, a czgsto
trendsetterem kreujacym te potrzeby”.

W przypadku cztonkéw rodziny krélewskiej taki dysonans miedzy kobietami
a mezczyznami, a nawet miedzy samymi kobietami, jest najbardziej dostrzegalny.
O ile mescy reprezentanci rodziny krélewskiej maja ograniczone mozliwosci
w urozmaiceniu swojej garderoby, o tyle Zeniska czes¢ dworu ma do dyspozycji
nieskonczony wybor strojéow oraz dodatkéw, zwigkszajac w ten sposoéb ryzyko
popelnienia modowego faux pas, za ktére obwinia sie stylistow ,,royalsow” lub
wskazuje na brak gustu krélewskiej celebrytki.

Kolejng kwestig sg ograniczenia w mozliwosciach wariacji w doborze strojow
i dodatkéw. Inaczej musi ubierac si¢ nastepczyni tronu, a odmiennie ksiezniczki,
ktére nie beda musialy sta¢ na czele panstwa®. Zewnetrzna reprezentacja ma
pozwoli¢ spoleczenstwu na dokonanie oceny i dopasowanie wizerunku do wykony-
wanej roli. Tak wtagnie krélowa Sylwia zyskata uznanie szerokiej opinii publicznej
w wyniku wlasciwego doboru pasujacych kapeluszy i odpowiednich kreacji (And-
strom 1978: 58, Ase 2009: 96).

Podsumowujac, wizerunek ksiezniczki niebudzacy wigkszych kontrowersji
raczej przyczynia sie do dyskusji na temat tego, jak przyszta monarchini powinna
podchodzi¢ do swojego wygladu zewnetrznego. Sposdb doboru garderoby (odziez
»Z nizej potki” oraz dziedziczenie strojow przez kolejne generacje) jest z jednej
strony przejawem dewaluacji bogato zdobionych strojow, co z kolei doprowadza do

2

Bycie zbyt modng nie przystalo przyszlej nastepczyni brytyjskiego tronu Elzbiecie II, w prze-
ciwienistwie do jej mlodszej siostry Margaret, ktéra mogla sobie pozwoli¢ na ekstrawagancje
i wolnos$¢ w wyborze stylu (Schneiter Korinth 2016: 16).
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traktowania monarchow jako czesci spoteczenstwa, a nie elitarnej grupy, a z drugiej
stanowi sposob wykreowania przez ksigzniczke indywidualnego wizerunku kojarzo-
nego tylko z nig. Skromnos¢ Wiktorii jest réwniez przedmiotem krytyki ze strony
stylistow, ktorzy zarzucajg jej nierealizowanie gtéwnego zadania - reprezentowanie
monarchii, szanowania jej przez obywateli i dalszego popierania. Mozna zatem
stwierdzi¢, ze ,przecietno$¢” ubioru, jak i przesadne bogactwo stylistyki moga
doprowadzi¢ do rozkladu gloséw opowiadajacych si¢ za posiadaniem panujacego
domu kroélewskiego.

3. Dzialalno$¢ spoteczno-kulturalna

Dziatalnos¢ spoleczno-kulturalna stanowi jeden z najwazniejszych sposobdw
przetrwania monarchii, w wyniku kontaktu z narodem i instytucjami, ktdre repre-
zentuja spoleczenstwo. Wiadcy Szwecji podejmuja si¢ czynnosci dalekich od
politycznych konotacji, a stanowiacych przejaw zaangazowania i zainteresowania
cztonkéw dworu krélewskiego zyciem ich obywateli oraz problemami, z jakimi
muszg si¢ uporaé. Poprzez branie udziatu w konferencjach poswigconych ochronie
praw czlowieka, odwiedzanie placowek edukacyjnych i instytucji kultury czy bycie
stuchaczem wykladu monarchia znajduje si¢ blizej spoleczenstwa i umozliwia kaz-
demu podejscie do cztonkow krdlewskiej rodziny, porozmawiania lub ,,dotknigcia”
osoby, ktdra stoi na czele panstwa’. Po raz kolejny liczy si¢ styl, usmiech i forma
komunikacji ze spofeczenstwem.

Dziatalno$¢ spoleczna Wiktorii skupiona jest na kwestii pomocy dzieciom
i potrzebujacym. Ksiezniczka posiada specjalny fundusz, Kronprinsessan Victorias
Fond, przeznaczony dla niepelnosprawnych dzieci i mtodziezy. Wiktoria interesuje
sie praca na rzecz pokoju, np. na forum ONZ, oraz pomocg humanitarng organi-
zowang przez SIDA (Swedish International Development Cooperation Agency)
(Victoria Bernadotte 2022). Najstarsza corka krdolewskiej pary jawi si¢ jako mifo-
$niczka ochrony srodowiska naturalnego. W 2016 r. Sekretarz Generalny ONZ, Ban
Ki-moon, nominowal j3 na ambasadora ,,Agendy 20307, co oznacza wykonywanie
szeregu prac na rzecz np. zrownowazonego rozwoju. W wywiadzie z Hermanem
Lindqvistem w 2009 r. wyrazila nadzieje, ze Szwecja wykaze si¢ jako wazny aktor,
ktéry ma specjalna role do odegrania w dziedzinie ochrony srodowiska (Lindqvist
2010: 156, Schneiter Korinth 2016: 22).

Ksiezniczka, jako przyszta krélowa, odpowiada za wlasciwg reprezentacje panstwa
w stosunkach bilateralnych. W zwiazku z tym Wiktoria réwniez odbywa zagra-
niczne podréze, w celu podtrzymania na wlasciwym poziomie relacji miedzy

> Mozliwo$¢ znalezienia si¢ blisko przedstawiciela monarchii wyraza wedlug Holdy (2016: 252)
tendencje mimetyczne, ktdre z kolei wywodzg si¢ z dazenia narodu do nasladowania zachowania
i nawykow ,,royalsow”.
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panstwami. Nastepczyni tronu, bedac we Francji w grudniu 2021 r., odwiedzita
Szwedzki Instytut, akademik w Paryzu, Muzeum Fabrique du Métro oraz udata
sie na audiencj¢ do ministra finanséw Bruno Le Maira, a takze wzigla udzial
we francusko-szwedzkim spotkaniu biznesowym w starym patacu bankowym
Ivara Kreugera na placu Vendome (Mattsson 2021a). Celem wizyty, jak podkreslata
ksiezniczka, bylo zblizenie obu krajow pod wzgledem kultury, aby Francja i Szwecja
mogly na poziomie edukacyjno-kulturalnym wymienia¢ sie¢ do§wiadczeniem
(Mattsson 2021a). W 2019 r. ksiezniczka wraz z ksieciem Danielem, minister
spraw zagranicznych Ann Linde i reprezentacja 50 firm wybrata si¢ do Wietnamu,
zktoérym to Szwecja, jako pierwszy kraj zachodniej czgsci §wiata, nawigzala stosunki
dyplomatyczne w 1969 r. W scenariuszu wizyty krélewska para miata zaplanowane
m.in. spotkanie z premierem Nguyenem Xuan Phucem, odwiedzenie domu bytego
prezydenta Ho Chi Minha, spotkanie z uczniami liceéw i wiascicielami matych
firm wspieranych przez agencje ONZ (Ekstromer 2019). Podobng zagraniczna
wizyte ksigzeca para odbyla do Estonii rok wczesniej, podczas ktorej spotkala sie
z prezydent Kersti Kaljulaid i jej mezem Georgi-Rene Maksimovskim w Patacu
Prezydenckim w Kadriorg w Tallinie. Para podczas podrdézy odwiedzita m.in. wyspe
Nargo6 zamieszkiwang przez estonskich Szwedow (Victoria och Daniel besoker
firande i Estland 2018).

Na poziomie lokalnym ksi¢zniczka réwniez sklada wizyty, cho¢by w Smo-
gen w marcu 2018 r., rozmawiajac ze stowarzyszeniem rybakéw oraz dzie¢mi
z tamtejszej szkoly, do ktdérych ksiezniczka skierowala stowa dotyczace skutkéw
zanieczyszczania morza plastikiem. Odwiedzila takze farme rybng oraz dowiedziata
sie, jak gmina radzi sobie z plazowymi odpadami (Lundin 2018). Pandemia wirusa
SARS-CoV-2 stala sie nowym obszarem dzialania dla nastepczyni tronu w sytu-
acjach kryzysowych. Ksiezniczka przejeta czes¢ obowiazkow ojca, z racji tego, ze
Karol XVI Gustaw wraz z Sylwig znalezli si¢ ze wzgledu na wiek w grupie ryzyka
i dla wlasnego bezpieczenstwa musieli pozosta¢ w izolacji (Ernemar i Stromqvist
2021: 44). Wiktoria wraz z me¢zem odwiedzita w 2021 r. hrabstwo Kronberg, gdzie
para spotkala si¢ z pracownikami stuzby zdrowia. Celem wizyty bylo zwrdcenie
uwagi na zaangazowanie personelu medycznego w walke z pandemig COVID-19
(Gayle 2021). Ksiezniczka i ksigze ztozyli takze wizyte w wojewddztwie (lin)
Sédermanland, aby doceni¢ prace tamtejszych obywateli w dobie kryzysu. Wiktoria
wraz z Danielem oraz wojewoda Beatrice Ask zlozyla wizyte w szpitalu Kullberska.
Nastepnie para udala si¢ do liceum dla dzieci ze specjalnymi potrzebami w Eskil-
stunie. Pod koniec podrézy Wiktoria i Daniel odwiedzili Scenkonst w Somland,
aby zobaczy¢, jak pandemia wplyneta na zycie kulturalne wojewoddztwa (Ernemar
i Stromqvist 2021: 57).

Zadania przeznaczone dla ksiezniczki, mimo Ze nie s3 to dzialania odwotujace
sie do kondycji panstwa sensu stricto, stanowia faze przygotowujacg Wiktorie do
przejecia schedy po ojcu. Nie mozna jednak jednoznacznie stwierdzi¢, ze ksigz-
niczce koronnej udato si¢ unikna¢ kontrowersji. Dla Sveriges Radio na pytanie, co
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sadzi o pierwszej kobiecie premier w Szwecji, Magdalenie Andersson, ksi¢zniczka
odpowiedziala, ze to wazny symbol. To jedno zdanie, wydawaloby si¢ politycznie
neutralne, doprowadzilo do krytyki. ,,To zle wyglada” skomentowata Ellen Myrgard
Lindén, wieloletnia reporterka ,,Svensk damtidning”. Z drugiej strony wypowiedz
nastepczyni szwedzkiego tronu podczas szczytu klimatycznego ONZ w Glasgow
na temat zbyt wolnego dopasowywania si¢ ludzkosci do zachodzacych w otoczeniu
zmian (Mattsson 2021b) nie spotkata si¢ z gwaltowang reakcjg, podobnie jak wtedy
gdy ksiezniczka inaugurowata opublikowanie raportu UNDP (United Nations
Development Programme) o rozwoju spotecznym. W dokumencie tym nastgpczyni
wskazala, ze postep, ktdry udato si¢ ludzkosci osiggnaé¢, moze zosta¢ zahamowany
dziataniami prowadzajacymi do zmian klimatu, zwiekszenia zanieczyszczen i utraty
bioréznorodnosci (Bernadotte 2020). Kontrowersji nie wzbudzito takze zaangazo-
wanie Wiktorii w zgloszeniu Szwecji olimpijskiemu komitetowi do przeprowadzenia
Zimowych Igrzysk Olimpijskich oraz Paraolimpiady w 2026 r. Zaangazowanie pary
zostalo cieplo przyjete przez opini¢ publiczng (Sjostrand i Ahlkvist 2019), w tym
decydentow politycznych.

Ograniczenia w wykonywanych przez ksi¢zniczke przedsiewzigciach siegaja
podstaw prawnych regulujacych wladze krélewska w Szwecji. By¢ moze, gdyby
nie zapis o apolitycznosci, nastepczyni tronu mogtaby swobodniej podchodzi¢
do przypisanych jej zadan i funkcji, bez obawy o przekroczenie ,,czerwonej linii”
Dziatalno$¢ na polu spoteczno-kulturalnym, zaréwno na poziomie lokalnym, jak
i w stosunkach miedzynarodowych, stanowi bezpieczny sposéb dzialan, ktory
zaspokaja oczekiwania spofecznosci wobec monarchii, tj. uczestniczenie w zyciu
cztonkdéw narodu oraz wlasciwe reprezentowanie panstwa poza granicami Szwecji,
oraz podkresla warto$¢ posiadania wladzy krélewskiej. Jednak niemoznos¢ wyjscia
poza sztywne ramy obowigzujgcego prawa sprawia, ze kazda wypowiedz, ktéra
wyraza troske o wspdlne dobro, a nawet o przysztos¢ ludzkosci, stanowi przejaw
polityzacji roli cztonkéw dynastii. Wiktoria swojg postawg stara sie udowodnic, ze
czlonkowie dworu krélewskiego mimo instytucjonalnych obostrzen starajg si¢ by¢
blizej narodu, aby w ten sposéb zaprezentowa¢, ze monarchia nie stoi w miejscu
ijest w stanie utozsamic sie ze spoteczenstwem.

Monarchia, zgodnie z zalozeniami koncepcji wizerunku, rozwija si¢ i dopa-
sowuje do zachodzacych zmian, ktore akceptowane sa przez szwedzkie spote-
czenstwo. Nardd Szwecji jest gldéwnym sedzig, ktéry ocenia nie tylko stroj, ale
réwniez krdlewskie dzialania, wypowiadajac sie albo pozytywnie, co wzmacnia
znaczenie monarchii, albo negatywnie, ostabiajac poparcie dla szwedzkiego
tronu, ktory nie spelnit narodowych oczekiwan, stajac si¢ mniej autentycznym.
Jezeli spoteczenstwo dazy do utrzymania monarchii nieingerujacej w sprawy
uznawane przez dany nardd za ,wrazliwe”, wowczas krolewscy reprezentanci
powinni dostosowac sie do powyzszych zadan, jezeli nadal chcg pelnié¢ powie-
rzone im funkgcje.
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Podsumowanie

Przedstawicielka rodu Bernadotte stara si¢ jak najlepiej realizowa¢ powierzone
zadania, nie tylko po to, aby godnie reprezentowaé panstwo i nardd, ale takze w celu
utrzymania poparcia dla monarchii przez spoteczenistwo. Wiktoria powstrzymuje
sie od wyrazenia osobistych pogladéw, mogacych wkroczy¢ w strefe polityki,
jednak czasami niepozorne zdanie moze budzi¢ kontrowersje, w ktérych pojawia
sie wytamanie ze skostnialych prawnych ram apolitycznos$ci monarchy. Mimo
tego Wiktoria udowodnita, ze jest w stanie godnie sie reprezentowa¢, i cho¢ nie
podaza za moda w taki sam sposob jak jej rowiesniczki na innych dworach Europy,
to stara si¢ stworzy¢ wlasny, indywidualny styl, akceptowany przez szwedzki naréd.
Ksiezniczka cieszy si¢ uznaniem wérdd Szweddw ze wzgledu na spolteczne zaanga-
zowanie, udowadniajac w ten sposob chec bycia blisko swoich obywateli, ale takze
pokazujac, ze jest w stanie godnie reprezentowac interes panstwa za granicg oraz
w czasach kryzysowych. Pojedyncze wpadki wizerunkowe czy w kwestii wyrazanych
pogladow jeszcze bardziej potwierdzajg jej reputacje wsrdd Szwedow, pokazujac,
ze nastepczyni tronu takze jest cztowiekiem, ktéremu zdarza si¢ popetni¢ bledy.
Nie s to jednak drastyczne wpadki, lecz ,,potkniecia’, ktore zblizajag Wiktorie do
»przecigtnego cztowieka’, a nie do bostwa, ktére podkresla granice, jaka dzieli
jego majestat od zwyktych smiertelnikéw. Wyglad oraz aktywnos¢ prospoleczna
(pronarodowa) majg duzy wplyw na kreowanie wizerunku ksieznej Wiktorii i jej
odbioru przez szwedzkie spoteczetistwo. Swiadomo$¢ tych uwarunkowan przez
samg czlonkinie panujacego rodu pozwoli jej nadal budowac spotecznie akcep-
towany image i unikna¢ sytuacji, w ktorych mogtaby znieksztalci¢ nie tylko swoj
wizerunek, ale przede wszystkim instytucji szwedzkiej monarchii, ktéra opiera
sie obecnie jedynie na symbolicznym filarze godnego reprezentowania interesu
panstwa mozliwego do zrealizowania nie poprzez politycznie nacechowane mowy
oraz czyny, lecz wlasnie poprzez wyglad zewnetrzny i prace na rzecz spofeczenstwa.
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