Sebastian D. Kotula
Uniwersytet Marii Curie-Sklodowskiej w Lublinie
sdkotula@o2.pl

Telewizyjne inicjatywy srodowiska

bibliotekarskiego

Stowa kluczowe: promocja czytelnictwa, promocja ksiazki, $rodowisko bibliotekarskie,
telewizja

Abstrakt: Wirdd gléwnych zadan bibliotek, a co za tym idzie i personelu bibliotecznego, jest
upowszechnianie czytelnictwa ksiazek. W dziatalnosci tej mozna i nalezy wykorzystywaé inne media,
zwlaszeza telewizje. W dyskursie bibliologiczno-informatologicznym i bibliotekarskim mato miejsca
poswigca sig roli telewizji oraz materialéw wytworzonych w technologii telewizyjnej stuzacych temu
zadaniu. Celem niniejszego artykutu jest wypelnienie tej luki i ukazanie, w jaki sposéb uwiktano
biblioteki i bibliotekarzy w dziatalno$¢ na rzecz ksiazki i czytelnictwa przy wykorzystaniu mozliwosci
stwarzanych przez technike telewizyjng (na przykladzie dzialan polskich i amerykariskich). W arty-
kule oméwiono cykliczne audycje telewizyjne oraz krétkie produkeje wykonane w technice telewi-
zyjnej, przy tworzeniu ktérych brali udziat bibliotekarze lub ktére nagrywane byly w bibliotekach.
Uwage poswiecono przedsigwzigciom o zasiggu ogdlnokrajowym oraz lokalnym, realizowanym przy
udziale telewizji ogélnokrajowych, edukacyjnych, kablowych, lokalnych, na szkotach oraz bibliote-
kach szkolnych i publicznych koriczac.
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Abstract: One of the main tasks of libraries and librarians is to promote books and readership.
This activity requires using media such as television and the Internet. The library and information
science research indicates that not enough attention is paid to the role of television and materials
produced by this medium for readership promotion. The aim of this article is to present libraries and
librarians involved in the book and readership promotion using television technology (on the exam-
ple of Polish and American activities). The article discusses cyclical television programmes and short
productions, made with television technology which involved librarian’s participation and which
were recorded in libraries. The author focuses on national and local productions made in coopera-
tion with national, educational, local and cable television as well as schools and school and public
libraries.

Jednym z gléwnych zadan stojacych przed bibliotekami jest ,,upowszechnianie czy-
telnictwa ksiazek, czasopism i innych dokumentéw pi$mienniczych przez odpowiednia
dziatalno$¢ propagandowa’ [27, s. 19]. Przed bibliotekarzami za$ maluje si¢ koniecznosé
wspierania tego dazenia [26]. W dziatalnoéci promocyjnej natomiast mozna i trzeba wy-
korzystywa¢ rézne media. W pismiennictwie naukowym (nawet z zakresu bibliologii i in-
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i czytelnictwa. Gdy do tego réwnania dodac jeszcze $rodowisko bibliotekarskie, to wyloni
si¢ obszar, jak si¢ zdaje, w ogdle niezbadany przez teori¢ naukowa.

Celem artykulu jest ukazanie, w jaki sposéb uwiktano biblioteki i bibliotekarzy
w dzialalno$¢ na rzecz ksiazki i czytelnictwa przy wykorzystaniu mozliwosci stwarzanych
przez technike telewizyjna. W niniejszej pracy zostanie wskazane, jak technika telewizyj-
na przydawala si¢ w realizacji tego podstawowego zadania nalozonego na $rodowisko bi-
bliotekarskie (na przykladzie dziatari polskich i amerykarskich), a dokladniej zostang wy-
szczegblnione cykliczne audycje telewizyjne oraz krétkie produkcje wykonane w technice
telewizyjnej, przy tworzeniu ktdrych brali udziat bibliotekarze oraz ktére nagrywane byly
w bibliotekach (mozna zatem zalozy¢, ze przy wspétpracy z tymi bibliotekami).

Omawiajac kolejne audycje, zachowano porzadek polegajacy na przyblizaniu przedsie-
wzig¢ o najszerszym zasiegu, tj. ogélnokrajowym, poprzez projekty realizowane przy udzia-
le telewizji edukacyjnych, kablowych, lokalnych, na szkolach oraz bibliotekach szkolnych
i publicznych koriczac. Nalezy jednak zaznaczy¢, iz wskazane zasiggi niekiedy si¢ przecinaja
i program emitowany w lokalnej telewizji kablowej moze by¢ réwnoczesnie wyswietlany
w bibliotekach szkolnych i publicznych w catym kraju.

Wsréd akeji o najszerszym zasiggu w pierwszej kolejnosci nalezy wymieni¢ pomy-
sty Biblioteki Kongresu Stanéw Zjednoczonych zainicjowane juz w 1979 r. [3]. Wtedy
we wspolpracy z duza amerykanska stacja telewizyjna CBS rozpoczgto prace nad cyklem
Read more about it [3]. Program emitowano od 1982 do 1994 r. Przedsigwzigcie bylo tzw.
reklama spoleczng (ang. public service announcement), a zatem biblioteka nie ponosita oplat
za czas antenowy udostepniony przez CBS, a celem calej akgji bylo zmienianie nawykéw
spolecznych, tj. promowanie postaw proczytelniczych [25]. Kazdy odcinek trwat niespelna
minute i opieral si¢ o ten sam schemat — okreslony temat plus wypowiedz kogo$ znanego,
ktéra koncentrowata si¢ na wskazaniu dwdch, trzech tytutéw ksiazek. W podsumowaniu
zawsze pojawialo si¢ hasto: read more abour it (pol. przeczytaj o tym wigcej). Atrakeyjnos¢
cyklu zwigkszato zapraszanie do udzialu w pogramie znanych aktoréw i celebrytéw, a takze
postaci fikcyjnych?.

W programie omawiano wybrany temat, do ktérego rekomendowano ksiazki bedace
aktualnie w sprzedazy. Starano sig, aby polecane tytuly, cho¢ poswigcone jednemu, wybra-
nemu zagadnieniu, prezentowaly ten temat w rézny sposéb. Innymi stowy promowano
tytuly prezentujace rdzne spojrzenie na dany problem. Telewidzéw odsytano nie tylko do
ksiggarti, ale réwniez do bibliotek publicznych [20]. Postawiono na korzy$¢ zaréwno wy-
dawcéw (zwickszona sprzedaz), jak i bibliotek (wzrost czytelnictwa). Przebieg cyklu nie-
kiedy przyjmowal forme adaptacji filmowej (telewizyjnej) wybranego dzieta literackiego.
Tematem jednej z takich prezentacji byla ksigzka Ericha Marii Remarque Na zachodzie bez
zmian, dotyczaca I wojny $wiatowej. Po wyemitowaniu prezentacji telewidzéw zacheca-
no, aby zajrzeli réwniez do innych ksiazek poswigconych temu zagadnieniu [20]. Twércy
Read more about it zatozyli, iz beda ukazywali utylitarnos¢ ksiazek, tj. przedstawiali je jako
zrédto cennych informacji z wielu obszaréw tematycznych.

9 Pod adresem http://www.youtube.com/watch?v=MO1KMj5qBTQ mozna obejrze¢ odcinek, w ktérym
wystapil aktor Christopher Reeve, a pod adresem http://www.youtube.com/watch?v=IyYYbSnzkd8 odcinek
z kukielka Kermita znang z programu Muppet Show.
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Z wykorzystania formy, jaka sa telewizyjne spoty reklamowe, Biblioteka Kongre-
su skorzystala réwniez w XXI w. Podobnie, jak w przypadku cyklu Read more abour it,
i w nowej propozycji skrupulatnie gospodarowano czasem telewizyjnym. Tym razem jed-
nak ogloszenia na antenie kierowaly telewidzéw do specjalnie opracowanej na te potrzeby
strony internetowej www.literacy.gov [19]. Na stronie przygotowano charaketerystyczne gry
multimedialne, utworzone na motywach prezentowanych w spotach lektur. Gry polegaly
m.in. na udzielaniu odpowiedzi na pytania dotyczace tych ksigzek. Udost¢pniano tam tez
zeskanowane strony z rekomendowanych tytuléw. Ciekawy wydaje si¢ fake, iz polecane
pozycje nalezaly do kategorii rzadkich [19].

Niewatpliwa korzyscig prowadzenia takiej formy promociji ksiazek i czytelnictwa bylo
jeszcze wigksze obnizenie kosztéw produkcji materiatéw. Krétkie ogloszenie telewizyjne za-
wieralo informacje odsylajace do strony www, na ktérej umieszczano rozbudowany przekaz.
Tym samym wigkszo$¢ akeji promocyjnej zostata przeniesiona do Internetu. W sieci nato-
miast uzupelniano wyswietlane w telewizji tresci o materialy interaktywne.

Pod koniec 2013 r. Biblioteka Kongresu nadal prowadzita tego typu kampanig spo-
feczna. Tym razem jednak jako target ustanowiono najmlodszych czytelnikéw, a scislej dzie-
ci oraz ich rodzicéw. Natomiast celem calego przedsigwzigcia bylo zachecanie dzieci do
uczestnictwa w kulturze ksiazki (czytaniu ksiazek oraz innych wytworéw pismiennictwa).
Naktaniano réwniez rodzicéw, aby czytali dzieciom i inspirowali je do czytania samemu.
W przygotowanych anonsach pojawialy si¢ animowane postacie bohateréw popularnych
ksiazek dla dzieci. Spoty emitowano nie tylko w telewizji, ale réwniez w radiu, w Inter-
necie oraz w przestrzeni zewngtrznej. Dodatkowo wytworzone materialy dystrybuowano
mediom w catym kraju z zalozeniem emitowania ich w czasie reklamowym!%. W produkdji
i opracowaniu calej kampanii pomagata m.in. organizacja non profic The Advertising
Council specjalizujaca sie w tworzeniu multimedialnych komunikatéw reklamowych!!.

Wsréd programéw zrealizowanych w Telewizji Polskiej nalezy wymieni¢ przede
wszystkim audycje skierowana do dzieci Moliki ksigzkowe, ktéra nadawana byta od 2005 r.
w TVP1 oraz TV Polonia. Program realizowano w Dziecigcej Bibliotece Publicznej nr 60
w Warszawie. Sceneri¢ cyklu tworzylo zatem wnetrze biblioteki — regaly z ksigzkami, na
tle ktérych aktorzy z Teatru Lalka w Warszawie odczytywali zgromadzonym w bibliote-
ce dzieciom wybrang do prezentacji bajk¢. Aktorzy mieli do spelnienia jeszcze jedno za-
danie. Ich celem bylo réwniez obstugiwanie kukielek tytutowych molikéw, kedre byly
de facto gléwnymi prowadzacymi audycje. Warto odnotowad, ze w Internecie na stronach
TVP wydzielono specjalny obszar po$wigcony calemu cyklowi, a co za tym idzie wiele
z odcinkéw wyemitowanych wczesniej mozna bylo obejrze¢ za posrednictwem Internetu!?.
Strona internetowa zawierala nie tylko kolejne odcinki serii, ale réwniez stanowila obfite

zrédlo informacji o calym cyklu. Poza danymi faktograficznymi, informacjami na temat

10" Wiecej informacji na temat calej akgji, jak réwniez materialy wideo mozna odnalez¢ w Internecie pod
adresem: http://read.gov/ads/.

11 Wiecej o calej akeji oraz przyktadowe wideoklipy mozna odnalezé na stronach: hetp://read.gov/ads/,
http://multivu.prnewswire.com/mnr/adcouncil/45237/.

12" Serwis znajduje sie pod adresem: http://www.tvp.pl/dla-dzieci/moliki-ksiazkowe-czyli-co-czytac-dziecku.
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gosci oraz tytuléw ksiazkowych prezentowanych w programie, odnalezé tam mozna byto
piosenki (tekst i muzyke) do $piewania razem z dzie¢mi, gry i zabawy, jak np. uklada-
nie puzzli z molikami itp. Odcinek trwal $rednio okolo dziesig¢ minut. W poczatkowej
czgéci audycji telewidz obserwowal film rysunkowy przedstawiajacy biblioteczng pétke
z ksigzkami oraz postacie tytutowych molikéw. Audycje koriczono niekiedy apelem do naj-
mlodszych telewidzéw, by narysowali zakoriczenie ksigzki, ktérej fragmenty byly odczyty-
wane. Oczywiécie nie zdradzano zakoriczenia. W ten sposéb zachecano tez do siegniecia po
okreslony tytul.

Z kolei w pasmie telewizji regionalnej TVP3 transmitowany byl program Wjpozy-
czalnia, ktérego gospodarzem byla Ewa Hadrian, pracownik Wojewddzkiej Biblioteki
Publicznej im. Hieronima Lopacinskiego w Lublinie. Wypozyczalnia byta jednym z kom-
ponentéw magazynu kulturalnego Afzsz produkowanego przez OTV Lublin. Odcinki do-
stepne s3 réwniez w Internecie’?. Program nagrywany byt m.in. w kawiarnianej scenerii czy
Centrum Kultury w Lublinie, gdzie prowadzaca realizowata wywiady z pisarzami aktualnie
przebywajacymi w Lublinie. Calo$¢ trwata od szesciu do kilkunastu minut i przyjmowata
forme swobodnej rozmowy. Dodatkowo pojawialy si¢ zapowiedzi narratora, a takze odczy-
ty fragmentéw dziel. Strategia programu polegata zatem na tym, aby zaprezentowac tele-
widzom aktualnosci wydawnicze rynku ksiegarskiego i autoréw, ktérzy odwiedzili Lublin
m.in. w celu promowania swojej twérczosci czy tez na zaproszenie do programu, a takze
z okazji przyznawania w Lublinie nagréd literackich. Niezaleznie od motywéw sklaniaja-
cych autora do przybycia do Lublina, w programie wystepowali ci pisarze, ktérzy w Lublinie
w danym czasie przebywali.

W 1990 r. w bibliotece publicznej w Beverly Hills krecono trzydziestominutowy ma-
gazyn literacki /n print, ktéry pézniej emitowany byt w tamtejszej telewizji kablowej w pa-
$mie telewizji edukacyjnej dwa razy w tygodniu. Poza tym odcinki rozsylano i wyswietlano
w ponad stu czterdziestu bibliotekach i telewizjach publicznych w calym kraju. Gospoda-
rzem programu byl pisarz, krytyk literacki i jednoczesnie wyktadowca akademicki, kedry
prowadzil wywiady z zaproszonymi goscimi. Wsrdd gosci pojawiali si¢ przede wszystkim
autorzy omawianych w audycji ksigzek, ale takze osoby z branzy ksi¢garskiej i wydawniczej,
np. wydawcy, redaktorzy, ilustratorzy itp. [6]. Bibliotek¢ wykorzystano zatem jako to dla
catej audycji. W programie telewizyjnym o ksiazkach, ktéry nagrywany jest w bibliotece,
autorzy czujg si¢ wygodnie i wiedza, ze sa doceniani [6, s. 171]. Dzieje si¢ tak zapewne,
poniewaz pisarze sa niejako cz¢scia tego naturalnego $rodowiska ksiazek.

Jeden z projektéw, tj. krétkie trzydziestosekundowe spoty Books — check'em out! zache-
cajace dzieci do czytania, stworzylo tez Amerykariskie Stowarzyszenie Bibliotekarzy (ALA)
wraz z firma The California Raisin Advisory!#. Przedsiewziecie polegalo na zorganizowaniu
wspdlpracy z prywatng firmg w celu uzyskania obopdlnych korzysci (reklama dla firmy,
wzrost czytelnictwa i wigksze zainteresowanie ksiazkami wsréd klientéw bibliotek). Two-
rzony telewizyjny klip ksiazkowy mial by¢ potem emitowany w calym kraju w réznych

13" Strona www magazynu Afisz znajduje sie pod adresem: hep://www.tvp.pl/lublin/kulturalne/afisz-maga-
zyn-kulturalny.

14 Czoléwke programu mozna obejrzeé pod adresem: http://www.youtube.com/watch?v=cWxaGqjQKvE.
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bibliotekach (szkolnych i publicznych), ale takze podczas réznych lekeji z najmlodszymi
rocznikami uczniéw i czytelnikéw, co mialo sprzyja¢ wyrobieniu odpowiednich nawykéw
czytelniczych [24].

W podobny sposéb tworzono w bibliotece publicznej w Denver program o ksiazkach
Between the lines. Program trwat trzydziesci minut, realizowany byl przez lokalnych dzien-
nikarzy i emitowany w tamtejszej telewizji trzy razy w miesiacu [0, s. 172]. Czas antenowy
lokalnych telewizji jest duzo tariszy, stad o wiele fatwiej porozumieé si¢ z kierownictwem
tych stacji, aby na jej falach nadawaé programy proksiazkowe. Poza tym inna widownia
zasila szeregi telewidzéw stacji lokalnych (regionalnych) niz ogélnokrajowych. Dla widzéw
pochodzacych z lokalnego $rodowiska atrakcyjniejszy moze by¢ program powstajacy w ich
rodzinnym miescie.

Wsréd tego typu lokalnych i zarazem rodzimych produkcji warto wskazaé¢ program
Spotkane z ksigzkg krecony w MBP filii nr 2 w Lubartowie. W cyklu tym bibliotekarze,
w przestrzeni biblioteki, omawiali kilka wybranych tytuléw ksiazek dostgpnych w ich pla-
cowee. Prezentacja ksiazki przybierata posta¢ krétkiego oméwienia, ze wskazaniem autora,
informacji o tresci ksiazki i niekiedy polaczona byla z odczytem fragmentu recenzji oktadki
ksiazki. Wypowiedzi sprawialy raczej wrazenie spontanicznych, a nie wyrezyserowanych.
Program tworzony byl we wspétpracy z Telewizja Kanat S. Poszczegdlne odcinki dostgpne
s3 na stronie internetowej www.kanals.pl, ale przede wszystkim emitowane byly w telewi-
zji kablowej. Podobnie tworzony byt tez program Spotkania z ksigzkq nagrywany w MBP
w Swieciu, przy wspétpracy Telewizji CSW (www.tvesw.info).

Oczekiwane rezultaty w postaci zwigkszonego zainteresowania ksiazkami i czytaniem
moze przynie$¢ réwniez niezwykly sposéb wykonania calego programu. Jeden z takich pro-
graméw stworzy! Jerry Martin, bibliotekarz z ponad trzydziestoletnim stazem. Pomyst po-
legal na tym, ze dziecko wybierato ulubiong ksiazke, uczylo si¢ odczytywania jej fragmentu
na glos, aby wreszcie przeczytaé ten fragment przed kamera!®. Zapis odczytéw utrwalany
byl na popularnych wéwczas kasetach wideo. Nagrane kasety rozsytane byly do lokalnych
telewizji, ktdre zgodzily si¢ emitowad wystapienia dzieci oraz do szkolnych bibliotek. Dzieci
pracowaly w parach. Jedno trzymalo ksiazke i przewracalo kartki, drugie odczytywalo tekst.
Kazde z nich czytato okolo 3 minut. Obserwowanie na ekranie siebie oraz réwiesnikdw, ale
takze mlodszych i starszych kolegéw byto mocno motywujace dla dzieci i wplywalo na che¢
rozwijania umiejetnosci czytana. Dzieci wiedzialy wezesniej, ze beda mogly wystapi¢ przed
kamera, totez mialy kilka tygodni na to, aby odpowiednio si¢ przygotowac. Ten fake z kolei
wplywat korzystnie na ich trening plynnego czytania [22]. Koncepcja programu opierala si¢
na prostym mechanizmie zwigzanym z ludzka natura, tj. checig nasladownictwa. Gatunek
homo sapiens uczy si¢ wielu zachowari gléwnie poprzez obserwacj¢ i powtarzanie tego, co
zaobserwuje. Na tym zasadza si¢ transmisja kulturowa i ontogenetyczny rozwéj cztowieka.
Widok réwiesnika, ktéry czyta plynnie na glos, pokazywanego na telewizyjnym ekranie,
moze by¢ wielce zachgcajacy do tego, aby poprawia¢ t¢ umiejetnos¢ u siebie.

15 Materiat wideo zwiazany z rzeczonym programem mozna odnalez¢ na stronie pod adresem: http://www.
saluting-new-readers.org.
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Podobny pomyst na program zrealizowata juz w 1984 r. biblioteka w Glendale (Ari-
zona, USA). Dzieci zach¢cano do czytania poprzez oferowanie im mozliwosci napisania
reklamy, ktéra miata dotyczy¢ przeczytanej przez nich ksiazki. Laureaci konkursu jako na-
grode otrzymywali mozliwo$¢ odczytania fragmentu ksigzki przed kamera. Nagrania ich
wystapien (odczytéw) wraz z wymyslonymi reklamami byly potem emitowane w tamtejszej
telewizji kablowej [12].

Ciekawy program przeznaczony na promocj¢ czytelnictwa wérdd dzieci do 7 roku
zycia wspéttworzyla od 1999 r. publiczna telewizja WGBH w Bostonie [21]. Program
Between the lions realizowano w stworzonej na jego potrzeby fikcyjnej bibliotece. W kazdym
odcinku, trwajacym okolo trzydziestu minut, pojawiali si¢ celebryci oraz postacie kukiel-
kowe. Poza tym program byt bogaty w réznego rodzaju animacje [13]. Poza emisjami tele-
wizyjnymi miat tez swoje miejsce w Internecie, gdzie na specjalnie przygotowanej stronie
umieszczano gry interaktywne oraz teksty ksiazek, tj. wszystko to, co wigzalo si¢ z informa-
cjami podawanymi w telewizyjnej odstonie serii [18, s. 104].

Inna strategic realizacji programu przyjeli twércy trzydziestominutowego show, kté-
rego gléwnym bohaterem byl prawdziwy bibliotekarz (a w zasadzie school media specialist)
— w programie wcielajacy si¢ w posta¢ super bohatera Red Readera. Caly cykl nosit t¢
sama nazwe, co sam bohater. Red Reader obdarzony byt specjalnymi umieje¢tno$ciami, np.
umiat lata¢ oraz teleportowac si¢. Jednym z jego atrybutéw byla magiczna ksiazka. Swoich
umiejetnosci uzywal po to, aby zachecad dzieci do czytania oraz do promowania wéréd nich
ksiazek. W programie pojawialy si¢ réwniez animowane zwierz¢ce postacie. Program emi-
towano z duzg czgstotliwoscia w kablowej telewizji edukacyjnej BCPS [11].

Wigkszo$¢ oméwionych inicjatyw skierowana byta do najmlodszych odbiorcéw. Od-
powiedz na pytanie, dlaczego wlasnie do nich, moze by¢ rézna. Przede wszystkim dlatego,
ze ponad potowe uzytkownikéw — czytelnikéw bibliotek publicznych stanowia dzieci i mto-
dziez [7, s. 45]. Z drugiej strony dlatego, ze dzieci lubia czyta¢ dla przyjemnosci, stad tak
wazne, aby te nawyki u nich utrwali¢ [2]. Tworzac komunikaty kierowane do dzieci, nalezy
jednak pamicta¢ o tym, aby byly one atrakcyjne wizualnie. Tylko takie bowiem moga przy-
ciagna¢ uwage dziecka. Po drugie za$, komunikat musi by¢ dtuzszy niz trzydziesci sekund
po to, aby dziecko zdazylo skupi¢ na nim swoja uwagg [5].

Niewatpliwym novum wéréd tego bloku audycji stanowily te, gdzie dzieci wcielaly si¢
w role ,prezenteréw”, cho¢ ich rola ograniczala si¢ w znacznej mierze jedynie do czytania
przed kamerg fragmentu utworu literackiego. Drugim istotnym aspektem tych form za-
chety do lektury byt réwniez sam sposéb kolportowania wyprodukowanych materiatéw,
tj. rozsylanie ich i emitowanie w bibliotekach publicznych, szkotach podstawowych, na
lekcjach bibliotecznych, w bibliotekach szkolnych oraz w $wietlicach, a takze w telewizjach
lokalnych.

W tym kontekscie nalezy zwrdci¢ uwage na rozwazenie mozliwosci podejmowania
wspdtpracy pomiedzy bibliotekami szkolnymi i publicznymi, ktérych zadania wzajemnie
si¢ uzupetniaja [23, s. 154; 26, s. 18]. Wspdpraca moglaby przybiera¢ formy cho¢by wska-
zane w artykule. Jej przebieg w znacznym stopniu zalezy jednak od kadry kierowniczej
szkoly [1, s. 190], ktéra musi dostrzega¢ w tym korzysci.
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Przenoszenie ci¢zaru promocji, a tym samym transmisji materiatéw poprzez telewi-
zje regionalne, kablowe, edukacyjne oraz via sie¢ internetowa rozwiazuje problem kosz-
tow, ktére w przypadku dziatan o charakterze lokalnym sa duzo nizsze w poréwnaniu
z tymi ogdlnokrajowymi [17, s. 232]. Poza tym synergia telewizji i Internetu zapewnia takze
duza skutecznos¢ w zakresie promocji [4, s. 75]. W dzisiejszej telewizji mozna wyemitowad
program, natomiast w Internecie mozna znacznie wigcej. Mozna wige obejrze¢ powtérki,
mozna zapoznac si¢ z programem w dogodnym dla siebie czasie, a takze z dodatkowymi
materiatami, np. informacjami o programie i prezentowanych tresciach, multimedialnymi

dodatkami itp.

Dopiero w ostatnich latach dostrzezono potencjat tkwiacy w mozliwosciach Internetu
i korzysci plynace z przenoszenia promocji ksiazki i czytelnictwa za pomoca krétkiego oglo-
szenia telewizyjnego wlasnie do sieci i/lub takie, wynikajace z wykorzystania cyfrowo-siecio-
wych technologii informacyjnych i komunikacyjnych. W dobie Internetu drugiej generacji
(Web 2.0) jest to zgodne z zamierzeniem przeksztalcenia biblioteki na model biblioteki
2.0 [9; 15; 16]. W tym miejscu warto moze przypomnied, iz biblioteki amerykariskie stwo-
rzyly caly szereg rozmaitych projektéw, wykorzystujacych technologic telewizyjna, nasta-
wionych m.in. na eksponowanie atrakcyjnosci miejsca, jakim jest biblioteka oraz profe-
sji bibliotekarza [14] czy po prostu promowanie §rodowiska bibliotekarskiego i bibliotek
[10; 8, s. 141-147].

Przyklady zademonstrowane w niniejszym artykule sklaniajg do wyciagnigcia naste-
pujacych wnioskéw, ktdre in corpore moga stanowié zespdt postulatéw wartych wzigcia pod
rozwagg podczas projektowania podobnych przedsiewzigé.

Na wstepie nalezy uscili¢ zasieg dzialania telewizyjnej akeji promujacej ksiazki i czy-
telnictwo, co si¢ wiaze z wybraniem odpowiednich partneréw do jej przeprowadzenia. Pro-
mocje tego rodzaju nalezy przede wszystkim prowadzi¢ we wspélpracy z okreslonymi sta-
cjami telewizyjnymi. Wybor z ktdra, zalezy od planowanego zasiegu. Wsrdd potencjalnych
partneréw znajduja si¢ stacje zaréwno parnistwowe, jak i prywatne; stacje o zasiegu ogdlno-
krajowym, regionalnym i lokalnym, a takze tematyczne, jak np. telewizje edukacyjne. Poza
tym materialy mozna rozsyla¢ do szkét i bibliotek i tam je emitowaé. Rozwéj sieciowych
technologii informacyjnych i komunikacyjnych umozliwil z kolei wykorzystywanie inter-
netowych kanaléw dystrybucji, np. specjalnie przygotowanych stron www oraz specjalnych
serwisow internetowych, np. YouTube.

Kolejna grupe partnerdw stanowig instytucje i organizacje (np. prywatne firmy komer-
cyjne, non profit, uczelnie wyzsze itp.) wyspecjalizowane w prowadzeniu kampanii promo-
cyjnych i reklamowych oraz tworzeniu komunikatéw multimedialnych i audiowizualnych,
a wigc podmioty, ktére mozna okresli¢ mianem profesjonalistéw branzowych. Ich obecno$é¢
bedzie gwarantem jakosci ostatecznego efektu, przygotowanych w postaci wizualnej, ma-
terialéw. W dobie kolorowych multimediéw kluczowe bowiem zdaje si¢ by¢ wrazenie, ja-
kie mozna wywola¢ na przypadkowym odbiorcy, ktdry zainteresowany jest bardziej forma,
a dopiero pézniej trescia.

Specyficzna grupa podmiotéw, ktére biora udzial w calym przedsiewzigciu, sa wyste-
pujacy na wizji goscie i gospodarze audycji. W tym przypadku sa to przewaznie biblioteka-
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rze, ktérzy nie musza ,grac siebie”, lecz moga wykreowad zupelnie nowa postaé, np. super
bohatera. Do udzialu w programie mozna zaprosi¢ réwniez profesjonalnych aktoréw, a tak-
ze celebrytéw. Wtedy wazne jest, aby odbiorcy znali pokazywana na wizji osobe. Z kolei
w produkcjach skierowanych do dzieci przed kamerg nalezy zgromadzi¢ dzieci oraz fikcyjne
postacie kukietkowe lub animowanych bohateréw popularnych ksiazek dla najmlodszych.
»Aktoréw” nalezy kazdorazowo dostosowywaé do grupy docelowej, do ktérej kierowana
jest calo$é.

Z tym wiaze si¢ kolejny aspekt, tj. wykonanie calego programu. Mozliwe sa rozmaite
strategie i scenariusze, poczawszy od akeji jednorazowych, poprzez cykliczne i sezonowe, na
stalych i permanentnych koriczac. Promocja moze mie¢ charakter okazjonalny i/lub trwaly.
Dany program moze by¢ bardzo krétki (ok. 30 sekund) lub znacznie obszerniejszy czasowo
(ok. 30 minut). Jesli pomyslany zostal jako jingiel (klip, wideoklip) transmitowany w bloku
reklam w duzej ogdlnokrajowej telewizji, to bedzie krétki. Jezeli natomiast czas antenowy
nie jest ograniczony, to mozna tworzy¢ dluzsze cykliczne magazyny lub programy odcin-
kowe. Zrozumiale jest zatem, ze ogladajacy moze mie¢ do czynienia z réznymi formami
narracyjnymi, np. anonsem, recenzjg, zapowiedzia, odczytem fragmentu, monologiem, dia-
logiem, inscenizacjq itp.

Tlem dla danego programu moze by¢ specjalnie przygotowane studio bez wyraznego
wystroju lub wrecz odwrotnie — zaaranzowane w $cisle okreslony sposéb, np. jako biblio-
teka. Akcja audycji moze toczy¢ si¢ tez w rzeczywistej bibliotece dodatkowo odpowied-
nio udekorowanej lub po prostu w przestrzeni bibliotecznych regatéw z ksiazkami czy tez
w innym miejscu, np. kawiarni.

Najwazniejsza wydaje si¢ jednak rola $rodowiska bibliotekarskiego, w ktére wpisa-
ne s3 w naturalny sposéb dzialania na rzecz promocji ksiazki i czytelnictwa. Cho¢ warto
zastanowi¢ si¢ nad skorzystaniem z pomocy specjalistéw od marketingu, to jednak tylko
z moderatorem, jakim jest Srodowisko biblioteczne, realizacja promocji moze przybrad
pozadany rezultat, tj. zwickszenie $wiadomosci spofecznej na temat korzysci plynacych
z uczestnictwa w kulturze ksigzki. W przewazajacej wigkszosci opisane powyzej inicjatywy
ukierunkowane byly przede wszystkim na promocje czytelnictwa i czytania ksiazek w ogéle,
a nie tylko na promowanie konkretnych tytutéw ksigzkowych.

Sposéb  realizacji, zasieg i przebieg danego programu zalezy zawsze od tego, kto
podejmuje inicjatywe (biblioteka narodowa, publiczna, szkolna) oraz, co za tym idzie,
od odbiorcéw, do ktdrych kierowana jest cala akcja.

Niniejsza praca dowiodla, ze $rodowisko bibliotekarskie korzystalo i korzysta
(a takze dalej powinno korzysta¢) ze zdobyczy mediéw audiowizualnych — telewizji, Inter-
netu — bowiem dobrze pomyslana obecnos¢ mediéw moze przynies¢ tylko korzys¢ biblio-
tecznym zadaniom promocji ksiazki i czytelnictwa.
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