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Promocja jako instrument marketingu
wspierajacy dzialania bibliotek w obliczu
niskiego czytelnictwa Polakéw. Przyklady akcji
i dzialan promujacych czytelnictwo
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Abstrakt: Artykul prezentuje wybrane przedsigwzigcia podejmowane przez biblioteki w celach
popularyzacji czytelnictwa. Na podstawie akgji rozpowszechniajacych ideg ,ksiazki na start” pokaza-
no, w jaki sposéb instytucje biblioteczne wspierajg inicjacje czytelnicze najmtodszych dzieci. Zapre-
zentowane przyklady ilustruja zaangazowanie bibliotekarzy, ktérzy wychodza poza gmachy instytu-
Gji, by dotrze¢ z ksiazka do jak najliczniejszego grona odbiorcéw. Nowoczesne biblioteki zabiegaja
o czytelnikéw réwniez na terenie placéwek. W tym celu projektowana jest oryginalna, nowoczesna
oferta, uwzgledniajaca preferencije réznych grup uzytkownikéw.

Keywords: promotion, reading, reading programs

Abstract: The article presents selected projects undertaken by libraries to popularize reading.
On the basis of the campaigns disseminating the idea of “books to start”, it was shown how library
institutions support the reading initiation of the youngest child. The examples presented illustrate
the commitment of librarians who leave the library building to reach the largest possible audience
with the book. Modern libraries also strive for more readers on the premises of their institutions. For
this purpose, an original, modern offer is designed, taking into account the preferences of various
user groups.

W kwietniu 2020 r. Biblioteka Narodowa opublikowata wstgpne wyniki badan stanu
czytelnictwa w Polsce za rok 2019. Odnotowano w nich lekki wzrost deklaracji czytelni-
czych, a nawet — jak mozna przeczytaé w raporcie — stale zatrzymanie spadku czytelnic-
twa [2]. Badania pokazuja, ze 39% Polakéw zadeklarowato przeczytanie w 2019 r. przynaj-
mniej jednej ksiazki. Stan czytelnictwa w poréwnaniu z poprzednimi latami przedstawia
rysunek 1.
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Rysunek 1. Czytanie ksiazek w latach 2000-2019 (dane w proc.)
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Zrédto: https://www.bn.org.pl/raporty-bn/stan-czytelnictwa-w-polsce/stan-czytelnictwa-w-polsce-
-w-2019-r.

Wedtug badaczy zwiazek ze wzrostem poziomu czytelnictwa w 2019 r. miala dobra
koniunktura, ktéra pozwolita na czgstsze zakupy ksiazkowych nowosci. Oprécz tego wska-
zuje si¢, ze odnotowane wyniki sa skutkiem , podsycania zainteresowan czytelniczych przez
ekranizacje, seriale czy gry komputerowe” [2]. Aktywizacja polskich czytelnikéw mogta
réwniez wynika¢ z przyznania Nagrody Nobla polskiej pisarce, Oldze Tokarczuk.

Niemniej jednak, odnotowany wzrost wciaz jest zbyt niski, a stan czytelnictwa w Pol-
sce — nadal niezadowalajacy. Warto wzia¢ w tym kontekscie pod uwagg fake, ze wérdd czyta-
jacych respondentéw prawie potowa (18,4% ogdtu) przeczytata tylko jedng lub dwie ksiazki
w ciagu roku. Przytoczy¢ mozna dla poréwnania, ze zaledwie 2,7% badanych zadeklarowato
przeczytanie od 12 do 23 ksiazek, natomiast 2,6% — 24 ksiazki i wigcej. Wyniki badan
Biblioteki Narodowej pokazuja zatem, ze Polacy czytaja niewiele. W zwiazku z tym nalezy
podejmowa¢ wszelkie dziatania, by sytuacja czytelnicza w kraju poprawita si¢. Istotng rolg
w tym obszarze petnig dzi$, zaréwno ogélnokrajowe, jak i lokalne przedsigwzigcia oraz akeje
promujace czytelnictwo. Biblioteki sg instytucjami, ktére zdecydowanie wspieraja rozwoj
czytelnictwa, nie tylko ze wzgledu na charakter swojej dziatalnosci i podstawy funkcjono-
wania, lecz przede wszystkim poprzez czynne zaangazowanie i zachg¢canie uzytkownikéw do
korzystania z ksiggozbioru, nowych ustug oraz specjalnie opracowanej oferty biblioteczne;j.
W tym kontekscie promocja biblioteczna definiowana jest jako:

Zbiér srodkéw i dziatan petniacych funkcje informacyjna w systemie komunikowania si¢ bibliote-
ki z otoczeniem i stuzacych pozyskiwaniu akceptacji $rodowiska dla petnionych przez nig funkeji.
Gléwnym celem promogji jest zmniejszenie lub nawet wyeliminowanie dystansu istniejacego migdzy
oferowana ustuga czy materiatem bibliotecznym, a jej uzytkownikiem. Funkcja wspierania proceséw
$wiadczenia ustug przez biblioteke jest zwiazana z dwoma rodzajami bezposredniego oddziatywania,
to jest perswazja oraz przypominaniem. Realizacja tych celéw jest $cisle powiazana z ksztattowaniem
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postaw uzytkownikéw biblioteki. Biblioteka, prowadzac dziatania promocyjne, moze wykorzystywaé
nastepujacy zespdt narzedzi, tworzacych tzw. kompozycje promotion-mix: reklame, promocje osobi-
sta, promocje dodatkowa, public relations [22, s. 189-190].

W opinii Mariana Huczka promocja to z kolei ,,zespét dziatan i srodkéw, za pomoca
ktérych biblioteka przekazuje otoczeniu informacje charakteryzujace ja, jej zbiory i ustugi,
ksztattuje potrzeby uzytkownikéw oraz pobudza i ukierunkowuje popyt” [10, s. 130]. Tak
wigc, innymi stowy, biblioteka moze komunikowac si¢ z klientem w celach: informacyjnych
lub wzmacniajacych i ukierunkowujacych zapotrzebowanie na jej ustugi, ale tez modelowa-
nia potrzeb, ponadto moze dazy¢ do budowania pozytywnego wizerunku oraz poglebiania
relacji z otoczeniem. Komunikacja ta moze by¢ skierowana do:

* klienta rzeczywistego i/lub potencjalnego;
* klienta indywidualnego i/lub zbiorowego;
* do wtadz zwierzchnich bezposrednich, lokalnych i/lub padstwowych [1, s. 529].

Zatem dziatania promocyjne bibliotek moga by¢ skierowane do potencjalnego czy-
telnika i mie¢ charakter ukierunkowujacy, nastawiony na aktywizacje czytelnicza, jak ma
to miejsce w przypadku licznych akeji promujacych czytelnictwo, w ktdre whaczaja sig te
placéwki.

Przede wszystkim jednak instytucje biblioteczne gromadza, opracowuja oraz udostep-
niaja zbiory. Jednakze oprécz tradycyjnej formy wypozyczania pozycji ksigzkowych biblio-
teki oferujg uzytkownikom mozliwo$¢ zdalnego dostgpu do ksiggozbioru, tworzac inter-
netowe bazy danych, ktére petnia zadania bibliotek cyfrowych. Wykorzystanie w tym celu
nowych technologii sprawia, ze jest to po pierwsze wygodny sposob korzystania z zasobow
instytugji, po drugie za$ — istnieje wysokie prawdopodobieristwo dotarcia z oferta do szero-
kiego grona odbiorcéw.

Biblioteki dbajg réwniez o komfort uzytkownikéw odwiedzajacych placéwki biblio-
teczne. Warto zwréci¢ w tym kontekscie uwage na aspekty techniczne, takie jak zagospoda-
rowanie przestrzeni i aranzacj¢ wngtrz, nie tylko funkcjonalna, ale takze atrakcyjng wizual-
nie i intersujacy. Instytucje biblioteczne tworza réwniez przestrzenie, w ktérych czytelnicy
moga w ciszy skoncentrowac si¢ na lekturze, o czym pisala w swoim artykule Cisza w bi-
bliotece Monika Curylo [5]. Jest to wbrew pozorom istotna kwestia, poniewaz — szczeg6lnie
w duzych, zatloczonych miastach — brakuje obecnie miejsc wolnych od zgietku i hatasu.
Biblioteki moga wigc czg$¢ swoich przestrzeni przeznaczy¢ na miejsca petne skupienia, ciszy
i kontemplacji. Nowoczesne instytucje biblioteczne wyposazone sa takze w réznego typu
sprzet multimedialny oraz stanowiska komputerowe, dzigki ktérym mozliwe jest korzysta-
nie w czytelniach z udostgpnianych baz danych.

W dziataniach marketingowych zwiazanych z popularyzacja czytelnictwa instytucje
biblioteczne chetnie postuguja si¢ srodkami masowego przekazu. Wspoétczesnie biblioteki
wykorzystuja szerokie spektrum mozliwosci, jakie niesie za sobg uzytkowanie Internetu.
Oprécz whasnych stron internetowych coraz czgéciej tworza profile na najpopularniejszych
portalach internetowych, takich jak Facebook, Twitter oraz Instagram. Czytelnicy maja
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mozliwo$¢ obserwowania kont placéwek, dzigki czemu s3 informowani ,na biezaco”
o réznych formach dziatalnosci instytucji. Bibliotekarze zamieszczaja na portalach spotecz-
no$ciowych posty dotyczace ksigzkowych nowosci i polecanych kolekeji bibliotecznych.
Opracowuja réwniez zestawienia statystyczne, ktére pokazuja, jaka lektura byta najczeéciej
wypozyczana w danym okresie czasu. Zachgcajg takze, by siggnaé po ksiazke, organizujac
rozmaite konkursy, zabawy i inne wydarzenia kulturalne.

W celu promodji bibliotekarze korzystaja z réznego typu technik przekazu w Sieci.
Zatem szeroko rozumiane dziatania marketingowe prowadzone w Internecie nie ograni-
czajg si¢ tylko do publikacji postéw, grafik czy plakatéw, informujacych o funkcjonowaniu
bibliotek. Coraz cz¢sciej instytucje te przygotowuja krétkie filmy, kedre pokazujg wielowy-
miarowo$¢ dziatalnosci bibliotek. Istnieje przy tym mozliwos¢ prezentacji wnetrz instytucji
oraz promocji znajdujacych si¢ w bibliotece zasobdéw. Ciekawa forma filmu promocyjnego
wykorzystywana m.in. przez biblioteki jest np. lipdub, czyli teledysk, w kedrym wystepu-
jace osoby poruszaja wargami do odtwarzanej z playbacku piosenki [6, s. 241]. Wideoklip
pozwala odswiezy¢ wizerunek instytucji bibliotecznej i przedstawi¢ ja szerokiej publicznosci
jako nowoczesny osrodek kultury.

Biblioteki tworza réwniez publikacje w formie podcastéw, czyli plikéw dzwigkowych
badZ videocastéw (wykorzystujacych przekaz audiowizualny), ktére ukazujg si¢ najczesciej
w postaci regularnych odcinkéw. Gléwnym tematem publikagji jest literatura i zwiazane
z nig aspekty. Zazwyczaj podcasty i videocasty zawieraja recenzje i rekomendacje ksia-
zek, a takze zapowiedzi wydawnicze i informacje o nowosciach dostgpnych w bibliotece
(3, s. 117]. Wystepujaca w rejestrowanym materiale osoba opowiada o wybranej pozycji
ksiazkowej w taki sposdb, by rozbudzi¢ zainteresowanie widzéw lub stuchaczy oraz zacheci¢
do przeczytania lektury.

Poprzez wieloaspektowe dziatania biblioteka mobilizuje uzytkownikéw do czytania
ksiazek, ale takze zaprasza do rozmowy na temat literatury. Swiadcza o tym Dyskusyjne
Kluby Ksiazki zaktadane w instytucjach bibliotecznych. Podczas spotkan uczestnicy oma-
wiaja wybrana, wczesniej przeczytang lekture [11]. Zgromadzenie czytelnikéw w ramach
DKK odbywa si¢ w atmosferze wzajemnego zrozumienia i szacunku, stwarzajac szerokie
pole do rozbudzania pasji i zainteresowari czytelniczych. Jest to réwniez przestrzen swobod-
nej wymiany mysli i pogladéw, gdzie kazdy uczestnik moze podzieli¢ si¢ swoimi spostrzeze-
niami dotyczacymi lektury, a takze wyrazi¢ opini¢ na temat ksiazki oraz — co niewatpliwie
czgsto si¢ zdarza — zainspirowac¢ innych klubowiczéw.

Okazje do dyskusji wokoét literatury stanowia réwniez organizowane w bibliotekach
spotkania autorskie, kaciki poetyckie oraz inne przedsigwzigcia, podczas ktdrych gléwna
rol¢ odgrywa ksiazka. Moga to by¢ zaréwno oficjalne konferencje, jak i przygotowywane
z my$la o najmlodszych uzytkownikach wspélne, glosne czytanie bajek.

Warto wspomnieé, ze niektére instytucje biblioteczne wspieraja rozwdéj czytelni-
ctwa poprzez dzialalno$¢ wydawnicza. Charakter pismiennictwa bibliotek moze by¢ réz-
ny, jednak najczgsciej odnosi si¢ do funkcjonowania placéwek i dokumentacji jej zasobdw.
Dlatego tez wéréd wydawanych publikacji znajduja si¢ m.in. informatory, broszury,
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poradniki, sprawozdania, katalogi i inwentarze, a takze opracowania bibliograficzne i repro-
dukeje [9, s. 492]. W drukowanych materiatach promocyjnych (broszury, ulotki) znajduja
si¢ nierzadko rekomendacje oraz recenzje pozycji ksiazkowych dostepnych w instytucjach
bibliotecznych. Dziatalno$¢ bibliotek w tym obszarze w sposéb szczegélny wspomaga roz-
woj pismiennictwa regionalnego, a publikowane czasopisma i gazetki stanowia cenne Zrédto
informadji dla i o lokalnej spotecznosci. Wydawane materialy moga zawiera¢ ponadto zbio-
ry wierszy i opowiadan zwiazanych z miastem czy regionem, na terenie ktérych znajduje si¢
placéwka.

Zaangazowanie bibliotek w promocjg czytelnictwa uwidacznia si¢ takze w projektowa-
nej i dostosowywanej do potrzeb uzytkownikéw ofercie bibliotecznej. Chceac si¢ wyrdznié
oraz zacheci¢ klientéw do korzystania ze swoich zasobéw, instytucje te zwickszaja efektyw-
no$¢ dziatan, a takze wprowadzajq oryginalne, atrakcyjne ustugi. Rozwijanie oferty biblio-
tecznej nierzadko skutkuje poprawg oceny jakosci $wiadczen, w zwiazku z czym uzytkownik
chetniej odwiedza placéwke i czgéciej korzysta z udostgpnianego ksiggozbioru.

Jak wida¢, form aktywnosci bibliotek w obszarze popularyzacji czytelnictwa jest wiele.
Niewatpliwie nalezaloby wymieni¢ wsréd nich takze projekty, akcje i imprezy tematyczne
zwigzane z upowszechnianiem ksiazki w spoteczeristwie. Warto podkresli¢, ze instytucje
biblioteczne podejmuja wiele inicjatyw oddolnie, co oznacza, ze wydarzenia takie organizo-
wane sa przez konkretne placéwki, kt6re same tworza i realizuja program dziatari. Biblioteki
biorg tez udzial w planowanych odgérnie, regionalnych lub ogélnokrajowych kampaniach
czytelniczych, w ktérych poszczegdlne instytucje kultury podejmuja wspStpracg. W dalszej
czgéei artykutu zostang przedstawione atrakcyjne inicjatywy zorganizowane przez biblioteki
celem popularyzacji czytelnictwa.

We wspétczesnych pracach naukowych podkresla si¢ potrzebg jak najwezesniejszego
kontaktu dzieci z ksiazka, ktéra stanowi bardzo wazny element w ich prawidlowym roz-
woju emocjonalnym i intelektualnym. Ksztattowanie postaw i nawykéw czytelniczych od
najmtodszych lat niesie za soba duze prawdopodobieristwo rozwinigcia wysokiej kultury
czytelniczej jednostki w przysztosci. Zamyst wzrastania dzieci w kontakcie z literaturg rea-
lizuje program Bookstart, ktéry zostat zapoczatkowany w 1992 r. w Wielkiej Brytanii (logo
programu zob. fot. 1). Zatozeniem projektu jest zapewnienie juz kilkumiesiecznym dzie-
ciom bezptatnego dostepu do ksiazek [17]. W tym celu projektuje si¢ specjalng wyprawke
czytelnicza, ktéra trafia do rodzicéw noworodkéw. Pierwsza edycja programu odbyta si¢
w Birmingham, gdzie we wspélpracy z biblioteka miejska, osrodkiem zdrowia oraz lokal-
nym uniwersytetem obdarowano ksiazkami 300 dzieci [4, s. 26]. Akcja zakonczyla si¢ suk-
cesem, co wynikato z przeprowadzonych w tym czasie badan pilotazowych:

Badania [...] wykazaly, ze istnieje wyrazna réznica pomiedzy dzie¢mi objetymi programem a tymi,
ktére nie otrzymaly pakietéw z ksigzkami. Maluchy z pierwszej grupy byly znacznie lepiej przygoto-
wane do rozpoczecia szkoly, a pdzniej osiggaly lepsze wyniki niz ich réwiesnicy. Badania obejmowa-
ty m.in. takie umiejetnosci jak méwienie, rozumienie ze stuchu, czytanie, pisanie, znajomo$¢ cyfr,
ksztaltéw, miar dlugoéci. Czytanie dzieciom od najmlodszych lat pozwolito im na lepszy rozwdj
w réznych obszarach nauki, nie tylko bezposrednio zwiazanych z jezykiem [17].
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W kolejnych latach (1992-1998) program zyskiwal na popularnosci. Utworzono
wéwezas ponad 60 lokalnych projektéw Bookstart, w duzej czesci finansowanych ze $rod-
kéw unijnych w ramach wspierania dzieci ze srodowisk zagrozonych wykluczeniem spo-
tecznym [17]. W zwiazku z powyzszym lokalne inicjatywy szybko przeksztalcily si¢ w jeden
narodowy program, ktéry do dzi$ cieszy si¢ ogromnym powodzeniem.

Fotograﬁa 1. Logo programu Bookstart

Bookstart

D BookTrust

Zrédto: https://www.booktrust.org.uk/what-we-do/programmes-and-campaigns/bookstart/.

Brytyjski projekt stal si¢ inspiracja do podjecia pdobnych inicjatyw w wielu innych
panistwach, np. w Danii. W ramach programu dunscy bibliotekarze odwiedzali rodziny
w domach, przywozac ze soba prezenty dla najmlodszych w postaci ksigzek z obrazkami, ry-
mowanek, kolorowanek edukacyjnych, ptyt CD, a takze ulotek i poradnikéw dla rodzicéw
(4, s. 26]. Pracownicy bibliotek obdarowywali dzieci w wieku 6, 12, 18 i 36 miesiecy [7],
a wigc wyprawki czytelnicze trafialy do najmtodszych, ktérzy nie rozpoczgli jeszcze nauki
w szkole. Badania dowiodty, ze korzysci z projektu czerpia nie tylko dzieci, ale réwniez ro-
dzice. 58% ankietowanych przyznalo, ze ich wlasne nawyki czytelnicze zostaly zmienione

dzieki Bookstart [21].

Programem Bookstart zainteresowano si¢ takze w Polsce. Poczatkowo inicjaty-
we podjeta Miejska Biblioteka Publiczna we Wroclawiu. Od 2009 r. w ramach projektu
zatytulowanego ,Na dobry poczatek” (logo projektu zob. fot. 2) placéwka rozdaje dar-
mowe pakiety czytelnicze dla dzieci w wieku od 0 do 5 lat. Giéwnym celem akgji — jak
zostalo to podkreslone na stronie internetowej instytucji — jest promowanie czytelnictwa

,»od kotyski” [20].
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Fotografia 2. Logo projektu ,Na dobry poczatek” MBP we Wroclawiu

na dobr
poczate

Zrédto: https://fdds.pl/wp-content/uploads/2016/06/na-dobry-pocz%C4%85tek-250x194.jpg.

W pierwszych latach funkcjonowania programu biblioteka wspétpracowata z wybra-
nymi szpitalami na terenie Wroclawia, gdzie mamy noworodkéw obdarowywane byly wy-
prawkami czytelniczymi. Obecnie pakiet ,Na dobry poczatek” mozna odebra¢ w filiach
miejskiej biblioteki. Zestaw sktada si¢ z ptéciennej torby z logo projektu, w ktérej znajduja
si¢: ksiazeczka dla dzieci, zaproszenie na imprezy rodzinne w bibliotekach, specjalna karta
biblioteczna dla maluszkéw i przygotowana przez instytucj¢ biblioteczng broszura ,Na do-
bry poczatek”, zawierajaca praktyczne porady dla rodzicéw oraz propozycje i wskazéwki,
w jaki sposéb, na podstawie ksiazek, organizowaé wspdlne zabawy z dzieckiem (zob. fot. 3).
Przyktadowo — w pierwszej edycji projektu w torbie znalazly si¢ dwie ksiazeczki: Jedzie
pociqg z daleka z ilustracjami wroctawskiej artystki Ewy Kozery-Pawlak oraz Lokomotywa
i inne wierszyki Juliana Tuwima [8, s. 1].

Fotografia 3. Wyprawka czytelnicza ,Na dobry poczatek”
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Zrédlo: hteps://beta.biblioteka.wroc.pl/images/aktualnosci/ DSCN1863-001.
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Warto podkresli¢, ze w ramach programu ,Na dobry poczatek” Miejska Biblioteka
we Wroclawiu organizuje bezptatne zajecia dla najmtodszych. W 2011 r. oferta biblioteki
w tym zakresie sktadata si¢ z wielu atrakgji, o czym pisze Jolanta Grzelczyk:

Przez caly rok pig¢ filii MBP we Wroclawiu prowadzilo regularne zajecia dla rodzicéw z matymi
dzie¢mi. Byly to zabawy literacko-muzyczne dla dzieci w wieku od 0 do 3 roku zycia (,,Biblioteka
Malucha”), sobotnie artystyczne warsztaty rodzinne dla nieco starszych dzieci (,Zrébmy to razem.
Pracownie autorskie”) oraz spektakle teatralne Bajkowej Biblioteki. Czg$¢ spotkan prowadzili zapro-
szeni goscie [...]. Specjalnie dla rodzicéw przygotowano kilka spotkan ze specjalistami, poswigco-
nych opiece nad matym dzieckiem. Go$émi tych spotkad byli m.in. Dorota Zawadzka oraz Pawet
Zawitkowski. W ramach projektu ,Na dobry poczatek” [...] w pigciu ksiggarniach wroctawskich
[...] prowadzono akejg ,Na dobry poczatek — kup dziecku ksiazke”. Wroctawianie zachgcani byli
do kupowania ksiazek dla dzieci i wrzucania ich do specjalnie na ten cel przygotowanych pojem-
nikéw. Zbiérke ksiazek prowadzono réwniez podczas Wroctawskich Promocji Dobrych Ksiazek
— grudniowych targéw ksiazki. Zebrane w ten sposéb publikacje [...] trafity za posrednictwem Miej-
skiego Osrodka Pomocy Spotecznej we Wroctawiu do stu rodzin zastgpczych. Dodatkowo MBP
we Wroctawiu przekazata rodzinom zastgpczym karty biblioteczne z oplaconym rocznym abona-
mentem uprawniajacym do wypozyczania w bibliotekach publicznych multimediéw (muzyka, film,
gry komputerowe). Wszystkie rodziny, uczestniczace w réznych dziataniach projektowych, otrzy-
maly bezplatne zaproszenia na koncert koniczacy pierwsza edycje, zorganizowany specjalnie przez
Filharmoni¢ Wroctawska [8, s. 1-2].

W 2019 r. pakiet ,Na dobry poczatek” stal si¢ czescia Wyprawki Wroctawskiej, ktdra
powstata z inicjatywy Prezydenta Wroctawia Jacka Sutryka [19]. Otrzymuja ja rodzice nowo
narodzonych wroclawskich dzieci podczas odbioru odpisu aktu urodzenia dziecka.

W Polsce funkcjonuje takze zapoczatkowany w 2016 r. program ,,Z ksiazka na start” (pla-
kat akeji zob. fot. 4), ktérego gléwnym organizatorem jest Fundacja Metropolia Dzieci, a pa-
tronat honorowy nad akcja objeli: Instytut Ksiazki, Biblioteka Narodowa oraz Stowarzyszenie
Bibliotekarzy Polskich [23]. Oferta skierowana jest do dzieci w wieku do 6 lat oraz ich rodzicéw.
Najmlodszym czytelnikom, ktérzy po raz pierwszy odwiedzaja biblioteke, wreczany jest Pakiet
Startowy Matego Czytelnika. Oprécz ksiazeczki znalezé w nim mozna Paszport Biblioteczny,
do ktérego wbijana jest pieczatka za kazdym razem, gdy dziecko odwiedzi jedna z bibliotek
bioracych udziat w projekcie. Po zebraniu 10 pieczatek maly czytelnik otrzymuje imienny
dyplom. W ten sposéb zachgca si¢ dzieci do czgstych odwiedzin instytucji bibliotecznych.

Co istotne, projekt realizuja biblioteki dwéch wojewddztw: mazowieckiego oraz po-
morskiego. Pierwsza biblioteka, ktéra podjeta inicjatywe, byta Wojewddzka i Miejska Bi-
blioteka Publiczna w Gdansku. Sukcesywnie dofaczaly do niej kolejne instytucje bibliotecz-
ne tak, ze w ciagu ponad trzech lat trwania projektu swoja przygode z biblioteka rozpoczeto
ponad 28 tys. najmtodszych mieszkaricéw regionu. Z informacji zamieszczonych na stronie
projektu mozna dowiedzie¢ si¢, ze liczba najmtodszych czytelnikéw w niektérych placéw-
kach wzrosta o 600% [23].

Organizatorzy programu wskazuja, ze najwazniejszym celem akgji jest zachgcenie ro-
dzicow do spedzania czasu z dzie¢mi, w sposéb twérczy i kreatywny. W tym kontekscie
zamieszczono na stronie Instytutu Ksiazki nastgpujace informacje o projekcie:
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Fotografia 4. Plakat promujacy projekt ,,Z ksiazka na start”
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Zrédlo: http://www.zksiazkanastart.pl/uploads/2/0/2/3/20232099/plakat-pion-z-ksia-z-ka-na-sta
rt-2019_orig.png.

Celem projektu jest nie tylko wzrost czytelnictwa. To rzeczywiscie najszybszy i najbardziej wymierny
rezultat akcji. Najwazniejsze jest jednak zachecenie, aby rodzice spedzali czas z dzie¢mi: poza do-
mem, w drodze do biblioteki, w bibliotece wspdlnie wybierajac ksiazki, a w domu przy wspélnym
czytaniu. Aby rozmawiali o przeczytanych ksiazkach i znajdowali w nich ciekawe tematy, dzieki kts-
rym dziecko rozwinie wiedze, stownictwo i kreatywno$¢. To wszystko zaowocuje w trudnym okresie
dojrzewania — rodzicom fatwiej bedzie utrzyma¢ kontakt z dzieckiem dzigki rozmowom, a pézniej
w dorostym zyciu da oczytanemu dziecku przewage w zdobyciu przyjaciét i ciekawej pracy. Wierzy-
my, ze uczestniczac w projekcie, inwestujemy w przysztos¢ najmtodszych cztonkéw rodziny — dzieci,

Zarzadzanie Biblioteka Nr 1 (12) 2020 31



w ich wiedze i pewnos¢ siebie, ktdra wykorzystaja, wchodzac w dorostosé¢ i podejmujac madre decy-
zje. Czytanie jest bezplatne, a biblioteki dostepne dla wszystkich, bez wzgledu na mozliwosci finan-
sowe rodziny. Spodziewamy sie réwniez, ze rodzice i opiekunowie, odwiedzajacy biblioteki wspdlnie
z maluchami, beda mieli okazje sie przekonad, ze ksiegozbiér jest naprawde imponujacy i kazdy
znajdzie co$ dla siebie [13].

Obecnie realizowanym w Polsce na szersza skale programem, zainspirowanym projek-
tem Bookstart, jest ,Mata ksiazka — wielki cztowiek” (logo kampanii zob. fot. 5). Inicjatywe
podjat w 2017 r. Instytut Ksiazki we wspétpracy z Ministerstwem Kultury i Dziedzictwa
narodowego, w wyniku czego akcja ,Mata ksigzka — wielki cztowiek” przerodzita si¢ w ogdl-
nopolska kampani¢ promujaca czytelnictwo wsréd najmtodszych. Idea przyswiecajaca orga-
nizatorom projektu jest zach¢cenie rodzicéow do odwiedzania bibliotek i codziennego czyta-
nia swoim pociechom [12]. Kampania przypomina o korzysciach ptynacych ze wspélnego,
rodzinnego czytania od pierwszych miesi¢cy zycia dziecka, a takze o roli, jaka pelni ksigzka
w prawidlowym rozwoju emocjonalnym i intelektualnym najmtodszych.

Poczatkowo specjalne przygotowane wyprawki czytelnicze rozdawane byty rodzicom
noworodkéw w szpitalach, ktére wyrazity zgode na bezptatng dystrybucje pakietéw. Nato-
miast w 2018 r. wdrozono kolejny etap akgji skierowany gtéwnie do trzylatkéw. Mecha-
nizm dziala w tym przypadku analogicznie jak w projekcie ,Z ksiazka na start”. Dziecko
w wieku trzech lat, ktére odwiedzi bioraca udziat w kampanii biblioteke, otrzyma zestaw,
w sktad ktérego wchodzi m.in. ksiazeczka oraz Karta Malego Czytelnika. Dziecko zbiera do
Karty naklejki, po czym odbiera dyplom. Dzi¢ki temu najmlodszy czytelnik poznaje ,waz-
ne miejsce na czytelniczej mapie dziecinistwa (biblioteke) i zostaje pelnoprawnym uczestni-
kiem zycia kulturalnego” [14].

Fotografia 5. Logo kampanii ,Mata ksiazka — wielki cztowiek”
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Zrédlo: http://wielki-czlowiek.pl/wp-content/themes/wielki-czlowiek/img/mkwc-logo.png.

Obecnie kampania sktada si¢ z trzech etapéw. Pierwsza wyprawke otrzymuje niemow-
l¢ na oddziale potozniczym. Kolejny zestaw czytelniczy czeka na dziecko w wieku przed-
szkolnym (3-6 lat) w bibliotece. Natomiast od wrze$nia 2020 r. program obejmuje réwniez
pierwszoklasistéw, ktérzy swoje wyprawki odbiora np. w bibliotece szkolnej. Organizatorzy
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zapewniaja, ze ,wszystkie etapy wiaza si¢ z waznymi momentami w rozwoju dziecka
i sa dostosowane do jego mozliwosci i potrzeb tak, by ten rozwdj jak najlepiej wspieraé
i stymulowa¢” [15].

Wspomnie¢ nalezy takze, ze projekt ,Mala ksiazka — wielki cztowiek” tworzony jest
przy udziale matzeristwa wybitnych wroctawskich plastykéw — Ewy Kozyry-Pawlak i Pawta
Pawlaka. Ilustratorzy zaangazowani sa podczas calego procesu przygotowywania ksigzeczek,
keére trafia do najmlodszych czytelnikéw. W pierwszych czytankach ilustracje towarzysza
wybranym z najwicksza starannoscia wierszom, o czym informuje opieckun projektu:

W wyborze utworéw pomagalo nam grono ekspertéw (znawcéw literatury i ilustracji dziecigcej,
profesoréw, badaczy, przedstawicieli instytucji i mediéw zajmujacych si¢ literatura dziecigca). Za-
lezalo nam, by wiaczy¢ do antologii teksty klasyczne (Tuwim, Brzechwa, Czechowicz), ktére znane
i bliskie beda rodzicom i dziadkom oraz moga przywotaé pozytywne wspomnienia, a ktére zarazem
si¢ nie starzeja — dalej bawia, wzruszaja, sa tez pewna ,podstawa’ literacka, ktéra nie tylko war-
to, ale wrecz trzeba pozna¢. W antologii znalazly si¢ réwniez utwory znanych i cenionych poetéw
wspdlczesnych, takich jak Wanda Chotomska czy Joanna Papuziniska. Chcielismy pokazaé szerokie
spectrum polskiej poezji dzieciecej. To, co taczy wszystkie utwory, to ich wysoki poziom literacki,
ale tez dostosowanie wierszy do wieku dziecka (0-3): sa to wigc gléwnie utwory niezbyt dhugie,
proste, ale niebanalne, zrytmizowane, poruszajace tematy atrakcyjne dla Maluchéw i pomagajace im
zrozumieé §wiat [16].

Wszystkie opisane inicjatywy, ktére czerpia z pomystu brytyjskiego programu
Bookstart, przyczyniaja si¢ niewatpliwie do poprawy sytuacji czytelniczej w Polsce, o czym
informujg m.in. przytaczane badania i statystyki. Biblioteki petnig w kazdym z projek-
téw wazng role, gdyz proponuja mtodemu czytelnikowi nie tylko mozliwo$¢ wypozyczenia
ksigzki, lecz takze stwarzaja dogodne warunki, by o niej porozmawia¢ czy przezywa¢ lekture.
W ramach wymienianych akgji — co istotne — poszerzana jest takze $wiadomos¢ rodzicow,
keérym przypomina si¢ o budowaniu wigzi z dzieémi podczas wspélnego czytania.
Organizatorzy projektéw, jak réwniez bibliotekarze informuja opickunéw, ze ,dzieci
wychowywane posrédd ksiazek sa bardziej pewne siebie, maja wickszy niz réwiesnicy
zaséb stownictwa i dobrze rozwinieta wyobraznie. Nieodlacznym elementem czytania
dzieciom w wieku przedszkolnym jest obecno$¢ rodzica/opiekuna, ktéry nie tylko wciela
si¢ w ksigzkowych bohaterdw, ale staje si¢ przewodnikiem w nowej przygodzie przezywanej
wspolnie z dzieckiem, budujac tym samym relacje, ktére z cala pewnoscia zaowocuja
w przysztosci” [18].

Oprécz tego programy wspierajace czytelnictwo dostarczajg opiekunom najmtodszych
cennych wskazéwek, zwiazanych z wyborami czytelniczymi, jak réwniez sposobami ,,po-
zytkowania” lektury. Warto wspomnie¢, ze projekty te stawiajq na aktywizowanie rodzi-
céw. Na stronie internetowej projekeu ,,Mala ksigzka — wielki cztowiek” rodzice zachgcani
sa np. do dzielenia si¢ swoimi rekomendacjami ksiazek, ktére rozwing list¢ pozycji poleca-
nych do czytania dzieciom.

O sukcesach programéw $wiadcza przede wszystkim pozytywne reakcje rodzicéw
i dzieci, ktére zostaly obdarowane wyprawka czytelnicza. Rodzice czgsto wskazuja na fake,
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ze znane im z dziecifistwa wiersze pozwalaja powréci¢ wspomnieniami do dobrych chwil,
gdy sami mieli okazje stucha¢ tych tekstow, czytanych im przez ich opiekunéw. Jak pod-
kresla Instytut Ksiazki — w ten sposéb buduje si¢ niezwykle istotna wartos¢, jaka jest tzw.

czytanie generacyjne [16].
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