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Abstrakt: W artykule zaprezentowano wyniki analizy dotyczacej form promocgji czytelnictwa.
Uwzgledniono akeje promujace czytelnictwo przygotowywane przez biblioteki oraz inne podmioty,
nawet te niezwiazane z ksiazka. Zaprezentowano informacje na temat typéw organizatoréw wyda-
rzen literackich, typéw odbiorcéw oraz form organizacji poszczegdlnych imprez.
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Abstract: The article presents the results of the analysis concerning the forms of reading pro-
motion. Actions promoting reading prepared by libraries and other entities, even those unrelated to
the book, are included. Information was presented with regards to the types of organizers of literary
events, types of recipients and forms of organization of individual events.

Wydaje si¢, ze temat promocji czytelnictwa jest dzi§ stosunkowo czgsto poruszany
w przestrzeni publicznej. Podejmujg go nie tylko specjalisci (wyktadowcy, nauczyciele,
bibliotekarze), ale réwniez osoby publiczne niezajmujace si¢ na co dzien ksiazka, jak np.
aktorzy, prezenterzy telewizyjni, muzycy. Nalezy zada¢ pytanie: dlaczego tak si¢ dzieje?
Co skfania do podejmowania tematu czytelnictwa w Polsce? Okazuje si¢, ze po prostu
czytamy niewiele.

Chyba nikogo nie trzeba przekonywaé o tym, jak wielka warto$¢ niesie ze sobg li-
teratura oraz jak bardzo wplywa na czytelnika. Mimo to, analizujac poziom czytelnictwa
w Polsce i na $wiecie, mozna doj$¢ do wniosku, iz spoleczestwo o owym wplywie literatury
zapomniato. Warto wigc mu o tym przypomnie¢. By lepiej rozwinaé mysl i temat, mozna
podzieli¢ czytelnikéw ze wzgledu na ich wiek, tworzac tym samym cztery grupy odbiorcéw:
dzieci, mlodziez, osoby doroste i osoby starsze. Warto podkresli¢, ze dla cztonkéw kazdej
z tych grup zalety czytania ksigzek sg trochg inne.

Duza grupe czytelnikéw tworza dzieci i miodziez, a wigc odbiorcy mtodsi. Grupa ta
jest najbardziej zréznicowana i zarazem bardzo wazna — dlatego warto poswieci¢ jej wigcej
uwagi. Grupe dzieci mozna podzieli¢, uwzgledniajac wytyczne IFLA, wedtug ktérych for-
macjg¢ t¢ tworza niemowleta i mate dzieci, dzieci oraz dzieci starsze czyli miodziez [4; 5; 6].
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Do grupy malych dzieci zaliczane sa niemowleta (od momentu narodzin do 12 miesig-
cy) oraz dzieci do trzeciego roku zycia. W tej grupie nacisk ktadzie si¢ przede wszystkim na
odpowiednio ukierunkowang zabawe dziecka oraz odpowiedni dobdr zabawek — najlepiej
edukacyjnych. Srodowisko, w jakim od pierwszych swych dni przebywa dziecko, ma bardzo
duzy wplyw na jego dalszy rozwdj.

Do kolejnej grupy zalicza si¢ dzieci od 3 do 13 roku zycia. W tym przedziale wieko-
wym umiejetnosciami, na keérych koniecznie trzeba si¢ skupié, sa nauka pisania i czytania.
Dziecko dojrzewa, ksztalca si¢ jego zainteresowania i charakter — odpowiedni dobér lekeur
jest wigc kluczowy.

Odre¢bna grupe czytelnikéw stanowi miodziez. Jak mozna przeczytaé w wytycznych
IFLA: ,grupa docelowa (mtodziez) moze by¢ definiowana jako zespét jednostek migdzy
dzieciristwem a dorostoscia. Kazda biblioteka powinna sama okresli¢ przedziat wieku od-
powiadajacy definicji miodziezy, gdyz moze to zaleze¢ od kraju i kontekstu kulturowego.
Ogdlnie, pod uwage brany jest przedziat wicku od 11 do 18 lat. Moze by¢ on rozszerzony
o miodziez majaca ponad 18 lat w zaleznosci od kraju i kontekstu kulturowego” [4, s. 3].

Dorodli tworza nastgpny, catkiem odmienny, zespét czytelnikéw literatury. Do tej gru-
py naleza osoby w wieku produkcyjnym, a wicc te, ktére hipotetycznie wykonuja prace
przynoszaca dochdd. W tej formacji jednak nie wiek rozstrzyga o przynaleznosci, gdyz czyn-
nikiem decydujacym staje si¢ rola spoteczna, ktéra petni dana osoba. Koniecznie jest zatem
wydzielenie senioréw z grupy odbiorcéw dorostych, gdyz odbiorcy bedacy w okresie , jesieni
zycia’ maja catkiem inne potrzeby i oczekiwania czytelnicze.

Po scharakteryzowaniu przyjetej klasyfikacji warto przejs¢ do szczegdtowego opisu
profilu czytelniczego kazdej z grup oraz wymienienia funkdji literatury w poszczegélnych
formacjach. Tak jak zostato podkreslone juz wezesniej, funkeje te beda réznorakie i trochg
inaczej ukierunkowane. Na koniec trzeba jeszcze dodag, ze fakt, iz poszczegélne walory czy-
tania zostaly przyporzadkowane konkretnym grupom wiekowym nie znaczy, ze wartosci te
pojawiaja si¢ tylko i wytacznie w danej grupie. Zastosowany podziat wynika raczej z tego, ze
dla kazdej formacji pewne walory sa po prostu charakterystyczne, co nie znaczy oczywiscie,
ze nie wystepuja w innym zespole wiekowym.

Pierwsza z omawianych grup bedzie ta, ktéra obejmuje najmtodszych odbiorcéw
—a wiec niemowleta i dzieci do lat 3. Wptyw czytania na male dzieci oraz zadania bibliotek
z nimi zwiazane dobrze przybliza dokument IFLA, w ktérym czytamy, ze:

Badania naukowe nad rozwojem mézgu wskazuja na bezdyskusyjny wpltyw méwienia, czytania
i $piewania malym dzieciom na rozwdj jezyka. Srodowisko dziecka ma znaczacy wplyw na rozwoj
jego przyszlych umiejetnosci jezykowych, lekturowych. Srodowisko stymulujace rozwéj jezyka po-
trzebuje réwnoczesnie ksigzek i innych materiatéw. Na calym $wiecie rodziny potrzebuja dostgpu
do Zrédet, jakimi dysponujg ich biblioteki. Proponujac wybdér dokumentdéw i réznych zajeé, biblio-
teki publiczne pozwalaja niemowl¢tom, najmtodszym dzieciom i ich opiekunom znalezé miejsce
przyjazne, z przeznaczonymi dla nich zbiorami, gdzie moga odkry¢ rado$¢ z wyliczanek, piosenek,
ksigzek, zabawek odpowiednich do ich wieku. Bycie uzytkownikiem biblioteki to pierwsze doswiad-
czenie spoleczne, ktére wyzwala ciekawo$¢ i wyobraznie. Szczegdlny zwiazek, jaki sie tworzy dzieki
zabawkom edukacyjnym, puzzlom, ksiazkom, zabawkom wplywa na pézniejszy, uprzywilejowany
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stosunek dziecka do ksigzki. Miejsce bogate w ksiazki jest kamieniem wegielnym w pézniejszej nauce
czytania i jeszcze pdzniej pisania. Poza tym wezesne pozytywne do§wiadczenie pozostawia na dalsze
zycie zainteresowanie czytaniem i jego nauka [6, s. 2-3].

Jak wida¢, przygode z ksiazka warto zaczaé z dzieckiem juz od najmtodszych lat. Od-
powiedni i celowy dobér lektur, gier, zabawek, ktérymi bawi si¢ dziecko, moze bardzo
dobrze wplyna¢ na jego dalszy rozwéj. W wypelnieniu tego zadania rodzicom moga po-
moéc nowoczesne biblioteki, ktére daja mozliwos¢ wszechstronnego rozwijania umiejgtnosci
dzieci, bez koniecznosci wydawania przy tym pienigdzy (zabawki edukacyjne potrafia sporo
kosztowa¢; idac do biblioteki i korzystajac z ogélnodostgpnych zabawek — oszczgdzamy
pieniadze, za$ ciekawe zajecia inspiruja dziecko).

Kolejna z omawianych grup jest ta, do ktdrej naleza dzieci w wieku od 3 do 13 lat.
O wplywie ksigzek na proces rozwoju dziecka pisze si¢ dzisiaj duzo. O jego znacze-
niu $wiadcza takie akcje promujace czytelnictwo jak ,Cata Polska czyta dzieciom” czy
»Poczytaj mi Mamo, poczytaj mi Tato”. Wplyw lektury na dziecko jest wszechstronny i nie
da si¢ go scharakteryzowa¢ w kilku zdaniach, dlatego poruszone zostang jedynie kwestie
najwazniejsze.

Anna Brzeziniska, w swym Wprowadzeniu do ksiazki Czyranie i pisanie — nowy jezyk
dziecka, pisze, jak wazna jest nauka czytania w pierwszych latach zycia dziecka. Swdj sad
motywuje tym, ze: ,«stowo drukowane», a wigc réznego rodzaju opracowania ksiazkowe,
czasopisma, mapy, informatory jeszcze przez dlugie lata beda najwazniejszym zrédlem
wiedzy o $wiecie i rzadzacych nim prawidtowosciami”. Wymienia réwniez wiele korzysci
wynikajacych z czytania: ,Pelne, prawidlowe opanowanie obu tych umiejetnosci [czytania
i pisania — przyp. aut.] uwalnia dziecko w duzym stopniu od pomocy 0séb dorostych [...],
pozwala mu na samodzielne zgl¢bianie réznych dziedzin wiedzy, na wyszukiwanie informa-
cji potrzebnych np. do rozwigzania jakiego$ problemu, na zapisywanie wlasnych przemy-
$leri, czy wreszcie na komunikowanie si¢ z innymi ludZmi za pomoca pisma” [2, s. 8-9].
Brzeziniska wymienia wigc walory ksiazki wazne szczegélnie dla dzieci. Jej wywdd moze uzu-
petni¢ artykut Iwony Chadrzyriskiej (psychologa dziecigcego i terapeuty pedagogicznego).
Jak pisze Chadrzynska: ,specjalisci zajmujacy si¢ rozwojem dziecka w sposéb szczeg6lny
podkreslaja wptyw czytania na aktywizacje pieciu obszaréw kompetencyjnych: komunika-
cji, odpoczynku, inteligencji emocjonalnej, koncentracji i emocji” [3]. Czytanie poszerza
umiejetnosci jezykowe dziecka. Uczy poprawnej polszczyzny — fleksji, skladni, ortografii
i interpunkgji. Zwigksza réwniez zaséb stownictwa. Wszystkie te rzeczy powoduja ksztatto-
wanie umiejetnosci samodzielnego myslenia i formutowania wypowiedzi, co tak wazne jest
w komunikacji spoteczne;j.

Kolejnym obszarem charakteryzowanym przez Chadrzyniska jest odpoczynek. Oczy-
wiscie nie tylko dla dzieci czytanie jest chwila relaksu i odpoczynku, ale to wlasnie one moga
mie¢ problemy z wyciszeniem si¢ i uspokojeniem. Literatura jest wigc dla nich $wietnym
sposobem na nauke dluzszego skupienia, skoncentrowania i zrelaksowania. Uczy dzieci
zdystansowania si¢ od emocji i wrazeni, co wazne jest zaréwno w toku ksztatcenia w szkole,
jak i w ramach wychowania w domu. Czytanie wplywa réwniez na rozwdj inteligencji emo-
cjonalnej dziecka, a robi to na kilka sposobéw. Przede wszystkim, przeczytanie catej ksiazki
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wymaga od dziecka podjecia pewnego rodzaju wysitku, dziatania i dazenia do osiagnigcia
celu, jakim jest wytrwanie do konca lektury. To ksztattuje u dziecka cierpliwo$¢ i konse-
kwencje w dzialaniu. Kolejnym walorem czytelnictwa wsréd dzieci jest niejako samoistne
¢wiczenie si¢ podczas procesu lektury w koncentragji i skupianiu uwagi. Jak wiadomo, nie-
zdolnos¢ do dtuzszego skupienia uwagi charakterystyczna jest dla dzieci w okresie wczes-
noszkolnym, jednak nie¢wiczona, moze sta¢ si¢ ,,pi¢ta Achillesowa” nawet nastolatka. Czy-
tanie bardzo dobrze wplywa na wydtuzenie czasu koncentracji u dziecka, pozwala réwniez
nabywa¢ umiej¢tnos¢ natychmiastowego przejécia w stan skupienia (tak wazny na przyktad
podczas lekeji).

Ostatnim z pigciu obszaréw kompetencyjnych sa emocje: ,tres¢ ksiazki czesto staje
si¢ pretekstem do rozmowy z rodzicami czy réwiesnikami na wazne dla dziecka tematy.
Czytanie odpowiednich ksigzek jest polecane jako forma leczenia psychoterapeutycznego
dzieci nie$miatych, nadmiernie agresywnych, z szeroko pojetymi trudnosciami w rozwoju
emocjonalno-spofecznym. Ksigzka moze poméc zaréwno w poznaniu sytuacji, z kedrymi
dziecko si¢ nie zetknglo, jak tez postuzy¢ za temat rozmowy o trudnych emocjach, ktérych
samo doswiadcza. Czytanie uczy empatii i wrazliwosci” [3].

Iwona Chadrzyriska porusza najwazniejsze kwestie i zagadnienia zwiazane z wplywem
ksigzki na mlodego czytelnika. Jak widzimy, jest on wszechstronny, dlatego mozna powie-
dzie¢, iz czytanie jest nieoceniong warto$cia i umiejgtnoscia, ktdra nalezy pielegnowad i roz-
powszechnia¢. W tych dzialaniach poméc moga biblioteki, na ktérych ,,spoczywa szczegdl-
na odpowiedzialno$¢ wspierania procesu uczenia si¢ czytania oraz promocji ksiazek i innych
dokumentéw wsréd dzieci. Biblioteka musi organizowaé specjalne imprezy dla dzieci, takie
jak opowiadanie bajek czy akcje zwiazane z innymi ustugami, czy zbiorami. Dzieci nalezy
zachgca¢ do korzystania z biblioteki od najmtodszych lat — wéwczas jest bardziej prawdopo-
dobne, ze i w przyszlosci pozostang jej uzytkownikami” [5, s. 2].

Podsumowaniem dotychczasowych rozwazan dotyczacych wplywu literatury na
najmlodszych czytelnikéw moze by¢ siedemnascie zalet ksiazki, opracowanych przez
Szwedzka Akademie Literatury Dzieciecej. Jak pisze Akademia, ksiazki dla dzieci:

1. Pomagaja rozwija¢ jezyk i stownictwo, ucza rozumie¢ innych.

2. Rozwijaja myslenie, dostarczaja nowych idei i poje¢ myslowych, rozszerzaja $wiat

i $wiadomos¢.

3. Pobudzajq fantazj¢, ucza w wyobrazni budowaé obrazy.

4. Dostarczajg wiedzy o innych krajach i kulturach, o przyrodzie, technice, historii,
oraz o tym wszystkim, o czym chcieliby§my dowiedzie¢ si¢ czego$ wigcej.
Rozwijaja uczucia i zdolno$¢ empatii.

Dodaja sit i zapatu. Dostarczaja rozrywki, potrafia rozémieszy¢, zasmucié, a takze
pocieszy¢ i wskazaé nowe mozliwosci.

Moga stawia¢ pytania, ktdre angazuja i pobudzaja do dalszych przemysler.

Ucza etyki. Sktaniaja do namystu.

Moga wyjasni¢ rzeczywisto$¢ i pomdc w zrozumieniu zaleznosci.

Moga udowodni¢, ze czgsto pytanie ma wigcej niz jedng odpowiedz, a na problem
da si¢ spojrze¢ z réznych stron.
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11. Pomagaja zrozumie¢ siebie oraz to, ze inne osoby maja prawo do wlasnych odczué¢
i reakgji.

12. Ksiazki pisarzy z innej epoki, czy innego $wiata, pokazuja, ze ich mysli i odczucia
nie réznig si¢ od naszych, a to buduje tolerancj¢ dla innych kultur i zapobiega
uprzedzeniom.

13. Sa towarzyszami w samotnosci. Bez problemu mozna wzigé je ze sobg i czytaé
gdziekolwicek.

14. Sa czgécig naszego dziedzictwa kulturowego. Dzigki nim mamy wspélne do$wiad-
czenia i punkty odniesienia.

15. Czytanie na glos dzieciom jest zrédlem radosci takze dla dorostych oraz buduje
pomost miedzy pokoleniami.

16. Ksigzki dla dzieci stanowia pierwsze spotkanie z literatura. Nie nalezny go zbaga-
telizowaé, bo od niego zalezy pdzniejszy kontake dzieci z ksiazkami.

17. Literatura dziecigca wzbogaca kulturg kraju, a takze daje pracg wielu ludziom:
pisarzom, ilustratorom, wydawcom, redaktorom, drukarzom, recenzentom, ksie¢-
garzom, bibliotekarzom... Literaturg dziecigca mozna réwniez eksportowad, przy-
noszac krajowi dochéd i uznanie za granica [5, s. 2].

Ilo§¢ obszaréw uwzglednionych w wymienionych zasadach dobrze podkresla wage
omawianego problemu. Ponadto wiele z owych zasad mozna odnies¢ do pozostalych grup
odbiorcéw, dlatego zostaly przytoczone w catosci. Ujmuja one bardzo szczegétowo oma-
wiane zagadnienie, a utozsamia¢ méglby si¢ z nimi kazdy czytelnik, w jakimkolwiek wie-
ku. Mimo to nadal warto pamigta¢, ze wplyw lektury na rozwéj czlowieka jest najwickszy
w grupie dzieci. Nawyk czytania nabyty w dzieciristwie przyniesie wiele korzysci réwniez
w pézniejszym okresie, na czym skorzysta przede wszystkim dziecko, ale réwniez jego
rodzice i otoczenie.

Jesli literatura dla dzieci mtodszych jest tak wazna, to jak bedzie w przypadku dzieci
troche starszych — czyli mtodziezy? Réwniez do nich mozna odnies¢ wiekszos¢ z siedemna-
stu wymienionych wczesniej zalet ksiazki, ale nacisk na poszczegélne punkty bedzie juz zu-
petnie inny. Mlodziez jest ta grupa, na ktdrg coraz trudniej jest wywrze jakis wplyw. Stad,
jesli zamitowanie do literatury nie zostalo zaszczepione w dziecifistwie, trudno bedzie na-
stolatkéw przekona¢ do lektury teraz, kiedy wraz z wiekiem przybywa mozliwosci spedzania
wolnego czasu. Nastolatek moze spotyka¢ si¢ z przyjaciétmi, chodzi¢ do kina, na spacery,
uprawiad rézne sporty. Staje si¢ jednostka coraz bardziej autonomiczna, ktdra sposréd wielu
atrakcyjnych form spedzania czasu niekoniecznie wybierze t¢ zwigzana z czytaniem ksigzek.
Jesli jednak nastolatek zdecyduje si¢ na siggnigcie po ksiazki — na pewno na tym skorzy-
sta. W jaki spos6b? Przede wszystkim literatura nadal bedzie odgrywaé funkcje edukacyj-
na (i pewnie odgrywa ja we wszystkich grupach, ale w najmtodszych jest najistotniejsza).
W przypadku nastolatkéw umiejgtnos¢ pisania i czytania jest juz catkowicie wyksztatcona,
nadal jednak konieczne jest jej ciaglte rozwijanie, poszerzanie zakresu stownictwa, znajomo-
$ci okreslonych regut gramatycznych czy interpunkcyjnych. Nastolatek w lekturze odnaj-
dzie wigc co$ zupelnie innego; juz nie bedzie zapoznawat si¢ ze stowami i ich konkretnym
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znaczeniem, a zwrdci uwagg na ich laczliwo$¢, semantyke i konotacje. Tak pozyskana wie-
dza rozwinie nie tylko jego zdolnosci komunikacyjne, ale sprawi, ze bedzie mdégt siega¢ po
bardziej wymagajace lektury. Owe lektury zas beda mogly poszerzy¢ w sposéb znaczny jego
zakres wiedzy ogélnej. Jak widag, jest to catkiem odmienny profil czytelnika. Analizujac go,
trzeba wzia¢ pod uwage niezwykle dynamiczny rozwéj omawianej grupy. Najmtodsi, kt6rzy
s3 do niej zaliczani, dopiero co skoriczyli szkole podstawowa, najstarsi za$ moga juz stu-
diowa¢. Tak wigc uwage beda przykuwaé nadal proste teksty, ale tez zainteresowanie moga
wzbudzi¢ teksty filozoficzne czy psychologiczne. Wszystkie je taczy jednak jedno — bardzo
pozytywnie wplywaja na osoby z nimi obcujace, poniewaz sprzyjaja nie tylko rozwojowi je-
zyka, ale réwniez rozwijajg i ukierunkowuja zainteresowania nastolatka, staja si¢ alternatywa
dla uzywek i innych niebezpieczenistw, na ktdre ta grupa wickowa jest szczegdlnie narazona.
Lektury w tym wieku odgrywaja duza role w ksztattowaniu §wiatopogladu, moga by¢ inspi-
racja dla dalszego poszukiwania wiedzy i rozwijania jej w praktyce (przykladowo siggniecie
po ksiazke o zeglarstwie moze da¢ poczatek wielkiej pasji). Ksiazki w istotny sposéb moga
réwniez przyczynic si¢ do wyboru dalszej $ciezki zyciowej odbiorcy. Dobrze dobrane moga
$wietnie ,wprowadzi¢” nastoletniego czytelnika w doroste zycie — poméc wybraé $ciezke
zawodowa, wyjasni¢ otaczajaca rzeczywistos¢ i ksztaltowaé charakeer.

W dotychczas oméwionych grupach wiekowych dominowata edukacyjna funkcja lite-
ratury. Jak jest w przypadku ludzi dorostych? Na pewno wspomniana funkgja tu nie zanika,
wszak uczymy si¢ przez cale zycie. Czlowiek dorosty rowniez si¢ rozwija, lecz, w odréznieniu
od poprzednich grup, przedmiot swej nauki wybiera sam, nikt mu go nie narzuca. To on
decyduje o tym, czy chce rozpoczaé kurs jezyka obcego (a tym samym studiowaé podrecz-
nik), czy zaja¢ si¢ dramatami norweskimi i wezytywaé w dzieta Henrika Ibsena. Podsumo-
wujac, pierwszym waznym wyréznikiem grupy dorostych jest w petni swiadomy i wolny
wybdr lektury (w odréznieniu od grupy dzieci, gdzie ksiazki dobieraja dorosli oraz grupy
miodziezy, gdzie wybdr éw nie jest do korica wolny — kontroluja go zaréwno rodzice, jak
i nauczyciele). Kolejng whasciwoscig tej grupy jest to, iz w jej przypadku duzg rolg odgrywa
literatura fachowa zwiazana z konkretng tematyka i stuzaca specjalistyczng wiedza — u kraw-
cowej znajdziemy ksiazke o krojach i rodzajach spodni, u inzyniera — o konstrukcjach czy
dociepleniach, za$ u muzyka szeroki wybér partytur. Funkeja ksiazki staje si¢ wigc poszerza-
nie wiedzy, ale juz nie tej ogélnej, a fachowej i doktadnie ukierunkowanej. Wybér lekeury
moze wigc zaleze¢ od zawodu czy wykonywanego fachu.

Lektura nie jest jednak zwiazana tylko z pracg oraz wiazacymi si¢ z nig obowiazkami
— pozwala réwniez minimalizowa¢ stres. Omawiana grupa wickowa czgsto narazona jest
na duza dawke stresu, co bezposrednio zwigzane jest z nadmiarem obowiazkéw i znikoma
iloscia wolnego czasu. Kazdy cztowiek w inny sposéb odreagowuje napigcie, jeden spotka
si¢ ze znajomymi, inny péjdzie do kina, kolejny wybierze si¢ na spacer, a jeszcze inny siggnie
po ksiazke — i cho¢ tych ostatnich jest mato, to warto, a nawet trzeba ich w tym momencie
odnotowa¢, wszak méwimy o relaksujacym wplywie lektury. Ksiazka pozwala si¢ wyciszy¢,
zapomnie¢ o trudnosciach i zmartwieniach dnia codziennego, a lektura to czas, w ktérym
cztowicek robi cos tylko dla siebie, dba o swoja psychike i stabilno$¢ emocjonalna, moze cie-
szy¢ si¢ cisza i spokojem. Chyba nic tak dobrze nie odpreza jak dobra ksiazka i kojaca nerwy
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cisza podczas czytania. Mato rzeczy jest w stanie da¢ cztowiekowi chwilg prawdziwego relak-
su — na pewno nie zapewnia ich telewizor czy miejski tlok, za to lektura i muzyka — juz tak.
Owo poczucie zadowolenia moze da¢ cztowiekowi réwniez kontake z drugim cztowiekiem.
W tym momencie mozna zauwazy¢ kolejny walor literatury — czytanie czyni nas interesu-
jacymi rozméwcami, podnosi nasza samooceng. Dzigki znajomosci ksiazek mamy o czym
rozmawia¢ z innymi, ponadto — nasze zainteresowania czytelnicze s bardzo dobra wizytéw-
ka, kreuja nasz wizerunek. Cztowiek oczytany jest inaczej traktowany przez spoleczeristwo.

Widzimy wiec, jak wiele kwestii grupe dorostych wiaze z grupami wezesniej opisy-
wanymi, a jak wiele dystansuje. Dorodli z biegiem czasu przeksztalcy si¢ w ostatnia z grup
— grupe senioréw. Jej wyréznikiem bedzie przede wszystkim poprodukeyjnosé — zalicza sig
tu bowiem osoby niepracujace, majace duzo wolnego czasu, kt6ry poswiecaja temu, na co
wezesniej go nie miaty.

Dla oséb starszych ksiazki moga okaza¢ si¢ wypetnieniem pustki. Zdaza sig, ze po
zakoniczeniu kariery zawodowej niekt6rzy Zle znosza zbyt duzg ilo$¢ niezagospodarowanego
czasu. Dobra recepta na to moze by¢ wlasnie lektura, ktéra oprécz tego, ze nie pozwoli oso-
bie starszej zwyczajnie si¢ nudzi¢, to jeszcze pod wieloma wzgledami bardzo dobrze na nig
wplynie. Tak jak w wicku dziecigcym ksigzka pomagata ¢wiczy¢ mézg, wprowadzata nowe
stownictwo, poszerzata wiedzg, tak w przypadku osoby starszej moze od$wieza¢, przypominad
i pobudza¢ do myslenia. Dzialanie to jest szczegdlnie wazne w podesztym wieku, gdyz, jak
wiemy, wraz z nieuchronnym uplywem czasu procesy myslowe stajg si¢ coraz wolniejsze
— czfowiekowi dluzej zajmuje zrozumienie danego problemu czy znalezienie odpowied-
niego sfowa. Czynna lektura nie pozwoli na stagnacj¢ i umozliwi zachowanie sprawnosci
komunikacyjnej. Czgsto dzieje si¢ tez tak, ze osoby starsze w wolnym czasie nadrabiaja
to, na co nie mogly sobie dotychczas pozwoli¢ — czynnie zajmujg si¢ ogrodem, rozwija-
ja umiejetnosci kulinarne czy uzupelniajg braki czytelnicze. Z tym wiaze si¢ jeszcze inna
kwestia — pozyskiwanie nowych lektur wymusza na osobie starszej wyjscie z domu, co jest
kolejnym walorem ksiazki w tej grupie wiekowej. Po zakonczeniu kariery zawodowej ludzie
czgsto zamykaja si¢ w domach, ograniczaja swa aktywno$¢ — nie tylko sportowa, ale réwniez
spoteczna czy kulturalna. Konieczno$¢ pozyskania lektury wiaze si¢ z péjsciem do ksiegarni,
a czgéciej biblioteki, gdzie ,,czekajg” juz rézne wydarzenia kulturalne, przygotowywane przez
bibliotekarzy wlasnie dla tej grupy. Sa wigc réznego typu wystawy, spotkania z ciekawymi
ludZzmi (autorami ksigzek, podréznikami, muzykami, aktorami), przedstawienia, minikon-
certy, wernisaze oraz, co moze najwazniejsze dla osoby samotnej — inni ludzie, bedacy czgsto
w podobnym wicku. Wszystko to daje mozliwo$¢ poznania nowych oséb, porozmawiania
z nimi, by¢ moze poglebienia znajomosci juz poza biblioteka, ale réwniez uczestnictwa
w bardzo ciekawych wydarzeniach kulturalnych, rozwijania swych dotychczasowych pa-
sji lub zwrdcenia uwagi na inne, wczesniej nieznane. Ksiazki moga tez staé si¢ sposobem
na uzupelnienie konkretnej wiedzy (literatura naukowa, popularnonaukowa), przezywanie
wzruszen (beletrystyka) czy rozwijanie nabytych juz umiejgtnosci (poradniki).

Podsumowujac niniejsze rozwazania, warto jeszcze raz podkresli¢, jak duzy wptyw na
cztowieka ma czytanie ksiazek. Dla odbiorcéw najmtodszych wptyw ten bedzie najistot-
niejszy i wlasnie dlatego dorosli powinni zadba¢ o to, by dzieci obcowaly z literatura jak

Zarzadzanie Biblioteka Nr 1 (12) 2020 71



najwcze$niej. Pézniej, w okresie dorastania, obowiazkiem jest podsuwanie mtodziezy takich
lekeur, kedre nie tylko czego$ naucza, ale ktdre rowniez zainteresuja i beda stanowi¢ uzupel-
nienie pasji i hobby. Dorosli sami dobierajg sobie odpowiednie pozycje ksiazkowe, dlatego
w ich przypadku problemem jest rzadkie sigganie po lektury. Natomiast ludziom starszym,
podobnie jak mtodziezy, mozna podsuwaé odpowiednie ksiazki, takie, ktére wypelnia ich
wolny czas i pozwola w pelni czerpa¢ z niego przyjemnos¢.

Biorac pod uwagg walory czytania, chciatoby si¢ stwierdzi¢, ze nie pozostaje nic inne-
go, tylko i$¢ do biblioteki i wypozyczy¢ interesujaca ksiazke, czerpiac z tego wiele satysfakgji
i innych korzysci. Tak si¢ jednak nie dzieje. Coraz mniej 0sdb siega dzi§ po ksiazki, bardzo
duzy odsetek 0séb nie czyta ich weale.

Gléwnym o$rodkiem badajacym czytelnictwo w Polsce jest Biblioteka Narodowa, kté-
ra co roku publikuje swoje raporty. Ostatni z nich dotyczy 2019 r. Jak czytamy na stronach
Biblioteki Narodowej:

W 2019 r. 39% Polakéw zadeklarowalo przeczytanie przynajmniej jednej ksiazki. W pod-
stawowych Zrédtach pozyskiwania ksigzek czytelnicy wskazali: zakup (41%), pozyczenie od zna-
jomego (35%), prezent (31%), wypozyczenie z biblioteki (27%) i wlasny ksiggozbiér (20%).
Po raz pierwszy od 2012 r. liste autoréw najczesciej wymienianych ksiazek otwiera az trzech pisa-
rzy wspdlczesnych, wygrywajacych pod wzgledem popularnosci — Remigiusz Mréz, Olga Tokarczuk
i Stephen King. W masowym obiegu czytelniczym znajduja si¢ takze stale przedstawiciele klasyki
literatury picknej — Henryk Sienkiewicz i Adam Mickiewicz [1].

Jest to informacja krzepiaca, poniewaz wskazuje na lekki wzrost czytelnictwa wzgle-
dem lat poprzednich. Niepokéj budza jednak badania pokazujace tendencje, jesli chodzi
0 sposdb spedzania wolnego czasu przez nastolatkéw [10; 11]. Postgpuje alienacja spotecz-
na dzieci i mlodziezy, zwigksza si¢ za$ liczba godzin poswigcana na uzytkowanie medidéw
elektronicznych. Bez watpienia istotna jest tu rola bibliotek, ktéra moze wplywa¢ na zain-
teresowanie ksiazka oraz zwigkszanie integracji spolecznej, poprzez réznego rodzaje akcje
i programy [zob. m.in. 7; 8; 9]. Dziataii promujacych czytelnictwo z roku na rok przybywa.
Z biegiem czasu przybieraja one réwniez coraz bardziej nowoczesny wymiar, a wszystko
po to, by w $wiecie obrazu i komputeryzacji przypomnie¢ ludziom o pigknie i pozytku
stowa pisanego.

Ze wzgledu na wielka réznorodnos¢ programéw promujacych czytelnictwo, podczas
ich omawiania warto postuzy¢ si¢ klasyfikacja. W niniejszych rozwazaniach zostat przyjety
podziat przedstawiony na rysunku 1.
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Rysunek 1. Klasyfikacja programéw promujacych czytelnictwo

Organizatorzy Odbiorcy Forma organizacji

. . udostepnianie domowych
ksiggarnie egzemplarzy ksigzek
szkoty i uczelnie wyzsze czytanﬁi\/vqglziz;strzenl
sprecyzowani

czytanie w Srodkach

osoby fizyczne komunikacji publicznej

wydawnictwa gry miejskie

ulotki, plakaty

transport publiczny turnieje sportowe

niesprecyzowani

biblioteki wiele form organizacji

inne organizacje

Zrédlo: opracowanie whasne.

Punktem wyjscia przyjetego podziatu jest fake, ze kazda akcja posiada organizatora,
czyli osobg lub grupe osdb, ktdre sa pomystodawcami danego przedsigwzigcia. Najczgsciej
promocja czytelnictwa zajmuja si¢ biblioteki — i nie ma w tym nic dziwnego, wszakze od
tego poniekad zalezy ich istnienie. Jednak gdy zapoznac¢ si¢ blizej z poszczegdlnymi akcjami,
mozna zauwazy¢, ze w wigkszosci przypadkéw biblioteki nie sg ich jedynymi organizatora-
mi. Przyczyng takiego stanu rzeczy nietrudno odnalezé — gdyby biblioteki ograniczaly si¢
tylko do przystowiowych czterech $cian wlasnych instytugji, akeje przez nie przeprowadzane
zyskatyby prawdopodobnie maly rozglos. Wydaje si¢ wige, ze znalezienie odpowiedniego
partnera, ktdry nie tylko pozwoli bardziej rozpropagowa¢ dane przedsigwziccie, ale réwniez
wesprze wydarzenie finansowo, jest korzystne dla placéwek kulturalnych.

Bardzo czgsto biblioteki wspdtpracuja z wladzami miast lub gmin, ktére sg ich organami
prowadzacymi. Taka wspétpraca jest owocna dla obu stron. Biblioteki przede wszystkim
dostaja wsparcie finansowe, dzigki czemu informacja o danej akeji promujacej czytelni-
ctwo moze dotrze¢ do wielu ludzi (za posrednictwem Internetu, baneréw reklamowych,
plakatéw czy ulotek). Poza tym, wickszy naklad finansowy mnozy mozliwosci promocgji.
Dzigki wspétpracy z urzedami miast biblioteki moga réwniez wykorzystaé inne instytucje
od nich zalezne, jak na przyklad spétki komunikacji miejskiej. Warto odnotowat, ze wiele
akgji czytelniczych przeprowadzanych jest wlasnie w tramwajach czy autobusach porusza-
jacych si¢ po naszych miastach. Innym podmiotem, z ktérym chetnie wspdtpracuja biblio-
teki, sa ksiegarnie. Dla tych instytucji réwniez korzystne jest promowanie czytelnictwa,
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gdyz wigkszy odsetek czytajacych wiaze si¢ zwykle z wyzszym przychodem ze sprzedazy
ksiazek.

W dzisiejszych czasach ksiazka powoli staje si¢ towarem luksusowym, po kedry chet-
niej siegaja osoby z wyzszym wyksztalceniem. Dlatego wiele firm chce by¢ wiazanych
z ksiazka, cho¢ ich gtéwny cel dziatalnosci jest catkiem odmienny. Dzieje si¢ tak na przy-
ktad, gdy wspétorganizatorem akcji promujacej czytanie staje si¢ pizzeria czy sie¢ znanych
fast foodéw. Przyktad promocji czytelnictwa w lokalach o charakterze gastronomicznym nie
jest juz dzis rzadkoscia — istnieje wszak wiele lokali, kafejek czy restauracji, keérych tematem
przewodnim, oprocz oczywiscie jedzenia, jest wlasnie ksiazka, jak w przypadku kampanii
marketingowej McDonalds.

W kazdg akcje czytelnicza wpisany jest odbiorca, ktéry jest adresatem wszystkich
programéw promujacych czytelnictwo. W przygotowanej klasyfikacji zastosowano podziat
odbiorcéw na dwie zasadnicze grupy: konkretnie zdefiniowane przez organizatoréw ak-
Gji grupy spoteczne oraz uzytkownikéw i odbiorcéw blizej niezdefiniowanych, do ktérych
adresowane sg akcje o charakterze ogélnym.

Ostatnim elementem kazdego wydarzenia czytelniczego jest forma jego organizaciji,
czyli sposéb przeprowadzenia, wykorzystane $rodki oraz zastosowane rozwiazania. W tym
przypadku mozliwosci jest naprawdg wiele, a wyrdznione zostaly te najczesciej spotykane.
Wsrdd nich pojawita si¢ przestrzen publiczna. Wydaje sig, ze wigkszo$¢ akeji czytelniczych
prowadzonych jest wlasnie w szeroko pojetej przestrzeni publicznej. Sa to wige nie tylko
budynki bibliotek czy pomieszczenia innych instytucji kultury, ale réwniez parki, skwery,
a nawet ulice. Niektére akcje czytelnicze wprost opieraja si¢ na zatozeniu, ze czyta¢ mozna
i wrecz trzeba wszedzie.

Jesli czytaé trzeba wszedzie, to na pewno dobrym rozwiazaniem jest zabranie ksiaz-
ki do autobusu czy pociagu. Dzisiaj kazdy z nas zyje szybko, nie ma czasu na relaks czy
kilka minut tylko dla siebie, a wigc czgsto nieczytanie wynika wlasnie z zabiegania. By
temu zapobiec, nalezy wykorzystywad na czytanie kazda wolna chwile w ciagu dnia, spedza-
na na przyklad na dojezdzie do pracy, uczelni czy szkoly. Akcji promujacych czytelnictwo
w $rodkach komunikacji miejskiej czy transportu kolejowego jest naprawde wiele. Wydaje
sig, ze ksiazka w potaczeniu z wolnym czasem podczas podrézy moze daé pozadany efeke
zaciekawienia sfowem pisanym.

Akcje czytelnicze czgsto prowadzone sa tez w Internecie. Taka forma organizacji ma
wiele pluséw. Przede wszystkim bazuje na $rodowisku, w keérym kazdy przebywa codzien-
nie przez diugi czas. Poza tym, dzigki inicjatywie wielu oséb, samo przeprowadzenie akgji
oraz jej naglo$nienie nie jest az tak kosztowne. Czasami wystarczy oryginalny pomyst, zeby
odnies sukces. Mimo wielu pozytywnych stron takiego rozwiazania wydaje sig, ze i tak nie
zastapi ono w pelni tych programéw, kedre proponuja uczestnikom bezposredni kontake
z ksiazka. A przeciez to pozostaje gtéwnym celem — zachgcenie jak najwigkszej liczby os6b
do siegnigcia po fizyczny przedmiot, jakim jest ksiazka.

W tabeli 1 przedstawiono wybrane programy promujace w Polsce czytelnictwo, prze-
prowadzone w latach 2001-2015. Tak naprawdg jest ona tylko zaledwie reprezentacj tego,
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co rzeczywiscie dzialo si¢ w kraju w tych latach, gdyz nie sposéb przedstawi¢ wszystkich
licznie organizowanych akcji promocyjnych. Cato¢ danych podzielono ze wzgledu na
uwzgledniona wezesniej klasyfikacje (rys. 1), a wigc wyrézniono nazwe programu, organiza-
tora, odbiorcéw, formg organizacji oraz rok, w ktérym dane wydarzenie miato miejsce. Wy-
daje sig, ze te podstawowe informacje dadza wystarczajaca podstawe dla pdzniejszej analizy
przedstawionych programéw promujacych czytelnictwo.

Tabela 1. Przykladowe programy promujace czytelnictwo, przeprowadzone w Polsce w latach 2001—

-2015

L.p. Nazwa Organizator Odbiorca ForI.na .. Rok .
programu organizacji rozpoczecia
] LA Ty do czego Embik charakter plakaty i inne 2013
" | uzywasz ksigzek?” P ogélny materialy drukowane
. . Koleje Mazowieckie, . . rozdawanie darmo-
Akcja Kolei . pasazerowie
2. Mazowieckich Wydawnictwo KM wych egzemplarzy 2011
Buchmann kryminatéw
Fundacja ABCXXI — .
3. ,Cala l.’ol.ska fzyta Cala Polska czyta char’akter wiele .forr? 2001
dzieciom dieciom og6lny organizacji
Wydziat Edukacji o .
Ursedu Miciskieeo stawianie na terenie
¢ Jsiice dzieci miasta skrzynek
»Caly Wroctaw we Wroclawiu, . . .
4. » . i mlodziez do bookcrossingu, 2013
czyta Wroctawskie Centrum . . .
Doskonalenia z Wroctawia | stworzenie ,bajecznych
Nauczycieli faweczel
Krakowskie Biuro charakter plakaty FOZMICSZCZONE
Festiwalowe owdln w przestrzeni miejskiej,
5. »Czytaj KRK” ’ o8 y dzigki ktérym mozna 2014
platforma e-bookowa (mieszkaricy .
Woblink Krakowa) pobiera¢ darmowe
e-booki
Krakowskie Biuro charakter plakaty rozn}les.zc.zo.n?
Czytaj na ulicy i Festiwalowe ogdln w przestrzeni miejskicj,
6. | 7AW navia ’ ogomy dzieki ktorym mozna | 2013
w tramwaju! platforma e-bookowa (mieszkaricy L
Woblink Krakowa) pobiera¢ darmowe
e-booki
Coveail Zobaca Biblioteka Uniwersytetu | charakter ogél- czytanie ksigzek
7. | RSO Warszawskiego, ny (mieszkadcy w przestrzeni 2012
wigcej 1 A e
Bibliocreatio Warszawy) miejskiej
Szkota Podstawowa
,Czytam, nr 13 w Olsztynie, uczniowie . .
8. bo lubie” Multicentrum klas IV-VI watsztaty literackie 2013
(MBP Olsztyn)
Caytam, nie MBP we Wroclawiu, charal?ter ogf)l— czytanie kslazzc-zk
9. . ny (mieszkadcy W przestrzeni 2012
przeszkadzad Hala Stulecia . .
Wroclawia) miejskiej
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L.p. Db Organizator Odbiorca orma » 3 .
programu organizacji rozpoczecia
L 1 . dzieci wiele form
10. ,Czytam sobie Bibliocreatio . . L 2013
i mlodziez organizacji
. rozdawanie
Czytam Fundacja przestrzeni miejskiej
» LY . .. w estrze
11. w podrézy im. Zbigniewa Herb.e e, char’akter zakladek do ksiazek 2013
M Klub Herbertowskich ogélny .
Herberta 3 z fragmentami
Szkét €
utworéw Herberta
charakter ogdl- popularyzacja czytania
12, ,,CZ).Itam.y‘%dzle EUNIC Warszawa, Stu- . ny ’ w réinych micjscach 2010
indziej dio Teatralne Koto (mieszkaricy L
przestrzeni miejskiej
Warszawy)
»Czytanie bajek | MBP w Olsztynie (Abe- dzieci i ich crytanie béj ck
13. buddviskich® do) rodzin buddyjskich 2014
uddyjskic cadto odziny w bibliotece
Stowarzyszenie
,»Czytanie taczy Bibliotekarzy Polskich charakter wiele form
14. o . , L. 2014
pokolenia (w ramach Tygodnia ogélny organizacji
Bibliotek)
,Caytanie MBP we Wrodtawiu, khﬁncT restaura- kqu-l(l z ksigzkam
15. . » . ¢ji Pizza Hut i w lokalu 2011
w Pizza Hut Pizza Hut . .
we Wroclawiu gastronomicznym
16 »Czytanie WiMBP w Gdarsku, pasazerowie | udostepnianie ksiazek 2013
) w tramwaju’ ZKM Gdarisk ZKM Gdansk w tramwajach
harak 51-
,»Czytanie Wydawnictwo Format, chara 'ter ogf) czytanie ksigzek
17. oy o . ny (mieszkadcy o 2012
w trawie Bibliocreatio, Skwer w przestrzeni miejskiej
Warszawy)
charakter ogdl- | mozliwo$¢ stuchania
ny (stuchacze | ksiazek w specjalnym
18. »Caytasz, sl/u N Polskie Radio ,Czwérki” oraz kanale Polskiego 2013
chasz... Czwoérka . i . .
mieszkadicy Radia oraz na zywo —
Warszawy) | w przestrzeni miejskiej
19. Dni ].Jt?mtl,lry MBP w Opolu . leeCl, . wiele form organizacji 2003
Dziecigcej i mlodziez
Euro.p ¢jska Noc Biuro Festiwalowe charalfter og,ol— czytanie ksigzek
20. Literatury Impart 2016 ny (mieszkadcy restrzeni mieiskiei 2014
(Wroctaw) P Wroctawia) wp JSKI9)
nagranie e-bookéw
21 »Ksiazka ) Audioteka.pl, Entropia miodzie: oraz V\{sln.arcle f‘unfi?c}l 2013
na podryw Stowa Wezesniak, dzigki ich
sprzedazy
»Ksiazka pasazerowie | p6tki bookcrossingowe
22. PKP 201
w podrézy” PKP na dworcach PKP 013
wigZniowie zbieranie ksiazek dla
23. | ,Ksiazka za kraty” Agnieszka Ktos zaktadéw wi¢znidw zaktadéw 2009
karnych karnych
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L.p. Nazwa Organizator Odbiorca orma Ro .
programu organizacji rozpoczecia
. S . T charakter . o
24. »KsiggoZbiér KsiggoZbiér £6dz i wiele form organizadji 2011
ogblny
Lublin cavea charakter ogél- | czytanie fragmentéw
25. w-UDUR ST Ks. Mirostaw Ladniak | ny (mieszkaricy | papieskich tekstéw 2014
Papieza . C
Lublina) w przestrzeni miejskiej
udostepnianie darmo-
,Miejskie Podréze , pasazerowie wych audiobookéw
26. Ksiazkowe” MPK Poznar MPK Poznari | w srodkach komunika- 2013
Gji miejskiej
»Nie czytasz? Grupa Twércza Qlub charakter
27. | Nie ide z Toba do ust,w,k i N akcja internetowa 2011
tézka!” oWy ogomny
Miasto Poznan, Mto- charakter oed]
»Oczytany dziezowa Rada Konsul- et o8 czytanie ksigzek
28. . . ny (mieszkadcy T 2012
Poznary tacyjna, Studencka Rada . w przestrzeni miejskiej
. . Poznania)
Miasta Poznania
29 »Pociag WiMBP w Gdansku, pasazerowie udostgpnianie ksiazek 2010
) do biblioteki” SKM SKM w wagonach SKM
,Pociag . . . udostepnianie ksigzek
PKP I
30. do czytania. Wrdawni I;terc%tvyk B PPI?IS)a;ErtO:VIiC w wagonach PKP 2012
Daj si¢ zZWABi¢!” Y Cowo WAD. ey Intercity
i omonc
. . . w
31. »Poczytajze!” Marcm. Gnat, ksm;garn%. Halart, mozliwo$é 2015
Korporacja Halart korporagji .
darmowego czytania
Halart .
na miejscu
charakter ogél-
32. .Radon.qska MBP w Radomiu ny (mieszkancy | wiele form organizacji 2014
Wiosna Literacka .
Radomia)
udostgpnianie kodéw
,Sciagnij ksiazki z WOJ N wodzka i MICJ ska pasazerowie Q,R’ (}Z.lgkl k,tO['}-/'njl
33. P Biblioteka Publiczna w ZKM Gdansk | mo2na Sciagnac ksiazke 2013
p Gdansku, ZKM Gdansk w wersji elektronicznej
na swoj telefon
34 »Ustap miejsca | Krakowskie Biuro Festi- | pasazerowie Z?:;‘f:?zr;l:i:g;l;y;h 2011
’ czytajacemu” walowe, MPK Krakéw | MPK Krakéw j5e o
czytajacym
charakter ogél- reo form bromu;
35. | ,Warszawa czyta’ | Grupa Warszawa Czyta | ny (mieszkadcy szereg form promu)a- 2013
cych dang ksiazke
Warszawy)
Warszawski Oddziat
Europejskiego Stowa- . . udostgpnianie
) ; pasazerowie .
»Wiersze rzyszenia Narodowych fragmentéw ksigzek
36. » 3 Metra 2010
W metrze Instytutéw Kultury . w wagonach Metra
Warszawskiego

EUNIC, Miasto Stotecz-
ne Warszawa

Warszawskiego
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L.p. Nazwa Organizator Odbiorca For{na . Rl .
programu organizacji rozpoczecia
promocja opowiadania
,Gololed?” J. Zwirskie-
Wskaz morderce pasazerowie go w formie konlaursu,
37. w MPK” MPK Wroctaw MPK Wroclaw czytat.ne fra.gmer)ltow 2014
opowiadania w $rod-
kach komunikagji
miejskiej
. . , charakter ogdl- | promocja czytania
38. :;fZCi)iZiyst:llj Fiﬁ;:tco'acélj:;l:l’(a ny (mieszkaricy | ksiazek w przestrzeni 2013
) Gdaniska) miejskiej

Zrédto: opracowanie whasne.

Jak mozna zauwazy¢, réznorodno$¢ programéw promujacych czytelnictwo jest na-
prawde duza i wystgpuje na kazdej plaszczyznie — zaréwno wsréd organizatoréw (obok
bibliotek pojawiaja si¢ na przyklad lokale gastronomiczne czy spétki zajmujace si¢ trans-
portem pasazerskim), jak i form organizacji danego wydarzenia (nie tylko bezposrednie

udostepnianie egzemplarzy ksiazek, ale réwniez ksiazek w wersji elektroniczne;j).

Wymienionych akeji czytelniczych jest tak wiele, a ich profile sa tak rézne, ze do
przedstawienia wnioskéw potrzebna jest dodatkowa analiza. Na wykresach kotowych zapre-
zentowano informacje dotyczace:

* organizatoréw poszczeg6lnych wydarzen (rys. 2);
* odbiorcéw poszczegdlnych wydarzen (rys. 3);

* form organizacji poszczegdlnych wydarzen (rys. 4).

Rysunek 2. Organizatorzy akeji promujacych czytelnictwo

inne organizacje — 17

biblioteki — 10

Zrédlo: opracowanie wlasne.
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ksiegarnie — 2

szkoty i uniwersytety — 2

osoby fizyczne — 3

wydawnictwa — 3

miasta—6

transport publiczny — 9
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Na rysunku 2. przedstawiono organizatoréw poszczegdlnych akcji promujacych
czytelnictwo. Jak wida¢, najmniej programéw czytelniczych zostato zrealizowanych przez
ksiggarnie, szkoly oraz uniwersytety. W kategorii ksiggarnie znajdziemy takie firmy, jak:
sie¢ Empik (i akcja ,A Ty do czego uzywasz ksiazek?”) oraz ksiggarni¢ korporacji Halart,
ktéra byta wspétorganizatorem wydarzenia ,,Poczytajze!”. W grupie szkét i uniwersytetéw
znalazly si¢ takie placéwki, jak: Biblioteka Uniwersytetu Warszawskiego (i akcja ,Czytaj!
Zobacz wigcej”), jak rowniez Szkota Podstawowa nr 13 w Olsztynie, jako partner programu
»Czytam, bo lubi¢”.

Kolejna kategoria organizatoréw, ktéra nie nalezy do najliczniejszych, sa osoby fi-
zyczne i wydawnictwa. Lacznie przeprowadzili oni sze$¢ réznych akeji. Posréd oséb fizycz-
nych znajduja si¢: A. Klos (,Ksiazka za kraty”), ks. M. Ladniak (,Lublin czyta Papieza”)
i M. Gnat (,Poczytajze!”). Wiréd wydawnictw mozna wymieni¢ Wydawnictwo Buchmann
(Akcja Kolei Mazowieckich), Wydawnictwo Format (,,Czytanie w trawie”) oraz Wydawni-
ctwo W.A.B. (,Pociag do czytania. Daj si¢ zZWABi¢!”).

Wsrdd organizatordw znalazly si¢ réwniez miasta. Odgrywaja one znaczacy rolg, po-
niewaz wspierajg finansowo zaréwno transport miejski, biblioteki, jak i wiele z podmiotéw,
ktére zostaty zaliczone do ogdlnej kategorii ,,inne organizacje”. Jednak mimo tego sa akcje
czytelnicze, w ktérych miasta pozostajg gléwnymi organizatorami. Jest tak migdzy innymi
w przypadku akgji ,,Oczytany Poznant”, ktdrej wspétorganizatorem jest wlasnie Miasto Po-
znan, w programie ,, Wiersze w metrze”, za ktéry odpowiada mig¢dzy innymi Miasto Stotecz-
ne Warszawa czy w wydarzeniu czytelniczym ,,(Za)czytani w Gdadsku”, w ktére whaczyto
sie Miasto Gdarnsk.

Kolejnym typem organizatora jest transport publiczny. W tym przypadku zaskoczenie
moze by¢ duze, ale okazuje sig, ze jego przedstawiciele whaczyli si¢ az w 9 z 38 analizowa-
nych akeji czytelniczych, co daje nam trochg ponad 23% caltosci — prawie co czwarte wy-
darzenie czytelnicze organizowane bylo przez podmioty zarzadzajace transportem publicz-
nym. Zatem cz¢dciej akcje czytelnicze organizuje si¢ w srodkach komunikacji publicznej niz
w szkotach czy wydawnictwach. Co wazniejsze, biblioteki ,wyprzedzily” przedstawicieli
firm transportu miejskiego tylko jedna akcja czytelnicza. Oczywiscie, dobér analizowanych
akcji ma charakter dowolny. Nie mozna zatem powiedzie¢, ze wlasnie taka jest tendencja
w naszym kraju, gdyz w tym celu trzeba by bylo zanalizowa¢ wigcej akcji promujacych
czytelnictwo na przefomie wielu lat. Faktem jest jednak, ze biblioteki na wspétorganiza-
toréw tego typu wydarzen czgsto wybieraja wlasnie przewoznikéw pasazerskich. Jest tak
najprawdopodobniej dlatego, ze akcje czytelnicze przeprowadzane w komunikacji miejskiej
zyskuja duzy rozglos, trafiaja do duzej liczby odbiorcéw, a to przeciez jest jednym z ich
celéw. Akcjami, w ktére whaczyli si¢ przewoznicy pasazerscy, sa migdzy innymi: Akcja Kolei
Mazowieckich (Koleje Mazowieckie), ,,Czytanie w tramwaju” (ZKM Gdarisk), ,Ksiazka
w podrézy” (Spétka PKP) czy ,,Pociag do biblioteki” (SKM).

Biblioteki braty udziat w dziesigciu akcjach czytelniczych (ponad 26% catosci). Jest to
dobry wynik, ale wydaje si¢, Ze moze by¢ zanizony. Wiele bibliotek nie aktualizuje bowiem
na biezaco swych stron internetowych, zatem by dotrze¢ do tego, co si¢ w nich dzieje,
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trzeba by¢ po prostu ich czynnym uzytkownikiem. W kazdej placéwee dzieje si¢ naprawdg
wiele, czy to w osrodkach miejskich, czy wiejskich. Profil takich akcji réwniez jest bar-
dzo réznorodny (konkursy, festiwale, wieczorki czytelnicze). W tym przypadku pod uwagg
wzigto akcje czytelnicze, ktére zaangazowaly wigksza liczbe odbiorcéw. Takimi wydarze-
niami byly migdzy innymi: ,,Czytam, nie przeszkadza¢” (MBP we Wroctawiu), ,,Czytanie
w tramwaju’ (WiMBP w Gdarisku), Dni Literatury Dziecigcej (MBP w Opolu), Radomska
Wiosna Literacka (MBP w Radomiu) czy ,,Czytaj! Zobacz wigcej” (Biblioteka Uniwersytetu
Warszawskiego).

Ostatnig kategoria, do ktérej zaliczono az 17 réznych wydarzen (prawie 45% calosci),
sq inne organizacje. Wystepuje w niej wielka réznorodnos¢, gdyz zostaly tu zaklasyfikowane
rézne grupy spoleczne, stowarzyszenia, fundacje czy sieci gastronomiczne. Stalo si¢ tak, gdyz
kazda z tych organizacji wlaczyla si¢ w akcje czytelnicze, lecz nie dato si¢ wyodrebni¢ z nich
mniejszych grup. Dowodem na to moze by¢ fakt, ze w kategorii ,inne organizacje” obok
fundacji (np. znana Fundacja ABCXXI — Cata Polska czyta dzieciom i akcja ,,Cata Polska
czyta dzieciom”) czy organizacji majacych w profilu dziatalno$¢ kulturalng (np. Krakowskie
Biuro Festiwalowe — ,,Czytaj KRK” lub Warszawski Oddziat Europejskiego Stowarzyszenia
Narodowych Instytutéw Kultury EUNIC — , Wiersze w metrze”) znalazly si¢ réwniez grupy
os6b, ktore prowadza swq dziatalno$¢ dobrowolnie i oddolnie (np. Grupa Warszawa Czyta
— ,Warszawa czyta’ czy Grupa Twércza Qklub Xsiazkowy — ,Nie czytasz? Nie id¢ z Toba
do 16zka!”), a nawet lokale gastronomiczne (np. Pizza Hut, ktéra byta wspétorganizatorem
akgji ,,Czytanie w Pizza Hut”).

Jak wida¢, réznorodnos¢ organizatoréw jest naprawde duza. W grupie tej znajdziemy
nie tylko instytucje tradycyjnie zwigzane z promocjg czytelnictwa (biblioteki, instytucje
kultury, wydawnictwa, szkoly i uczelnie), ale réwniez takie, keérych na co dzied z taka
dziatalnoscig nie wigzemy (transport publiczny czy lokale gastronomiczne). Osobng grupe
tworza ludzie, ktérzy sami, oddolnie organizuja wydarzenia. To zjawisko wymaga podkre-
$lenia, gdyz wida¢, ze na promocji czytelnictwa zalezy nie tylko instytucjom w tym celu
powotanym, ale réwniez zwyktym ludziom kochajacym ksigzki. Réznorodno$¢ organiza-
toréw odzwierciedla réwniez wage problemu, z jakim boryka si¢ spoleczenstwo. Problem
nieczytania jest tak duzy, ze promocja stowa pisanego musi wyjs¢ poza tradycyjne formy
i organizacje, musi szuka¢ nowych, nowoczesnych i ciekawych form wyrazu, bo tylko
w ten sposdb zacheci duza liczbg 0séb. A wige wydaje si¢, ze tendencja ta bedzie postgpowata,
gdyz problem staje si¢ zbyt duzy, by poradzily sobie z nim tylko biblioteki, bez wsparcia
innych organizacji.

Na rysunku 3. przedstawiono adresatéw poszczegdlnych akcji promujacych czytelni-
ctwo. Najwiccej wydarzeni czytelniczych dedykowanych byto mieszkaicom konkretnych
miast. Wydarzeniami, o ktérych mowa, sa migdzy innymi: Radomska Wiosna Literacka,
»Czytaj KRK”, ,Warszawa czyta”, ,Lublin czyta Papieza”, ,Calty Wroctaw czyta”, ,Oczytany
Poznan” czy ,,(Za)czytani w Gdarisku”.
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Rysunek 3. Odbiorcy akeji promujacych czytelnictwo

inni—3
mieszkancy
danego
miasta — 13
charakter ogdlny — 6

dzieci i mtodziez — 6

asazerowie
omunikacji publicznej — 10

Zrédlo: opracowanie whasne.

Spora grupa adresatéw sa pasazerowie komunikacji publicznej. Akcje czytelnicze
dedykowane byly migdzy innymi pasazerom PKP Intercity (,Pociag do czytania. Daj sig
zZWABI¢!”), pasazerom ZKM Gdansk (,,Sciqgnij ksigzki z pé6tki”), MPK Krakéw (,Ustap
miejsca czytajacemu”’) czy Metra Warszawskiego (,Wiersze w metrze”). Poczytaé mozna
byto réwniez w Kolejach Mazowieckich (Akcja Kolei Mazowieckich) czy w SKM (,,Pociag
do biblioteki”).

Dzieci i mlodziez (prawdopodobnie najwazniejsza grupa odbiorcéw) réwniez byly
adresatami wielu akeji promujacych czytelnictwo. Wydarzeniami skierowanymi gléwnie do
tej grupy byly: ,,Caly Wroctaw czyta”, ,,Czytam, bo lubig”, ,Czytam sobie”, ,,Czytanie bajek
buddyjskich”, Dni Literatury Dziecigcej czy ,Ksiazka na podryw”. Trzeba jednak zwréci¢
uwage na to, ze wymienione programy charakteryzowaly si¢ nastawieniem wytacznie na
dzieci i mlodziez, co nie znaczy, ze pozostate wykluczajg ich udzial.

Sze$¢ wydarzert czytelniczych miato charakter ogélny, a wige nie byly nastawione na
konkretnego odbiorcg, nie okreslaly réwniez zadnego pozadanego profilu oséb, do ktérych
byly skierowane. Wydarzenia te charakteryzuje najcz¢sciej cyklicznos¢, ogélnopolska for-
muta, ogdlny, blizej niesprecyzowany profil odbiorcéw i wielo$¢ form organizacji. Takimi
wydarzeniami byly na przyktad: ,A Ty do czego uzywasz ksiazek?”, ,,Cata Polska czyta dzie-
ciom”, KsiggoZbiér, ,Nie czytasz? Nie id¢ z Tobg do tézka!”, ,,Czytam w podrézy Herberta”
czy ,,Czytanie taczy pokolenia”.

Do grupy ,inne” zostaly zaklasyfikowane trzy akcje czytelnicze. Pierwsza z nich jest
wydarzenie ,Poczytajze!” skierowane do klientéw ksiegarni Korporacji Halart (bardzo wa-
ski krag odbiorcéw). Kolejna jest bardzo oryginalna i niemajaca swych odpowiednikéw
akcja ,Ksiazka za kraty”, adresowana do wigznidw poszczegblnych zakladéw karnych
(w kazdym roku wybiera si¢ inny zaktad karny, dla ktérego zbierana jest literatura).
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Ostatnia z akeji, charakteryzujaca si¢ réwniez waskim zakresem adresatéw, jest inicjatywa
Pizza Hut we Wroclawiu — ,,Czytanie w Pizza Hut”, skierowana do klientéw sieci pizzerii
mieszkajacych w tym miescie.

Na rysunku 4. przedstawiono rézne formy organizacji poszczegélnych akeji promu-
jacych czytelnictwo. Jak mozna zaobserwowa¢, najpopularniejszg z nich jest udostgpnianie
darmowych egzemplarzy ksiazek. Warto podkresli¢, ze nie méwimy juz tylko o tradycyj-
nych ksiazkach, pod uwage bierze si¢ réwniez ksiazki elektroniczne — e-booki i audioboo-
ki. Na takiej formie bazuje wiele akcji, migdzy innymi sa to: Akcja Kolei Mazowieckich
(rozdawanie darmowych egzemplarzy kryminatéw), ,,Caly Wroctaw czyta” (stawianie na
terenie miasta skrzynek do bookcrossingu) czy ,,Czytaj KRK” (udostgpnianie darmowych
e-bookdéw poprzez kody QR na plakatach promujacych dane wydarzenie).

Rysunek 4. Formy organizacji poszczegdlnych akeji promujacych czytelnictwo

udostepnianie
darmowych
egzemplarzy ksigzek — 12

inne—6

wielo$¢ form
organizacji—7

ulotki, plakaty -8

czytanie
w przestrzeni miejskiej — 10

czytanie w $rodkach
komunikacji publicznej — 10

Zrédlo: opracowanie whasne.

Jak juz weze$niej wspomniano, popularna forma promogji czytelnictwa jest zachgcanie
do czytania ksiagzek w réznych miejscach przestrzeni miejskiej — w pomieszczeniach budyn-
kéw, jak i na zewnatrz — ,pod chmurka’. Akcjami, ktére bazuja na tego typu przekazie, sa
migdzy innymi: ,,Czytam, nie przeszkadza¢”, ,,Czytamy gdzie indziej”, ,Czytanie w trawie”,
»Lublin czyta Papieza” czy ,Oczytany Poznan”.

Kolejng forma popularyzacji czytelnictwa jest zachgcanie do czytania w srodkach
komunikacji publicznej. Organizatorzy tychze akcji przekonuja, ze chwile spedzone
w pociagu, tramwaju czy autobusie mozna poswicci¢ wlasnie na czytanie. Dzigki temu nie
tylko ciekawie i madrze spozytkujemy ten czas, ale réwniez podréz minie o wiele szyb-
ciej. Wydarzeniami, w ktérych postuzono si¢ takim argumentem byty np.: ,Czytaj na ulicy
i w tramwaju!”, ,,Czytanie w tramwaju”, ,Ksiazka w podrézy”, ,Miejskie podréze ksiazko-
we” czy ,Pociag do biblioteki”.
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Niektére akcje wykorzystuja tradycyjng forme plakatu czy ulotek, zachecajacych do
czytania ksiazek. Jedne ograniczaja si¢ do tego typu przekazu (,A Ty do czego uzywasz ksia-
zek?”), inne natomiast wykorzystuja go, gdyz np. tylko w taki sposéb sa w stanie udostgpnié¢
kody do darmowych ksiazek (akcje wykorzystujace kody QR — np. ,,Czytaj KRK”).

Wyrézni¢ mozna takze programy, ktore charakteryzuje wielo$¢ form organizacji. Dzie-
je si¢ tak najczgéciej w przypadku ogdlnopolskich, organizowanych cyklicznie wydarzer
czytelniczych. Takie akcje wykorzystuja réznorodne formy przekazu, gdyz ich organiza-
torom zalezy na dotarciu do jak najwigkszej liczby oséb. Formy te zmieniajg si¢ z roku na
rok (co jest zwiazane z cyklicznoscig tychze wydarzen). Do takich akcji mozna zaliczy¢ np.:
»Cata Polska czyta dzieciom”, ,Czytanie Laczy Pokolenia” czy Dni Literatury Dziecigcej.

Ostatnig grupg stanowia rézne pomysly zaklasyfikowane jako ,inne”. Znajdujg si¢
tu wydarzenia, ktére bazuja na niewykorzystywanych czgsto w badanej grupie rozwiaza-
niach, a sg nimi np.: warsztaty literackie (,,Czytam, bo lubi¢”), mozliwo$¢ stuchania ksiagzek
w specjalnym kanale Polskiego Radia (,,Czytasz, stuchasz... Czwérka”), nagrywanie e-boo-
kéw we wspélpracy ze znanymi osobami czy akeje o charakterze internetowym — ,Nie czy-
tasz? Nie ide z Toba do tézka!”.

Z zaprezentowanych danych mozna wysnué¢ pewne wnioski oraz wskaza¢ kierunek,
w jakim podaza wigkszo$¢ organizatoréw akgji promujacych czytelnictwo. Przede wszyst-
kim wazne jest zauwazenie faktu, ze cz¢$¢ spoleczenistwa Zywo reaguje na niepokojace wy-
niki badari poziomu czytelnictwa w naszym kraju. Liczba programéw promujacych stowo
pisane dobitnie o tym $wiadczy. Ponadto w promocj¢ czytelnictwa zaangazowane sg nie
tylko instytucje ku temu powotane (np. biblioteki), ale réwniez takie, ktdre majg catkiem
odmienny profil (np. Pizza Hut). Cel jest na tyle szczytny, a i liczba nieczytajacych tak duza,
ze w promocj¢ angazujg si¢ grupy spoleczne, ktérych dziatalno$¢ ma charakter oddolny
(np. Grupa Tworcza Qlub Xsiazkowy).

Akcje promujace czytelnictwo w naszym kraju ,walcza’ o kazdego czytelnika
— duzego i malego. Charakteryzuje je réznorodnos¢ srodkéw przekazu oraz form organiza-
¢ji. Co wazne, ich organizatorzy robia wszystko, by dane wydarzenie byto jak najciekawsze.
W tym celu si¢gaja po nowoczesne technologie (np. kody QR). Jednak, biorac pod uwa-
ge dane przedstawione w raporcie Biblioteki Narodowej, te wszystkie $rodki okazuja si¢
niewystarczajace. Chcialoby si¢ zapyta¢, dlaczego? Wydaje si¢, ze na to pytanie powinien
odpowiedzie¢ sobie kazdy z nas. Wazne jest, by uswiadomi¢ sobie, ze najprostsza i nic nie
kosztujaca forma promocji czytelnictwa jest ta oddolna, o waskim zakresie — skierowana do
naszych rodzin czy znajomych. Zmiang nastawienia spoteczeristwa do ksiazki warto wigc
zaczaé od siebie i swoich najblizszych. Tylko wtedy wszelkie szeroko zakrojone akcje czytel-
nicze beda mialy jakikolwiek sens.
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