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Abstrakt: W artykule zaprezentowano instrumenty promocji, ktére wykorzystywane sg przez
tréjmiejskie wydawnictwa w ich dziatalnosci marketingowe;j. Jak pokazata analiza materiatéw pro-
mocyjnych, wydawnictwa rezygnuja z tradycyjnej reklamy ksiazki na rzecz komunikacji elektronicz-
nej, ktdra uwazana jest za skuteczniejsza i tarisza, a ponadto ma zwykle wigkszy zasieg.
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Abstract: The article presents promotion instruments that are used by Tri-City publishing
houses in their marketing activities. The analysis of promotional materials has shown that publishing
houses are resigning from traditional book advertising in favour of electronic communication, which
is considered to be more effective, cheaper and of a greater range.

Promocja to sposéb komunikowania i oddziatywania na potencjalnych czytelnikéw
— klientéw wydawnictwa, polegajacy na przekazywaniu im informacji na temat oferty wy-
dawniczej (a wige produktu) w celu zwigkszenia wiedzy o publikowanych tytulach. Wie-
dza ta z jednej strony pozwala czytelnikom na okreslenie whasnych preferencji, z drugiej
za$ moze powodowaé wzmozone zainteresowanie i che¢ zakupu konkretnego tytutu oraz
zapewni¢ podstawowe informacje niezbedne w procesie podejmowania decyzji i realizacji
transakeji (informacje na temat tresci, autora, specyfiki tytutu, jego waloréw artystycznych,
naukowych, rozrywkowych itd., ceny, sposobu dystrybucji). W zwiazku z tym promocja
uznawana jest za element komunikacji marketingowej [1]. Promocja, podobnie jak rekla-
ma ksiazki, rozwijala si¢ na przestrzeni wiekéw i zalezna byta od czynnikéw zewngtrznych,
do ktérych mozna zaliczyé:

* wynalazki techniczne;

* zmiany kulturowe;

* zmiany ekonomiczne;

* zmiany formy fizycznej ksiazki i prasy,
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* zmiany roli spolecznej ksiazki i prasy;

* rozwdj nauki, a w szczegdlnosci komunikacji spotecznej, psychologii, zarzadzania
i marketingu;

* rozwdj dojrzatosci konsumenckiej;

* zwigkszenie zamoznosci spoleczeristw;

* upowszechnienie dostgpu do nauki i kultury, a w szczegdlnosci zmniejszanie si¢
analfabetyzmu [8, s. 98].

Wydawnictwa tréjmiejskie stosuja rézne metody promocji i reklamy ksigzki. Celem
niniejszego artykutu jest ustalenie, jakiego typu sa to dziatania oraz jakie instrumenty pro-
mocji sa najczgsciej wybierane. W zwiazku z tym przeprowadzono badanie w formie wywia-
du pisemnego oraz analizy stron www i profili w mediach spoteczno$ciowych tréjmiejskich
wydawnictw — szesciu z terenu Gdanska (Oficynka, stowo/obraz terytoria, Marpress, w Po-
dwoérku, Harmonia, Dziwny Pomyst), jednego z Sopotu (Smak Stowa) oraz jednego z Gdy-
ni (Ida). Aby lepiej przedstawi¢ wizualng strong promocji, zaprezentowano grafiki ilustru-
jace dziatalnos¢ wydawnictw w przestrzeni Internetu. Ponadto opisano sposéb komunikacji
kazdego wydawnictwa z rynkiem czytelniczym w przestrzeni wirtualnej oraz rzeczywistej,
a takze wskazano, ktére narzedzia promocji ksiazki sa uwazane za najkorzystniejsze z punk-
tu widzenia badanych wydawnictw. Aby zwickszy¢ czytelno$é wywodu, informacje na temat
kazdego wydawnictwa zaprezentowano osobno.

Przedstawiciele wydawnictw odpowiadali w wywiadach na nast¢pujace pytania:

1. Jakie skojarzenia powinna budzi¢ nazwa wydawnictwa?

2. Czy wydawnictwo korzysta z ogloszen/zapowiedzi wydawniczych w czasopismach
w celu poinformowania o nowym tytule? Jedli tak, to w jakich czasopismach?
Czy mozna poda¢ przyktady?

Czy wyglad oktadki powinien nawiazywa¢ do zawarto$ci/tematu ksiazki?

Czy projekt graficzny odgrywa duza role w promociji ksiazki?

Gdzie wydawnictwo najchetniej umieszcza informacje na temat nowosci?

Czy wydawnictwo uczestniczyto w targach ksigzki w ciagu ostatnich kilku lae?
Jak duze znaczenie w promogji ksiazek maja dzialania wydawnictwa w Internecie?
Czy wydawnictwo chetnie korzysta z przekazu internetowego?

PN AW

W ankiecie uczestniczyly wspomniane juz wezesniej: Smak Stowa, Oficynka, stowo/
obraz terytoria, Marpress, w Podwérku, Harmonia, Dziwny Pomyst oraz Ida. Celem bada-
nia bylo zaobserwowanie metod komunikacji wydawnictw z odbiorcami w Tréjmiescie oraz
w przestrzeni wirtualnej, czyli na stronach internetowych oraz w mediach spotecznosciowych.
Wydawnictwa udzielaly informacji za pomoca wiadomosci e-mail.
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Wydawnictwo Smak Stowa

Sopockie wydawnictwo Smak Stowa, dzialajace od 2007 r., zajmuje sig literatura pigk-
ng oraz naukows i popularnonaukowa z obszaru psychologii. Nazwa wydawnictwa Smak
Stowa ma kojarzy¢ si¢ z dobrg literatura i wywoltywaé pozytywne odczucia wéréd oséb, keére
sq nig zainteresowane. Wydawnictwo promuje swoje ksiazki w jednym magazynie bran-
zowym — Ksigzki. Magazyn do czytania. Publikacje, ktére z uwagi na swa tematyke i spo-
sOb ujecia tematu skierowane sg do szerokiego grona czytelnikéw, promowane s réwniez
w magazynach: Zwierciadfo, Twdj Styl oraz Vogue.

Smak Stowa przywiazuje duza wage do projektu graficznego ksiazki, poniewaz ma
on wplyw na promocj¢ nie tylko jednostkowego tytutu, ale takze calego wydawnictwa.
Projekt graficzny odgrywa wazna role w podkreslaniu réznorodnosci serii wydawniczych
oraz ich popularyzacji. Przykladowo seria Mistrzowie Psychologii skierowana jest — jak moz-
na si¢ domysla¢ — do czytelnikéw interesujacych si¢ psychologia. Oktadki tytutéw tej serii
charakteryzuja si¢ przejrzystym projektem i symboliczng grafika (zob. il. 1).

Ilustracja 1. Okladka ksiazki Wiestawa Lukaszewskiego Mgdros¢ i rézne niemgdrosci z serii Mistrzowie
Psychologii

DI IYSMAISENmT MessaIm

#1950l

Zrédlo: https://sklep.smakslowa.pl/madrosc-i-rozne-niemadrosci-wieslaw-lukaszewski.html.

Wydawnictwo Smak Stowa o nowosciach najch¢tniej informuje przez kanaly inter-
netowe (fanpage wydawnictwa, firmowa ksiggarni¢ oraz strong internetowa). Wydawni-
ctwo przesyta informacje o nowosciach do zaprzyjaznionych portali o tematyce ksiazkowe;.
Rozsyta réwniez ksigzki do blogeréw, ktérzy umieszczaja ich recenzje przed lub w trakcie
premiery. Ponadto wydawnictwo uczestniczylo jeszcze kilka lat temu w targach ksiazki,
jednak zrezygnowato z tej formy popularyzacji swoich publikacji. Powodem rezygnacji byty
zbyt duze naklady finansowe potrzebne do realizacji tej formy promocji, nieadekwatne
do uzyskanych korzysci. W zwiazku z tym gtéwnym narzedziem promociji jest aktualnie
Internet i media spoteczno$ciowe, takie jak Facebook czy Instagram. Wydawnictwo uznato

Zarzadzanie Biblioteka Nr 1 (13) 2021 89



Internet za najskuteczniejsze narz¢dzie popularyzacji czytelnictwa. Pozwala on bowiem na
budowanie dtugofalowych relacji oraz na systematyczny kontakt z czytelnikami. O nowos-
ciach mitosnicy wydawnictwa informowani sa na biezaco za po$rednictwem newslettera,
w ktérym opisywane s3 najciekawsze tytuly. Media spotecznosciowe pozwalaja na dyna-
miczny kontakt z czytelnikami. Za posrednictwem portali spotecznosciowych Smak Stowa
informuje na przyktad o spotkaniach z autorami (il. 2) oraz o nowosciach (il. 3). O nowych
tytutach mozna dowiedzie¢ si¢ takze dzigki grafikom umieszczonym na stronie internetowej
wydawnictwa (il. 4).

Ilustracja 2. Promocja spotkania autorskiego na stronie Smaku Stowa na Facebooku

[ Smak stowa @ Kup teraz Wl Lubie to! © Wyl wiadomosé
w

Juz w czwartek 10 wrze$nia o godz. 18.00 odbedzie sig kolejne spotkanie z cyklu
Mistrzowie Psychologii. Kossowska p 2 Wi

tukaszewskim o jego najnowszej ksiazce *Niewielka suma szczescia®, ktorej oficjalna
premiera odbedzie sie 9 wrzegnia. Zapisy na spotkanie zostang uruchomione 4
wrzeénia w piatek. Badzcie czujni. #premiera

Mistrzowie
Psychologii
w ksiegarni

Smak Stowa

czwartex | 10 wrzednia 2020 | 18:00
Niewielka suma szczesicia

Premiera ksiqzki

Goié

Zrédto: https://www.facebook.com/WydawnictwoSmakSlowa/posts/10158695280780135.

Ilustracja 3. Promocja ksiazki Niewielka suma szczgscia Wiestawa Lukaszewskiego na stronie Smaku
Stowa na Instagramie oraz komentarz zainteresowanej osoby

#  smakslowa * Obserwij

#DOBRAPSYCHOLOGIA

iestaW {UKESZEWSKI @ smllowa Najnowszs iz prof

Wie ) ¥ Wieslawa tukaszewskiego ukaze sie
) juz 9 wrzeénia. ,Niewielka suma

szczebcia® to zbidr felietonéw
psychologicznych o kondydji
wspblczesnego czlowieka. Goraco
Wam polecamy:
#niewielkasumaszczeécia #premiera
#booklaunch #wiestawtukaszewski
#dobrapsychologia #szczeécie
#madroéc #smakstowa
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o T Liczba polubien: 80
o mySleniv, kiére nie zna o

) zadnych granic, i o wyobrazni, o
PREMIERA 9 WRZESNIA ktéra tez nie ma kresu.

Dodaj komentarz.

Zrédto: https://www.instagram.com/p/ CEQORQNhrhQ/.
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Ilustracja 4. Strona internetowa Smaku Stowa
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Zrédlo: hteps://sklep.smakslowa.pl/.

Wydawnictwo Oficynka

Oficynka miedci si¢ w Gdanisku. Jest to wydawnictwo stosunkowo mlode, bowiem
istnieje od 2010 r. Oferuje szeroka game tematyczng ksigzek: literature pickna, w tym kry-
minaly, fantastyke i horrory, poezje, pozycje z obszaru nauk humanistycznych, rozwoju
osobistego, biografie oraz literature faktu.

Wedtug redaktoréw Oficynki nazwa wydawnictwa powinna przywodzi¢ na mysl pro-
fesjonalizm, dobre i dopracowane ksiazki, znane nazwiska, otwarto$¢ na debiutujacych au-
toréw, dbatos¢ o szczegbly. Duzg rolg, ich zdaniem, odgrywa réwniez projekt graficzny
oktadki. Zdarza si¢ bowiem, ze czytelnik wybiera ksiazke w oparciu o wrazenia wzrokowe,
kupuje pozycje, ktére przykuwajg jego spojrzenie. Projekt graficzny moze zatem w duzym
stopniu przetozy¢ si¢ na popularnos¢ ksiazki. Na ilustracji 5 przedstawiono okfadke ksiaz-
ki z dzialu fantastyki i horroru. Jak mozna zauwazy¢, projeke oktadki zdobi drobiazgowa
grafika jednoznacznie kojarzaca si¢ z fantastyka.
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Tlustracja 5. Okladka ksiazki Kukutka i wrona Magdaleny Wolff
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Zrédto: http://oficynka.pl/pl/p/Kukulka-i-wrona-Magdalena-Wolff/726.

Wydawnictwo Oficynka informacje na temat nowosci umieszcza w takich czasopis-
mach jak: Ksigzki. Magazyn do czytania, Magazyn Literacko-Kryminalny Pocisk, czasami
réwniez w Wysokich Obcasach. Ponadto swoje tytuly promuje na Warszawskich Targach
Ksiazki, Gdanskich Targach Ksiazki oraz bierze udziat w festiwalach tematycznych (gtéwnie
kryminalnych). Wydawnictwo zwraca uwagg na znaczenie promocji ksiazek w Internecie,
zwlaszcza w dobie kryzysu (zob. il. 6-8). Dziatalno$¢ w sieci pozwala na podtrzymanie kon-
taktu z czytelnikami oraz pokazywanie nowosci w mediach spotecznosciowych. W czasie
ogdlnoswiatowej pandemii, gdy odwolywane s3 spotkania autorskie oraz inne wydarzenia
promujace czytelnictwo, aktywno$¢ w Internecie jest bardzo pomocna. Dlatego wydawni-
ctwo angazuje blogeréw do prowadzenia tematycznych spotkan z autorami oraz recenzowa-
nia ksiazek. Oficynka zamieszcza w Internecie takze wywiady oraz wiasne recenzje.
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Ilustracja 6. Promocja ksigzki na stronie wydawnictwa Oficynka na Facebooku
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SZA-TERAZCZYTAM.BLOGSPOT.COM

Pod zta gwiazda - Ewa Poplawska
Pod zt3 gwiazda

Zrédto: https://ww.w.facebook.com/permalink.php?story_fbid=32109551756477778&d=1400141
12741914,

Ilustracja 7. Promocja spotkania autorskiego na stronie wydawnictwa Oficynka na Instagramie

»ﬁ wydawnictwo_oficynkaz « Obserwuj
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Dodaj komentarz

Zrédto: https://www.instagram.com/p/BOCDHOOBILR/.
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Tlustracja 8. Promocja ksiagzek na stronie internetowej wydawnictwa Oficynka
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Zrédto: http://oficynka.pl/.

Wydawnictwo stowo/obraz terytoria

Kolejnym gdaniskim wydawnictwem jest stowo/obraz terytoria, ktére powstalow 1995 1.
Zajmuje si¢ literatura pickna, historig literatury, eseistyka, krytyka literacka, ale przygo-
towuje réwniez publikacje z obszaru filozofii, sztuki oraz nauk spolecznych [2]. Nazwa
wydawnictwa ma kojarzy¢ si¢ z polska humanistyka, nauka, z dbatoscig o szczegély i pro-
fesjonalnym edytorstwem, z czyms§ nieoczywistym, przekraczajacym standardowe podzialy,
z wyjatkowoscia na rynku ksiazki, ze specyficzng szata graficzng oraz tematyka taka jak
np. cielesno$¢, antropologia, erotyzm, wspélczesna sztuka. Z kolei wyglad oktadki, wedtug
redaktoréw wydawnictwa, powinien nawiazywa¢ do tematu ksiazki, poniewaz odgrywa on
bardzo wazna rol¢ w procesie odbioru catej publikacji. Na ilustracji 9 zamieszczono oktadke
ksiazki z minimalistyczng grafika, projektu Stanistawa Salija.

Wydawnictwo umieszcza informacje o nowosciach na swojej stronie internetowej
oraz na kanatach spoteczno$ciowych, a takze we wspdlpracujacych czasopismach, magazy-
nach oraz portalach. Stowo/obraz terytoria co roku uczestniczy w targach ksiazki w Kra-
kowie, Warszawie, Gdarisku oraz w Literackim Sopocie. Jest aktywne w Internecie, mediach
spolecznosciowych, wspétpracuje réwniez z blogerami (il. 10-13).
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Tlustracja 9. Oktadka Hlustrowanego stownika terminéw literackich pod redakcja Zbigniewa Kadtub-
ka, Beaty Mytych-Forajter, Aleksandra Nawareckiego

[lustrowany
stownik terminéw
literackich

Ilistoria, anegdota. etymologia

Zrédto: hteps://terytoria.com.pl/1690-ilustrowany-slownik-terminow-literackich.html.

Ilustracja 10. Promocja wydarzenia literackiego na stronie wydawnictwa stowo/obraz terytoria na
Facebooku

T wydawnictwo stowo/obraz terytoria jest w: Plac Przyjaciét Sopotu.

19 sierpnia o 12:00 - Sopot, wojewédztwo pomorskie - @
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oznaczac specjalnym hashtagiem #slowoobraztargi Do zobaczenial

20-23
sierpnia

LITERACKI

Zrédto: https://www.facebook.com/slowoobraz/posts/10160172463125760.
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Tlustracja 11. Promocja ksiazki Obcy, inny, wykluczony Magdaleny Srody na Instagramie wydawni-
ctwa stowo/obraz terytoria
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Zrédlo: https://www.instagram.com/p/CEEK|7iK4e-/.

Ilustracja 12. Strona internetowa wydawnictwa stowo/obraz terytoria
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Zrédto: https://terytoria.com.pl/.
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Ilustracja 13. Zapowiedzi na stronie internetowej wydawnictwa stowo/obraz terytoria
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Gdarisk / architektura Ziemia, duch, Reduta. Rzecz o Mieczystawie Limanowskim Zbigniew Osiriski

Sl Korespondencja 1945-1959 Nicola Chiaromonte Albert Camus

Atlas albo radosna wiedza Georges Didi-Huberman
i . Forte-piano Ewa Pobtocka
sprzedaz archiwalna

Wiersze znad palety Aneta Grodecka
katalogipdf Cmentarze przy Wielkiej Alei Anna Kriger
nagrody, nominacje, Kalkowska. Biogeografia Anna Dzabagina
wyréznienia 3 N ¥

Historia seksualnosci. Tom 3 Michel Foucault
bestsellery

zapowiedzi I KWARTAL 2021
serie Swiaty wyobrazone Athanasiusa Kirchera Praca zbiorowa
autorzy

Zrédto: https://terytoria.com.pl/zapowiedzi.

Wydawnictwo Marpress

Wydawnictwo Marpress powstato w 1991 r. Jego pierwsza publikacja byla Konstytucja
3 Maja. W 1997 r. rozpoczeto z kolei wydawanie Gdariskiej Kolekeji Tysigclecia — serii ksia-
zek poswigconej historii i kulturze Gdariska oraz regionu. W roku 2000 zostato nagrodzone
Medalem Msciwoja II za zastugi dla Gdanska. Tak wigc Marpress zajmuje si¢ zwlaszcza
literatura zwiazana z Tréjmiastem i historia regionu. Nazwa Marpress, w opinii pracowni-
kéw wydawnictwa, powinna kojarzy¢ si¢ z morzem, historia, Gdarskiem, Pomorzem, tra-
dycja, bliskoscia, tacznoscia, a takie komunikacja, zaufaniem, literatura, zaangazowaniem,
mocnymi tytutami oraz dbatoscig o tres¢ i forme.

Wydawnictwo stara si¢ umieszczaé informacje na temat ukazujacych si¢ ksigzek
w magazynach literackich, prasie lokalnej oraz regionalnej. O nowos$ciach komunikuje
w nastgpujacych czasopismach:
* Guazeta Wyborcza (dodatek Trdjmiasto), gdzie ukazal si¢ m.in. wywiad z Barbarg
Piérkowska, autorka Kraboszek;
* Ksigzki. Magazyn do czytania — tu pojawily si¢ zapowiedzi i reklamy Morkuta i in-
nych opowiadar Aleksandry Majdzinskiej oraz Wyspy Diabla Einara Kdrasona;
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* Fabularie — czasopismo opublikowalo m.in. wywiad z Barbara Piérkowska oraz
fragment Kraboszek;

* Morze.org — tu zamieszczono recenzj¢ Zawiszy Czarnego Jacka Sieniskiego;

» Zagle — w czasopi$mie réwniez pojawila si¢ recenzja wymienionego wczesniej
Zawiszy Czarnego.

Wydawnictwo Marpress przy tworzeniu ksiazek i oktadek wspdtpracuje migdzy inny-
mi z absolwentami gdaniskiej Akademii Sztuk Pigknych, dajac artystom zupetna wolnos¢
w tworzeniu grafik, oczywiscie po zapoznaniu sig z trescia ksiazek. Oktadki ksigzek, wedtug
wydawnictwa, powinny przynosi¢ skojarzenia z trescia, bezposrednio lub posrednio, w za-
leznosci od gatunku i typu ksiazki (literatura popularno-naukowa czy poezja lub proza).
Projekt graficzny oktadki winien intrygowac i przyciaga¢ wzrok oraz by¢ podpowiedzig dla
czytelnika, czego moze dotyczy¢ ksiazka. Ilustracja 14 przedstawia oktadke ksiazki, ktéra
jest wskazéwka dla czytelnikéw, jakiego obszaru tematycznego dotyczy.

Ilustracja 14. Oktadka ksiazki Zabrane przez morze Marka Perzyriskiego

&

Zigwia Bydgosk

Marek
Perzyniski

Zabrane
przez
morze

Zrédto: hetp://sklep.marpress.pl/produkt/zabrane-przez-morze/.

Wydawnictwo Marpress umieszcza informacje na temat nowosci na profilach spotecz-
no$ciowych, a takze na swojej stronie internetowe;j (il. 17). Wspédlpracuje tez z blogerami
oraz recenzentami, ktérzy publikuja zapowiedzi i recenzje ksigzek. Ksiazki w wigkszosci
objete sa patronatami instytucji i organizacji, ktére wspieraja promocj¢ wybranych tytutéw.

Wydawnictwo od trzech lat stara si¢ regularnie uczestniczy¢ w jak najwigkszej liczbie
targdw ksiazki, co niestety wiaze si¢ z duzymi kosztami, dlatego dziata z innymi wystawca-
mi w ramach stoiska Swiadomych Wydawcéw. Reklama w formie obrandowanego stoiska
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i bezposredni kontakt z czytelnikami, drukarniami oraz innymi wydawcami jest bardzo
ceniona przez wydawnictwo.

Jednakze podstawowym sposobem promocji ksiazek jest dla wydawnictwa Mar-
press reklama w Internecie, gtéwnie poprzez media spotecznosciowe. Marpress regularnie
publikuje wiadomosci na temat ksigzek, autoréw i thumaczy, zamieszcza tez krétkie filmy
z wypowiedziami autoréw, ttumaczy, pracownikéw wydawnictwa, audycje na zywo z auto-
rami, konkursy, organizuje wydarzenia, zaprasza na spacery literackie i spotkania autorskie
(il. 15-16). Wydawnictwo stara si¢ dotrze¢ za pomoca portali spolecznosciowych do nowych
odbiorcéw. Ich duze grono stanowia mtodzi gdaniszczanie i gdariszezanki, ktdrzy z ksiazek
wydawnictwa Marpress czerpia wiedzg¢ na temat swojego miasta. Znaczace jest ufatwienie
kontaktu z czytelnikami dzigki komunikatorom, ktdre przyspieszaja proces kupna ksiazek
i pozwalaja na kontakt z autorami. Nowym, ale waznym sposobem promocji ksiazki
w Internecie jest wlasny sklep internetowy wydawnictwa z publikacjami papierowymi oraz
elektronicznymi, a takze newsletter.

Ilustracja 15. Promocja spotkania autorskiego na Facebooku wydawnictwa Marpress

Wydawnictwo Marpress
27 sierpnia 0 10:19 - @
Dzisiejsze popotudnie/wczesny wieczor bedziecie mogli spedzic z ekoliteratkami.

Nasza Autorka Barbara Piorkowska, pisarka spotka sie z Matgorzata Lebdg w Krytyka
Polityczna - SWIETLICA W TROJMIESCIE. Przybadzcie do parku przy Hevelianum.

krytyka
poltyirna

BT W T
= =T

SPOTKANIE
ZMALGORZATALEBDA /=%
POETKA, FOTOGRAFICZKA S\

Zrédto: https://www.facebook.com/wydawnictwomarpress/posts/1753658461451782.
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Ilustracja 16. Promocja ksiazki wydawnictwa Marpress na Instagramie

i

g wydawnictwomar - Obserwowanie ...

= AN U

wydawnictwomarpress Wiosna juz!
Ksigzki spadaja z drzew wprost do
naszych rak! Wiosna lubimy czytac te z
zielonymi oktadkami! ...
#kreatywnasroda u @inuinka

B P NI R b, L N e -

= o s WG,

.,

#wiosna #wiosnajuz #przysztawiosna
#terazczasnaczytanie
#niebojesieczytac #internetwkoronie
#zostajewdomuiczytam
#zostanwdomuiczytaj #zostajewdomu
#epidemiakultury #marpress
#marpressonline #lubieczytac
#polskoczytaj #czytambolubie
#czytaniejestsexy #bookstagram
#bookstagrampl #czytamwszedzie
#kraboszki #czytamniechoruje
#nowosciksigzkowe #terazczytam
#czytamcodziennie #jestem39 #las
#wlesie #zieleri #zielonomi

W N

Liczba polubien: 83

£
i
,"
¥

Zrédlo: hteps://www.instagram.com/p/B_j2jrh]8mN/.

Ilustracja 17. Strona internetowa wydawnictwa Marpress

P

n UTERATURY, ———————————————————————————————————————— SKRACAMY DYSTANS

-

MARPRESS

WYDAWNICTWO

Barbara Piérkowska

Kraboszki

KSIAZKI
AUTORZY
WYDARZENIA
SKLEP

GDZIE KUPIC
0 NAS
KONTAKT
PARTNERZY

—— Pozngj nas
®

Szczerze o chorobie

Zrédto: htp://marpress.pl/.
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Wydawnictwo w Podwérku

Gdariskie wydawnictwo w Podwérku tworzy dwuosobowy zespét. Zalozono je
w 2013 r. jako niewielka oficyng, ktéra samodzielnie podejmuje wszelkie dziatania zwiazane
z tworzeniem ksiazek. Obecne w nazwie ,,podworko” to synonim kameralnosci i dziatania
w skali mikro. W zwiazku z tym zapowiedzi o nowosciach wydawnictwa wysylane sa jedynie
w formie newslettera lub informacji na portalach spolecznosciowych (skad sa udostgpniane
dalej przez czytelnikéw).

W opinii wydawcéw projeke oktadki jest bardzo wazny, poniewaz nawiazuje do za-
wartoéci ksiazki, jednak nie powinno to by¢ skojarzenie oczywiste, podane czytelnikowi
wprost. Oktadka ma zache¢caé do zapoznania si¢ z trescia, do poszukiwania jej interpretacji
w tekscie. Projekt ma takze ciekawie prezentowal si¢ w Internecie, gdzie w miniaturowej
wersji umieszcza si¢ zwykle pierwsza strong okladki. Ilustracja 18 przedstawia przyktadowa
oktadke ksiazki wydawnictwa w Podworku, ktéra ma mieé symboliczne znaczenie. Jak moz-
na zauwazy¢ projekty oktadek tego wydawcy charakteryzuja si¢ wyjatkows prostota.

Ilustracja 18. Oktadka ksiazki Zielone sari Amandy Devi

Sapnmmali Fresd)

AIELONE SARIT

L

Zrédlo: hetps://wpodworku.pl/index.php/produkt/zielone-sari/.

Czytelnicy o nowosciach moga dowiedzie¢ si¢ ze strony internetowej, mediéw spo-
tecznosciowych wydawnictwa oraz od samych wiascicieli oficyny (il. 19-21). Informacje
umieszczane sa w formie newslettera. Za posrednictwem tradycyjnej poczty wydawnictwo
rozsyla egzemplarze prasowe. Corocznie w Podwérku uczestniczy w Gdaniskich Targach
Ksiazki oraz w targach krakowskich lub warszawskich. Podstawowym narzedziem promocgji
ksiazek jest jednak Internet, kt6ry pozwala na interakcje z czytelnikami, na budowanie
relacji z nimi oraz na wymiang opinii.
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Ilustracja 19. Promocja ksiazki Smutny ambasador Amandy Devi na Facebooku wydawnictwa
w Podworku

Wydawnictwo w Podworku
13 lipca - @
Autorki i thumacza przedstawiac nie trzeba, tak wiec krotko: w lipcu w Podwérku tom

nowel ,Smutny ambasador” Anandy Devi w przektadzie Krzysztofa Jarosza. Oto
oktadka &

Zrédto: https://www.facebook.com/wPodworku/posts/3345245025507075.

Ilustracja 20. Promocja wydarzenia literackiego na Instagramie wydawnictwa w Podwérku

E wpodworku * Obserwuj

E wpodworku #corazblizej
@warszawskietargiksiazki. Od
czwartku: stoisko 29/D4!
#wpodworku
#wydawnictwowpodworku #targi
#warszawa #literatura #maj #czytamy
#kochamswojaprace #wydawnictwo
‘ #kochamczyta¢ @miasto_warszawa
—————" #hookfair #czytaniejestsexy
‘ WA RS ZAWS I(I E #czytambolubie #bookaddict
] #bookworld #bookworms
\‘ TA RG I I(S I Z I(I #comingsoon #igreads #books
| #igbooks #lovemyjob #targiksigzki
#warszawskietargiksiazki #ksiazki
#Swietoksigzki #instabooks

Stadion Narodowy, 23-26 maja S ket Heded i

Zrédto: hteps://www.instagram.com/p/BxmxveqhOfQ/.
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Ilustracja 21. Strona internetowa wydawnictwa w Podwérku

SZUKAJ
‘ = KOSZYK MOJE KONTO
‘.‘ wydawnictwo !
® w podwérku
START WYDARZENIA AUTORZY KSIAZKI | WSPOLPRACA | ONAS
fyoo®
Wydawnictwo w Podworku
ul. Warynskiego 44 a/16
80-242 Gdarisk POLECAMY
Regulamin ]
Koszsy dobawy Ananda Devi
Newsletter \ .Ewa ze swych zgliszcz”

Zrédto: https://wpodworku.pl/.

Wydawnictwo Harmonia

Gdariskie wydawnictwo Harmonia istnieje od 1993 r. Publikuje ksiazki terapeutyczne
oraz edukacyjne, a zwlaszcza tresci zwiazane z terapia uczniéw z niepetnosprawnosciami
(karty pracy, pakiety edukacyjne, tresci logopedyczne, ¢éwiczenia korekcyjno-kompensa-
cyjne i dzienniki) oraz tresci stuzace terapii integracji sensorycznej. Oferta wydawnictwa
skierowana jest do nauczycieli, logopedéw i terapeutéw oraz rodzicéw.

Nazwa wydawnictwa ma kojarzy¢ si¢ ze spokojem oraz uporzadkowaniem. Mottem
wydawnictwa jest hasto: W trosce o harmonijny rozwdj dzieci. Wydawnictwo Harmonia
umieszcza zapowiedzi ksiazek w magazynach, nie tylko tych poswigconych literaturze,
ale réwniez pedagogice czy wychowaniu. Na ilustracji 22 przedstawiono recenzje ksiazki
Pokazuje, co czuje Renaty Malek z miesigcznika Przedszkole Oficyny MM.
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Ilustracja 22. Recenzja ksiazki Pokazuje, co czuje

POKAZUIJE, CO CZUJE

== =}
Pokazufg, co czuje... (Wydawnictwe Harmonia) to uniwersalna pomoc autorstwa Renaty Malek,
po ktérg mozZna siegngé 2ardwno w gabinecie terapeutycaznymn, podezas 2ajed preedszkolnych,
jak | w trakeie zabawy w domu. Publikacja sktada sie z 26 dwustronmych kart ze 2djeciami osdb
wyraZajgeych réine uczucia oraz z ksigteczki zawierajaor] kilkanascie propozydi zabaw z kar-
tarni, ktdre moZna wykorzystywwad na wiele sposobdaw, dostosowujac poziom trudnedc poleceri
do wieku i medliwoéci rozwejowych swoich pedoplecznych. Zabawy shuig preede wszystkim l @
e E

poznawaniu emocyi, nauce ich nazywania, akceptowania, wyraZania i radzenia sobie 2 nimi,
a tak#e rozpoznawania uezud innych odb. Jedno jest wige pewne - przy tej publikach emocji
nie zabraknie!

Zrédto: Pokazuje, co czuje. Praedszkole, magazyn dla placéwek publicznych i niepublicanych. 2020,
nr7,s. 66.

Okladki ksiazek wydawnictwa Harmonia nawiazuja do zawartosci. Ich wyglad ma
pomaga¢ w promocji oraz w przygotowaniu banneréw czy postéw na strony internetowe.

Hlustracja 23 prezentuje przyktad oktadki z dziatu ksiazek pedagogicznych.

Ilustracja 23. Okladka ksiazki Dydaktyka specjalna — wybrane zagadnienia Janiny Wyczesany,
wydawnictwa Harmonia

REDAKCJA NAUKOWA:

Janina Wyczesany

Dydaktyka

specjalna
wybrane
zagadnienia

Zrédto: https://harmonia.edu.pl/pl/p/DYDAKTYKA-SPECJALNA-wybrane-zagadnienia/915.

Wydawnictwo Harmonia umieszcza informacje na temat nowosci w portalach bran-
zowych, na przyktad na stronie Rynek-Ksiazki.pl oraz na elibri.pl. Dotychczas prezentowato
swoje publikacje na targach ksigzki w Krakowie, Warszawie, Stuttgarcie, Londynie oraz na
Plenerze Czytelniczym w Gdyni.
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Jako gtéwny instrument promocji wydawnictwo Harmonia wskazuje Internet, ktory
pozwala na pozyskiwanie czytelnikéw w oparciu o takie platformy jak Facebook, Insta-
gram, Twitter, Pinterest czy YouTube (il. 24-26). Istotne, w opinii wydawnictwa, jest takze
pozycjonowanie w wyszukiwarce internetowej Google.

Ilustracja 24. Promocja Krzyzdwek logopedycznych Magdaleny Jarosz na Facebooku wydawnictwa
Harmonia

Wydawnictwo Harmonia
21 sierpnia 0 11:27 - @
NOWOSC!
KRZYZOWKI LOGOPEDYCZNE. GEOSKI SYCZACE | SZUMIACE

Magdalena Jarosz; ilustracje: Marcin Jelen
https://harmonia.edu.pl/pl/p/KRZYZOWKI-LOGOPEDYCZNE/1861

Krzyzowki logopedyczne. Szereg syczacy i szumiacy to zestaw ponad 60 krzyzowek
obrazkowych i wyrazowych, ktorego celem jest uatrakcyjnienie ¢wiczen
artykulacyjnych zwigzanych z automatyzadjg gtosek syczacych [s], [z], [c], [dz] oraz
szumigcych [sz], [2], [cz], [dZ] w naglosie, srodgtosie, wygtosie oraz grupach
spotgtoskowych. Zadaniem dziecka jest odgadnac, a nastepnie przeczytac na glos
wyrazy znajdujace sie w kazdej krzyzowce, zwracajac baczna uwage na odpowiedniag
artykulacje (we wszystkich wyrazach zostata zachowana czystos< fonologiczna).
Ponadto uczeri powinien otrzymane hasto zilustrowac lub wymysli¢ z nim zdanie.

Rozwigzywanie krzyzoéwek jest jednym z ¢wiczen intelektualnych, ktdre w duzym
stopniu wplywaja na pamieé i sprawnos¢ umystowa. Wykonujac takie zadania,
Swiczymy logiczne myslenie, koncentracje, a takze poszerzamy zasob stow.

)‘1‘0“

ZHWR

yazvid :
CINE

L 523":1. e

Zrédto: https://www.facebook.com/WydawnictwoHarmonia/posts/3681879098498421.
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Ilustracja 25. Promocja ksiazki Ztam szyfr Magdaleny Jarosz na Instagramie wydawnictwa Harmonia

&

MABORLENA JARDE

Zt AM SZYFR
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do utrwalania wymowy glosek
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wydawnictwo_harmonia ,Ztam
szyfr..." to sprawdzona pomoc
logopedyczna, ktdra bedzie przydatna
podczas korygowania zaburzonej
realizacji gtosek [sz], [2], [cz] oraz [dz].
Wykonywanie zadan angazuje procesy
myslowe, doskonali analize i synteze
wzrokowa oraz éwiczy koncentracje i
usprawnia grafomotoryke. Zadaniem
dziecka jest rozszyfrowanie oraz
zaszyfrowanie wyrazow z gloskami
szumigcymi w nagtosie, Srodgtosie,
wygtosie i grupach spotgtoskowych
oraz glosne przeczytanie stow,
zwracajac baczng uwage na
odpowiednig wymowe. Cwiczenia
moga by¢ wykonywane zaréwno w
szkole podczas zaje¢ indywidualnych
czy grupowych, jak i w domu, pod
okiem rodzicow.

N

Liczba polubien: 45
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Zrédto: https://www.instagram.com/p/B8Lb7CvJRHK/.

Ilustracja 26. Strona internetowa wydawnictwa Harmonia
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Zrédto: https://harmonia.edu.pl/.
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Wydawnictwo Dziwny Pomyst

Wydawnictwo Dziwny Pomyst zatozono w 2017 r. w Gdarisku. Jego celem jest udo-
stepnianie polskim czytelnikom ksiazek spoza gléwnego nurtu literackiego, wybranych
gléwnie sposrdd tytutéw norweskich oraz anglojezycznych. Nazwa wydawnictwa nawiazuje
do motywu przewodniego wydawanych ksigzek (tematu, gatunku, pomystu lub bohate-
réw). Ksiazki wydawane sa z mysla o ,dziwnych” dzieciach i ,dziwnej” mlodziezy, czyli
o grupach marginalizowanych, ktére czuja si¢ odrzucone, inne, dziwne, przesladowane
przez réwiesnikéw (np. w szkole).

W promogji ksigzki dla dzieci i mlodziezy duza rol¢ odgrywa projeke graficzny oklad-
ki. Powinien on wyraznie lub symbolicznie nawiazywac do tresci ksigzki. Jako dobry przy-
ktad oktadki wydawnictwo Dziwny Pomyst wskazuje seri¢ skandynawska Wydawnictwa
Poznarnskiego, w ktdrej to serii kazda ksigzka ma na oktadce jaki$ symbol-przedmiot. Ztym
przyktadem sg z kolei, w opinii wydawnictwa, okladki zawierajace zdjecia pochodzace
z wolnych Zrédet internetowych, na ktérych nie wida¢ jasnego nawigzania do tresci utworu.
Ilustracja 27 to przyktad oktadki ksiazki, ktéra nawiazuje do tytutu.

Ilustracja 27. Okladka ksiazki Gdzie si¢ podzialy wszystkie skarpetki Larsa Mahle’a i Odda Henninga
Skyllingstada

GDIIE SIE PUBZI : Y' :
WSZYSTKIE SI[AHPET KI?'

Zrédto: https://www.dziwnypomysl.pl/kryminaly-z-przedszkola/.

Dziwny Pomyst opiera swoja promocje¢ na dzialalnosci w Internecie (il. 30), a zwlasz-
cza w mediach spotecznosciowych (Instagram oraz Facebook) (il. 28 i 29). Uczestniczy
takze w Plenerze Czytelniczym w Gdyni oraz w lokalnych targach ksigzki w Oliwie oraz
w Rumia Comic Con. Z kolei zapowiedzi ksiazek bywaja umieszczane w czasopismach
tj. Nowe Ksigzki i Guliwer.
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Ilustracja 28. Promocja ksigzki na Facebooku wydawnictwa Dziwny Pomyst

F o Wydawnictwo dziwny pomyst
18 grudnia 2019 - @

QOstatnia premiera 2019 roku

QS0
Gdzie sie podziaty wszystkie skarpetki?

QS0
Mali pitkarze z przedszkala Wronie Gniazdo sa gotowi na kolejny trening. Ale — co
to? Kazdemu z nich brakuje po jednej skarpetce! Gdzie mogty sie podziac? Czy ktos
je zabral? A moze — w jakis$ tajemniczy sposob — skarpetki same zniknety? Leon i
Livia, detektywi z przedszkola, zajmuja sie ta sprawa!
Dostepne w waszych ulubionych ksiegarniach internetowych i na
https://www.dziwnypomysl.pl/produkt/skarpetki/

GDZIE SIE PODZIALY
WSZYSTKIE SKARPETKI?

Zrédto: https:/ lwww.facebook.com/wydawnictwodziwnypomysl/posts/2756632957691756.

Ilustracja 29. Promocja ksiazki 77zy swinki Karoliny Grabarczyk i Niki Jaworskiej na Instagramie
wydawnictwa Dziwny Pomyst

zmieniong historie trzech $winek,
ktére nie mogac dojs¢ do
porozumienia, jak ma wyglada¢ dom
chronigcy przed wilkiem, poktécity sie i
wybudowaly trzy rézne budynki.
Swinki strasznie sie ze soba ktocity,
dlatego wilk, aby uwolnic sgsiadow od

[ 7 5
2 y - ' g ' @ dziwny_pomys| = Obserwuj
I A l A I A l A . T " 2 iuny pomysl #Repost
A v @mali_czytelnicy (@get _repost)
g Sy o Trzy swinki’ to ksigzka do czytania i do
; TR IBAJKA “ § rysowania
e 7 i W érodku znajdziemy troche

- SWINKE

KARQLINA GRABARCZYK ich krzykéw, postanowit zdmuchnaé
ich domy@
NIKA JANQROINSKA . Wtedy dopiero siostry doszly do

porozumienia i postanowity wspolnie
zbudowaé nowy dom

Historia $winek (tutaj lekka, rymowana
i zabawna) jest wszystkim znana, ale

QY W

Liczba polubien: 81
22 MAJA 2019

‘ ‘ ‘ AYVAY.
A A A A Tl TM‘%H' mali_czytelnicy Dodaj komentarz...

Zrédto: https://www.instagram.com/p/Bxwj9ndiuge/.

ey
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Ilustracja 30. Strona internetowa wydawnictwa Dziwny Pomyst
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Tajemnice przedszkola Siedmiodniowa kolekeja Tribajka
Wronie Gniazdo rzeczy waznych
Tribajka - projekt artystyczny
ta Matra$ Kreat dladzieci ztoz
Gniazdo tonowa norweska ksigzeczka dlanajmiodszych. czgsci: Trzy $winki, Czerwony
< ia kryminaf6 Stki jiadani Wawelski.

Znane bajkiw...

Kontakt Sklep Q
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Najpigkniejsze zdjecia
naszych ksigzek na
Instagramie
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Zrédto: https://www.dziwnypomysl.pl/.

Wydawnictwo Ida

Wydawnictwo Ida miesci sie w Gdyni.

sumeryjskiego, w ktérym ida ma oznaczaé ,rzeke”.

Zajmuje si¢ przygotowywaniem ksigzeczek
logopedycznych dla dzieci. Ksigzki te sg kierowane do dzieci w konkretnym wieku, co pod-
kresla si¢ na okladkach i co jasno sugeruje docelows grupg odbiorcéw. Nazwa Ida nie niesie
ze sobg konkretnych skojarzen dla czytelnika. Prawdopodobnie zostata zapozyczona z jezyka

Ilustracja 31. Oktadka ksiazki Moja pierwsza logopedyczna ksigzeczka Katarzyny Patalan

Katarzyna Patalan

Logopedyczne ksigzeczki
do poduszeczKi...

(>

Zrédto: https://logopedyczneksiazeczki.pl/wp-content/uploads/2015/11/profilaktyka-logopedycz-

na-dla-dzieci.png.

Moja pier'ws
logopedyczna
(s} ksiazeczka

Wesole wierszyki dla najmtodszych

z gimnastyka buzi i jezyczka.
Jak zapobiegaé wadom wymowy?
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Wydawnictwo przywiazuje duza wage do wygladu oktadki, ktéra w opinii redakto-
réw, powinna nawigzywac do tresci ksiazki. Projekty oktadek tytutéw dla dzieci powinny
ponadto by¢ wyraziste pod wzgledem przekazu i kolorowe. Na ilustracji 31 przedstawiono
przyktad kolorowej okladki ksiazki logopedycznej.

Ida zapowiedzi wydawnicze prezentuje za posrednictwem hurtowni, ktére wysylaja
powiadomienia mailowe do swoich odbiorcéw, ksiggarn itd., ale przede wszystkim rekla-
muje si¢ za pomocg mediéw spotecznosciowych (np. Facebooka — zob. il. 32 i 33), gdzie
umieszcza informacje promujace poszczegdlne tytuly. Dziatalnos¢ w Internecie jest bardzo
istotna dla wydawnictwa, cho¢ nie ogranicza si¢ ono tylko do tego medium. Chgtnie wspét-
pracuje z organizatorami konkurséw, w ktérych nagrodami sa bajki dla dzieci. Wydawni-
ctwo rzadko uczestniczy w targach ksiazki, cho¢ miato okazjg¢ bra¢ udzial m.in. w Targach
Ksiazki w Gdarisku Oliwie oraz promowato swoje ksiazki podczas festiwalu ,,Koci Lapci”
w Gdyni (wspdlnie z ksiggarnia Vademecum).

Ilustracja 32. Promocja serii wydawniczej na Facebooku wydawnictwa Ida

[wni> Ksiazeczki logopedyczne

= 5 maja -
Nowa seria Wydawnictwa |da: Biblioteczka madrego dziecka...Dotychczas wydane:
"Natalia | Teczowa Géra" i "Lesne opowiesci” Niezwykte bajki i basnie promujgce
takie wartosci jak: mitosc i bliskos¢ w rodzinie, odwaga w spetianiu marzen,
szacunek do swiata przyrody, wiara w siebie, pomaganie zwierzetom i inne...

®Natalia i Tf;‘.f‘.zcwﬁ, Goro

Katarzyna Patalan

Zrédto: hteps://www.facebook.com/permalink.php?story_fbid=2917591811690330&id=8158251
18533687.
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Ilustracja 33. Strona wydawnictwa Ida na Facebooku

[dQ s EEr C e

SWIADOMA PROFILAKTYKA ORAZ POZYTYWNE EMOCIE W RODZINIE SZANSA NA =
PRAWIDEOWY ROZWOJ MOWY U DZIECI * O ksigreczkach...

. i iecka?
Najlepsza motywacja do rozwoju mowy dzieci jest bliskasé rodzicow i wspéina zabawa. ISk WEpiEyae mewe aeneie

(...} u podstawy prawidlowego rozwoju mowy dziecka jest miosé, akceptacja i zaangaiowanie w Swiat « Dziecko z wyobraZnia poradzi sobie w

dzieciecy. Ta nieoceniona przestrzen milosci, ktorg zbuduja rodzice wraz z dziecmi bedzie naflepszym Zydiu...
prezentem na start w doroste 2ycie... caly artykul

Seria - biblioteczka madrego dziecka to zestaw bajek i basnl, ktére w przystepny sposcb przybliza
dzieciom piekne wartosci takie jak: mitos¢ | bliskosé w rodzinie, empatia | wrazliwosc na drugiego czlowiek
oraz szacunek dla przyrody. Wraz z bohaterami czytelnicy przypomna sobie jak wazna jest odwaga w
spelnianiu swoich marzen. Dzieci naucza sie dostrzegaé piekno natury, dbac o Srodowisko naturalne i chronié

zwierzeta
- Tlekolandia
Zapraszam do krainy wrozek — oplekunek czterech zywiolow, ktére gotowe sa pomagac podczas wielkiej

wyprawy na Teczowa Gore. Wraz z lesnymi przyjaciélmi dowiecie sie czym jest prawdziwy skarb oraz poznacie

Ksiazeczki mozna kuplé rowniez w ksiggarniach:

ciekawa historie Zielonego Kapturka. Przeczytacie réwniez o wspanialej brzozie, ktdra spiewata dia dzieci

wysytajac dobra energie uzdrawiajaca. Nauczycie sie, dlaczego trzeba dbaé o czystoéé laséw, jezlor i rzek i
dlaczego trzeba sadzi¢ mlode drzewka.

Zrédto: https://logopedyczneksiazeczki.pl/.

Whnioski

Tréjmiejskie wydawnictwa stosujg rézne instrumenty promocji, by popularyzowad
wydawang przez siebie literaturg. W artykule przedstawiono, ktére metody sa najczesciej
wykorzystywane oraz uwazane przez wydawnictwa za najskuteczniejsze. Jak wida¢, typo-
wa forma reklamy ksiegarskiej [8] wypierana jest przez komunikacj¢ elektroniczna, kedra
sprzyja z kolei niestandardowym formom przekazywania informacji, jak cho¢by marketing
szeptany, ktéry posiada swoja tradycyjng i internetowa forme [5]. Oczywiscie nie nalezy
zapomina¢ o wizualnych instrumentach promocji ksiazki, jak choéby merchandising (6],
jednak ograniczanie tradycyjnej formy sprzedazy ksi¢garskiej na rzecz e-commerce systema-
tycznie zmniejsza jej range i znaczenie.

Wydawnictwa dbaja o to, by kojarzono ich nazwy pozytywnie. Nazwy bywaja podpo-
wiedzig dla czytelnikéw, jaka literaturg zajmuje si¢ dane wydawnictwo. Jako istotny element
promogji ksiazek wydawcy wskazuja projekty oktadek, ktére powinny przykuwaé uwagg
odbiorcédw. Czgsto stuzg one réwniez wizualnemu wyodrebnieniu serii wydawniczych. Nie
wszystkie wydawnictwa umieszczaja zapowiedzi lub informacje o nowosciach w czasopis-
mach lub gazetach. Skutecznym, ale kosztownym sposobem promoc;ji sa réwniez targi ksia-
zek, ktére pozwalajg na osobisty kontakt z czytelnikami.

Badane wydawnictwa (Smak Stowa, Oficynka, stowo/obraz terytoria, Marpress,
w Podwérku, Harmonia, Dziwny Pomyst oraz Ida) najwiecej uwagi poswigcaja promogji
ksiazki w Internecie, zwlaszcza w mediach spotecznosciowych (gléwnie na Instagramie oraz
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Facebooku). Aktywnos¢ w mediach spotecznosciowych umozliwia staly kontakt z czytel-
nikami oraz pozwala na ciagle zwickszanie liczby 0séb obserwujacych wydawnictwo i jego
oferte. Jako zaletg portali spotecznosciowych wydawnictwa wskazaly mozliwos¢ udostgpnia-
nia relacji na zywo, filméw, spotkari z autorami oraz mozliwo$¢ komentowania wydarzeri
online. Media spoteczno$ciowe pozwalaja réwniez na publikowanie efektownych grafik pro-
mujacych ksiazki oraz na informowanie o wydarzeniach literackich. Utatwiaja rozbudza-
nie zaangazowania odbiorcéw, na przyklad dzigki mozliwoéci organizowania konkurséw
online. Wydawnictwa czasami wspétpracuja réwniez z blogerami, ktérzy rozpowszechniaja
informacje o ksiazkach wéréd swoich czytelnikéw.

Ciagly kontakt wydawcéw z czytelnikami oraz mozliwo$¢ organizacji spotkari au-
torskich i innych wydarzei za posrednictwem Internetu okazujg si¢ szczegélnie wazne
w dobie kryzysu. Mozliwo$¢ zaangazowania odbiorcéw w zycie literackie dzigki Interne-
towi jest niezwykle cenna. Medium to staje si¢ bowiem waznym instrumentem w promo-
cji ksiazki, zwlaszcza gdy organizacja spotkan z autorami i targéw ksiazki jest utrudniona.
Ogélnodostgpno$¢ Internetu pozwala na dotarcie do licznych odbiorcéw, dlatego stat sig
on powszechnym instrumentem komunikacji wydawnictw z rynkiem czytelniczym. Jest
on obecnie najchgtniej wybieranym przez wydawnictwa instrumentem promocji dzigki
temu, ze pozwala na ciagly kontake z czytelnikami, angazuje odbiorcéw przekazu do udziatu
w wydarzeniach literackich oraz jest istotnym narzedziem promocji, gdy kontakt na zywo
jest uniemozliwiony. Podkresli¢ takze nalezy, ze stosowanie komunikacji opartej na infor-
macji w mediach spolecznosciowych jest rozwigzaniem najtariszym, dlatego tez chetnie wy-
korzystywanym przez mniejsze wydawnictwa, niemogace pozwolic’ sobie na wyraﬁnowane
i kosztowne formy reklamy. Jednakze aby przekaz internetowy byl skuteczny, musi by¢
dopracowany i atrakcyjny. W przypadku badanych wydawnictw mozna zauwazy¢ liczne
bledy oraz czgsto brak profesjonalnej oprawy graficznej. Wida¢ to $wietnie na przyktadzie
logotypéw niektérych oficyn (il. 34). Czgé¢ z nich moglaby zostaé jeszcze dopracowana.

Ilustracja 34. Logotypy badanych wydawnictw

smak

OFICYNKA
W DAY N DT WY O

sSiOwa

Logopedyczne ksiazeczki
do poduszeczKi..

stowo/obraz terytoria
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Zrédlo: strony internetowe wydawnictw.

Podsumowujac, dla matych oficyn wydawniczych komunikacja internetowa stanowi
$wietng okazj¢ do taniego i skutecznego kontaktowania si¢ z czytelnikami. Umiejetne wy-
korzystanie tego narz¢dzia moze sprawié, ze nawet niewielkie wydawnictwo moze zyska¢
grono lojalnych czytelnikéw. Wydawnictwa zdaja sobie z tego sprawg i w sytuacji ograni-
czonych mozliwosci finansowo-kadrowych wycofuja si¢ z innych form promocgji, rozwijajac
kampanie informacyjne w Internecie. Podobnie czynia i inne instytucje zwiazane z ksiaz-
ka, jak np. biblioteki, ktére w ostatnich latach koncentruja si¢ na wzmozeniu aktywnosci

w mediach spotecznosciowych [4]. Nie nalezy jednak zapomina¢ o tradycyjnych formach
promocji ksiazki w postaci akeji i kampanii promujacych czytelnictwo, integrujacych rézne
organizacje komercyjne i nickomercyjne, w tym przedsi¢biorstwa wydawnicze, dla ktérych
wazna jest aktywizacja czytelnicza spoleczenistwa [7].

Jak podaje Encyklopedia zarzqdzania, promocja pelni trzy podstawowe funkgje:

* informacyjng — promocja dostarcza obecnym i potencjalnym nabywcom informa-
¢ji, ktére zmierza¢ maja do przetamania bariery nieznajomosci rynku, funkcja ta
lezy u podstaw komunikowania si¢ przedsi¢biorstwa z otoczeniem;

* pobudzajacy — sprzedaz zmierza do wywolania zamierzonych postaw i zachowan
nabywcéw rynkowych, funkgja ta jest o tyle wazna, iz produkcja w przewazajacej

mierze ma charakter masowy;

* konkurencyjng — wyraza si¢ w stworzeniu pozacenowych instrumentéw rywalizacji
na rynku, jest silnie zwigzana z poprzednimi funkcjami [3].

Wydaje si¢, iz w przypadku badanych wydawnictw w réznym stopniu realizowane sg

wszystkie trzy z wymienionych funkgji.
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