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Advancing a culture of creativity in libraries: programming and engagement |

Megan Lotts. Chicago: ALA Editions, 2021. ISBN 9780838949474.

Autorka ksigzki — Megan Lotts — prezentuje, z mysla o bibliotekach akademickich
i publicznych, korzysci plynace z pielegnowania kultury kreatywnosci. Daje prak-
tyczne wskazéwki dotyczace wspétpracy interdyscyplinarnej, organizowania rézne-

o rodzaju wydarzen i tworzenia partnerstw, ktore zwickszaja widoczno$¢ bibliote-

i. Pisze, jak uzyska¢ poparcie ze strony organizacji prowadzacych i finansujacych
biblioteki, prezentuje takze wskazéwki dotyczace wspétpracy ze spolecznosciami.
Jak podkresla, dzisiejsi pracownicy bibliotek maja do odegrania wiele rél, lecz za-
wsze kluczowa jest kreatywnos$¢, ktora jest podstaws skutecznego funkcjonowania
w zespole, a takze pozytywnie wplywa na spolecznosci. Autorka pokazuje, jak bi-
blioteki moga zach¢caé pracownikéw do nickonwencjonalnego podejscia do na-
uczania, uczenia si¢ i rozwigzywania probleméw. W ksiazce zaprezentowano kilka
studiéw przypadku, kreatywnych i zabawnych projektéw bibliotecznych, z ktérych
wiele mozna ponownie wykorzystac.

Engaging your community through active strategic marketing: a practical guide
for librarians and information professionals | Terry Kendrick. London: Facet
Publishing, 2021. ISBN 9781783305193.

Ksigzka to praktyczny przewodnik dla bibliotekarzy i informatykéw méwiacy
o tym jak angazowa¢ spolecznosci dzigki wykorzystaniu marketingu strategiczne-

0. Jak wskazuje autor — teraz bardziej niz kiedykolwiek biblioteki muszg zna-
ﬁ:z’c’ sposoby na nawiazanie kontaktu ze swoimi spofecznosciami, aby pokaza¢ im
warto$¢, ktora tworza i dostarczaja. Ksiazka zawiera przeglad najlepszych prak-
tyk marketingu strategicznego wraz z poradami, jak wdrozy¢ skuteczne dziatania
marketingowe w bibliotekach i serwisach informacyjnych. Przedstawia zaréwno
aktualne najlepsze praktyki marketingowe, jak i ich szczegétowe zastosowanie
w sektorze biblioteczno-informacyjnym. Zakres ksiazki obejmuje: strategiczne
planowanie marketingowe, zrozumienie uzytkownikéw i potencjafnych uzytkow-
nikéw, segmentacje uzytkownikéw, tworzenie skutecznych kanaléw marketin-
gowych, marketing cyfrowy i wiele innych. Ksiazka jest lekturg dla dyrektoréw
i menedzeréw bibliotek, a takze dla specjalistow — pracownikéw bibliotek zainte-
resowanych planowaniem strategicznym i marketingiem ustug bibliotecznych oraz
studentow bibliotekoznawstwa i informatyki, w szczegdlnosci bioracych udzial
w modutach zarzadzania biblioteka lub marketingu.
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Library crime and security. An international perspective | red. Alan Jay Lin-
coln, Carol Zall Lincoln. New York: Routledge, 2021. ISBN 9780367425845.

W ksigzce zostal poruszony bardzo ciekawy i zarazem rzadko podejmowany temat
wykroczeri, ktére majg miejsce w bibliotekach. Autorzy skupili si¢ na wzorcach
przestepezosei i zaktécen w bibliotekach w Wielkiej Brytanii, Kanadzie i Stanach
Zjednoczonych. Oprécz waznych danych dotyczacych tych probleméw zbadano
wplyw przestepczosci na dzialanie i organizacje placéwek. Autorzy przedstawili
informacje na temat projektowania programéw kontroli przestgpczosci w biblio-
tekach roznej wielkosci, ktére majg lub przewiduja problemy z przestgpczoscia,
takie jak kradzieze ksiazek, wandalizm i ataki na personel. Uwzgledniono giéwnie
zagadnienia dotyczace pomiaru, wystepowania i konsekwencji przestgpstw, a takze
zamieszczono odpowiednie materialy z dziedziny bibliotekoznawstwa, zarzadzania,
kryminologii, wiktymologii i bezpieczeristwa. Dotaczono réwniez obszerna liste
kontrolna, ktdrej uwzglg‘(%nienie moze poméc w uczynieniu biblioteki miejscem
bardziej bezpiecznym — dla personelu, gosci i zasobéw.

Library overdues: analysis, strategies, and solutions to the problem | red. Robert
Burgin, Patsy Hansel. New York: Routledge, 2021. ISBN 9780367361273.

Ksigzka pod redakcja Roberta Burgina i Patsy Hansel jest przewodnikiem, ktéry
ma za zadanie pomdc bibliotekarzom w opracowywaniu bardziej systematycznego
i efektywnego podejécia do radzenia sobie z zaleglosciami czytelnikéw wzgledem
bibliotek. W tomie przedstawiono dane statystyczne dotyczace zalegtych materia-
téw oraz rozmaite taktyki stosowane przez rézne biblioteki do walki z uporczywym
problemem nieterminowych zwrotéw.

Marketing with social media: a LITA guide | red. Beth C. Thomsett-Scott.
Chicago: ALA Neal-Schuman, 2021. ISBN 978-0838916315.

W ksiazce zostaly zaprezentowane nowe mozliwosci Wykorzystywania technologii
w marketingu bibliotecznym Jest to opracowanie adresowane zaréwno do no-
wicjuszy pragnacych pozna¢ od podstaw te zagadnienia, Jak i praktykéw poszu-
kujacych sposobw na ulepszenie istniejacych juz rozwiazaf. Autorzy rozdziatéw
— bibliotekarze — podzielili si¢ spostrzezeniami na temat tego, jak wykorzystuja
swoje ulubione narzedzia z mediéw spotecznosciowych do promowania swoich
bibliotek i budowania spotecznosci. W publikacji przedstawiono takie popularne
narzedzia jak Snapchat, Tumblr, Instagram, Facebook i Twitter, ale takze programy
do tworzenia memoéw, wskazéwki dotyczace tworzenia krétkich filméw i sposoby
integracji blogéw z mediami spotecznosciowymi. Pokazano réwniez, jak skutecznie
komunikowac¢ si¢ z réznymi pokoleniami i odbiorcami.
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Positioning the academic library within the university: structures and challeng-
es [ red. Leo Appleton. New York: Routledge, 2021. ISBN 9780367687908.

Jak pisze redaktor tomu — biblioteki akademickie stoja w obliczu niepewnej przy-
sztosci. Migdzynarodowe $rodowisko szkolnictwa Wyzszego jest bardzo niestabilne,
a biblioteki akademickie i bibliotekarze moga odegrac wazng role w strategicznym
pozycjonowaniu w nim swojej macierzystej instytucji. Czyniac to, nalezy jasno
okresli¢ pozycje biblioteki akademickiej w odniesieniu do roli i funkcji, jaka pel—
ni na uniwersytecie, oraz tego, w jaki sposéb kierownictwo biblioteki moze mie¢
wplyw ogélnoinstytucjonalny. Biblioteka akademicka moze si¢ pozycjonowaé na
kilka sposobéw, a prezentowana publikacja pokazuje wiele z nich. Strategiczne
dopasowanie do uniwersytetu i jego misji jest fundamentalna czescia udanego
pozycjonowania, podobnie jak elastyczno$¢, zdolnoé¢ adaptacji i reagowanie na
zmieniajace si¢ potrzeby, wymagania i oczekiwania. Rozwoj wsparcia badan i ko-
munikacji naukowej, a takze superkonwergencja z innymi dziatami wsparcia aka-
demickiego sa przyktadami takiej reakgji.

The internationalization of the academic library | red. Emmet Lombard. New
York: Routledge, 2021. ISBN 9780367653170.

W swojej ksigzce Emmet Lombard przedstawia analiz¢ procesu internacjonaliza-
qji biblioteki akademickiej. Opierajac si¢ na wywiadach z personelem bibliotek
z calego $wiata, analizuje to zjawisko na poziomie wydzialowym, pokazujac za-
razem, ze pracownicy uczelni i bibliotek maja pozytywne nastawienie, jednak ich
zaangazowanie bez podjecia odpowiednich krokéw jest niewielkie. Opierajac sig
na ckspertyzie internacjonalizacji i modelach naukowych, autor argumentuje,
ze biblioteki musza by¢ bardziej otwarte w swoich wysitkach internacjonalizacji
i wspétpracowaé z innymi pracownikami uczelni oraz innymi jednostkami organi-
zacyjnymi spoza wydzialéw. Lombard twierdzi, ze internacjonalizacja moze utatwié
lepsze zrozumienie misji, wizji i polityki biblioteki.
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