Martyna Weilandt
Uniwersytet Gdanski

Perspektywa $wiatéw wyobrazonych
w relacji fan-idol muzyczny.
Wybrane konteksty wspolczesnych wartosci popkultury

Literatura naukowa poswiegca niewiele uwagi zjawisku fandomu. Pojawiajace
sie opisy kultury fanéw nierzadko sa skupione na dewiacji lub psychopatologii.
Fandomu rozumianego jako trwata i zaangazowana spolecznos¢ fanéw nie nale-
zy laczy¢ z pojeciami subkultury mlodziezowej. W mojej ocenie zjawisko to nie
jest rowniez jednoznacznie zle.

Pionijerskimi pracami w dziedzinie opisujacej fandom okazaly sie Textu-
al Poachers: Television Fans and Participatory Culture autorstwa Henry’ego Jenkin-
sa, a takze Enterprising Woman: Television Fandom and the Creation of Popular Myth
Camille Bacon Smith, obie wydane w 1952 roku. Teksty te odegraly znaczaca
role w sposobie definiowania fan studies — interdyscyplinarnej dziedziny taczacej
elementy socjologii, antropologii i medioznawstwa (Kobus 2013). Autorzy tych
pozycji zakreslili najwazniejsze pola problematyki badan fanowskiego odbioru
oraz ujeli sposoby postrzegania fanowskiej tworczoéci, ktéra w sposéb aktyw-
ny powstaje w odpowiedzi na pewne sensy i znaczenia z zakresu popkultury
(Kobus 2013). W dalszym ciggu brakuje jednak rozszerzonych opiséw spotecz-
nosci fanéw muzycznych i konceptualizacji istotnych poje¢, takich jak hierar-
chia fanowska, fani ekstremalni (ang. hardcore fans) i innych. Wspomniany juz
pejoratywny wydzwiek istniejacego opisu kultury fanéw moze powodowa¢ ne-
gatywne uproszczanie i postrzeganie wszystkich fanéw jako osoby niezréwno-
wazone czy niebezpieczne. Nie kazdy fan silnie zaangazowany w zycie swojego
idola to psycho-fan. Takie utozsamienie jest gléwnie wynikiem przekazu obec-
nego w mass mediach (telewizja i internet), ktére naglasniaja pojedyncze sprawy
atakowania i wyrzadzania krzywdy osobom publicznym przez przesladujacych
ich fandéw, tak zwanych stalkeréw. Zgadzam sie ze zdaniem Bogustawa Dziadzi,
ze media — obok innych agend socjalizacyjnych — wplywaja nie tylko na to, kim
jesteémy, ale takze na wyznawane przez nas wartosci i sposéb odbioru §wiata
(Karczmarzyk 2013).

Dbajac o obiektywnos¢ przekazu, trzeba pamietaé, ze negatywne zachowania
wymierzonych w kierunku idola to zdecydowanie przypadki pojedyncze i spe-
cyficzne, czesto zwigzane z zaburzeniami osobowosci lub innymi dysfunkcjami.
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Wielu psychologéw zauwaza, ze niezrownowazona psyche jest podstawowg
przestanka stawy, dodatkowo wielu specjalistéw dostrzega korelacje pomiedzy
zaburzeniami osobowosci a ambicjonalnym dazeniem do sukcesu, ktére jedno-
czeénie wigze sie z mozliwosécig podporzadkowywania sobie publicznosci, le-
kiem i autodestrukcyjnymi zachowaniami (Bandelow 2014). Zachowaniom de-
strukcyjnym moga wiec towarzyszy¢ przeslanki ambicjonalne. Podobnie jest
réwniez w przypadku oséb stojacych na scenie. Talent to zwykle malo znaczacy
czynnik, ktéry bywa tylko dodatkiem do ukrytej motywacji, przemawiajgcej za
podjeciem wlasciwych dzialah ze strony wokalisty.

Moje zainteresowania badawcze wyplywaja z checi wnikliwego poznania
i opisania struktury budowania relacji fan—idol. W Europie Zachodniej i Ame-
ryce PéInocnej kwestia fenomenu wokalisty muzycznego dla swoich fanéw jest
w znacznym stopniu rozpoznana i zbadana, jednak na rodzinnym gruncie takie-
go opisu niewatpliwie brakuje. Chciatabym cho¢ w niewielkim stopniu wypetnié
nisze, jaka istnieje na polu polskiej pedagogiki w zakresie opisu i zdefiniowania
zjawiska fandomu i bycia fanem idola muzyki popularno-rozrywkowej.

Ludzie, o ktérych mowa, angazuja sie emocjonalnie w trwala relacje ze swoim
idolem, dla niego sa w stanie pokona¢ granice terytorialne, mentalne, emocjonal-
ne i inne. Przywiazuja sie do niego bezinteresownie, bezpretensjonalnie, w spo-
s6b catkowity. Konsekwentnie podrézuja tylko po to, by zobaczy¢ idola podczas
pieciominutowego koncertu, lub po to, by kupic¢ po raz kolejny te sama plyte z na-
stepnym podpisem artysty.

Relacje z idolem przypominajg zalezno$¢: ,ja potrzebuje ciebie, ty potrzebu-
jesz mnie”. Opierajq si¢ na trwatych wieziach. Fani w ekstremalny sposob pragna
podkresli¢ swoje zaangazowanie i podporzadkowanie sie idolowi. Swiat prywat-
nych emocji fanéw przenika sie ze $wiatem sztucznych relacji, wykreowanych na
potrzeby promocji i sprzedazy produktu.

Opisana relacja pomiedzy fanem a idolem muzycznym stanowi ilustracje me-
taforycznych $wiatéw wyobrazonych. Moga by¢ one zaréwno bytami, jak i sytu-
acjami, a takze relacjami, ktére z r6znych powodéw beda nierzeczywiste, a cza-
sem nieszczere. W percepcji fanéw $wiaty wyobrazone moga takze przybierac
forme urojen.

Zgadzam sie ze stwierdzeniem, ze wiekszo$¢ zycia spedzamy na fantazjowa-
niu — czy to w postaci mysli, czy snéw (Karczmarzyk 2013). Dla wielu oséb juz
mozliwoé¢ wyrazenia wlasnej opinii na forum jest jak urzeczywistnienie snéw.
Fani funkcjonujg na granicy fantazji, nie zwazajac na to, ze branza muzyczna
i profesjonalisci ds. marketingu kreuja ten pozorny $wiat (w ktérym wokalista
staje sie produktem komercyjnym), by generowac zyski. Kiedy fani zaczynaja im-
plementowac wartosci ze §wiata wyobrazonego (w tym kontekscie staje sie on dla
nich $wiatem réwnoleglym, gdzie fantazja o idolu miesza sie z rzeczywistoscia),
niesie to ze sobg ryzyko na przyklad nasladownictwa zachowania idola i wdraza-
nia w zycie jego wartosci, czesto przeciwstawnych tym, wedlug ktérych zyja fani
(Karczmarzyk 2013).
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Fandom - objasnienia terminologiczne

Slowo ,fandom” stworzylo Srodowisko fanéw fantastyki. Nierzadko byto za-
pozyczane w celu opisywania grup sympatykéw poszczegdélnych piosenkarzy
czy aktoréw. Aktualnie okreslenie to przeniknelo do literatury. Bede je stosowa-
fa w odniesieniu do spolecznosci fanéw wokalisty zwigzanego z nurtem muzyki
popularno-rozrywkowej.

Paradoksalnie w przypadku fanéw ekstremalnych, czyli oséb pozostajacych
w najblizszej relacji wzgledem swojego idola, muzyka odgrywa role drugoplano-
wa. Elementem spajajacym te wiez staje sie osoba, a wraz z nig pod$wiadoma, cze-
sto wyimaginowana obietnica r6znie definiowanego szczescia. To ono determinu-
je fanéw do zawarcia ukladu lojalnosciowego (Bauman 2002). Idol muzyczny jest
w pewnym stopniu nierealng postacia. Jego wizerunek sceniczny, charakter i wy-
glad zawsze musza by¢ spéjne. Idol-celebryta czesto jest kreowany przez profesjo-
nalistéw z branzy muzycznej. Zdarza sie, ze popkultura sugestywnie eksponuje
idola i nadaje mu ksztalt godnego nasladowania wzoru osobowego. Kult celebry-
tow tworzy archetypy i ikony, z ktérymi w duzej mierze utozsamiaja sie jednostki
wyobcowane, kompensujac sobie w ten sposéb brak bliskosci, celu, motywacji lub
brak bezpieczefistwa (Jenson 1992).

Znaczacy celebryta-idol poprzez konsolidacje z muzyka pop przyswojong
przez popkulture staje sie jej wyznacznikiem. Muzyka popularna z zalozenia do-
ciera do szerokiego grona odbiorcéw, a zarazem do ich okreslonego typu. Pop to
gatunek, nurt oraz styl w muzyce rozrywkowej, ktéry jest powszechnie akcepto-
wany. Charakteryzuje go melodyjnos¢, lekka rytmicznosé, powtarzalno$é moty-
woOw, niezr6znicowana instrumentalizacja, przyjemne brzmienie i wykonawstwo
(Gloer, Skrzydlewski 2002).

Kanon powstal na poczatku lat pie¢dziesiatych w wydawnictwach nowo-
jorskich, gdzie kompozytorzy muzyki i autorzy tekstéw produkowali popular-
ne piosenki na zamoéwienie. Mianem utworu pop mozna okresli¢ kompozycje od
jazzu do metal rocka. Czasami gatunek ten bywa pejoratywnie utozsamiany z ki-
czem (Gloer, Skrzydlewski 2002). Pop — jak kazdy gatunek muzyczny — przycia-
ga okreslone grupy odbiorcéw. W bliskiej relacji fan-idol jednak to nie styl czy ro-
dzaj muzyki determinuje ich przynaleznoé¢ do grupy.

Popkultura wedlug Antoniny Kloskowskiej wpisuje sie¢ w nurt kultury maso-
wej. Nalezy do trzeciego ukladu kultury, obok ludowej i zinstytucjonalizowane;j.
Cieszy sie ona duza popularnoscia, gdyz z latwoscia dociera do masowego od-
biorcy (Barker 2005).

Kultura masowa to szereg norm i wzorcéw zachowania o bardzo rozleglym
zakresie zastosowania. To produkt wtérny rewolucji przemystowej i urbanizacji.
Popkultura wykreowala szczegdlnego rodzaju odbiorce — tak zwanego odbior-
ce masowego — za co jest krytykowana przez wielu teoretykow. Zarzuca sie jej
przede wszystkim podrzednos¢ i nieautentycznos¢, poniewaz jej odbiodr pozornie
nie wymaga wiekszego wysitku intelektualnego, w zwigzku z czym nie wzboga-
ca swoich odbiorcéw (Barker 2005).

Literatura dotyczaca fana jako zjawiska popkulturowego i muzycznego jest
stosunkowo uboga. Poszczegoélne refleksje pojawiaja sie przy okazji rozwazan na
temat stawy czy kultu celebrytéw. Fan z zalozenia jest rozumiany jako pewna re-
akcja wypadkowa na system gwiazdorstwa (Jenson 1992).
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Fot. 1. Sciana z wizerunkiem idola kultury popularnej w mieszkaniu prywatnym fana
obsesjonata. Fot. ze zbioréw M. Weilandt

Nowoczesny system celebrytyzmu propagowany przez media masowe powo-
lat do istnienia fana indywidualnego oraz fandom (rozumiany jako grupa oséb)
bardzo silnie angazujacych sie w bliska i emocjonalng relacje z idolem popkultu-
ry. Relacja ta w niektérych przypadkach moze przypominaé kult danej jednost-
ki. Niektére opracowania dotyczace fandomu tagcza postawe fanowska z postawa
patologiczna.

John L. Caughey, klasyfikujac najwazniejsze postawy fanéw, ktérzy ksztalttu-
ja swoje zycie pod wplywem wyobrazen dotyczacych wyimaginowanej bliskiej
relacji ze znaczacym idolem, wymienia miedzy innymi:

— typ obsesjonata (czyli przykliad skrajny, znajdujacy sie na krawedzi pomiedzy
sympatig a fanatyzmem; typ ten moze zostac stalkerem);

- typ fana patologicznego (przykladem moga by¢ fani nalezacy do rozhisteryzo-
wanego pod wplywem emocji ttumu, a takze nastolatki zafascynowane swoimi
idolami);

— typ zniewolonego przez muzyke (osoby przesadnie utozsamiajgce sie ze stylem
lub gatunkiem muzycznym, tworzace na przyklad subkultury muzyczne).

W moim przekonaniu klasyfikacja ta jest niepeina i wymaga uzupelnienia
(Caughey 1978).

Fan-fikcja

W opracowaniach przedstawiajacych powody, dla ktérych ludzie staja sie fa-
nami, najczeéciej wymienia sie: wplyw medioéw, wspolczesne szerzenie sie narcy-
zmu, psychologie ttumu oraz muzyke o hipnotycznym brzmieniu (Jenson 1992).
Znaczaca role jednak w tym procesie odgrywaja $rodki masowego przekazu.
Niektoérzy autorzy, analizujgc kontekst ich wplywu na sytuacje zyciowe mlodych
0s6b, formutujg wprost stwierdzenie, ze aktualnie ludzie ci Zyja w epoce uzalez-
nienia od mass mediéw (Caughey 1978).

Osoby funkcjonujace w mediach (zaréwno stacji telewizji komercyjnych, jak
i publicznych) dla wielu stajg si¢ idolami od pierwszej chwili zaistnienia w $wie-
cie publicznym.
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Fot. 2. Tatuaz z nazwiskiem idola kultury popularnej u fana i)atologicznego.
Fot. ze zbioréw M. Weilandt

Medioznawstwo zajmujace si¢ badaniem zaangazowanej i aktywnej recepcji
tresci medialnych, jaka wystepuje w srodowiskach fanowskich kultury popular-
nej, wykazuje kilka tendencji zapoczatkowanych juz przez funkcjonowanie i glo-
balny zasieg internetu (Kobus 2013).

Wspolczesdnie internet stal sie powszechnym sposobem na dystrybucje komu-
nikatéw pomiedzy nadawca (idolem) a odbiorca przekazu (fanem). Rola inter-
netu w nawigzywaniu kontaktu stala sie kluczowa. Komunikacja prowadzona
w ten sposéb moze budowaé poczucie realnego uczestnictwa w zyciu znaczgcych
0s6b. Jednoczesnie internet moze kompensowaé powszechne w srodowiskach fa-
nowskich problemy z tworzeniem i podtrzymywaniem wiezi interpersonalnych
w zyciu realnym. Profesjonalidci, ktérym zalezy wylacznie na korzysciach ma-
terialnych, w sposéb $wiadomy i intencjonalny wykorzystuja naiwnoé¢ i emo-
cje towarzyszace wspdluczestniczeniu fandomu w zyciu wirtualnym. Kontakt
internetowy z idolem muzycznym bywa fasadowy, gdyz w wielu przypadkach
korespondencja z fanami zajmuja si¢ osoby wspdlpracujace z wokalistg, ale nie
on sam.

Obecnie najpopularniejszymi narzedziami stuzacymi komunikacji interne-
towej staly sie e-maile (czyli listy wirtualne), a takze wiadomosci wysylane za
pomoca portali spoteczno$ciowych. Skutecznie wyparly listy i korespondencje
tradycyjng. Aktualnie najchetniej wybierang przez fanéw platforma do komuni-
kowania sie z idolem jest Facebook'.

Wyimaginowana mozliwo$¢ wspoétuczestniczenia w zyciu swojego idola przy-
cigga jak magnes, by¢ moze dlatego, ze nie jest znana z prywatnych doSwiadczen.
Najczesciej tez nie jest bytem realnym. W tym miejscu pojawia si¢ pytanie — czy

! Serwis internetowy o charakterze platformy spolecznosciowej, udostepniajacy tresci o réznej
tematyce; najczesciej w postaci zdje¢ i fotografii.
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Fot. 3. Przenikanie si¢ $wiatéw, spotkanie fana z idolem. Fot. ze zbioréw M. Weilandt

$wiat wyimaginowany moze w niektérych sytuacjach zastepowaé mtodemu czto-
wiekowi §wiat realny?

Realnos¢ zwykle bywa mniej interesujaca niz $wiat wyobrazony — pozy-
tywny i przyjazny, ale czesto nieprawdziwy. W odrealnionym $wiecie poczucie
wspoélnoty mocno wigze sie réwniez z potrzebami kulturalnymi fanéw (Karcz-
marzyk 2013). W latach dziewieédziesigtych, kiedy nastapil rozwoj internetu,
fandomy wyemigrowaty do sieci. Zaowocowalo to kreowaniem wspdlczesnych
internetowych fenomenéw, czyli postaci, ktére dla wielu oséb staja sie fantazma-
tem ludzi sukcesu — spelnionych i godnych nasladowania, jak na przyklad Ju-
stin Bieber.

Swiaty wyobrazone

Kazdy czlowiek ma inng teorie szczescia. Fandom rozumiany jako grupa lu-
dzi o wspélnych zainteresowaniach uszczesliwia swoich uczestnikéw. Taka for-
ma reintegracji spotecznej ma silny wymiar kompensacyjny. Bycie fanem staje sie
kategoria, przeklada sie na sprawowana funkcje, jest jedna ze strategii radzenia
sobie.

Fandom to zwykle okreslona grupa o stale utrzymujacej sie liczbie oséb.
Wspéldzialaja one razem, kazdy z indywidualnych powodoéw, raczej przez dtuz-
szy czas. Cele takiego dzialania sa wspdlne, tak jak wartoéci wewnatrz grupy, na
przyklad oddanie, bezinteresowna sympatia, a takze inne, oddziatujace na siebie
i konstruowane w sposéb §wiadomy.

Stownik psychologiczny, klasyfikujac grupy cztonkowskie z uwagi na jej cha-
rakter, zauwaza, ze przynalezno$¢ do niej jest audytoryjna. Czlonkowie grup fa-
nowskich to obserwatorzy szukajacy odniesien, ktére stanowig podstawe przy
ocenie sytuacji. Srodowiska takie sa wiec silnie opiniotworcze, a jednostkom bar-
dzo zalezy na pozyskaniu aprobaty (Szewczuk 1985).
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W relacji fan-idol momenty bedace na granicy miedzy faktem a subiektyw-
nym wyobrazeniem lub sytuacje przekroczenia tych granic mogga sta¢ sie kry-
tycznymi i prowadzi¢ do zatarcia réznicy miedzy rzeczywistoécig a wyobraze-
niem na temat idola.

Bycie fanem staje sie wtedy tylko namiastka wiezi, ktéra jest nieadekwatnym
nasladowaniem pozadanej bliskosci (Jenson 1992). Autorzy tacy jak Donald Hor-
ton i Richard Wohl twierdza, ze taka sytuacja stanowi podobizne rozmowy, sta-
ra si¢ przypomina¢ oddziatywanie twarza w twarz. Poniewaz fani moga odczu-
wacé niezaspokojenie wynikajgce z ograniczonej relacji, poszukuja dodatkowych
form kontaktu z idolem (odbywajgcych sie poza oficjalnymi miejscami spotkan,
do ktérych nalezy na przyktad koncert muzyczny). Inni dagza do kontaktu bezpo-
§redniego, po to, by zdoby¢ prestiz lub wplywy, ktérych psychologicznie potrze-
buja, a nie sg w stanie sami ich osiggna¢ (Jenson 1992).

Jedli wiez zastepuje autonomiczne uczestnictwo spoleczne, a relacja z idolem
powoduje odrzucenie rzeczywistosci obiektywnej, istnieje zagrozenie wypacze-
nia lub zrujnowania pozostatych stosunkéw spolecznych. Jest to jednak skrajny
przyklad bycia fanem, ktéry moze przybiera¢ forme destrukcyjng lub patologicz-
na. Badacze wskazujg, ze takie graniczne formy sa charakterystyczne zwlaszcza
dla oséb odosobnionych spolecznie, niezaradnych, starszych i uposledzonych,
nie$miatych i odrzuconych (Jenson 1992).

Wyidealizowany obraz idola w przypadku grup zagrozonych wykluczeniem
spolecznym moze skutkowaé préba kompensacji braku autentycznych wiezi.
W tym wypadku celebryta zawsze bedzie funkcjonowal jako znaczacy, godny
nasladowania wzér. Autorzy niektérych opracowan sugeruja, ze persona medial-
na jest realizacjg marzen fanéw o autonomii i bliskosci. Wielu fanéw woli wierzy¢
w to, ze oficjalne spotkania z nimi wynikaja z potrzeby serca idola, a nie z po-
budek ekonomicznych branzy muzycznej. Swiatem wyobrazonym w tym przy-
padku bedzie préba prowadzenia zycia zastepczego za posrednictwem zycia ide-
alizowanego idola. Bycie fanem w niektérych przypadkach moze réwnowazy¢
poczucie braku autonomii, wspdlnoty, niepelnej tozsamosci, a takze wladzy i bra-
ku uznania (Jenson 1992).

Takie zachowania zawsze niosg ze sobg ryzyko lub niebezpieczefistwo. Sfery
rzeczywistosci i fikcji powinny by¢ wyraznie od siebie oddzielone. Tylko wtedy
fan moze by¢ osoba racjonalng, realnie oceniajaca sytuacje, ktéra nie stanowi za-
grozenia dla otoczenia.

Nieprzystosowanie psychiczne i poddawanie sie wplywom mediow, a tak-
ze psychologia ttumu to gléwne czynniki przeradzajace sie w postawe fanowska.
Z psychologicznego punktu widzenia fan to obok dewianta i fanatyka postac nie-
przystosowana (Jenson 1992), ktéra glebokimi i trwalymi wyobrazeniami kom-
pensuje sobie braki emocjonalne. Osoby te majg klopoty z poczuciem wlasnej
wartoéci, czesto prowadza do$¢ monotonne i rutynowe zycie oraz buduja zniko-
me wiezi spoleczne. Mass media reprezentowane przez popkulture $wiadomie
wykorzystuja tego rodzaju nieprzystosowania. To z ich strony wyplywaja wszel-
kie wzory wyidealizowanych lepszych $wiatéw, ktére dla wielu stajq sie sposo-
bem na organizowanie i ubarwianie do$¢ przecietnej egzystencji. Postawa przy-
jeta przez fana determinuje jednoczesnie postrzeganie $wiata oraz nadawany mu
sens. Fandom to pewien zbiér wspélnych cech, dla ktérych sa charakterystyczne
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wiernoé¢, przywiagzanie i kultywowanie sympatii. To moze by¢ takze aspekt tego,
jakie miejsce zajmujemy w spoleczenstwie czy kulturze. To wreszcie styl zZycia na-
dajacy ludziom sens ich egzystencji. Nie pokonuje si¢ przeciez tysiecy kilometréw
dla osoby, ktéra nie jest wazna. Nie kupuje sie dla niej prezentéw. Nie podporzad-
kowuje sie pod jej oficjalne terminy swojego zycia. Postawa fanowska jest skorelo-
wana z potrzebami przynaleznoéci i oddania. Zapoczatkowuje nowe zycie, ktére
odtad ma wyrazny cel: by¢ jak najblizej strefy sacrum — idola. Kiedy granica po-
miedzy wyobrazeniem o $wiecie idealnym i dotychczasowym zyciem fanéw jest
plynna, pojawiajaca sie kompensacja determinuje zycie na niby.
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Abstrakt

Czlowiek z uwagi na sam fakt urodzenia staje sie artystg sztuki zycia. Jest postawio-
ny przed odpowiedzialnym zadaniem — stworzenia zycia wedlug wlasnego projektu. Jak
zauwaza Bauman, czasy plynnej nowoczesnosci wymuszaja podejmowanie elastycznych
i stanowczych wyboréw, ktérym towarzyszy jeden cel — szczescie. W epoce uzaleznienia
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od mediéw celebryci i idole funkcjonuja jako wzorce. Staja sie znaczacymi ,innymi”, zwy-
kle pozytywnie postrzeganymi przez swoich fanéw. Zgodnie z kantowska mys$la szczesdcie
to dzielo nie rozumu, lecz wyobrazni, wiec fani chetnie podtrzymuja sztuczne stosunki
spoleczne w wykreowanym $wiecie wyobrazonym, ktérego staja sie czeScia w nieswiado-
my sposéb. W swoich rozwazaniach sprébuje przyjrzec¢ sie kompensowaniu $wiata nie-
mocy w grupach fandomu muzyki popularne;j.

Stowa kluczowe

celebryta, Srodowiska fanowskie, osoby znaczace

Summary

Imaginary World in the Fan—Music Idol Relationship.
Selected Contexts on Contemporary Values of Popculture

Human beings, since birth, become sort of an artists of their own life. Facing multiple
tasks — starting with managing one’s own existance. In times of liquid modernity (Bauman
2009) we all need to hurry and make different choices. In the process, luck is always a fac-
tor. Ideal of happiness, according to Kant, is not a product of reason, but rather an imagi-
nation. In times strongly dependent on media (Caughey 1978) celebrity and idols function
as a role models. Becoming significant others with mostly positive reception in the eyes of
their fans — functioning more like a imagined figures. Fans willingly sustain artificial re-
lations, created through imaginations, becoming parts of fictional structures. In this arti-
cle I will try to shed light on some of the compensation mechanisms present in fandom
groups of popular music.

Keywords

celebrity, fan community, meaningful icons






