Marek Goérka*

Telewizyjny wizerunek PiS
w wyborach parlamentarnych 2007 roku

Wprowadzenie

Zanim przystapie do opisu wizerunku telewizyjnego PiS w kampanii wyborczej
w 2007 roku pragne zauwazy¢, iz dziatania agitacyjno-promocyjne, bedace w domy-
§le inicjatywami stricte wyborczymi, mialy miejsce jeszcze przed oficjalnym zarza-
dzeniem przez Prezydenta RP wyboréw do Sejmu i Senatu. Kazda z partii od dluzsze-
go czasu liczyla si¢ z mozliwodcig przedterminowych wyboréw i wigkszo$¢ z nich
podejmowata starania przygotowawcze, jak m.in. rezerwacja miejsc na bilbordach'.
Pojawily si¢ rowniez pierwsze plakaty i telewizyjne spoty partii politycznych (czar-
no-biate plakaty Platformy Obywatelskiej z hastami takimi:jak pogarda, agresja, czy
Rzqdzi PiS, a Polakom wstyd oraz spoty Lewicy i Demokratow Zmien Polsce twarz).

Akceptacja dla projektu przyspieszonych wyboréw byla powszechna wsrod
wszystkich partii procz Samoobrony i LPR-u, dla ktérych sondaze wyborcze nie byty
korzystne. Przedterminowe wybory — dla najsilniejszych partii — byly w domysle
szansa na ulozenie na nowo krajobrazu politycznego z nadzieja ze dla kazdej z partii
bedzie on korzystny. Ze strony PiS-u byla to cheé ostatecznego rozwiazania problemu
w przywodztwie po prawej stronie. Ot6z wyniki wyboréw w 2005 roku nie przyniosty
jednoznacznego zwycigstwa pomigdzy PO i PiS-em. Réznica w wyniku pomigdzy
tymi partiami byla minimalna tym bardziej, ze spora wigkszos¢ elektoratu prawico-
wego glosowala za projektem wsp6lnej koalicji niz na konkretna partig. W tym wzgle-
dzie rywalizacje w 2007 roku nalezy postrzega¢ jako pewien rodzaj dogrywki i kon-
tynuacji nierozstrzygnigtej walki partyjnej z roku 2005.
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Pod wieloma wzglgdami PiS jest partig intrygujaca, sama:;juz mysl polityczna, jaka
przy$wieca tej formacji, jest niezwykle eklektycznym zbiorem idei, pomystéw i roz-
wiazan. Zadna inna partia o rodowodzie postsolidarnosciowym nie wzbudzata wokot
siebie tylu kontrowersji i tak skrajnych emocji poczawszy od uwielbienia po niena-
wis¢, jak PiS.

Pozycja tego ugrupowania na scenie parlamentarnej podczas wyboréw parlamen-
tarnych w 2007 roku jest wyjatkowa, poniewaz wielu obserwatordw zycia polityczne-
go wskazywalo t¢ formacje jako faworyta wyscigu wyborczego. W poczatkowym
okresie kampanii wyborczej ukazala sig¢ znaczna iloé¢ artykutdéw, przewidujaca zwy-
ciestwo partii J. Kaczyfiskiego m.in.: Wiatr pcha Polske na prawo (J. Czapifiskiego),
Pigé grzechow giownych Platformy (M. Migalskiego), Poparcie dla PO to zobowiq-
zanie (M. Czech), Karty w rekach PiS, rozmowa z dr Anng Materskq-Sosnowskq.

Cho¢ wynik wyborczy okazat si¢ inny od poczatkowych przewidywan, to w duzej
mierze przypuszczenia badaczy byly jak najbardziej zasadne. Ot6z wskazywali oni,
ze partia J. Kaczynskiego posiada liczace si¢ poparcie struktur zwigzkowych
»Solidarnosci”, srodowisk kombatanckich, a takze sympati¢ srodowisk zwigzanych
z Radiem Maryja?. Byl to kapitat polityczny, ktéry fatwo bylo przemieni¢ na poparcie
polityczne. Ponadto PiS po swej stronie miat przychylno$¢ mediéw publicznych, pre-
zydenta, prokuratury ze specstuzbami, ktére daty o sobie znaé podczas rywalizacji
wyborczej. Na korzy$¢ PiS-u dziatala takze dos¢ nieskuteczna i mato efektowna (w po-
czatkowym okresie) rywalizacja wyborcza, prowadzona przez.jego politycznych opo-
nentéw?>. ,,Przez dlugi czas kampania wyborcza przebiegata wedtug ich scenariusza
[PiS — autor]. Mieli inicjatywe, wyznaczyli jej gtéwny temat — walke z korupcja, kté-
ra bohatersko wytropili we wlasnych szeregach. Wydawalo sig, ze konkurentéw mie-
li na deskach. Platforme Obywatelska bili na kazdym polu: w reklamie, dziatalno$ci
programowe;j i cechach przywodcow™.

Duze znaczenie — zdaniem obserwatoréw — ma egalitarny wizerunek PiS-u, ktéry
korespondowatl z krytyczna opinig spoteczna wobec elit politycznych, ponadto antyli-
beralny przekaz PiS-u zjednywal pod swymi skrzydtami elektorat zar6wno: LPR-u,
Samoobrony oraz SLD. ,,Diagnoza Jarostawa Kaczyfiskiego, ze po jednej stronie sa
zwolennicy Polski solidarnej, a po drugiej — Polski liberalnej, byla trafna. W wymia-
rze ekonomicznym ta réznica jest zasadnicza — Platforma ;jest bardziej prawicowa,
a PiS lewicowe™.

Jednak wigkszo$¢ Polakéw bioracych udzial w glosowaniu jakby na przekor za-
glosowata inaczej niz wskazywali na to badacze. Twierdzenie o niechybnej porazce
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PO w wyborach byto wielka przystuga dla tej partii i wpisywalo si¢ w ogélnospotecz-
na potrzebe zmiany. Sondaze wyborcze wskazywaty, ze sympatie wyborcow byly bar-
dzo ptynne, uzaleznione od wydarzen oraz zabiegéw marketingowych, ktérych skutki
do konca ciezko bylo przewidzie¢. Decyzje wyborcow stanowity wielka niewiadoma,
jak wskazuje profi Markowski: ,,W Polsce nie ma bowiem zadnych statych elektora-
tow, a bardzo niewielu wyborcow ma stabilne postawy czy poglady polityczne™.

Skrajna polaryzacja wyborcow, a takze apele prasy i wielkie emocje towarzyszace
elekcji parlamentarnej sprawity, ze wybory zaczgto postrzegaé:jako referendum w spra-
wie polityki braci Kaczynskich. Wysoko stymulujacy charakter wyboréw sprawit, ze
do urn poszto wyjatkowo duzo Polakéw, o 13 proc. wiecej niz przed dwoma laty’.

Warto przy tym zauwazy¢ ogromna rolg mediow, ktére nie tylko wplywaty, ale
i takze ksztaltowaly opinig spoteczna. Gdy w 2005 roku PO zbyt wczes$nie uwierzyla
w zwyciestwo, prezydentem zostat Lech Kaczynski, a premierem polityk PiS-u, dwa
lata p6Zniej to Jarostaw Kaczynski sprawiat wrazenie triumfatora, lecz:;jak si¢ okazato
zbyt wczesnie.

Rywalizacja wyborcza w 2007 roku jest jaskrawym przykladem tego, ze media
niosa odbiorcom nie tylko przekazy, ale nadaja im tez sens i znaczenie®. Dlatego bu-
dowanie wizerunku politycznego w oparciu o publiczna interpretacje nigdy nie;jest do
konca przewidywalne, o czym miato si¢ przekona¢ ugrupowanie J. Kaczynskiego.

Na wstepie tegoz opracowania warto odpowiedzie¢ na pytanie: kto wygrywa wy-
bory? Bez watpienia nie politycy, oni w nich tylko uczestnicza. Réwniez nie cztonko-
wie i sympatycy partii, ktérzy w nich wystepuja. O wyniku kampanii wyborczej de-
cyduja specjalisci od wizerunku politycznego, inaczej moéwiac: odnosi sukces ten, kto
ma lepsza strategie wyborcza, pomyst na kampanig i potrafi skuteczniej przekonaé do
siebie wyborcéw. W XX wieku, gdy przekaz medialny zaczat odgrywa¢ coraz wigk-
sza role w zmaganiach wyborczych, specjalisci od marketingu politycznego uzyskali
nowe pole dziatania — $rodki masowego przekazu. Wyborca zaczyna by¢ widzem co-
raz doskonalszych obrazéw telewizyjnych, bedacych:jedynie namiastka rzeczywisto-
$ci. W ten sposob, szczegdlnie w przestrzeni politycznej, kreuje sig¢ rzeczywistos$é
wedlug przyjetego scenariusza, co prowadzi do $wiata ksztaltowanego wedtug praw
iluzji i pozoru®.
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2. Konwencje wyborcze

Konwencje wyborcze PiS-u imponowaly rozmachem, stopniem przygotowan,
a takze ilodcig uczestnikdéw. Byly takze istotne w kontek$cie wypowiadanych stéw
oraz kreowanych wydarzen, ktére przemawialy do wyobraZzni widzéw. Jak kazde wy-
stapienie publiczne dla politykdw, tak i szereg konwencji stanowily okazje dla ujscia
nabrzmialych ambicji i urazow. Oczywiscie stowa krytyki znajdowaly szczegélnie
podatny grunt wérdd thumu zwolennikéw partyjnych, co zachecalo politykow dojeszcze
bardziej kontrowersyjnych i radykalnych wypowiedzi. Goracy aplauz i sprzyjajace
srodowisko stanowily rodzaj potwierdzenia dla stusznogci wypowiadanych poglad6w.
Ale wyrezyserowane konwencje wyborcze byly dla lideréw partyjnych takze momen-
tami iluzji sity, poparcia i stuszno$ci werbalizowanych wizji politycznych.

Konwencje wyborcze, ktére odbywaly sie w charakterystycznych miejscach, mialy
réwniez na celu pozyskanie nowych grup wyborcdw. Taki zamiar przy$wiecat spotka-
niom wyborczym m.in. w Baboszewie, niewielkiej miejscowosci pod Ptoniskiem oraz
Wierzchostawicach na Podkarpaciu, Warto dodaé, ze w tej ostatniej miejscowosci
urodzit sie dzialacz ruchu ludowego Wincenty Witos, Zreszta kontekst i przestanie
tych konwencji skierowane bylo do elektoratu wiejskiego, ktéry w poprzednich wy-
borach glosowat na Samoobrong lub PSL. Premier zreszta otwarcie zaatakowat ludo-
WwCOW 0 nie sprzyjanie interesom polskiej wsi: ,,W Polsce musi by¢ autentyczny ruch
ludowy osadzony w wiejskiej tradycji, reprezentujacy interesy wsi — ttumaczyt szef
PiS. Byla:juz préba budowy ZSL, potem zmienionego w PSL. To by} dobry zamys},
tylko realizowany przez zlych ludzi i dlatego si¢ nie udal.(...) Premier nazwal parti¢
Pawlaka i Kalinowskiego ,,partig starego ukladu i Il RP, partia uwiklana™'°, Dla do-
dania wiarygodnosci PiS na wiecach tych obecni byli politycy zwiazani wcze$niej
z formacjami ludowymi, jak minister rolnictwa Wojciech Mojzesowicz czy tez Janusz
Wojciechowski, byly prezes PSL. Oskarzenia wobec PSL stanowily kalke oskarzen
wobec innych ugrupowan o nieuczciwos¢, postkomunizm oraz sprzyjanie polityce
liberalnej. Tym samym PiS odrzucal mozliwo$¢é wspotpracy politycznej po wyborach
z:;jakimkolwiek ugrupowaniem politycznym, definiujac siebie na pozycjach jedynej
uczciwej formacji sprzyjajacej interesom narodowym. Oczywiscie taka taktyka przy-
niosta wymierne korzysci, z:;jednej strony:jezyk populistyczny zmobilizowat elektorat
roszczeniowy, a z drugiej mocno zniechecat do siebie wyborcéw umiarkowanych oraz
komplikowatl (w przypadku zwycigstwa PiS-u) scenariusz powyborczej wspotpracy.

Konwencje PiS-u, ktére odbywaly si¢ niemal w kazdym duzym miescie, stanowily
okazje do zaprezentowania kandydatow partyjnych do parlamentu. Starajac si¢ posze-

A, Adamowski, Kaczyrski: Cheq wrdcié¢ do koryta i rabunku, ,,Gazeta Wyborcza”, 2007, nr 241,
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rzy¢ ilos¢ zwolennikow sztab wyborczy PiS-u duza uwage przywiazywat do relacji
telewizyjnych z wiecow wyborczych. Starano si¢ z duzym naciskiem promowaé —
oprocz oczywiscie prezesa partii — politykéw zwiazanych z réznymi, a przez to od-
miennymi opcjami politycznymi. ,,W pierwszym rzedzie wyborcze lokomotywy z rdz-
nych okregdw, ktére objezdzaja kraj: Zyta Gilowska, Pawel Zalewski, Janusz Wojcie-
chowski, Maciej Ptazynski, Joanna Kluzik-Rostkowska. (...) miejsca na listach maja
tez kontrowersyjne postacie zwiazane z Radiem Maryja: Ryszard Bender, Anna
Sobecka czy Macierewicz. Ale na spotkaniach wyborczych w miastach nie dajemy im
przemawia¢, bo glos maja kandydaci rozszerzacze, ktérzy moga przyciagna¢ miejski,
wahajacy si¢ elektorat™!!.

Oczywiscie centralna postacia w scenariuszu kazdej konwencji wyborczej byt pre-
zes partii J. Kaczynski. Kazdemu:jego wystapieniu towarzyszyla szczegdlna oprawa
audiowizualna. Z duza starannoscia starano si¢ zbudowaé wyjatkowy nastrdj, ktory
miat za zadanie —jak nalezy przypuszczaé — wykreowa¢ charyzmatycznego przywddcy.
Charakterystyczny pétmrok, atmosfera napigcia i oczekiwania, patetyczna i poniosta
muzyka, w takiej scenerii i w otoczeniu funkcjonariuszy BOR-u wchodzit na sceng
J. Kaczynski.

W duzym stopniu scenariusz konwencji byt przygotowywany z mysla o widzach
przed telewizorami, a nie dla tych obecnych na sali. Jak thumaczy Adam Bielan —jeden
z architektéw wizerunku politycznego PiS-u: ,,Najwazniejsze jest to, jak konwencja
prezentuje sie w telewizji, bo na sali i tak siedza sami nasi zwolennicy”'2.

Scenariusz konwengcji PiS-u, a takze wystrdj, tto oraz kolejnos¢ wystapien przez
caly okres kampanii pozostalo niemal bez zmian: ,,Scena wyglada tak samo. Od po-
nad miesiaca te same dekoracje objezdzaja wielkie miasta w Polsce. Jest mlodziez
w tle przemawiajacych. Ta si¢ zmienia, bo w rzedach na scenie zasiadaja lokalni dzia-
facze partyjnej mtodziezowki™".

Zabiegiem czgsto stosowanym przy kreowaniu wizerunku przez partie polityczne
podczas wyboréw jest postugiwanie sie mtodymi ludzmi. Najczesciej stanowia oni tlo
majace za zadanie zdynamizowac i odmlodzi¢ osobowosci polityka. W przypadku
PiS-u mialo to niezwykle znaczenie, gdyz partia ta cieszyla si¢ ogromna popularno-
$cia wérdd najstarszych Polakéw. Wizualnie wiec przekaz miatl réwniez trafia¢ do
miodego elektoratu.

Istotna praktyka z punktu widzenia promocji i wizerunku partii politycznej byla
niepisana cenzura partyjna, polegajaca na kontrolowaniu przekazu telewizyjnego z kon-
wencji wyborczych. Niecheé¢ do filmowania wiec6w partyjnych przez kamery telewi-

1 M. Lizut, PiS ¢éwiczy kitka prostych stow, ,,Gazeta Wyborcza — Duzy Format™, 2007, dodatek do
nr241,s. 13.

2 Ibidem, s. 13.

B Ibidem, s. 13.
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zyjne nie byta odosobniona tylko do przypadku PiS-u. Zaréwno sztaby wyborcze PO
jak i LiD-u mialy takze niechetny stosunek do obecnosci kamer telewizyjnych.
Znamienna jest sytuacja, kiedy sztabowcy LiD-u nie zgodzili si¢ na kamery TVP na
konwencji w Szczecinie, na ktérej Aleksander Kwasniewski byl niedysponowany!'4.
Powszechnym wiec sposobem kontrolowania relacji z konwencji wyborczych stato
si¢ nagrywanie spotkan przez samych organizatoréw, co pozwalalo mie¢ posredni
wplyw na formutle i tre$¢ transmisji oraz uniknig¢cie kompromitujacych sytuacji.

Konwencje byly takze miejscem, z ktérego interpretowano realia spoteczno-eko-
nomiczne w kraju oraz definiowano podziaty polityczne, co w:jezyku polityki oznacza
okreslenie granic i podzial na sojusznikéw i wrogdw. J. Kaczynski przestrzegal przed
politykami: ,.ktérzy chcg ochroni¢ tych, ktérzy mieli dotad przywileje. Koalicja pana
Tuska, pana Olejniczaka wspieranych takze przez pandéw Leppera i Giertycha™'>.

O istnieniu dwéch obozdw w zyciu politycznym wyraznie przekonywala formacja
J. Kaczynskiego. ,Jesli 21 pazdziernika oni zwycig¢za, nie bedzie to nowy 4 czerwca
1992 roku, lecz nowy 13 grudnia 1981 roku™'s. Kontrowersyjne, ale i tez ostre komu-
nikaty wyborcze mialy wyraznie — zdaniem ich nadawcéw — wskazaé umiejscowienie
wlasnej formacji.

J. Kaczynski w ostatnim dniu kampanii prébowat zdyskredytowa¢ nie tylko kwa-
lifikacje oraz umiejetnosci sprawowania wladzy przez politycznych oponentdw, ale
i takze wskazywal, ze pod wzgledem etycznym przeciwnicy nie zastuguja na najwyz-
sze urzedy w panstwie. ,,Oni juz kiedy$ pokazali co potrafia, oni nawet glodem
w Polsce, bo w Polsce kilkanascie lat temu byt gléd, wielu ludzi byto glodnych, nawet
glodem si¢ nie przejmowali”!’, grzmial premier, straszac brakiem wrazliwo$ci spo-
lecznej wiréd politykéw PO,

PiS zar6wno w kampanii w 2005 i 2007 roku dbat o wizerunek partii egalitarnej,
dokonujac bardzo prostego, dwubiegunowego podziatu na biel i czern. To dualistycz-
ne postrzeganie rzeczywistosci bylo takze charakterystyczne dla podziatu postkomu-
nistycznego, niemniej jednak nowy podzial opieral si¢ na innym juz znaczeniu.
Z jednej strony byta Polska solidarna, reprezentowana przez katolicyzm, egalitaryzm,
a z drugiej Polska liberalna, reprezentowana przez salonowy elitaryzm, wyzbyty war-
tosci, kierujacy sie egoistycznym interesem. Rywalizacja polityczna z 2007 roku sta-
nowita powtdrzenie tych samych argumentéw, z tg jednak réznica, ze PiS mocniej
zaakcentowal temat uczciwosci w zyciu publicznym. Gléwnym przeciwnikiem byt
nadal liberal postawiony wjednym szeregu z postkomunistami — zgodnie z retoryka

' A. Kublik, Obraz kontrolowany, obraz kontrolowany..., ,Gazeta Wyborcza”, 2007, nr 242, s. 9.

5 J. Kaczyniski, konwencja wyborcza w Jasle z dnia 10.09.2007, za: hitp://www.pis.org.pl/article.
php?id=9696

16 J. Kaczyniski, za: hitp://wiadomosci.gazeta.pl/ Wiadomosci/1,80708,4511730.htm]

17 J. Kaczynski, za: Fakty TVN, z dnia 19.10.2007.
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Radia Maryja — ktérzy w 111 RP bogacili si¢ sprzedajac polski majatek narodowy. PO
nie mogta akcentowac wylacznie hasel o wartosciach narodowych, gdyz po pierwsze
ta przestrzen byla juz zajeta przez PiS, po drugie wyborcy PiS-u, czyli twardy elekto-
rat, nie przeszedtby do Platformy po zmianie retoryki wyborczej. Celem bylo przeko-
nanie wspolnego elektoratu z 2005 roku do tego, aby zaglosowalo tylko na PO.

Przyktadem na stereotypowe postrzeganie PiS-u:jako partii o sktonnosciach kse-
nofobicznych, jest interpretacja oponentéw politycznych wobec stéw J. Kaczyniskiego
wypowiedzianych na konwencji wyborczej w Bialymstoku. Prezes partii thumaczyt
powody, dla ktdrych partia chce zdoby¢ wladzg: ,,po to, by w tym panstwie, w Rzeczy-
pospolitej Polskiej, zyt;jeden nardd polski, a nie ré6zne narody. By Rzeczpospolita byta
caloscia, by wszystkie jej ziemie mialy takie same prawa. By wszyscy Polacy mieli
takie samo prawo do godnosci™'®. Stowa o;jednosci narodu odnosily si¢ do wyréwny-
wania szans najbiedniejszych regionéw w Polsce. Jednak wypowiedzi (wyrwane z kon-
tekstu) akcentujace:jednos¢ narodu szczegdlnie na terenie zamieszkatym przez liczne
mniejszosci narodowe byly odczytane ;jako propagowanie nietolerancji i ksenofobii.
Ponadto wspétpraca z radykalno-narodowa LPR oraz wczesniejsze kontrowersyjne
wystapienia lideréw PiS-u oraz $cisty alians ze §rodowiskiem Radia Maryja, fatwo
wpisywaly si¢ w narodowo-katolicki profil tego ugrupowania.

Wedlug PiS swoi to przede wszystkim: Polacy, katolicy, uczciwi, zgodnie z hastem
»~Polska prawa, Polska sprawiedliwa”. Do grupy obcych zalicza si¢ zwolennikéw za-
réwno PO oraz sympatykow postkomunistycznej lewicy, ktérych synonimem:jest ko-
rupcja, egoizm, kosmopolityzm. Taki podzial korespondowat z podzialem na ili RP
i IV RP. PiS czgsto podkreslal w swoim przestaniu wyborczym blisko$¢ wobec warto-
$ci narodowych np. ,,Dbamy o Polske¢. Dbamy o Polakéw”. Na przeciwlegtym biegu-
nie PiS umiejscawia swojego niedoszlego koalicjanta: ,,PO zbyt silnie tkwi w struktu-
rach Europejskiej Partii Ludowej, co, niestety, oznacza dzi§ akceptacj¢ dominacji
niemieckiej. A kazda dominacja jest skrajnie szkodliwa dla Polski i dla Europy™'.
Przy pomocy retoryki z 2007 roku, ;jak i wczesniejszej o ,,dziadku z Wehrmachtu”
z 2005 roku, PiS chciat przekona¢ wyborcow, ze:jest:jedyna partia dziatajaca zgodnie
z interesem Polski.

Warto przy okazji tego zdarzenia zaznaczy¢, ze PiS podczas kampanii wyborczej
walczyt z wlasnym stereotypem, ktdrego de facto byt tworca. Medialne promowanie
w spotach i na konwencjach mlodych dzialaczy oraz podkreslanie sukcesow rzadoéw
PiS-u, uzywanie w spotach dowcipu i humoru w reklamach wyborczych nie pomaga-
lo tej partii odmieni¢ swojego wizerunku, a tym samym otworzy¢ si¢ na inne grupy

18 J.Medek, R. Romanowski, PiS: Precz z Tuskiem, precz z komunq, ,,Gazeta Wyborcza”, 2007, nr 217,
s. 8.

19 Uktad z Kaczmarkiem, Rozmowa z Jarostawem Kaczyrviskim premierem RP, ,,Wprost”, 2007, nr 34,
s. 24.
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wyborcow. Ponadto wszelkie nieprzemys$lane do konica dziatania i wynikajace stad
bledy (emocjonalne wystapienie B. Sawickiej), utwierdzaty tylko wyborcéw w prze-
konaniu o hipokryzji i sztucznosci politykow.

3. Spoty wyborcze

Truizmem jest twierdzenie, ze spot wyborczy ze wzgledu na swa telewizyjna for-
me jest niezwykle istotny i wazny w kreowaniu wizerunku publicznego dla podmio-
tow politycznych. Ponadto reklama wyborcza jest pierwszym (i czesto jedynym) ko-
munikatem o programie partii politycznej, z jakim styka si¢ wigkszo$¢ wyborcow.
Biorac pod uwage kaprysnos¢ oraz pewne lenistwo wyborcze, a takze niski poziom
postawy demokratyczno-obywatelskiej charakterystycznej dla polskich wyborcow,
reklama polityczna moze by¢ wlasciwie jedynym kontaktem migdzy masami a partia-
mi politycznymi.

Buduje ona wizerunek partii, w znacznym stopniu determinuje przebieg kampanii
wyborczej oraz okresla tematyke wyboréw. Warto zauwazy¢, ze ta forma agitacji po-
litycznej jest najbardziej skuteczna pod wzgledem zakresu oddziatywania na odbior-
c¢6w?. Tym samym forma telewizyjna trafia do znacznie wigkszej ilosci 0séb niz po-
zostate metody komunikacji, takie jak: ulotki, plakaty czy bilbordy.

Spoty wyborcze ksztattuja $wiadomos$é wyborcow, bedac jednoczesnie pewnego
rodzaju egzemplifikacja programu wyborczego partii. Ot6z przestanie telewizyjne
stanowi streszczenie programu wyborczego, a takze podkresla gtéwne wartosci, ktdre
wpisane s w profil ideowy formacji politycznej*'. Jest wigc skondensowanym zbio-
rem idei, warto$ci oraz wizji politycznej, jak i rGwniez programem wyborczym. Czyli
ukazuje to, co w hierarchii partyjnej jest uznawane za najwazniejsze.

Uwypuklone zostaja przy okazji przymioty, ktore wiodg prym w subiektywnej
hierarchii wartosci partyjnych. To co wiec buduje w pierwszej kolejnosci obraz wy-
borczy to skrétowe hasta, slogany, metafory, symbole, a nawet w pewnym stopniu
kolory sa wskazowka, dojakiej grupy ideologicznej nalezy partie przyporzadkowac
i pozycjonowa¢ na skali politycznych wartosci. Spot wyborczy jest wigc kluczem
pomocnym w rozszyfrowaniu oraz zinterpretowaniu tozsamosci politycznej partii.
Wplywa takze na stopien zaangazowania wyborcéw. Reklamy telewizyjne pelnia
roéwniez role informacyjna i motywujaca do zaangazowania si¢ w sam akt wyborczy
0s0b nie interesujacych sie na co dzieni zyciem politycznym w kraju®.

0 B. Dobek-Ostrowska, Komunikowanie polityczne i publiczne, Warszawa 2006, s. 388.

2 M., Janik-Wiszniowska, Promocja i reklama polityczna, [w:] red. A.W. Jablonski, L. Sobkowiak
(red.), Marketing polityczny w teorii i praktyce, Wroctaw 2002, s. 180.

2 W. Cwalina, A. Falkowski, Marketing polityczny. Perspektywa psychologiczna, Gdansk 2005,
s. 293.
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Analizujac tematyke wystepujaca w wyborach parlamentarnych mozna zauwazy¢,
iz:jest ona budowana w wyniku do$¢ osobliwej rywalizacji najwigkszych podmiotow
politycznych. Od wyboréw parlamentarnych w 2005 roku na polskiej scenie politycz-
nej istotne znaczenie odgrywa walka dwdch partii postsolidarnosciowych. Jednak
obie te formacje budujac swoja tozsamos$é polityczna, okreslaja si¢ we wzajemnych
relacjach wobec siebie przy pomocy przeciwienstw i negacji. Kulminacyjnym mo-
mentem stala si¢ kampania wyborcza w 2007 roku. Wczesniejsze wspolne miejsca,
ktore zblizaly obie partie do siebie, nagle staly si¢ kwestiami spornymi, ktére zaczety
ksztaltowac nowe bieguny polityczne. Jesli nawet nie istnialy réznice w pogladach, to
zaczgto je w wyniku doraznego interesu tworzyé — po to, by zaakcentowac jak naj-
wigkszy dystans miedzy soba.

Duza popularnos¢ zyskala seria reklam wyborczych z charakterystycznym zwro-
tem ,,mordo ty moja”, zamieszczonym w spocie wyborczym PiS-u pod tytutem: ,,Nie-
dawno temu w Polsce”. Ten wyrazisty slogan zostal jeszcze kilkakrotnie powtorzony
w kolejnych klipach wyborczych PiS-u. Z sugestywnymi wypowiedziami politykdéw
wspolgraly spoty reklamowe, ktdre miaty za zadanie skompromitowaé sztandarowe
hasta Platformy. Samo ;juz nazewnictwo poszczegdlnych spotdw, jak: ,,uktad” czy
»salon” wyraZnie charakteryzowato miejsce przeciwnikdw politycznych, co dodatko-
wo wzmochnione zostato stowami premiera: ,,Nasi przeciwnicy mdéwia to co stysza
w salonach. My robimy to czego chca Polacy”?. Podobne przestanie posiadata nastgp-
na reklama wyborcza zaprezentowana 1 pazdziernika 2007 roku pt. ,, Afery”. | tutaj
wyraznie skontrastowano premiera Kaczynskiego ;jako jedynego sprawiedliwego,
z wydarzeniami politycznymi ostatnich lat, jak: ,,rok 2002 — Afera Rywina, rok 2003
— Afera Starachowicka, rok 2004 — sprawa Peczaka, rok 2005 — Kwasniewski utaska-
wia Sobotkg”*. Zaznaczaja sig tu starania o przypomnienie niedawnych wydarzen,
ktoére wstrzasnely zyciem politycznym w kraju, ale tez —:jak nalezy si¢ domysla¢ —
checiano zarysowa¢ granice pomiedzy skorumpowanym s$wiatem polityki a partia
J. Kaczynskiego. Spot, pomimo ze odwolywat si¢ do afer z czasdéw rzadow lewicy,
dzielit wyraznie §wiat polityki na sprawiedliwych pod przywddztwem J. Kaczynskiego
i grupg skorumpowanych politykow.

Ta swoista wojna na klipy wyborcze toczyla si¢ wedtug schematu: atak dyskredy-
tacyjny i odpowiedz majaca by¢ jeszcze silniejszym ciosem, ktéry mialby przyémié
atak strony przeciwnej. Tuz przed samorozwiazaniem sie Sejmu, PO zaprezentowala
spoty telewizyjne, pt. ,,Oszukali”. Komunikaty wyborcze mialy na celu zdyskredyto-
waé prowadzanie polityki taniego panstwa przez rzad J. Kaczynskiego. Krytykowano
wysokie koszty funkcjonowania kancelarii Prezydenta i Premiera, a takze wysokie

B J. Kaczynski, wypowiedz zaczerpnigta ze spotu PiS pt. ,,Salon”.
2 Fragment spotu wyborczego PiS, pt. ,,Afery”.
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zarobki dziataczy PiS-u, zajmujacych panstwowe posady. Ich ptace poréwnane zosta-
ty do zarobkéw pracownikéw tzw. budzetéwki, m.in. nauczycieli i lekarzy. Nietrudno
si¢ domysled, iz proba kompromitacji przeciwnikéw PO doczekata si¢ odpowiedzi ze
strony PiS-u; reakcja sztabu wyborczego byl spot telewizyjny pt. ,,Kampania PiS
przeciw obtudzie”, Gléwnym zamierzeniem tworcow spotu bylo odwrécenie rol i upu-
blicznienie informacji o miesigcznych zarobkach przewodniczacego PO. W tym re-
klamowym kontrataku doszlo do podobnego, jak we wczesniejszym spocie PO, zesta-
wienia zarobkéw lekarza i nauczycielki oraz politykéw opozycji. Site odpowiedzi
miat wzmocnié przekaz, ze: ,Faktami, obrazem, stowami mozna manipulowaé”?.
Z kolei w innej czesci z serii spotéw telewizyjnych , Kampania PiS przeciw obtudzie”,
poréwnano dwie odmienne wypowiedzi jednego z lideréw Platformy G. Schetyny.
W wywiadzie telewizyjnym polityk zapewnia, ze Platforma nie bedzie korzystata
z finansowania partii ze srodkéw budzetowych, z kolei w nastgpnym fragmencie, au-
torzy spotu, przywoluja wypowiedz tego samego polityka, ze:jednak partia bgdzie
korzysta¢ z dotacji panistwowych. Na zakonczenie przedstawione zostaja, wyrwane
z kontekstu, stowa D. Tuska: ,,Ostrzegam Panstwa, pilnujcie swoich portfeli”. W po-
réwnaniu z wysoko$cia subwencji na poziomie 90 min zt miato to wywotaé¢ w odbior-
cy oburzenie. Jak fatwo mozna dostrzec, obie strony przeécigaty si¢ w przedstawianiu
swoich przeciwnikéw jako ludzi chciwych, egoistycznych oraz obojgtnych na spo-
teczng krzywde.

Inng z kolei relacja, ktéra wywiazata si¢ przy okazji wojny na spoty, byta sprawa
dotyczaca serii spotéw pt. ,,Niedawno temu w Polsce”. Klipy te skladaly si¢ z trzech
czedci ,,Uktad” ,,Salon™ i ,,Sztab™, a motywem przewodnim byl — wspomniany :juz
wczesdniej — zwrot ,,Mordo Ty moja”. Pierwsze dwa klipy pokazywaly biznesmenéw
swobodnie omijajacych prawo przy pomocy tapéwek i korzystania z koneksji z esta-
blishmentem politycznym. Na szczeg6lng uwagg zastuguje drugi spot — ,,Salon”, ktory
ze wzgledu na ironiczny styl parodiuje hasta wyborcze Platformy. ,,Salon”, peten ka-
$liwych aluzji, wywotal reakcje w sztabie wyborczym PO, ktérej wynikiem byt spot
pt. ,,Telefon”. OdpowiedZ byta utrzymana w tej samej konwencji co PiS, wykorzystu-
jac do tego celu tych samych aktoréw. Przekaz reklamy wyborczej PO mial za zadanie
odwrécié kierunek zarzutéw sugerujac, ze to nie PO chroni uktady korupcyjne w Polsce,
lecz ,,prezydent chroni przez agencje » ABW« bogatego »prezesa«’.

Po tym klipie doradcy medialni PiS przygotowali ripost¢ w postaci trzeciej czgsci
serialu wyborczego pt. ,,Sztab”. Intencja spotu byto sparodiowanie narady sztabu wy-
borczego PO, ktdry nie ma pomystu na kampanig i rzadzenie i jest zmuszony wyko-
rzystywaé inwencje¢ oraz pomysty swoich konkurentéw politycznych.

3 fragment spotu wyborczego PiS, pt. ,,Kampania PiS przeciw obtudzie”.
* T. Gardziel, S. Gawronski, Wybory 2007. Partie, programy, kampania wyborcza, Rzesz6w 2008,
s. 122.
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Ogladajac spoty wyborcze, ;jak i przystuchujac si¢ politykom zaréwno na konfe-
rencjach i debatach wyborczych mozna odnie$¢ wrazenie, ze walka wyborcza daleka
byla od rzeczowej argumentacji i w duzej mierze oparta byta na emocjach. Ogélnego
wraZenia nie zmienily spoty wyborcze, w ktérych podawane byly statystyki i procen-
ty, a ktére mialy wywotaé wrazenie wiarygodnosci, a tym samym zdyskredytowa¢
przeciwnikéw. PiS uzywat statystyki sukcesu: ,,konsekwentnie likwidujemy korupcje,
spadek przestepczosci kryminalnej o 18%”?". Sztab wyborczy postanowit pokazaé
zwyktych, przecietnych ludzi, ktérzy sa zadowoleni z zycia, gdyz dostrzegli poprawe
swojego losu dzigki rzadom PiS-u.

Spoty te mocno kontrastowaly z odczuciami przecigtnych sympatykow PiS-u, kt6-
rzy deklarowali pogorszenie wlasnej sytuacji materialnej, gdyz szczegélnie w tym
$rodowisku poczucie zagubienia w warunkach gospodarki rynkowej bylo dos¢ po-
wszechne. Innym powodem do irytacji z powodu reklam telewizyjnych bylo poczucie
krzywdy z powodu wybidrczego traktowania grup spotecznych przez rzad J. Ka-
czynskiego, co konfrontowato z zwlaszcza hastem PiS: ,,Dbamy o Polsk¢. Dbamy
o Polakéw”. Uleglo$é silnym grupom zawodowym i jednoczesne ignorowanie stab-
szych $rodowisk zawodowych, dzialalo na niekorzys¢ wizerunku partii rzadzace;j.
Odczucie faworyzowaniajednych grup zawodowych przed drugimi — o czym przypo-
mniat premierowi podczas debaty lider opozycji — wyostrzat tylko kontrast pomigdzy
przekazem wyborczym w mediach a rzeczywista sytuacja w kraju.

4. Debaty polityczne

Istotnym wydarzeniem z punktu widzenia wizerunku partii, jak i samego prezesa
PiS byly debaty polityczne. Do tej pory ta forma publicznej prezentacji zarezerwowa-
na byta wylacznie dla kampanii prezydenckich. Debaty telewizyjne cieszyly si¢ du-
Zym zainteresowaniem spolecznym, o czym $wiadczy fakt, ze debat¢ migdzy
Aleksandrem Kwasniewskim i Jarostawem Kaczynskim obejrzato w sumie 9,1 min,
a pojedynek Donalda Tuska i Jarostawa Kaczynskiego obejrzalo w sumie 8,3 min
dorostych Polak6w?. Paradoksalnie ogladalno$é telewizyjnego pojedynku wyborcze-
go réwnala si¢ popularnosci telewizyjnego serialu ,,M jak mito$¢”(Srednia widzow
8,74 min)®, a do$¢ znacznie przekraczata ogladalno$¢ programu rozrywkowego
»Taniec z gwiazdami” (w zalezno$ci od miesiaca ogladalnos¢ wahala si¢ od 4 do
5 min widzéw)*.

2 Spot wyborczy PiS, za: www.pis.org.pl

B Zrédlo: TNS OBOP, 15 pazdziernika 2007, za: hitp://www.tns-global.pl/centrum/2007

» Zrédlo: AGB Nielsen Media Research, za: http://www.wirtualnemedia.pl/article/2361460_Spada_
ogladalnosc_M_jak_milosc.htm

30 Zrédlo: TNS OBOP, 5 marca 2007, za: http://www.tns-global.pl/centrum/2007
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Porownywanie wydarzen politycznych do programéw rozrywkowych moze wy-
wolywa¢ zdumienie lub nawet oburzenie. Paradoksalnie jednak funkcjonowanie w prze-
strzeni politycznej w duzym stopniu przypomina bardziej scene teatralna, w ktérej to
politycy dzialaja nie z ludZmi, lecz dla ludzi, odgrywajac niczym aktor role na scenie.

Pierwsza debata telewizyjna podczas kampanii z 2007 roku odbyfa si¢ 1 pazdzier-
nika pomiedzy premierem J. Kaczynskim a bylym prezydentem A. Kwasniewskim.
Starcie telewizyjne bylo powtdrzeniem rywalizacji, jaka wyborcy dobrze znaja we-
dtug historycznego juz sporu: na strong postsolidarno$ciowa i postkomunistyczna.
Obaj liderzy zaserwowali widzom dobrze znane i wielokrotnie powtarzane argumen-
ty. J. Kaczyniskijednoznacznie i bezkompromisowo odrzucat wszystko, co do tej pory
osiagnieto, spychajac swojego przeciwnika do defensywy. W ten sposéb A. Kwasniew-
ski przyjat pozycje obronna zaprzeczal przed jednoznacznym okres§laniem dorobku
polskiej transformacji. ,,Dla ludzi widzacych §wiat w czarno-biatych barwach zwy-
ciezca zapewne wydaje sie Kaczynski; ludzie widzacy $wiat w wielu kolorach nie
moga mie¢ watpliwosci, ze stuszniejsze jest stanowisko i nastawienie do zycia
Kwasniewskiego™!. Zaskoczenia jednak nie mogto by¢ co do poruszanych kwestii,
skoro uczestnikami debaty byli przedstawiciele dwéch tradycyjnie zwalczajacych sig
obozéw od prawie 20 lat.

Dlatego apel bylego prezydenta o rozwage i racjonalno$¢ w podejmowaniu oceny
minionych — cho¢ moralnie uprawniony — nie byl zupetnie na miejscu. ,,Retoryka ,,zgo-
dy” juz nie trafia do odbiorcow. Ponadto Kwa$niewski byl zbyt pewny siebie i przy-
szedt nieprzygotowany”?. Dla Kaczynskiego byto tojeszcze jedno spotkanie na temat
wyzszosci [V RP na HI RP. Prezes PiS-u operowal szczeg6tami, odwolywat si¢ do
danych, faktéw, liczb krazac wokot swoich ulubionych tematéw: korupcji, oligarchii
i patologii politycznych, co na tle ogdlnikowoséci wypowiedzi bytego prezydenta,
mocno kontrastowato z przestaniem Kaczynskiego. Zdaniem T. Terlikowskiego szan-
s¢ na zwycigstwo z Kaczynskim moze mie¢ jedynie polityk ,,do bélu konkretny”. Nie
moze jedynie postugiwaé si¢ hastem »precz z PiS-em, ale pokaza¢ dla niego realna
alternatywe’?, To zdanie z pewnos$cia wzial sobie do serca sztab Platformy, ktérego
lider w nastepnej debacie zaprezentowatl si¢ jeszcze bardziej drobiazgowy i konkretny,
recytujac ceny podstawowych produktéw zywnosciowych. Co wiecej, zdanie: ,,my
jeste$my partig zwyktych Polakow” wypowiedziane przez premiera podczas pojedyn-
ku z Kwasniewskim, dodatkowo wzmocnito wizerunek PiS-u na tle nieskutecznego

31 M. Mrozowski, Medioznawca: Nie bylo debaty, byt pojedynek, za: http://wiadomosci.gazeta.pl/
Wiadomosci/1,80708,4538927.html

32 W. Glodowski: Kwasniewski zbyt pewny siebie i nieprzygotowany, za: http://serwisy.gazeta.pl/
wybory2007/1,85135,4539132.html

3 T. Terlikowski, Kwasniewski pokazal, ze jest juz emerytem, za: http://wiadomosci.gazeta.pl/
Wiadomosci/1,80708,4539091.html
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A. Kwasniewskiego, jako partii bliskiej ludzkim problemom. Jednak premier Kaczyn-
ski podczas nastepnego pojedynku z liderem opozycji, przegra od wilasnej broni.
Znajomos¢ konkretéw i wrazenie niwelowania dystansu pomigdzy wiadza a spote-
czefistwem, stang sie miazdzacym atutem przeciwnika premiera Kaczynskiego.

Duza kompromitacja PiS-u zakoriczylo si¢ starcie telewizyjne z udziatem J. Ka-
czynskiego i D. Tuska. W opinii komentatoréw i widzow lider opozycji odni6st w tym
pojedynku zwycigstwo. Jednak w oczach opinii publicznej dyskwalifikujacy dla PiS-u
byt nie tylko wynik pojedynku, ale i wezesniejsze zapewnienia Kaczynskiego, iz lider
opozycji niejest wart rozmowy: Dlaczego ja mam rozmawia¢ z pomocnikiem, skoro
moge z szefem?**.

Telewizyjne starcie bylo ostrym pojedynkiem na argumenty i kontrargumenty.
Niemal od samego poczatku debaty ciosy zadawat wytacznie Tusk. Kaczynski zepchnie-
ty do defensywy, zmuszony zostat do tlumaczenia si¢ z podjetych decyzji w okresie
rzadow. Lider PO dos$¢ celnie punktowal przeciwnika: wypominat ustepstwa wobec
gornikow oraz stanowczo$¢ i silg wobec pielegniarek, sprostowal finansowanie stuzby
zdrowia — ,,to nie rzad dat pieniadze na stuzbe zdrowia, to ze sktadki zdrowotnej sate
pienigdze, a wigc to podatnicy, wy panstwo widzowie na tg stuzbe zdrowia zaptacili-
$cie”. Nastepny cios dotyczy! pytania o 3 min mieszkan: ,,domy buduje si¢ Panie
premierze przy pomocy cegiel, a nie przy pomocy walki z uktadami”. Przewodniczacy
PO podkreslit takze, ze posiada prawo:jazdy i samjezdzi po polskich drogach, a niejest
wozony. Do listy celnych uktué¢ naleza pytania o tanie panstwo i 300 min zt wydatkow
na obie kancelarie, ktore pozostato bez odpowiedzi premiera. Lider PO wytykat zly stan
drég, antagonizowanie grup spotecznych i w koricu koalicj¢ z Samoobrong i LPR-em.

Oczywiscie lider Platformy nie miat do tej pory okazji zaprezentowac¢ sig ;jako
sprawny polityk u steréw rzadu, co tez z:jednej strony bylo jego staboscia, ale z dru-
giej strony stawiato go w wygodnej sytuacji. Wedtug specjalistdw znajomos¢ konkre-
tow z zycia codziennego, cho¢ to premier byl typowany na poczatku na faworyta,
przyniosta liderowi PO sukces. ,,Premierowi nie udalo si¢ niczego konkretnego po-
wiedzie¢, to byly duze ogoblniki, a fatwo jest, bedac liderem opozycji punktowac co$
co byto nie tak, czego nie dokonaliscie™>. Lider PO skutecznie wykorzystat wszystkie
atuty opozycji i celnie dyskredytowat premiera, postugujac si¢ krytyka na argumenty,
wykorzystujac takze figury retoryczne, az w koficu zart i parodig. W pewnym momen-
cie Tusk poczut si¢ tak pewnie podczas debaty, ze pozwolil sobie na komizm sytuacy;j-
ny, méwiac: ,,Panski czas:;juz minat... ale méwig o debacie™.

3 Premier o debacie z Kwasniewskim: wol¢ rozmawiaé z szefem niz z pomocnikiem, za: http://
www.wprost.pl/ar/?0=114552

% A. Materska, wypowiedz dla Wiadomosci, z dnia 13.10.2007.

% D, Tusk, Debata Kaczynski vs Tusk, za: http://www.dziennik.pV/polityka/article56605/Pelny_za-
pis_debaty_wyborczej.html
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Ustalenia sztabowcéw byly takie, ze sympatycy moga jedynie kibicowaé swoim
faworytom, publiczno$¢ PO siedzaca tuz za premierem reagowala wyjatkowo zywio-
fowo. Wedlug J. Staniszkis pomoc publicznosci miala wptyw na wynik pojedynku:
»To bardzo rozgrzewato Tuska, jednak w takich debatach wazne jest napigcie emocjo-
nalne. Zbijalo z tropu, ci ludzie siedzieli za Kaczyniskim, on ich nie widziat ich, nie
widziat ich twarzy. Tusk wlasciwie mial caly czas kontakt wzrokowy z nimi’’,

Zdaniem Marka Migalskiego lider PO by lepszy, bo umial wej$¢ w buty premiera:
~Tusk prezentowat si¢ jako czlowiek z ludu [...] wiedzacy jak wyglada zwykle zycie
cztowieka. Wepchnat Kaczynskiego w bycie elita, establishmentem, salonem, w osobeg,
ktéra jezdzi z ochroniarzami, ktéra boi sig¢ ludzi™*®. Dzigki temu, ze Tusk zaprezento-
wal si¢ jako zwykly czlowiek, cierpiacy na te same problemy co reszta spoteczenstwa,
wzbudzit sympatie do swojego wizerunku i zjednal sobie zyczliwo$¢ wsréd ludzi.
Tuskowi udata si¢ trudna sztuka odebrania PiS-owi wizerunku partii, ktéra reprezen-
tuje zwyktych ludzi.

Paradoksalnie Tusk wykorzystat silne strony swojego przeciwnika z poprzedniej
debaty i w dodatku jeszcze je wzmocnit. Atutami prezesa PiS-u byl spokéj, opanowa-
nie oraz znajomo$¢ konkretéow. ,,Tusk wszedt w role dawnego Kaczyniskiego, byl
skoncentrowany, precyzyjny. Kaczynski kilkakrotnie wypadt z roli, thumaczyt sig,
niechcacy odstonit kulisy dziatania swojego rzadu. Chodzi na przyktad o fragment,
gdy powiedzial, ze za Samoobrona non stop chodzili ludzie z CBA™.

PiS przekonywat wyborcéw, ze jako jedyna partia walczy z ,.elitami”, ,,salonem”,
»korporacjami” w imig interesu jednostki. Platforma réwniez, starajac si¢ pokaza¢
jako partia bliska ludziom, udowadniata poprzez wizerunek swojego lidera, ze proble-
my codziennej egzystencji sg-jej bliskie. Tusk zaprezentowal si¢ podczas debaty tele-
wizyjnej jako czlowiek z ludu, jako zwyczajny obywatel, prowadzacy samodzielnie
samochdd i znajacy stan polskich drég, znajacy zaréwno zarobki pracownikéw bu-
dzetéwki, jak i ceny podstawowych produktéw. Giéwnym sukcesem lidera Platformy,
okazalo si¢ skuteczne zakwalifikowanie przeciwnika do oderwanych od zycia elit
i salonéw. W pojedynku o wzgledy przecigtnego wyborcy zwycigzca okazalo si¢ PO,
natomiast PiS otrzymat bolesny cios z wlasnej broni, walczac do tej pory z establish-
mentem, sam zostat zaliczony do elit, ktére boja si¢ ludzi i jezdza z ochrona.

3], Staniszkis, wypowiedz dla Wiadomosci, z dnia 13.10.2007.

*® M. Migalski, wypowiedz dla tvp info, z dnia 13.10.2007.

¥ Prof. Godzic: Zdecydowanie debate wygrat Tusk, za: http://wiadomosci.gazeta.pl/Wiadomo-
sci/1,80708,4574450.html
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5. Wydarzenia medialne

Kampanie wyborcze maja to do siebie, ze zazwyczaj ich przebieg oraz wydarzenia
sa czesto nieprzewidywalne lub nieoczekiwane. Ich przebieg wprawia badaczy i ob-
serwatorow w zdumienie i tak dlugo, ;jak walka o wladzg zwiera w sobie pewien
pierwiastek zaskoczenia, tak dtugo bedzie mozna méwi¢ o demokratycznych wybo-
rach. Tym samym mozna postuzy¢ si¢ terminem instytucjonalizacji niepewnosci, ktory
stanowi — zdaniem badaczy — kwintesencje systemu demokratycznego®. Innymi stowy
elity polityczne musza by¢ podzielone i autentycznie musza walczy¢ o wladzg, gdyz
wtedy demokratyczna kontrolajest zapewniona. Wynik wyborow nie jest z gory usta-
lony, gdyz system ,,gwarantuje mozliwo$¢ wspotzawodnictwa, nie dajac wszakze zad-
nej pewnosci sukcesu, nawet wowczas, gdy reprezentuje si¢ wartosci jak najbardziej
wznioste™!,

Kampania w 2007 roku obfitowala w nieoczekiwane wydarzenia, zwroty akcji
niczym w filmie fabularnym. Jednak z ta roznica, ze tu scenariusz kreslity giéwnie
pomylki i wpadki:jednej strony. Nieprzewidywalne skutki niosly za soba pojedyncze
stowa czy cale wypowiedzi, ktore albo nadaly etykiet¢ partyjng odnoszac si¢ tym
samym do profilu partii lub niosly za soba skutki do konica nie przewidziane przez
nadawce. Na poziomie werbalnym, jak i rzeczywistym dochodzito do wybuchéw
w wyniku celnych strzaléw, ale i takze blednych krokéw, przypominajacych strzat
w noge lub wejscie na ming.

Paradoksalnie na losy kampanii politycznej PiS-u najwigkszy wplyw mieli nie na-
maszczeni przez prezesa Kaczynskiego spin doktorzy: M. Kaminski i A. Bielan, lecz
minister Z. Ziobro oraz szefiCBA M. Kaminski. Otoz pierwszy z ogromnym medial-
nym szumem zainicjowat konferencjg¢ prasowa z udziatem prokuratury, drugi symbo-
licznie jg zakoniczyt konferencja prasowa w sprawie Beaty Sawickie;j.

Najwigkszy sondazowy wzrost w ciagu kilku dni PiS zanotowal po zatrzymaniu
przez ABW Janusza Kaczmarka i konferencji prasowej prokuratora Jerzego Engelkin-
ga, ktéry pokazat nagrania z kamer w hotelu Marriott. R6znica w sonadazach, odno-
towana przez Pracowni¢ Badan Spotecznych w Sopocie, wskazala na wzrost poparcia
dla PiS-u z 26% (25-26 sierpnia) na 34% (1-2 wrze$nia). Analogicznie w tym samym
czasie PO stracifa 8 punktéw procentowych*.

Byla to pierwsza na taka skalg w historii 111 RP medialna konferencja prokuratury.
Sita oskarzen i sugestii z konferencji prokuratury okazata si¢ na tyle skuteczna w ry-

“ A, Przeworski, Demokracja i rynek, [w:] J. Szczupaczynski (red.), Wiladza i spoteczeristwo.
Antologia tekstéw z zakresu socjologii polityki, t. 2, Warszawa 1998, s. 119-121.

4 J. Szacki, Komentarz na marginesie wyboréw prezydenckich, ,,Przeglad Spoteczny” 1996, nr 1-2
s. 2.

@2 Zrédlo: dane z badania Exit-poll, Pracownia Badan Spolecznych, Sopot 2007.
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walizacji politycznej, Zze podobny zabieg medialny postanowiono powt6rzy¢ w poz-
niejszym czasie.

Mozna przypuszczaé, ze konferencja prasowa CBA z 16 pazdziernika w sprawie
ujawnienia przyjecia tapowki przez postanke PO B. Sawicka, stanowila analogi¢ do
konferencji medialnej prokuratora Engelkinga. Juz sam moment nagrania z przyjgcia
fap6éwki, mial na celu ostateczne zdyskredytowanie gtéwnego przeciwnika PO, a tym
samym zwiekszenie szans na zwyciestwo wyborcze PiS-u.

Wydarzenia nastgpnego dnia wymknely sie autorom tejze politycznej prowokacji.
Spoteczenstwo zamiast chciwego aferzysty ujrzato ptaczaca i bezbronna kobietg. Do
tej pory oskarzenia wobec PiS-u o zakusy wprowadzenia pafistwa policyjnego, miaty
swa egzystencj¢:jedynie na poziomie werbalnym. W odczuciu spolecznym Sawicka
stala sie pierwszym, jaskrawym dowodem potwierdzajacym owe oskarzenia. Postanka
przedstawita si¢ jako ofiara stuzb specjalnych, swoje potozenie kilkakrotnie okresla-
jac na podobiefistwo do losu Barbary Blidy. Zamiast publicznego potgpienia wygene-
rowany zostat ogélnospoteczny zal i sprzeciw wobec tego typu dziatan stuzb specjal-
nych;jednoznacznie kojarzonych z rzadami PiS-u. Co$, co moglo pograzy¢ gtéwnych
przeciwnik6w PiS, stalo sie samobéjczym strzatem dla partii J. Kaczynskiego. Okazuje
sig, ze wigkszo$¢ zaplanowanych dziatan wyborczych moze przynie$¢ zupetnie inny
skutek od zamierzonego.

6. Podsumowanie

Kampania wyborcza z 2007 roku ;jest w pewnym sensie rewanzem i dogrywka
wezeshiejszego starcia sit postsolidarnosciowych z 2005 roku. Przedterminowe wy-
bory w 2007 roku byly plebiscytem w sprawie dwuletnich rzadéw PiS-u zaréwno
w kraju, jak i na arenie migdzynarodowe;j. Dlatego ich rezultat z taka niecierpliwoscia
wyczekiwany byl takze w Brukseli, ktéra zarzucata braciom Kaczyniskim nie tylko
eurosceptycyzm, ale réwniez brak tolerancji i ksenofobie. Mozna stwierdzi¢, ze na
wizerunek partii J. Kaczynskiego szczegélny wplyw mial wspélny okres rzadéow
PiS-u i LPR-u oraz Samoobrony. Stopniowo PiS przejmowat elektorat swych koali-
cjantéw kosztem radykalizacji swojego przekazu oraz zmiany pozycji na mapie poli-
tycznych podziatéw. Eliminujac swych konkurentéw w sferze populistycznej, jedno-
czesnie nie potrafil skutecznie walczy¢ o wzgledy elektoratu umiarkowanego.

Wszelkiego rodzaju bledy medialne i nieprzemyslane wypowiedzi publiczne, au-
tomatycznie stawaly sie porazka dla wizerunku partii. Jak tatwo zauwazy¢, przywod-
cy PiS-u mieli szczegdlna zdolno$¢ do antagonizowania przeciwko sobie wielu grup
spofecznych. Krytyczne wypowiedzi np. L. Dorna w stosunku do $rodowisk lekar-
skich (,,Ja si¢ najbardziej troskam pielegniarkami, a nie lekarzami, bo pokaz, lekarzu,



78 Marek Gorka

co masz w garazu™?) lub inteligenckich (,,0 wyksztatciuchach™**) dawaty do reki opo-
zycji argumenty w walce politycznej. I1dealizm oraz nieprzejednana postawa (czgsto
graniczaca z fanatyzmem) wyraznie kontrastowaly z ideami pragmatyzmu, otwartosci
i zrozumienia, ktére akcentowata PO.

Okazalo sig, ze w 2007 roku Polacy podobnie, jak spoteczefistwa Zachodniej Europy,
chca rzadéw sprawnych, dobrze dzialajacych, dobrze administrujacych, a tym samym
rzadéw niewidocznych. Rywalizacja obu zwasnionych obozéw postsolidarnoscio-
wych w pewien spos6b przypominata konflikt cywilizacyjny: z:jednej strony obecna
byta postawa egalitarno-etatystyczna i roszczeniowa wobec panstwa, a z drugiej po-
stawa jak najmniejszej roli panstwa, akcentujaca swobody obywatelskie. Tego ocze-
kiwali wyborcy: racjonalizmu i sprawnosci w funkcjonowaniu panstwa, czyli tego
wszystko, czego brakowalo rzadom PiS-u. Charakterystyczny jest takze duzy udzial
miodych wyborcéw, ktérzy chea od politykdéw panistwa sprawnego, normalnego, a nie
ideologicznego.

Pomimo zacieklej rywalizacji pomiedzy PO i PiS-em cigzko pozby¢ si¢ wrazenia,
ze polityka stala sig arena; wzajemnego zwalczania sig elit. Ostatnie lata polskiej poli-
tyki wyraznie pokazuja, ze w rywalizacji nie chodzi o konflikt na argumenty, idee,
projekty i wizje, lecz o to, czy okre$lony polityk popelnil przestgpstwo, byt agentem
lub powiedzial co$ niestosownego, co moze wywota¢ ogélnospoteczny szok. Obecnie
politycy angazuja si¢ nie w merytoryczne programy, wizje i spory, lecz krusza kopi¢
o zdyskredytowanie swego przeciwnika.
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