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Jeremy Ryfkin, Wiek dostepu. Nowa kultura
hiperkapitalizmu, w ktdrej placi sie za kaidqg
chwile ycia, Wydawnictwo Dolnoslgskie, Wro-
ctaw 2003, ss. 281.

Wérédd publikacji refleksyjnie komentujacych
kierunki i charakter przemian wspolczesnej cy-
wilizacji na duza uwagg zastuguje ksiazka J. Ryf+
kina Wiek dostepu. Ksiazka jest interesujacym
studium na temat wspdlczesnej rzeczywisto§ci
spoteczno-kulturowe;.

Autor stawia tezg, ze kapitalizm industrialny
ulega przeksztalceniu w kapitalizm kulturowy.
Towarzyszy temu dematerializacja wlasnosci
iurynkowienie wszelkich dziedzin zycia, relacji
spolecznych a nawet doznan. Nastgpuje komer-
cjalizacja kultury, ktéra traci swaoje pierwotne
znaczenie. Sila napgdowa nowe;j ery jest kapitat
intelektualny, a bogactwo zawiera si¢ glownie
w wyobrazni i kreatywnoSci.

Autor w przemianach wspoélczesnej cywiliza-
¢ji dostrzega nastgpujace tendencje:

— wlasno$é przestaje by¢ dominujaca forma
warunkujaca dostep i uzytkowanie d6br material-
nych. Instytucja wlasnoécijest zbyt powolna, aby
dostosowac sig do wspolczesnego tempa Zzycia.
Wiasno$¢ bedzie istnieé, ale coraz rzadziej, na
rynku wymiany; w to miejsce pajawia sig relacja:
dostawca — uzytkownik. W zwiazku z powyzsza
tendencja np. firmy wyprzedaja nieruchomosci,
zmniejszaja zapasy, zlecaja ustugi podwykonaw-
com zamiast produkowaé samemu, w biurach
znika prywatna przestrzen, duzym powodzeniem
cieszy si¢ wynajem mieszkan gwarantujacy licz-
ne udogodnienia, ale i ograniczajacy wolnosc;jed-
nostek (w USA 33% gospodarstw domowych
wynajmuje mieszkanie), ludzie decyduja si¢ na
wspotuzytkowanie mieszkan przez okre§lony czas
w roku (turystyka). Wlasno$¢ niesie ze soba po-
czucie zobowiazania, poswigcenia i odpowiedzial-
no$ci. Miejsce zamieszkania, ktore ksztattowato
czlowieka, traci na znaczeniu. Nie do§wiadcza sig
poczucia zakorzenienia. Czlowiek i firma musza
by¢ mobilne i dostosowywac sig do krotkich cy-

kléw zycia i zatrudnienia. Konstatacja ta wydaje
sie szokujaca w warunkach polskich, gdzie lu-
dzie dopiero zaczgli zabiega¢ o wlasnosc i zwia-
zang z tym pozycjg.

—niewazko$¢ (dematerializacja) gospodarki.

Firmy przescigaja sig w dywestycjach {odwrot-
no$é¢ inwestygji). Posiadanie majatku przez firmy
staje sig przeszkoda w prawidlowym funkcjono-
waniu. Najwigksza warto$¢ majq aktywa niema-
terialne — pomysty, znaki towarowe, patenty. Po-
jawia sie coraz wiecej wirtualnych firm, np. Nike,
ktorych najwigkszym majatkiem;jest ich logo (tzw.
lekkie firmy). Na rynku dominuje zdemateriali-
zowany pieniadz (w USA mniej niz 10% podazy
pieniadza ma posta¢ walutowa), coraz wigkszym
zainteresowaniem cieszq sig banki internetowe,
przedsigbiorstwa internetowe, sklepy interneto-
we. W USA w latach 1990-1996 waga eksportu
warto$ci 1 dolara zmalata dwukrotnie. Coraz
sprawniejszy komputer zmniejsza swoja wagg,
elektroniczny charakter maja archiwa, ksiggowosé
i wszelkie przetwarzanie danych. Autor zauwaza
tez charakterystyczne dla wspotczesnych czaséw
dazenie do kontrolowania idei w miejsce dobr
materialnych. Wyraza sig to w patentowaniu nie
tylko wynalazkow, ale i odkryc¢, a nawet genéw,
organizméw ro§linnych i zwierzgcych, intratnej
sprzedazy licencji i udzielaniu koncesji na pro-
wadzenie licencjonowanej dziatalnoéci. W gospo-
darce sprzedaz dobr staje sig sprzedaza ustug, np.
dzierzawa infrastruktury przemystowe;j, leasing
samochodow. Producenci telefonéw komorko-
wych, klimatyzatordw, a nawet lekéw udostgp-
niaja za darmo swoje produkty, pobierajac opta-
ty za ushugi leczenia, potaczen telefonicznych czy
utrzymywanie temperatury. Wydawcy coraz czg-
$ciej oferuja ksiazki (np. encyklopedie, podrgcz-
niki) w wersji online, pobierajac roczny abona-
ment od uzytkownikéw. Ludzie wiecej wysitku
wkladaja w gromadzenie wrazen, ekscytujacych
do$wiadczen niz w gromadzenie dobr. Postawa:
»chciatbym mieé czegoijeszcze nie mam” wypie-
rana jest przez: ,,chcialbym przezy¢ czegojesz-
cze nie przezylem”.
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—od produkcji wazniejszy staje si¢ marketing,
a od sprzedazy — budowa trwalych relagji, np.
sieci handlowe oferuja mate wozki do zakupéw,
aby przyzwyczai¢ do siebie i okre$lonych zacho-
wan matych klientéw. Firmy chca ogarnaé wszyst-
kie wydarzenia w zyciu cztowieka. Elektroniczna
rejestracja kodéw kreskowych dostarcza wszel-
kich informacji o klientach (ich przyzwyczaje-
niach, preferencjach, a nawet wydarzeniach ro-
dzinnych) i pozwala na ich kontrolg. Korporacije
tworza kluby klientéw, organizuja dla nich wy-
cieczki, prezenty, aby zwigkszy¢ lojalno$¢ wobec
produktu i firmy. Tworza si¢ wspdlnoty klientow.
Firmy przypisuja ludziom warto$¢:jaka dla nich
przedstawia cale ich zycie, np. sprzedawca cadil-
lakéw, szacuje zycie klienta na 322 tys. doi. bio-
rac pod uwage dlugo$é zycia i ilo§¢ nabytych sa-
mochodéw. Pionierami w tym wzgledzie byly fir-
my ubezpieczeniowe. Nastepuje komercjalizacja
ludzkiego czasu i doznan.

— dostep staje sig wazniejszy od posiadanych
débr materialnych. Jednak zeby mieé dostep, trze-
ba dysponowal pienigdzmi. Dostgp §wiadczy
o pozycji spolecznej, prestizu. Wazny jest abona-
ment, subskrypcja, cztonkostwo, bycie klientem,
karta wstgpu czyli dostep — od ekskluzywnych
klubéw, luksusowych, strzezonych osiedli, infor-
magcji, licencji, klientéw, nowoczesnej medycyny,
dobrych szkét, réznorodnych produktéw, prze-
zywania wrazen. ,,Karta kredytowa otwiera se-
zam kazdej atrakcji”. Kupujac towar okre§lonej
marki ma sig dostgp do okre$lonego stylu zycia.

— nastgpuje komercjalizacja wszystkich doznan
czlowieka, a produktom rynkowym nadaje sig
sens kulturowy. Jej narzedziem:;jest skomercjali-
zowana kultura. Jak zauwaza Ryfkin, istotne sg
doznania zwigzane z nabyciem produktu. Coraz
wazniejsza staje sig scenografia (mieszkan, biur,
restauracji, sklepoéw, hipermarketoéw), kostiumy
(straje), wywarte wrazenie, Gospodarka zmienia
sig z gigantycznej fabryki w wielki teatr ,,gdzie
licza sig aktorzy, gracze (pracownicy), ktorzy
potrafia odpowiednio oddziatywa¢ na emocje,
przekonywaé, prezentowa¢, wczuwaé sig w rolg
ipanowaé nad publicznoécia. Przy tym coraz wig-
cej doznan rozgrywa si¢ w obrebie sztucznych
$wiatéw — przed telewizorem w cyberprzestrzeni,
w centrach handlowych, gdzie natkna¢ sig¢ moz-
na nie tylko na pétki z towarami, ale wystawy
sztuki, koncerty, restauracje, kaplice, place zabaw
dla dzieci. Centra handlowe maja wyszukana sce-
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nografie, sa odizolowane od otoczenia, nie ma
tam zegaréw, a wszystko zacheca do robienia
zakupdw i korzystania z rozrywek. Specjaliéci od
reklamy sonduja najglebsze poklady kultury, aby
tylko sprzedaé produkti zwiaza¢ ze sobaklienta.
Z lokalnych kultur zapozyczaja oryginalne pomy-
sty. Poszukuja nowych trendéw, ktoére mozna
»opakowa¢, skomercjalizowa¢ i sprzeda¢ naryn-
ku”. Rynek wsysa coraz wigksze obszary §wia-
towej kultury — cuda przyrody, parki, koscioly,
muzea, obrzedy, tradycj¢ i przeksztaltca:je w do-
bra shizace rozrywce bogatych. Kultura i Zycie
czlowieka stalo sig towarem rynkowym. Ryfkin
okresla te zjawiska mianem gospodarki hiperka-
pitalistycznej ijednoczesnie §miercia kultury.

— nastgpuje komercjalizacja stosunkow miedzy-
Iudzkich. Cale zycie czlowieka;jest towarem ryn-
kowymi do$wiadczeniem komercyjnym wycenia-
nym przez firmy istniejace na rynku. Korporacje
kreuja style Zycia, normy, obyczaje, stosunki spo-
feczne i przenikaja najglebsze poklady zycia
spolecznego. Za wszystkie rodzaje doznan trze-
ba ptaci¢. Kupuje sie edukacje, zabawe, opieke,
przychylno$é, leczenie, pielggnacjg. Powstaja
sztuczne ahistoryczne wspélnoty (wspdlnoty
klientéw, sieci sklepéw, biur turystycznych, osie-
dlowe), do ktérych wstgp kupuje sig w miejsce
danych wiezi opartych na tradycji, kulturze, po-
krewienstwie, narodowosci, religii. Wspdlnoty sa
cze$cia korporacji i stosuja sig do ich regut. Pry-
watyzacji ulega przestrzen publiczna, w ktérej nie
ma;juz miejsca na publiczna debate i spoleczne
zaangazowanie. Ulega ona przeksztalceniu w miej-
see gromadzenia sig ludzi polaczonych relacjami
komercyjnymi. Ludziom zaczyna brakowa cza-
su na utrzymanie wigzi natury niekomercyjne;j.
Miejsce zamieszkania przestalo by¢ elementem
ksztaltowania stosunk6w spolecznych. Znaczna
ich czeé¢ (dotyczy to zwlaszcza mlodziezy) prze-
nosi sig do wirtualnej cyberprzestrzeni. Bezpo-
$rednie oddzialywania majq coraz mniejszy wplyw
na stosunki migdzyludzkie. Istnienie czlowieka
w $wiecie zalezy od stanu konta bankowego i wyni-
kajacych stad kontaktow oraz przynaleznos$ci do
sieci stosunkow.

- pod wplywem zachodzacych przemian zmia-
nie ulega osobowo$¢ czlowieka, ktory zgodnie
z intencjami wielkiego kapitatu zyje w sztucznych
$wiatach i goni za ekscytujacymi, zabawnymi
przezyciami i wrazeniami, Uksztaltowany w ka-
pitalizmie kulturowym nie ufa nikomu, stara sig
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by¢ mobilny, kreatywny. Nastawiony na tymcza-
sowos$¢ i dzien dzisiejszy, unika refleksji, chee zyé
wygodnie, bez wielkich symboli i obciazen histo-
rycznych. Pod wplywem elektronicznych mediow
my$li obrazami i sprawnie gromadzi i przetwarza
dane. Osobowo$¢ jegoijest pltynna i wielokrotna.
Brak mu poczucia tozsamoéci, a jego poglady
charakteryzuje pluralizm, ambiwalencja, eklek-
tyzm i tolerancja. Ucieka od zobowiazan i odpo-
wiedzialno$ci zwigzanych z posiadaniem (domu,
rodziny itp.), oraz zaangazowaniem nawet za ceng
wigkszego uzaleznienia od innych. Staje sig kon-
sumentem swojego zycia, poddajac sig dyktato-
wi korporacji, Jest uwiklany w czasie, a nie w prze-
strzeni, a czas stal sig¢ towarem rynkowym.

J. Ryfkin w swojej ksiazce podjat udana probe
skomentowania istoty wspolczesnych przemian
spolecznych, a przede wszystkim poddat wnikli-
wej analizie mechanizmy i prawidlowosci rza-
dzace prezentowanymi zjawiskami i procesami.
Autor uczy caloSciowego przyczynowo-skutko-
wego patrzenia na zloZone problemy wspolcze-
snej cywilizacji. W swoich badaniach opierat sig
naobserwacji rzeczywisto§ci amerykanskiej. Stad
zawarte w ksigzce uwagi dla polskiego czytelni-
ka maja po czgéci charakter zapowiedzi przy-
sztych wydarzen i;jednocze$nie ostrzeZenia przed
niekorzystnymi konsekwencjami zachodzacych
przemian. Ryfkin stusznie zauwaza, ze spotecz-
no$§¢ Swiatowa mozna podzielié na majaca do-
step i tego dostepu pozbawionag, na podtaczonych
i niepodlaczonych do sieci. Prezentowane w ksiaz-
ce problemy dotycza jedynie 20% ludzkosci.
Autor nie zapomina, ze 65% ludzi zyjacych wspot-
cze$nie nigdy nie odbylo rozmowy telefonicznej,
a 40% — nie zna elektrycznosci. Ta cze§é miesz-
kancow Ziemi zyje zupelnie innymi problemami
i stanowi na razie ,,obszar do zagospodarowania”
dla wielkiego kapitatu.

Ksigzka J. Ryfkina stanowi niezwykle warto-
$ciowq i interesujacq lekture nie tylko dla bada-
czy wspolczesnej cywilizacji, ale rowniez dla sze-
rokiego kregu czytelnikow zainteresowanych
$wiatem, ktory ich otacza i istotq zachodzacych
w nim przemian kulturowo-cywilizacyjnych.

Ewa Polak

Stephane Marchand, Arabia Saudyjsko. Zagro-
Zenie, Wyd. Akad. Dialog, Warszawa 2004,
ss. 279.

W 2004 r. naktadem Wydawnictwa Akademic-
kiego Dialog ukazata sig ksigzka zatytulowana
Arabia Saudyjska. Zagrozenie autorstwa Stepha-
ne Marchand. Jest to praca przethumaczona przez
Radostawa Stryjewskiego.

Arabia Saudyjska noszaca religijny tytut Stugi
Miejsc Swigtych znajduje sig na rozstaju drog ta-
czacych trzy kontynenty: Azjg, Afryke i Europg.
Kroélestwo potozonejest na Polwyspie Arabskim
[zajmuje okoto 80% powierzchni Potwyspu mig-
dzy Morzem Czerwonym na zachodzie a Zatokq
Arabska na wschodzie. Na potnocy graniczy
z Jordania, Irakiem i Kuwejtemn, na wschodzie ze
Zjednoczonymi Emiratami Arabskimi i Katarem,
anapotudniu zOmanem i Jemenem.,

Krélestwo saudyjskie to kraj bogaty, klasycz-
ny model panstwa wyznaniowego tradycyjnego
zamknietego nie bylo jak dotad przedmiotem
wigkszego zainteresowania naukowcow. Dopiero
wydarzenia z 11 wrzeénia 2001 r. zaszokowaly
spoleczno$¢ migdzynarodowsq i spowodowaly, ze
oczy $wiata zwrocily si¢ ku temu panstwu, Kro-
lestwo Arabii Saudyjskiej to najwiemiejszy so-
jusznik Standéw Zjednoczonych na Bliskim
Wschodzie, dlatego tez trudno zrozumie¢, dla-
czego przyczynito sig do tej tragedii. W jaki spo-
sob doszlo do tego, ze kraj, ktory posiada czwartg
czg$¢ Swiatowych zasobow ropy naftowej i na
ktorego terenie jest naj$wietsze dla muzulmanow
miejsce — Mekka rozprzestrzenia na caly §wiat
idee zacofania i ksenofobii. Idee te sa rownie nie-
bezpiecane, jak w przypadku rewolucji Chome-
iniego, w wyniku ktorej Iran stal sie teokracja
islamska. Dlaczego olbrzymie bogactwa nie po-
woduja dostatecznego rozwoju kraju, lecz sa uzy-
te na utrzymanie panujacej rodziny Saudow?

W Arabii Saudyjskiej zaczyna si¢ ujawniaé
warstwa spoleczefistwa o$wieconego, wspiera-
na przez niektorych cztonkow rodziny krolew-
skiej. Jednakze powaznie zagrazajej ogromna
rzesza obywateli dotknigtych kryzysem ekono-
micznym, rozjatrzonych cierpieniem Palestyficzy-
kow i obrazonych na Ameryke.

Trescia recenzowane;j ksiazkijest wlasnie ana-
liza sytuacji spoteczno-politycznej Arabii Saudyj-
skiej — egzotycznego dla cywilizacji europejskiej
kraju, gdzie narodzita si¢ w VII wieku jedna
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