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Media a ampfutbol. Sport dla oséb
z niepelnosprawnosciami przez pryzmat medializacji

W artykule przedstawiono cze$ciowe wyniki projektu badawczego opartego na pogtebio-
nych wywiadach indywidualnych z zawodnikami dotyczacego statusu ampfutbolu jako

dyscypliny sportu. Zaprezentowano tu koncepcje sportyfikacji Allena Guttmanna wraz z jej

wariantami w ujeciu innych badaczy, na podstawie ktdrej zostaly przeprowadzone badania,
i zebrano najwazniejsze informacje o tej dyscyplinie sportu. W dalszej czesci tekstu przeana-
lizowano wyniki badania odnoszace sie¢ do aspektu mediatyzacji. Sukcesy w ampfutbolu s
bardziej dostrzegalne w mediach niz w innych sportach dla 0séb z niepelnosprawnoséciami

z uwagi na status, jakim cieszy si¢ obecnie ta dyscyplina. Jej popularno$¢ w duzym stopniu

jest efektem umiejetnie prowadzonej promocji przez Polski Zwigzek Amp Futbolu oraz roz-
woju mediow spotecznos$ciowych.

Stowa kluczowe: ampfutbol, sportyfikacja, mediatyzacja, media spolecznosciowe

Media and Amputee Football. Disability Sport Through the Lens of Mediatization

The article presents partial findings from a research project based on in-depth individual in-
terviews conducted with male and female players, focusing on the status of amputee football
as a sports discipline. The author introduces Allen Guttmann’s concept of sportification, along
with its extensions proposed by other scholars, which served as the theoretical framework for
the study, and provides key information about this particular sport. The subsequent section of
the article discusses the research findings related to the aspect of mediatization. The sporting
achievements of amputee football players are more visible in the media compared to other
sports practiced by people with disabilities, due to the specific status that this discipline has
attained. This is largely the result of effective promotional strategies implemented by the Polish
Amputee Football Association and the growing influence of social media.
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Wprowadzenie

Specyfika ampfutbolu byla analizowana przede wszystkim przez pryzmat jedne;j
z dyscyplin sportu dla 0s6b z niepelnoprawnosciami. Ta odmiana pitki noznej
znajduje si¢ w kregu zainteresowan naukowcow, ktorzy w gtdwnej mierze zwracaja
uwage na: (1) aspekty psychologiczne i spofeczne; (2) charakterystyke antropo-
motoryczng i zywieniowg; oraz (3) wytrzymatos¢, wydolnos¢ i zdolnosci szybko-
sciowe (Kasinska, Tasiemski 2016). W obszarze nauk spotecznych (np. Zaporow-
ski i in. 2019) koncentrowano si¢ w szczego6lno$ci na integracyjnym charakterze
uprawiania sportu, podkreslajac przy tym potrzebe ponownego wlaczania do zycia
w spoleczenstwie 0s6b po amputacjach. Przekonanie to potwierdzaja takze pitkarze,
reprezentanci kraju, ktorzy brali udzial w badaniach. Do istotnych motywacji do
uprawiania ampfutbolu, jak wynika z ustalen, nalezy che¢¢ utrzymania kontaktu ze
srodowiskiem oso6b z niepelnosprawno$ciami czy poprawy kondycji psychicznej,
jednak najwazniejsze okazujg si¢ emocje zwigzane z podejmowang aktywnosciag
(Bolach i in. 2021). Te same motywacje wskazali takze zawodnicy uczestniczacy
w innych badaniach (Zaporowski i in. 2019). Przeprowadzone analizy wykazaly,
ze sport odgrywa znaczacg role w zyciu osob po amputacji konczyn. Zastawiajaca
jest jednak pewna luka w naukach spofecznych zwigzana z brakiem zainteresowa-
nia samym ampfutbolem jako dyscypling sportu. Wiedze¢ na jego temat czerpie
sie tylko z przekazéw medialnych, materialéw poswieconych temu zagadnieniu
nie powstaje wszakze wiele. Sport ten jest zdecydowanie bardziej ,,medialny” od
innych uprawianych przez osoby z niepelnosprawnosciami, m.in. z uwagi na
transmisje z turniejéw AMP Futbol Ekstraklasy w kanatach otwartych telewizji,
a pokazywanie rozgrywek w czasie rzeczywistym w mediach masowego przekazu
stanowi jedna z gtéwnych sktadowych marketingu sportowego (Kopecka-Piech
2013). Mimo to ampfutbol nadal zalicza si¢ do dyscyplin niszowych.

Celem artykulu jest czg$ciowe wypelnienie luki w naukach spotecznych dotycza-
cej ampfutbolu jako sportu. Gtéwny problem badawczy w omawianych analizach,
zrealizowanych w ramach grantu badawczego Study@research, byt nastepujacy:
jaki status obecnie ma ampfutbol jako sport? Pomocna w okresleniu czynnikéw,
jakie nalezy wzig¢ pod uwage, by znalez¢ odpowiedz na to pytanie, okazala si¢
koncepcja sportyfikacji Allena Guttmanna. Przedstawione w artykule wyniki
skupiajg si¢ zaledwie na jednym aspekcie projektu badawczego — mediatyzacji,
poniewaz ten element sportyfikacji, jak ustalono, nalezat do najistotniejszych dla
tworzenia statusu ampfutbolu jako dyscypliny. Nieodlacznie wigze si¢ on réwniez
z komercjalizacja, bedaca srodkiem do pozyskania uwagi publicznosci.
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Koncepcja sportyfikacji

Zgodnie z ideg konstruktywizmu mozna byloby stwierdzi¢, ze sportem jest kazda
aktywnos¢, ktdra za sport zostanie uznana przez spoleczenstwo. Takie zalozenie jest
wazne, nalezy jednak pamietac, ze to, jak definiuje sie dyscypling sportu, wedltug jakich
kryteriéw, wynika z okreslonego kontekstu kulturowego. Konstrukt nie opisuje rze-
czywistosci obiektywnej, czyli takiej, ktora istnieje niezaleznie od tego, czy jest przez
kogos$ poznawana (Grobler 2006), lecz pozwala w pewien sposob porzadkowac swiat
spoteczny. Wspolczesny sport mozna postrzegaé jako wielowymiarowy konstrukt,
a podstawowe nurty definiowania tego zjawiska mozna okresli¢ mianem podejscia
atrybucyjnego oraz podejscia kontekstualnego (zob. Nosal 2015b). Ze wzgledu na
ograniczong objetos¢ artykulu rozréznienie to zostanie jedynie zasygnalizowane.
Probg stworzenia pewnego porzadku spofecznego jest takze koncepcja spor-
tyfikacji — na potrzeby tego opracowania autor bedzie odwotywa¢ sie do tego
podejscia, poniewaz umozliwia ono analize wspotczesnych dyscyplin sportowych
w wieloaspektowym ujeciu. Termin ,,sportyfikacja” oznacza proces przeksztalcenia
aktywnosci fizycznej w uregulowany i zracjonalizowany sport (Hassim i in. 2022).
Klasyczne dyscypliny sportu wyodrebnily sie z praktyk poruszania ciatem, ktore
nastepnie zostaly ustandaryzowane (Pargman, Svensson 2019). Przyktadem sa
chociazby biegi narciarskie wywodzace si¢ z okreslonego sposobu przemieszczania
sie po o$niezonym terenie. Ta aktywnos¢, poczatkowo zwigzana przede wszyst-
kim z pracg w lesnictwie, zostala usportowiona poprzez szereg regulacji, dzigki
czemu przeksztalcita sie w dyscypline sportows. Istotna w procesie sportyfikacji
jest m.in. racjonalizacja metod treningowych oparta na naukowych zalozeniach,
takich jak dzienniki treningowe (Svensson 2016), dzieki czemu mozna osiagac lep-
sze rezultaty (Pargman, Svensson 2019). Cecha ta pozwala odrézni¢ profesjonalny
sport od zwyklej gry lub zabawy. Na poziomie amatorskich zawodéw nierzadko
do osiagniecia sukcesu wystarcza odpowiednia budowa ciata i talent, lecz wraz ze
wzrostem profesjonalizacji konieczne sg takze odpowiednie przygotowania, ktore
umozliwig uzyskanie okreslonych efektow. W zwiazku z tym obecnie istnieje coraz
wiecej wyspecjalizowanych o$rodkéw badawczych zajmujacych sie ulepszaniem
metod treningowych w réznych dyscyplinach sportu (Pargman, Svensson 2019).
Proces sportyfikacji obejmuje trzy gtéwne mechanizmy:
« instytucjonalizacje praktyk, zwigzang z powolaniem organu zarzadzajace-
go wylaniajacej sie dyscypliny sportu;
 formalizacje standarddw, pojawiajacy si¢ wraz z wprowadzaniem rywaliza-
cyjnych zawodoéw poprzez ustalanie takich kryteriéw podzialu w rywalizacji
sportowej, jak: wiek, ptec¢ czy kategorie wagowe;
« specjalizacje rdl, np. wyodrebnienie roli trenera i sedziego (Yang i in. 2022).
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Zatem stopniowo dochodzi do profesjonalizacji aktywnosci fizycznej i zostaja
wyznaczone standardy, wedlug ktérych przeprowadza si¢ treningi i organizuje
zawody sportowe. Przeksztalcenie to wigze si¢ tez ze zmiang myslenia o sporcie
juz nie jako zabawie, lecz jako pracy. W rezultacie standaryzacja staje si¢ jeszcze
silniejsza, co z kolei odzwierciedlaja dodatkowe wymogi, jakie musza spetni¢ orga-
nizatorzy zawodow sportowych w zakresie przygotowania areny sportowej oraz, nie-
rzadko, transmisji telewizyjnych wedlug okreslonych regul. Ponadto wspoétczesnie
kluczowy okazuje si¢ watek coraz wiekszej komercjalizacji, zwigzany z mediatyzacja
wydarzen sportowych.

W klasycznym ujeciu sportyfikacji zaproponowanym przez Guttmanna (2004)
wyszczegolniono siedem cech, ktére odrézniajg sport od zwyktej aktywnosci fizycznej:

« sekularyzacje — pozbawienie sportu elementéw religijnych lub magicznych,
co zwigzane jest z przeksztalcaniem widowisk sportowych w dochodowe
przedsiewziecia;

o réwnos¢ — ze wzgledu na przepisy okreslajace wymagania, jakie musi spel-
ni¢ kazdy zawodnik, aby mogl wzia¢ udzial w zawodach i aby wynik, ktéry
zostal przez niego uzyskany w duchu fair play, zostal odnotowany;

 specjalizacje — wskazujgce warunki uprawiania, zarzadzania i przygotowa-
nia zawodoéw dla okreslonej dyscypliny;

» racjonalizacje — powiazang ze specjalistycznymi, naukowymi metodami
szkoleniowymi i przygotowaniami;

o Dbiurokracje - istnienie scentralizowanego systemu organizacyjnego, ma-
jacego takze wplyw na ekonomiczne sukcesy firm dzialajacych w sporcie
(poprzez ustanawianie regul dla partneréw biznesowych);

o kwantyfikacje - sposob liczenia i mierzenia wynikow osigganych przez
osoby wykonujgce aktywno$é;

 rekordy - zwigzane $cisle z rozwojem technologicznym umozliwiajacym do-
ktadniejsze pomiary wynikéw, co w konsekwencji prowadzi do checi, a cza-
sami wrecz niepohamowanej ambicji (Svensson 2016) osiggania coraz lep-
szych rezultatow.

Szwedzki badacz Leif Yttergren (1996, za: Pargman, Svensson 2019) opracowat
wlasny model sportyfikacji, przy czym jego elementy sktadowe w duzej mierze jed-
nak sg zbiezne z zaproponowanymi przez Guttmanna (2004). Koncepcja Yttergrena
takze obejmuje siedem cech: organizacje, wyréwnywanie, racjonalizacje, rezim
(regulowania), specjalizacje, kwantyfikacje i standaryzacje. Ostatnia z nich odnosi
sie przede wszystkim do materialnosci oraz przestrzennosci — toréw i aren sporto-
wych. W wyniku sportyfikacji dochodzi bowiem do wystandaryzowania wymiaréw
boisk i innych obiektéw, gdzie odbywaja si¢ zawody sportowe.

Daniel Pargman i Daniel Svensson (2019) stwierdzili, ze opracowane przez
badaczy sposoby definiowania sportyfikacji, bioragc pod uwage przemiany we
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wspolczesnym $wiecie, rowniez w samym sporcie, nie sa wystarczajace, gdyz nie
odnoszg sie do wszystkich istotnych kwestii. Dlatego autorzy ci uzupetnili liste cech
o trzy dodatkowe, lecz niezwykle wazne aspekty sportyfikacji:

» komercjalizacje — $cile powigzany z wymieniong wczesniej profesjonali-
zacja proces podporzadkowania sportu regufom rynkowym. W kontekscie
komercjalizacji sportu interesujacym przykladem jest chociazby rozwoj
rugby we Francji (Woods 2022) - jego medialna popularno$¢ scisle wigze
sie ze sponsorami, ktorzy prowadzili akcje reklamowe dystansujace si¢ od
stygmatyzowanej meskosci hegemonicznej;

« mediatyzacje - majacg wplyw na wspolczesny sport, zmieniajaca sposoby
uczestniczenia kibicow w wydarzeniach sportowych (ogladanie transmi-
sji telewizyjnych zamiast obecnosci na miejscu wydarzenia sportowego)
i wprowadzajaca nowe konteksty zwigzane z obserwowaniem przygoto-
wania do zawodéw/rozgrywek sportowych poprzez nowe media (zdjecia
i filmy ,,zza kulis”);

« dromofikacje - odnoszaca si¢ do ciaglego wzrostu predkosci w dyscypli-
nach sportowych, dazenia do ustanawiania kolejnych rekordéw oraz zwiek-
szania intensywnosci, widocznej chociazby w tradycyjnej pitce noznej na
przestrzeni lat (dzieje si¢ tak ze wzgledu na zmiany technologiczne i zracjo-
nalizowane programy treningowe).

W komercyjnym ujgciu sport jest rozumiany jako towar o okreslonej warto-
$ci (Jankowski 2009) i w zwigzku z tym instytucje zarzadzajace poszczegolnymi
dyscyplinami sportu lub klubami sportowymi prowadza dzialania tak, aby przy-
nie$¢ wymierne efekty finansowe. Nie wydaje sie to szczegdlnie trudne, biorac
pod uwage, jak duze znaczenie w tym zakresie maja podmioty sprawujace wladze.
Przyktadem s3 chociazby miedzynarodowe federacje pitkarskie, ktore za pomocg
wprowadzanych instytucjonalnie regul decyduja, czy okreslona inicjatywa jest
»zgodna z warunkami” (Antonowicziin. 2011), moga wigc one wzmacnia¢ dzialania
prowadzace do wiekszej komercjalizacji.

Mozna to zaobserwowac zwlaszcza w socjalizowaniu kibicow do nowych, kon-
sumenckich rol. Obecnie w kibicowaniu najwazniejsze nie jest juz przywigzanie do
danej druzyny, lecz kupowanie gadzetdw, a nawet akceptacja dla nowej nazwy klubu
sygnowanej przez gléwnego sponsora (Antonowicz i in. 2011). Jednak ten efekt
»supermarketyzacji” sportu, zwigzany ze spolecznym wymiarem komercjalizacji,
nie zawsze mozna osiagna¢. Wielu kibicow, nad ktérymi nie cigzy instytucjonalny
przymus, w $wiadomy sposob unika tej kontroli, poszukuje alternatywnych sposo-
béw wspierania sportowcdéw. Mimo to réwniez oni sg stale ,,atakowani” za pomoca
réznego rodzaju ofert umilania czasu w trakcie widowiska sportowego. Stykaja
sie z takimi dzialaniami juz przy okazji wyboru miejsca na arenie sportowe;j
(Antonowicz i in. 2011). Infrastruktura stadionowa zgodnie z instytucjonalnymi
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postanowieniami jest budowana w taki sposob, by cze$¢ najbardziej atrakcyjnych
przestrzeni dla fanow byla dostepna tylko dla nielicznych, ktérych sta¢ na wyku-
pienie takich miejsc. Pewien kolektyw kibicowski zostaje w ten sposob rozbity
(Antonowicz iin. 2011), a ,krzesetko” na arenie sportowej definiuje indywidualne
doswiadczenie - tak istotne dla procesu komercjalizacji, umacniajac przy tym juz
istniejace podzialy klasowe.

Ponadto warto zwroci¢ uwage, ze na proces sportyfikacji wptywaja takze czyn-
niki przestrzenno-geograficzne, ktére warunkuja lub uniemozliwiaja uprawianie
danej dyscypliny sportu w konkretnym regionie. Brak naturalnych uwarunkowan
(np. dostep do morza w przypadku niektérych sportéw wodnych czy opady $niegu
w kontekscie sportow zimowych) zazwyczaj ma decydujacy wptyw na to, czy okre-
slona dyscyplina moze si¢ rozwing¢. Zapewnienie odpowiedniej infrastruktury lub
prowadzenie treningéw w innym kraju czgsto jest zbyt kosztowne, uniemozliwiajac
skuteczng sportyfikacje danej dyscypliny w regionie.

Obecnie status okreslonej dyscypliny sportowej zalezy bardziej od jej postepu
w procesach usportowienia niz od konkretnych wymagan estetycznych lub fizycz-
nych (Pargman, Svensson 2019). Sukces, rozumiany jako popularnos¢ danego
sportu wsrod widzow i potencjalnych zawodnikéw, zalezy od poziomu sportyfikacji,
na jakim znajduje si¢ dana aktywnos$¢ fizyczna. Szczegdlne uznanie zyskuja te
dyscypliny, ktére maja najbardziej rozbudowang strukture rozgrywek krajowych
i miedzynarodowych, sprecyzowane reguly i wymagania. Dlatego tez nie dziwi
medialna popularnos¢ i komercyjne sukcesy takich sportéw, jak: pitka nozna,
siatkdwka czy koszykowka.

Zatem ,,przebicie si¢” przez ,bardziej usportowione” sporty stanowi spore
wyzwanie dla nowo powstajacych dyscyplin sportowych. Sprostanie mu nie jest
jednak niemozliwe. Istotny czynnik wplywajacy na sportyfikacje to takze spoteczna
legitymizacja, od ktdrej z kolei w duzej mierze zalezy obecna komercjalizacja. Mozna
to zaobserwowac na przykladzie mieszanych sztuk walk w Stanach Zjednoczonych,
spopularyzowanych przez federacje UFC (Woods 2022). Dyscyplina ta od poczatku
jej powstania wzbudza duze kontrowersje, m.in. pojawialy si¢ zarzuty o ,,zwierzecy”
charakter tego sportu, sprzeczny z ideg sportyfikacji. Jednak poprzez wprowadze-
nie szeregu ujednoliconych zasad, mieszane sztuki walki zostaly ,,odczarowane”
i uzyskaly spoleczng legitymizacje. Dzieki zasadom dyscyplina ta nie wykracza
poza ,granice sportu’, co z kolei przyczynilo sie takze do jej komercyjnego sukcesu.
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Mediatyzacja i komercjalizacja sportow
0s0b z niepelnosprawnos$ciami

Sport jako komercyjny towar stal sie przede wszystkim rozrywka, na co duzy
wplyw ma mediatyzacja, czyli zespdt proceséw, ktéry wynika ze zmian spotecz-
nych, kulturowych i medialnych (Grochala 2019). Pojecie to odnosi si¢ do takich
zjawisk, jak: powszechna obecnos¢ tresci sportowych w srodkach masowego
przekazu, wplyw mediéw na strukture i przebieg zawodéw, nadanie sportowcom
statusu celebrytéw, uzaleznienie finansowe sportu od medialnej atrakcyjnosci
(Niedbalski 2014).

Obecnos¢ mediéw w sporcie mozna uznac za co$ typowego. Wszystko za sprawg
historycznej ciaglosci (Nosal 2015a). Sport od samego poczatku byl komentowany
W prasie, z czasem powstaly periodyki poswigcone tylko tej tematyce. W kolejnych
latach, wraz z pojawieniem si¢ nowych technologii masowego przekazu, zyskat
zainteresowanie radia i telewizji. Rozwdj tych srodkéw komunikacji masowej byt
zbiezny z rozwojem roéznych dyscyplin sportu, dzigki czemu powstala swoista
symbioza. Media mialy temat, a sport zdobywal rozpoznawalnos¢, obie strony
przy tym pozyskiwaly sponsoréw. Kluczowym momentem bylto pojawienie si¢ tez
tzw. nowych medidéw zwiazanych z Internetem, ktdre staly sie czescig codziennej
komunikacji (Abeza i in. 2013), rozpowszechniajac wiedze o dyscyplinach sportu,
klubach, zawodnikach. Mozna je definiowa¢ jako nowe technologie medialne,
ulatwiajace interaktywnos¢ (Filo i in. 2014) i pozwalajace odbiorcom nie tylko na
odbieranie, lecz takze wspdttworzenie i udostepnianie medialnego przekazu. W ten
sposob uzytkownicy Internetu wspoldecyduja o zawartosci przekazu, relacjach
miedzyludzkich oraz relacjach z organizacjami (Gajek 2016).

Przedstawiany w mediach obraz osoby z niepelnosprawnoscig medialnie jest
przede wszystkim pelen beznadziei i cierpienia, co ma wywolaé¢ wspoélczucie
u odbiorcy przekazu. Dlatego juz samo podjecie przez taka osobe aktywnosci
fizycznej ujmuje sie w kategoriach sukcesu. Powstalo nawet pojecie ,,superkaleki”
okreslajace osoby z niepelnosprawnosciami o tzw. nadzwyczajnych zdolnosciach
(Wojakowski 2020). Sugeruje si¢ w ten sposob, ze jesli ,,superkaleka” potrafi wyko-
nywac dang czynno$¢ rownie skutecznie jak osoba pelnosprawna, to nalezy fakt
ten traktowac jako rzadko spotykane zjawisko. Jednocze$nie taki obraz deprecjo-
nuje inne osoby z niepelnosprawnosciami, ktére nie potrafia wykonywac tych
samych zadan (Kama 2004), podkreslajac rzekoma ,,niedoskonatos¢” wszystkich
innych ,,0s6b z pigtnem”. Umniejsza si¢ rdwniez wyniki osiggane przez zawod-
nikéw z niepelnosprawnoscia. Badacze wykazali, ze chociaz czes¢ sportowcow
nie ma nic przeciwko temu, ze ich dzialalno$¢ sportowa inspiruje inne osoby
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z niepetnosprawnosciami do podjecia aktywnosci fizycznej, to czgsto nie chcg oni
by¢ narzedziem propagandy uprawianej pod hastem ,superkaleka” (Cottingham
iin. 2015).

Ciata tych osob, podobnie jak atletyczne ciata pelnosprawnych sportowcow, sa
ponadprzecietnie ,dostrzegalne” spolecznie (Niedbalski 2015a). Obecnos¢ spor-
towcow z niepetnosprawnoscig w mediach jest jednak rzadka, co wynika z prostego
zalozenia, ze jednostki te traktuje sie jako slabsze (Biela, Hebda 2015), a przez to tez
mniej atrakcyjne dla odbiorcy tresci. Sporadycznie tez sg oni przedstawiani tak samo
jak pelnosprawni czlonkowie spoleczenstwa. Ponadto dyskurs medialny umacnia
przekonanie o rehabilitacyjnym charakterze uprawiania sportu przez osoby z niepet-
nosprawnosciami. Bezdyskusyjnie mozna stwierdzi¢, ze treningi, powigzane réwniez
z ;wychodzeniem do ludzi’, znaczaco wplywaja na dobrostan psychiczny, w tym na
kontakty osobiste (Zaporowski i in. 2019). Jednak kwestia ta nie powinna przystania¢
problematyki ,,sportu w sporcie’, czyli osiagganych wynikéw w rywalizacjach sporto-
wych traktowanych tak samo, jak w przypadku sportéw petnosprawnych sportowcow.

Pewnym rozwigzaniem dla wzmocnienia statusu sportu dla 0séb z niepeino-
sprawnos$ciami sg organizowane od 1960 r. igrzyska paralimpijskie (Niedbalski
2017). Wydarzeniom tym nierzadko towarzysza transmisje sportowe (chociaz
nie tak liczne i fatwo dostepne jak podczas igrzysk olimpijskich). W ten sposéb
zawodnicy moga zaprezentowac sie szerszej, miedzynarodowej publicznosci, a sami
widzowie pozna¢ wiele dyscyplin, ktore w srodkach masowego przekazu zajmuja
marginalne miejsce. Dla widza-laika, niezwigzanego ze sportem oséb z niepetno-
sprawnos$ciami, niewatpliwym wyzwaniem jest zaznajomienie si¢ ze wszystkimi
regulami obowigzujacymi w zawodach danej dyscypliny. Wiasnie to ,,zagmatwanie”
w zakresie regulacji dla poszczegdlnych odmian sportu (Niedbalski 2014), wyni-
kajace z réznego stopnia i charakteru niepelnosprawnosci, w znaczacy sposéb
wplywa na stosunkowo niska popularnos$¢ igrzysk paralimpijskich. Dlatego aby méc
w pelni czerpaé przyjemno$¢ z ogladania transmisji sportowych, czgsto nieodzowna
okazuje si¢ rola komentatordw, ktorzy staraja si¢ przyblizy¢ skomplikowane zasady.

Podobnie jak w przypadku igrzysk olimpijskich, paralimpiada odbywa si¢ co
cztery lata w tym samym miescie-gospodarzu, co jest zasadne przede wszystkim
z ekonomicznego punktu widzenia. Wybudowanie wszystkich aren sportowych lub
dostosowanie juz istniejacych do tak wielkiego wydarzenia sportowego, przygoto-
wanie go pod wzgledem formalno-prawnym i logistycznym wymaga olbrzymich
nakladéw pracy i srodkéw finansowych. Stworzenie pewnej bazy pozwala wyko-
rzystac te same obiekty oraz rozwigzania strategiczne w kolejnej wielkiej imprezie
sportowej, czyli w igrzyskach paralimpijskich. Biorgc pod uwage ,niezauwazal-
nos$¢” sportow osob z niepelnosprawnosciami, krok ten przynosi ponadto korzysci
w postaci popularyzacji. Paralimpiada odbywa si¢ kilka tygodni po igrzyskach
olimpijskich, zatem istnieje duza szansa na to, ze spore grono kibicow i 0séb ze
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$wiata medidow z wigksza uwaga bedzie §ledzi¢ rowniez tego typu wydarzenie
sportowe. Nie zmienia to jednak faktu, ze zasadniczo dyscypliny sportu osoéb
z niepelnosprawno$ciami sa mafo znane (Niedbalski 2017), mimo ze w ostatnich
latach podejmuje si¢ dzialania w celu zwigkszenia ich rozpoznawalnosci.

Wspdlczesnie sport jawi sie jako dochodowy biznes, za$ sportowcy w takim
ujeciu stajg sie towarem, przedmiotem konsumpcji. Tendencja ta nie dotyczy jednak
sportéow o0sob z niepelnosprawnosciami, ktére, pomimo dziatan promocyjnych,
nadal s3 marginalizowane. W duzym stopniu wynika to ze wspomnianej spotecznej
nieznajomosci lub tez niewidocznosci tych dyscyplin, jak réwniez z samego postrze-
gania 0s6b z niepelnosprawno$ciami, co wptywa na traktowanie ich osiggnie¢
sportowych z ,,przymruzeniem oka” (Niedblaski 2014).

Zasadniczo ,wyceng sportowcoéw” mozna rozpatrywac na plaszczyznach: komer-
cyjnej, medialnej oraz spoleczno-kulturowej (Niedblaski 2014). W pierwszym
wymiarze chodzi o wszelkiego rodzaju sponsoring i mecenat, a takze dzialania
marketingowe, w tym kontrakty reklamowe, sprzedaz praw transmisyjnych i trans-
fery zawodnikéw. Zapewnienie tych gratyfikacji finansowych ufatwia obecnos¢
w mediach. Z kolei zainteresowanie sponsoréw przyciaga takze uwage mediow
masowego przekazu, ktadac nacisk na widowiskowos$¢ oraz estetyke zwigzang
z wysportowanymi ciatami - idealami pigkna i sprawnosci. Zatem, w przypadku gdy
jedna z tych plaszczyzn zdaje si¢ by¢ na nizszym poziomie, pociaga to za sobg kon-
sekwencje na drugiej plaszczyznie, co niejako wyjasnia kondycje sportéw dla oséb
z niepetnosprawnosciami. A sama obecnos¢ w mass mediach i sposoby prezentacji
oddzialujg na spoleczne uznanie dyscyplin na ptaszczyznie spoteczno-kulturowej,
co przeklada si¢ na wigksza frekwencje kibicow podczas wydarzen sportowych.
Wiszystkie te czynniki, rozwijajace si¢ na odpowiednim poziomie, decyduja o tym,
czy dany sportowiec moze zyskac status ,bohatera” (Niedbalski 2014).

Pewng szansg na spoleczng rozpoznawalnos¢ sportéw dla 0séb z niepetnospraw-
nos$ciami zdaja si¢ by¢ tzw. nowe media, ktére wypieraja tradycyjne mass media. To
wlasnie one od samego poczatku odgrywaja kluczowa role w propagowaniu tych
dyscyplin (Niedbalski 2015b). Warto jednak zauwazy¢, ze nowe szanse to takze
nowe zagrozenia. W odniesieniu do mediéw tradycyjnych problem tkwit w tym,
ze dyscypliny te znajdowaly si¢ poza orbitg zainteresowan mass mediéw, przez
co w spolecznej $wiadomosci zasadniczo nie istnialy. Nowe media daja znacznie
wieksze mozliwosci, oferuja niezwykle réznorodne materialy i informacje, totez
wyzwaniem w tym obszarze jest ,przebicie si¢” przez algorytmy. Jesli bowiem
np. materiat dotyczacy danej dyscypliny sportu dla 0séb z niepelnosprawnosciami
nie uzyska odpowiedniej liczby ,,klikni¢¢”, lajkéw lub komentarzy, to prawdopo-
dobnie przepadnie w natloku internetowych informacji.
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Poczatki, rozwdj i ampfutbol w Polsce

Ampfutbol powstal niejako przypadkowo w latach 80. ubieglego wieku w Stanach
Zjednoczonych. Dyscypling te zainicjowal Don Bennett z Seattle, ktory w wypadku
na fodzi stracil noge. Tragiczne wydarzenie nie pozbawilo go jednak zamilowania
do aktywnosci fizycznej. Obserwujac gre swojego syna w koszykéwke, w pewnym
momencie, bedac o kulach, bez protezy, Bennett kopnat pitke do koszykowki. Sytu-
acja ta stala si¢ dla niego inspiracjg do tego, by wraz ze znajomymi uprawiajacymi
narciarstwo gra¢ w pilke nozng, aby zachowa¢ forme fizyczna.

Gra zaczeta zdobywac coraz wigksza popularnosé, a dwa lata po pierwszym
kopnieciu pilki przez Bennetta, w 1984 r. w Seattle zorganizowano pierwszy mie-
dzynarodowy turniej dla 0s6b po amputacji. Poczatkowo mecze rozgrywano na
pelnowymiarowych boiskach. Zasady gry zostaly ujednolicone na pierwszym mie-
dzynarodowym kongresie w 1998 r. i tym samym nastapila formalizacja standardéw.

Obecnie ampfutbol jest uprawiany w ponad 50 krajach na catym $wiecie,
cyklicznie odbywaja si¢ turnieje mistrzostw $wiata oraz mistrzostwa kontynentow.
Organizowane sg takze inne migdzynarodowe turnieje, w tym Liga Mistrzéow dla
najlepszych europejskich klubéw ampfutbolu i rozgrywki krajowe. Prowadzi si¢
réwniez coraz wiecej dziatan zwigzanych z popularyzacja tej dyscypliny sportu
wsrod dzieci. We wrzesniu 2023 r. rozegrano pierwszy oficjalny mecz kobiecego
ampfutbolu, a juz rok pdzniej odbyly si¢ pierwsze mistrzostwa $wiata kobiet.

Poczatki ampfutbolu w Polsce datowane sa na rok 2011. To wlasnie wtedy
Mateusz Widlak, 6wczesny student i pasjonat pilki noznej, a obecny prezydent
European Amputee Futball Federation (EAFF), zaprosil na trening 13 zawodnikéw.
W kolejnym roku oficjalnie powstata reprezentacja Polski, ktéra zadebiutowata na
Turnieju Czterech Narodéw w Manchesterze, a nastepnie wzieta udziat w mistrzo-
stwach $wiata. Polskie rozgrywki klubowe powstaly w 2015 r. W pierwszym tur-
nieju wystapily cztery druzyny, a w ostatnim zakonczonym sezonie 2024 byto ich
juz osiem. Rozgrywek nie ukonczyl tylko jeden klub. Warto zauwazy¢, ze wérdd
wystepujacych w lidze druzyn znajdowat sie tez zespdt z Ukrainy.

Chociaz polski ampfutbol powstal stosunkowo po6zno, to Polska uchodzi za
jednego z lideréw w tej dyscyplinie, co potwierdzaja wyniki. Trzy raz z rzedu meska
reprezentacja naszego kraju zdobyta trzecie miejsce na mistrzostwach Europy, a klu-
bowi mistrzowie Polski z powodzeniem co roku radza sobie w rozgrywkach europej-
skich. Do historii przeszlo juz spotkanie podczas turnieju rangi miedzynarodowe;j
rozegranego w 2024 r. Polscy pilkarze ustanowili wéwczas rekord mistrzostw Europy,
wygrywajac mecz réznicg az 15 bramek. Wielkim wyréznieniem dla calego swiata
ampfutbolu byto takze przyznanie nagrody zawodnikowi Warty Poznan Marcinowi
Oleksemu za gola zdobytego tzw. nozycami w plebiscycie FIFA Puskas Award za
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najpiekniejsza bramke 2022 r. Sukces jest tym wiekszy, ze Oleksy zostal pierwszym
ampfutbolistg uhonorowanym tym wyréznieniem, rywalizujac z pelnosprawnymi
zawodnikami. W 2024 r. miato miejsce jeszcze jedno wydarzenie o przelomowym
znaczeniu dla polskiego ampfutbolu. W miedzynarodowych rozgrywkach Ligi
Mistrzéw zwyciezyla Wista Krakow, wygrywajac finatowe starcie z hiszpanska
druzyna CD Flamencos Amputados Sur.

Polska jest tez pionierem w kobiecym ampfutbolu. W naszym kraju bowiem
rozegrano pierwszy oficjalny mecz kobiet w tej dyscyplinie i to Polki wygraly wtedy
z reprezentantkami Standéw Zjednoczonych. Zawodniczki zostaly ,,zrekrutowane”
przez selekcjonera, bedacego protetykiem, sposrdd pacjentek. Nadal jednak nie
powstaty klubowe rozgrywki kobiet, dlatego ampfutbolistki na co dzien trenuja
Wwraz z mezczyznami.

Metodologia

Badanie skladato si¢ z 15 pogtebionych indywidulanych wywiadéw jako$ciowych
przeprowadzonych online za pomocg programu Microsoft Teams. Wykorzysta-
nie medium internetowego wynikalo z duzego rozproszenia geograficznego oséb
uprawiajacych ampfutbol w Polsce. Sportowcy czesto mieszkaja w innych miejsco-
wosciach niz te, w ktérych odbywaja sie ich treningi klubowe, nierzadko oddalone
setki kilometrow. Wywiady przeprowadzono z 10 zawodnikami i 5 zawodniczkami.
Dysproporcja ta odzwierciedla fakt, ze w Polsce ampfutbol uprawia znaczenie wie-
cej mezczyzn niz kobiet. Uczestnicy badania reprezentowali szes¢ ampfutbolowych
polskich klubéw pilkarskich: Legie Warszawa, Podbeskidzie Bielsko-Biata, Stal
Rzeszéw, WKS Slask Wroctaw, Warte Poznan, Wisle Krakow. Zespoly te wystepuja
na co dzien w PZU Amp Futbol Ekstraklasie, bez podziatu rozgrywek na druzyny
kobiece i meskie. W badaniu zabraklo respondentéw z Radomiaka Radom, ktéry
nie ukonczyt rozgrywek ubieglego sezonu, oraz Pokrowy Lwoéw, ktérej barwy
reprezentujg jedynie zagraniczni zawodnicy. Dwie spo$réd badanych zawodniczek
w zakonczonych rozgrywkach nie nalezaly do zadnego klubu, wystepowaly jedynie
w meczach miedzynarodowych w ramach polskiej reprezentacji kobiet.

Osoby badane zostaly zrekrutowane za pomoca metody kuli $nieznej. Poczatkowo
pytania o udzial ampfutbolistéw w badaniu kierowano do wtadz klubowych. W tym
zakresie pomocne okazalo si¢ rowniez wsparcie Stowarzyszenia Pitki Noznej Oséb
Niepetnosprawnych Amp Futbol z siedziba w Warszawie, ktére sprawuje piecze
nad rozgrywkami ekstraklasowymi. Nastepnie kontaktowano si¢ indywidualnie
ze sportowcami chcgcymi wzigé udzial w badaniu. Osoby badane przekazywaty
dalej informacje¢ o przeprowadzanych wywiadach, dzigki czemu mozliwe byto
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zrekrutowanie kolejnych rozméwcéw. Wsréd nich byto 10 zawodnikéw i zawod-
niczek z pola oraz 5 wystepujgcych na bramce.

Wywiady odbyly sie w okresie pazdziernik-grudzien 2024. W tym czasie byl
rozgrywany ostatni turniej Amp Futbol Ekstraklasy oraz mistrzostwa $wiata
w ampfutbolu kobiet, co sprawilo, ze badania trwaly dtuzej. Wiekszos¢ wywiadow
przeprowadzono po zakonczeniu wszystkich rozgrywek. Transkrypcja zostala
wykonana za pomocg programu Clipto, nastepnie przeanalizowano material wediug
przyjetego klucza kodowego. Wywiady odbywaly sie wedlug opracowanego wcze-
$niej scenariusza, ktéry obejmowat 34 pytania gléwne i szes¢ pytan metryczkowych.
Uwzgledniat takze pytania szczegélowe, zadawane dla poszerzenia analizowanego
kontekstu.

Wyniki badania - mediatyzacja

Kazda dyscyplina sportu dla oséb z niepelnosprawnosciami, niezaleznie od jej
charakterystyki, wydaje si¢ niszowa. Respondenci zapytani o popularno$¢ amp-
futbolu w poréwnaniu do innych tego typu sportéw zasadniczo przyznawali, ze
uprawiana przez nich aktywno$¢ nalezy do bardziej rozpoznawalnych. Przyczyn
mozna upatrywac w tym, ze jest to odmiana pitki noznej, czyli najpopularniejszej
dyscypliny sportu w Polsce. Mozna jednak wskaza¢ choc¢by na znacznie mniej
znany blind football, mimo ze réwniez wywodzi si¢ z pitki noznej. Niektorzy
doszukuja si¢ odpowiedzi na pytanie, dlaczego ampfutbol jest popularniejszy od
innych dyscyplin sportu dla 0séb z niepetnosprawnoséciami, w subiektywnie rozu-
mianej ,widowiskowosci”. Jednak by wyczyny sportowcédw uprawiajacych niszowa
dyscypling sportu mogly zosta¢ docenione, atrakcyjno$¢ samej rozgrywki, na ktéora
wskazuje ponizsza wypowiedz, nie jest wystarczajacym argumentem.

Mi si¢ wydaje, ze jest to w miare widowiskowy sport i ogélnie pilka nozna jest, no,
dos$¢ popularna. (M7)

Konieczna okazuje si¢ tez odpowiednia promocja tego sportu prowadzona przez
organizacje zwigzkowe, kluby sportowe oraz zawodnikéw. Osoby badane podkre-
slaly istotng role dziatan promocyjnych podejmowanych przez Polski Zwigzek Amp
Futbolu, czyli organu odpowiedzialnego za instytucjonalizacje praktyk, szczegélnie
widoczne na oficjalnym facebookowym profilu tej organizacji. Oficjalny fanpage,
prowadzony przez Zwigzek, na Facebooku obserwuje juz ponad 113 tys. uzytkow-
nikéw (stan na 25.05.2025 r.), a wiec cieszy si¢ wieksza popularnoscig niz oficjalne
profile facebookowe polskich zwigzkow pilki recznej, lekkoatletyki czy tez spor-
tow zimowych, ktére uchodza za bardziej rozpoznawalne w kraju. Zasiegi, a tym
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samym popularnos¢ polskiego ampfutbolu, s3 budowane od lat dzigki skutecznie
prowadzonym akcjom marketingowym. Zawodnicy uprawiajacy ampfutbol przez
dluzszy okres zauwazaja w tym obszarze znaczacy postep. Jak mozna stwierdzié
na podstawie wywiaddw, jest to rezultat powierzenia konkretnych dziatan pro-
mocyjnych osobom, ktére zawodowo zajmujg si¢ tworzeniem tego typu tresci.
Dzieki temu 6w niszowy sport jest skuteczniej promowany, jednakze to wymaga
dysponowania przez zwigzek sportowy odpowiednim budzetem, umozliwiajacym
stworzenie stanowisk pracy dla takich specjalistow.

No, ale to u nas mysle, ze bardzo do przodu to poszlo i to nawet tez social media czy
taka obecnos$¢ wiasnie na Facebookach, na Instagramach, czy tam na jakich$ tych
wszystkich takich platformach innych, poszto to mocno do przodu. Mamy jakie$
tam specjalne osoby, ktore sa za to odpowiedzialne, prowadza te wszystkie social
media. Takze, no, na pewno wzgledem tych dziesigciu lat, gdzie ja jestem w amp-
futbolu, to tutaj chyba zmienilo si¢ najwiecej. (M9)

Umiejetnie tworzone tresci w nowych mediach, wypierajacych tradycyjne formy
medialnego przekazu, buduja okreslong ,,marke” dyscypliny sportowej. Dotyczy
to takze transmisji telewizyjnych. W ostatnich latach mecze meskiej reprezentacji
Polski byly pokazywane w kanale w otwartym dostepie - TVP Sport. Mecze ligowe
pojawiaja sie na stronie internetowej tego nadawcy, a niekiedy réwniez w telewizjach
regionalnych. Dzigki temu ampfutbol moze przenikna¢ do spotecznej sSwiadomosci
nie tylko za pomocg internetowych rolek, bijacych rekordy popularnosci (liczba
wyswietlen niektérych filméw publikowanych na fanpage’'u Amp Futbol Polska
kilkukrotnie przekracza liczbe kont obserwujacych ten profil), oraz statycznych
postow, lecz takze za sprawa samych zawodoéw sportowych. W trakcie przerw
w ampfutbolowych meczach sg wyswietlane krétkie wywiady z zawodnikami,
podobnie wiec jak podczas transmisji pitki noznej 11-osobowej.

Poziom transmisji meczéw ampfutbolu i ich dostepnos¢ wprawdzie stale si¢
poprawiaja, jednak w wypowiedziach oséb uprawiajacych te dyscypline sportu
wyrazna jest che¢ wigkszej obecnosci rozgrywek w telewizji. Z jednej strony poja-
wiajg sie pomysty, by pokazywa¢ mecze - tak samo, jak dzieje sie to z pitkg nozna
w reprezentacyjnym wydaniu — w gtéwnych kanatach TVP1 lub TVP2. W ten
sposéb ampfutbol moglby zosta¢ dostrzezony przez jeszcze wieksza grupe odbior-
cow, potencjalnych kibicow. Z drugiej strony wskazuje si¢ na mniejsza widoczno$¢
rozgrywek kobiet, ktora jest rezultatem podwdjnej dyskryminacji (Hargreaves,
Hardin 2009): ze wzgledu na plec i niepelnosprawnosé¢. Mecze reprezentacji Polski
kobiet na mistrzostwach $wiata w Kolumbii w 2024 r. byly transmitowane jedynie
na stronie internetowej TVP Sport, mimo ze w tym czasie antenowym (z powodu
réznicy czasu miedzy oboma krajami mecze transmitowano w Polsce po péinocy)
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nie pokazywano na zywo innych zawoddw sportowych, ktére mogtyby kolidowa¢
z miedzynarodowym turniejem ampfutbolu.

Fajnie by bylo, gdyby$my byly traktowane tak samo jak inne dyscypliny, oséb pel-
nosprawnych, jezeli chodzi o piltke. To fajnie by bylo, gdyby to bylo w telewizji
publicznej, bo naprawde ogladalno$¢ na YouTube, na kanale tym sportowym TVP
jest duza. (K3)

Zmiang jednak moze przynies¢ sukces, jaki osiagnely reprezentantki Polski, zdo-
bywajac w 2024 r. brazowy medal MS. Osiagniecia sportowe, szczegélnie na arenie
miedzynarodowej, przyciagaja uwage mediow. Sukces jest medialnie chwytliwym
tematem i to niezaleznie od $rodka przekazu - clickbaitowe artykuly, viralowe
rolki, popularne audycje czy nosne materiaty telewizyjne dotyczace odniesionego
sukcesu przyciagaja duza uwage publicznosci. To wlasnie taka tematyka, zdaniem
respondentéw, przyczynia sie do popularyzacji ampfutbolu jako sportu dla oséb
z niepetnosprawnoséciami. Dobre wyniki kadry oraz polskich klubow w rozgryw-
kach Ligii Mistrzow dodatkowo wzmacniaja obecnos$¢ dyscypliny w mediach.
Réwniez wspomniany juz sukces indywidualny - przyznanie nagrody Puskasa
Marcinowi Oleksemu za najpigkniejsza bramke 2022 r. - rozstawit nie tylko samego
sportowca, lecz takze dyscypline, ktérg uprawia. Warto jednak zastanowic sig, czy
tak epokowe osiggniecie nie powinno by¢ jeszcze bardziej rozpowszechnione,
zwazywszy na jego medialny potencjal.

Generalnie zawodnicy przyznaja, ze sa rozpoznawani jedynie w srodowisku
ampfutbolowym oraz lokalnym, dotyczy to zwlaszcza sportowcéw z mniejszych
miejscowosci. Rozpoznawalnos¢ ta z jednej strony moze wynika¢ ze swego rodzaju
szczegolnej ,widzialno$ci” ampfutbolisty, ktéry np. nosi proteze, nie ma konczyny
lub jest ona zdeformowana. Z drugiej strony zas osoby te staja si¢ popularne réwniez
dzigki sukcesom rozpowszechnionym w mediach, dlatego bywa, ze rozpoznaja je
nieznajomi, a nawet prosza o autograf. Takie sytuacje jednak sg rzadkie.

Nie wydaje mi si¢, bardziej jestem gdzie$ tam w mojej miejscowos$ci, moze [rozpo-
znawalna — uzup. B.D.], ale bardziej chyba pod tym wzgledem, ze ludzie mnie juz
duzo wcze$niej znali. (K5)

No w sumie, ale to w mojej miejscowosci, to tak. Gdzie$ tam na stacji benzynowej
tankowalem i szedlem zaplaci¢, to pracownik, ja korzystalem z tej stacji juz jakis czas
po prostu, ale gdzie$ tam dopiero jak zobaczyl w telewizji, to méwi, czy to ja. (M7)

Uczestnicy badania pracujg na rozpoznawalnos$¢ swojg i sportu, ktéry uprawiaja,
réwniez prowadzac wlasne prywatne profile w mediach spotecznosciowych. Dla
wigkszosci z nich to jedynie dodatek do tego, co publikujg - tresci z zZycia prywatnego
sa przeplatane materiatami sportowymi. Wielu zauwaza istotny pozytywny wplyw
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takiej obecnosci w mediach spotecznosciowych na popularnos¢, ale przyznaja, ze
dzialalno$¢ te realizujg niesystematycznie. Tworzenie i udostepnianie socialme-
diowego contentu stanowi dla nich przede wszystkim reklame samej dyscypliny
sportu. Respondenci zwracali uwage na to, ze dzigki postom znajomi moga pozna¢
wigcej szczegdtdw na temat planowanych transmisji meczy, rozgrywanych turnie-
jow, a nieznajomi, odwiedzajacy ich profile jako ,,obserwujacy”, niejednokrotnie
przekazuja im informacje, ze zawodnicy sa dla nich inspiracjg. Komentarzy tych
badani nie odbierajg przez pryzmat ,,superkaleki”. Mlodsi rozméwcy w budowaniu
swoich profili w mediach spolecznosciowych dostrzegaja takze szans¢ na nawigzanie
wspolpracy reklamowej z firmami, dzigki czemu mogg otrzymac bony lub darmowe
porady specjalistow.

Jesli chodzi o to, [udostepniam — uzup. B.D.] cz¢$¢ informacji, ale staram sie nie tak
duzo gdzies takich informacji, jesli takie wazniejsze, podrzucac. Ale tak, jako tak
stricte profil, stricte pod profil ampfutbol, pitkarz amator, nie, nie prowadze. (M8)

Mimo tak duzej popularnosci ampfutbolu w medialnym przekazie, w poréwna-
niu do innych sportéw dla oséb z niepelnosprawno$ciami frekwencja na stadionach
w trakcie turniejow PZU Amp Futbol Ekstraklasy zasadniczo jest oceniana jako
niska. Osoby badane zauwazajg, ze na przestrzeni lat grono kibicéw powigksza
sie, lecz nie zmienia to faktu, ze gléwnie tworzg je rodziny i znajomi sportowcow.
Dotyczy to takze innych dyscyplin sportu dla 0séb z niepelnosprawnosciami,
np. sportéw dla 0s6b gtuchoniemych (Cottingham i in. 2015).

Nieco wigksza frekwencje odnotowuje sie w niektérych osrodkach wystepuja-
cych w roli miasta-gospodarza ampfutbolowych turniejow, takich jak Warszawa
czy Krakéw. Druzyny w tych aglomeracjach funkcjonuja jako sekcje znanych
klubow pitkarskich, ktore maja juz szerokie grono oddanych kibicéw, dlatego pod-
czas rozgrywanych tam zawodéw mozna spodziewac si¢ liczniejszej publiczno$ci.
Podobnie jak w przypadku tradycyjnej pitki noznej, przy wiekszym audytorium sg
rozgrywane mecze pomiedzy zespotami z czolowki ligowej tabeli.

Jezeli chodzi o ekstraklase, no to przychodza rodziny, wydaje mi sie, i gdzie$ tam
jacy$ znajomi. (K5)

Na ten moment byly wlasnie turnieje w Bielsku, w Krakowie czy w Warszawie, tam
tak naprawde frekwencja zawsze byta na jakim$ swoim solidnym poziomie. (M4)

Wigkszg frekwencje na stadionach odnotowuje si¢ takze podczas rozgrywek
miedzypanstwowych. Turnieje reprezentacyjne w 2024 r. zorganizowano w najsil-
niejszych osrodkach, czyli w Warszawie i Krakowie. Sporym sukcesem okazaly sie
takze mistrzostwa Europy rozgrywane w 2021 r. w stolicy Matopolski. Mecz otwarcia
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$ledzilo na zywo prawie 6,5 tys. kibicow. Wynik ten, jak na warunki niektérych
ekstraklasowych klubow w pitce noznej 11-osobowej, jest znaczacy. Zarazem jednak
nie imponuje tak bardzo, gdy poréwna si¢ go z frekwencja na turniejach ampfutbolu
w Turcji, czyli kraju bedacym liderem w tej dyscyplinie sportu, posiadajacym trzy
poziomy rozgrywkowe oraz lige zawodowa.

Z reguly to 30 0s6b moze tak. Aczkolwiek nieraz jak bytem w 2021, byly mistrzo-
stwa Europy w Krakowie, to serio zostalo to fajnie napompowane przez media [...].
Ale tez w Turcji, gdzie ta dyscyplina jest najpopularniejsza i byt final mistrzostw
$wiata na stadionie Galatasaray, czy tam Fenerbahcge, juz nie pamietam, no to na
meczu bylo 42 tys. 0séb, chyba. (M10)

Nie powinno wigc dziwi¢, ze zawodnicy chcg, aby ich dyscyplina sportu byta
bardziej rozpoznawalna w Polsce. Promocja ampfutbolu przyniostaby takze
dodatkowe korzysci dla sportowcdw, np. w postaci stypendiow pozwalajacych
w wiekszym stopniu pos$wigcac sie treningom. Przeszkoda dla wielu sportowcow
jest ograniczony czas, musza bowiem dzieli¢ go miedzy prace a trenowanie, przez
co ampfutbol nie moze by¢ definiowany jako w pelni profesjonalny sport. Niektorzy
z rozmOwcoOw zauwazaja, ze inne dyscypliny sportu dla 0séb z niepelnosprawno-
$ciami ze wzgledu na to, Ze s3 ujete w programie igrzysk paralimpijskich, stanowia
stale Zrédlo dochodu dla sportowcéw. Dzigki temu na ich uprawianie decyduje sie
wigcej 0s6b, a wirdd nich sa tez takie, ktére potencjalnie moglyby zasili¢ szeregi
druzyn ampfutbolowych. Duzym wyzwaniem dla przysztosci ampfutbolu, zaréwno
w odniesieniu do mezczyzn, jak i kobiet, wydaje si¢ tez fakt, ze ampfutbolem zajmuje
sie niewielu mlodych zawodnikéw. Badani zakladaja wiec, ze wlasnie zdobycie
medalu w ampfutbolu na paraolimpiadzie mogloby spopularyzowa¢ ten sport
i przyciagna¢ do niego wigksza liczbe zawodnikéw, co z kolei sprzyjaloby rozwojowi
rozgrywek krajowych oraz dalszemu podnoszeniu poziomu reprezentacji.

Fajnie by bylo, gdyby w ogéle ampfutbol trafil na przyktad do programu igrzysk
paraolimpijskich. To na pewno bylby ogromny skok w kierunku tej profesjonali-
zacji tego sportu, nie. Wiesz, dzieciaki z akademii, bo ja to juz jestem za stary, ale
na przyklad zalézmy, ze trafitoby to jako dyscyplina pokazowa, na nastepnej olim-
piadzie moze by to byto w programie, no to dzieci, ktore sa teraz w akademii za 8,
10, 12 lat moglyby powalczy¢ o medale, zapewnic sobie emerytury sportowe. (M9)

Igrzyska paralimpijskie sa obecnie marzeniem wielu sportowcédw uprawiajg-
cych ampfutbol. Spora czes$¢ badanych zwracala uwage na to, ze w niedalekiej
przysztosci chcieliby, aby ta odmiana pitki noznej zagoscita na paralimpiadzie.
Wydarzenie to cieszy si¢ duzym prestizem, jest transmitowane na calym $wiecie,
przynosi takze rozmaite korzysci pozasportowe, dlatego udzial w nim méglby
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pomoc ampfutbolowi staé si¢ jeszcze bardziej profesjonalna dyscypling, odbierana
na poziomie definicyjnym przez pryzmat ,,pracy’, nie zabawy. Byloby to korzystne
réwniez dla samej paralimpiady. Ampfutbol zyskal juz pewna rozpoznawalnos¢
spoleczng, dzigki czemu moze przyczynic sie do promowania tej imprezy. Ponadto,
w polskim kontekscie, wypracowane przez Polski Zwiazek Amp Futbolu strategie
marketingowe warto zastosowac takze w rozpowszechnianiu dzialalnosci Polskiego
Zwigzku Paralimpijskiego, chociazby poprzez materialy reklamowe poswiecone
ampfutbolistom. Mimo tych rozmaitych obopoélnych korzysci, trudno obecnie
stwierdzi¢, czy i ewentualnie kiedy ta dyscyplina pojawi sie na paraigrzyskach.

Podsumowanie

Ampfutbol w pewnej mierze zbiera owoce tego, co osiagneta pitka nozna 11-osobowa,
stajac si¢ bez watpienia najpopularniejsza dyscypling sportu na $wiecie. Nie
nalezy jednak postrzega¢ pewnego medialnego sukcesu tej dyscypliny - jakim sa
np. transmisje meczy oraz do$¢ intensywna obecnos¢ tej tematyki w tzw. nowych
mediach - tylko przez pryzmat sportu, z ktérego sie wywodzi. Osoby badane zwra-
caly uwage na to, jak wiele zrobit Polski Zwiazek Amp Futbolu, czyli instytucja
zajmujaca sie scentralizowaniem systemu organizacyjnego w Polsce, by ampfutbol
wzniost si¢ na wyzszy poziom. Rozpoznawalno$¢ jest budowana szczegélnie dzigki
skutecznym dzialaniom marketingowym prowadzonym w mediach spoteczno-
$ciowych. By¢ moze sukces ampfutbolu w tym aspekcie wynika z tego, ze jego
poczatki w kraju przypadaja na okres, kiedy $rodki masowej komunikacji, takie jak
Facebook i Instagram, dynamicznie si¢ rozwijaly, a w zwiazku z tym dyscyplina ta
mogla lepiej ,,zakorzeni¢ si¢” w przekazie. Zasadniczo sukcesy ampfutbolistow sa
bardziej dostrzegalne niz wyniki zawodnikéw uprawiajacych inne sporty dla oséb
z niepelnosprawnosciami. W rezultacie ci pierwsi czesciej udzielajg wywiadow
czy tez otrzymuja propozycje wspolpracy z prywatnymi podmiotami, co jeszcze
bardziej popularyzuje ampfutbol. Mimo to trzeba stwierdzi¢, ze sport ten wcigz
jest niszowy, ciggle znajduje si¢ nieco ,w cieniu’, dziatacze i zawodnicy musza
walczy¢ o swoje w wielu obszarach. Jak pokazaly badania, obecnie mediatyzacja
jest niezwykle istotna w procesie sportyfikacji. Dzigki niej dyscyplina sportowa
zyskuje na rozglosie, ktéry uruchamia kolejne procesy zmierzajace do podwyz-
szenia poziomu profesjonalizacji.

Warto byltoby jednak przyjrzec sie dokladniej temu, w jaki sposéb jest ksztalto-
wany medialny przekaz wokot ampfutbolu oraz jak wplywa na odbiér tej dyscy-
pliny, a takze zawodnikéw. By¢ moze przemiany spoteczne zachodzace w ostatnich
latach i strategia marketingowa Polskiego Zwiazku Amp Futbolu sprawiaja, ze
osoby uprawiajace ten sport nie sg juz odbierane przede wszystkim przez pryzmat
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»superkaleki’, a w zwigzku z tym réwniez samej tej dyscypliny nie traktuje sie
»Z przymruzeniem oka” Interesujace bytoby takze zbadanie tego, jak w mediach
przedstawia si¢ inne sporty dla os6b z niepetnosprawnos$ciami, chociazby podczas
transmisji rozgrywek sportowych.
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