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ZNAK TOWAROWY W OBROCIE KRAJOWYM
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Wstep

Tematyka znakéw towarowych od deZego czasu cieszy esi
zanteresowaniem spoteazstwa. Przyczyna takiego stanu rzeczy wynika z fakgu,
w gospodarce wolnorynkowej istota, jakglgrywaj te oznaczenia nie mezby
podwezana. Egzystar w dwiecie symboli nauczydmy sk rozromiaé konkretne
towary ze wzgddu na ich pochodzenie. 3Sone niezaprzeczalnym dobrem
niematerialnym, uniwersalnie wykorzystywanym w obrocie gospodarczym,
zaplanowanym przez kde nowoczesne prawodawstwo.

Artykut ten ma charakter rozprawy prawniczej. Jedaak#racji tegoze znane
zn&i towarowe g de facto fenomenem z pogranicza prawa i ekonomii, spostrizez
czysto prawnicze pozwgl na wyj&nienie znaczenia znaku towarowego jako
zjawiska rynku. Rozwaaniom tej tréci autorzy powiccili trzeci i czwarty rozdziat
pracy, tycace s¢ gospodarczych funkcji znakéw towarowych oraz p@anych z
nimi naruszé interesu podmiotu uprawnionego. Ponadto w niniejsamykule

zostanie omowiona rola jakpetni znak towarowym w prawie polskim.

1. Pojecie europejskiego prawa znakow towarowych i definicjaerminu znaku
towarowego w polskim systemie prawnym
Europejskie prawo znakéw towarowych tylko na pozér jawijako ostry
z&kres desygnatow. Zdawdy sk mogto,ze chodzi tu o prawo znakow towarowych
obowigzujagce w Unii Europejskiej, co nie jest jednak precyzypeliteraturze mouna

spokat roznorodnosépoje¢ okreslajacych prawo obowizujagce w Unii Europejskie;.

%% Praca napisana pod kierunkiem dra Macieja Barczewskiego, Katedra Pradmyrdrodowego
Publicznego, Wydziat Prawa i Administracji UG.
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Natkna¢ sic moma m.in. na okrdenia jak: prawo europejskie, prawo Unii
Europejskiej czy prawo wspdllnotowe. Ponadto prawo znakdéw towarowychamoz
definiowat jako catoksztatt norm prawnych regulcych zgtoszenie, rejestrowanie,
uzywanie i ochron zarejestrowanych znakéw towarowych, jak rownigywanie i
ochrone znakéw towarowych niezarejestrowanyth Prawo to jest eZcia norm
ujmowanych jako prawo wtasncis przemystowel®. Jest take fragmentem prawa
wtasnogi intelektualne]®’. Istotne znaczenie w zakresie znakéw towarowych w
Europie maacquiscommunautari®®, Zgodnie z powszymi pogciami europejskie
prawo znakéw towarowych ujmuje ¢sijako catoksztalt wspodlnotowych norm
prawnych, regulycych zgloszenie, rejestrowanie, ywanie i ochrone
zarejestrowanych znakéw towarowych, jak rowniezywanie i ochrongznakow
towarowych niezarejestrowanych. Natezaznaczy, iz przepisy oscylujce wokot
prawa o0 znakach towarowych nie mgpdnolitego charakteru, co jest nearmw
prawie wiasnogi intelektualne;j.

Ustawa z dnia 30 czerwca 2000 r. Prawo WiashB&¥zemystowe] (zwana
dalej p.w.p) definiuje pecie znaku towarowego jako: ,i#@e o0znhaczenie
przedstawione w sposoéb graficzny lub takie, ktére gdavssposob graficzny wyrag,i
jezeli oznaczenie takie nadaje¢sdo odrOhiania w obrocie towarow jednego
przeds¢biorstwa od tego samego rodzaju towaréw innych igbobrstw (...) w
szczegolnogéi  wyraz, rysunek, ornament, kompozycja kolorystggznforma
przestrzenna, w tym forma towaru lub opakowania, aetakelodia lub inny sygnat
dzwickowy”>>®,

Zgodnie z ustawow definicjg 0 znaku towarowym mamy mowe gdy

spetnione g nastpujace przestanki:

%55 M. Zatucki, Europejskie prawo znakéw towarowyddifin, Warszawa 2009, s.14.

%% E. Nowinska, U. Promiska, M. du Vall,Prawo wiasnéci przemystowejLexis Nexis, Warszawa
2008, s.17. Zgodnie z konwencparysk z 20.03.1883 roku przedmiotem ochrony widsno
przemystowej $ patenty na wynalazki, znaki towarowe, wzorgytkowe, znaki ustugowe, wzory
przemystowe, nazwy handlowe i oznaczenia pochodzenia lub nazwy pochodzenia lub nazwy
pochodzenia, a tak zwalczanie nieuczciwej konkurenciji.

5" Ustawa z dnia 4 lutego 1994 roku o prawie autorskim i prawach pokrewnych, Dz. U. 20086, nr 96,
poz. 658 z p#n. zm. Przedmiotem prawa autorskiego jestdiaprzejaw dziatalngi twérczej o
indywidualnym charakterze, ustalony w jakiejkolwiek postaci, nienédeod wartéci, przeznaczenia i
sposobu wyrzenia.

%8 M. Zalucki, op.cit., s 14. Na poziomie Wspélnot Europejskich gpugy regulacje prawne
normupgce ochrorn znakéw prawnych wywotgge skutki dla systeméw prawa krajowego.

%9 Ustawa z dnia 30 czerwca 2000 roku Prawo whsimrzemystowej, Dz. U. 2001, nr 49, poz. 508,

Z p&n. zm.

312



» znak musi dysponowazdolnogia do odrohiania oznaczonych nim towaréw
od innych towardéw;

* musi dziald na zmysty, jako przyklad oznaczenia, takiego jakngozycja
kolorystyczna, wyraz, forma przestrzenna czy teelodia, ktore $
rozpoznawane za pompemystu wzroku, stuchu czy dotyku;

= musi stanowt odrebnosé w stosunku do towaru;

= tres¢ znaku musi by spojna i catogiowa;

= oznaczenie hdace znakiem musi yprzedstawione w sposéb grafic2ffy
Spetnienie tych przestanek musi nast tacznie, w przeciwnym razie

oznaczenie nie loizie mogto by uznane za znak towarowy z powodu braku cech
odrozniajacych.

Postpujace procesy harmonizacyjne i rozwoj prawa z zakresakaw
towarowych, przyczynity si do ujednolicenia pogtiow postrzegagych instytucje
znaku towarowego. W polskiej literaturze najprecyzyjniej zdefiniowastytucg R.
SkubisZ®’. Wediug tego autora, znak towarowy jest takim oznakowaniem, ktére

spetnia nagpujace wiaciwosci:

cechuje s swiadomogia cztowieka — pod wptywem boda zewntrznego

oznaczenie odzwierciedlagsiv swiadomogi danej osoby,

= jest scaleniem oznaczenia i towaru — oznaczenie stgjezsicia znaku
towarowego z momentem zygania z towarem w celu jego rozrienia od
innych towaréw tego samego typu,

* ma na celu wyraiienie na podstawie kryterium pochodzenia — dane
oznaczenie musi cechowaie zdolnogcia do odromienia towaru w oparciu o
pochodzenie danego oznaczenia,

= zawiera catoksztatt wyobtan o danym towarze — jednoséznaczenia i

towaru wywotuje wéwiadomogi osoby zindywidualizowanego towaru, poza

tym znak towarowy mae wywota& kolejng opinie o widciwosciach

towarur®?

%0 W, Orzewski, Znak towarowy praktyczny pagaznik dla przedsbiorcy, Osrodek Doradztwa i
Doskonalenia KadiGdaisk 2005, s. 17.

1 M. Zatucki, op. cit.,, s. 48. To odbity jednolity zwek oznaczenia i towaru obejmay ogot
wyobrazen o danym towarze wyogbnionym na postawie kryterium jego pochodzenia.

%62 R. SkubiszPrawo znakéw towarowyclKomentarz, Wydawnictwo Prawnicze, Warszawa 1997, s.
15i nast.
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» daje motiwos¢ rozrémniac towar na podstawie jego pochodzenia — musi
charakteryzowatowar po$6d innych towaréw tego samego typu
Znak towarowy moua przedstawi jako dobro niematerialne, ktére jest
rezultatem umystu ludzkiego, pojowym pohkczeniem towaru i o0znaczenia,
zawierajcym caloksztalt wyobran o towarze i zwizanych z nichwiadczeniacPf”,
Zgodnie z art. 120 ust.l p.w.p znakiem towarowym endy¢ kazde
oznaczenie, ktdre moa przedstawiw sposob graficzny, jeli znak ten odratia sk
od znakéw innego przedgiiorstwa®. O znaku towarowym memy moéwe, gdy
spetnione g nastpujace przestanki:
» musi sk odréniac od innych towarow (zdolnosdo odrohiania),
* nie moz stanowd jedno<i z towarem,
= tres¢ znaku powinna wykazywasie spojnogia i catoia,
= oznaczenie musi ldyprzedstawione w sposéb grafic2ffy
Przestanki te mugznasapi¢ tacznie, w przeciwnym razie oznaczenie nie
bedzie traktowane jako znak towarowy z powodu brakehasrohiajgcych.

Obecnie na rynku wyspujg nastpujace formy oznacze

znaki towarowe,

geograficzne oznaczenia pochodzenia towaréw,

* Oznaczenia wyrdiiajagce przedsbiorstwa,

znaki ustugowe.

Znaki ustugowe i towarowe odrdiajg ustugi obecne w obrocie, ze weadu
na przedsibiorstwo. Geograficzne oznaczenia pochodzenia ngzywawar ze
wzgledu na region geograficzny przez co indywidualizig od innych produktow.
Oznaczenia wyraiiajagce przedsibiorstw wyrGiiajg w obrocie prowadzone przez
przedsg¢biorce przedsgbiorstwo i tym samy wyrdiajg je od innych

przedsebiorstw®”.

%63 M. Zatucki, op. cit., s. 48.

%84 M. Zatucki, Licencja na dywanie znaku towarowego. Studium prawnoporéwnawdiarszawa
2008, s 39.

%5 E. Nowiaska, U. Promiska, M. du Vall Prawo wiasnéci przemystowejOficyna, Warszawa 2008,
s. 187.

%W, Orzewski, op. cit., s. 17.

7 A, M. Derei, Prawo wiasnéci przemystowej, wynalazki, wzorgytkowe, wzory przemystowe,
znaki towarowe, oznaczenia geograficzne, epistolografia uktadéw, scaldtomientarz i oméwienie
przepiséw ustawy z dnia 30 czerwca 2000 roku Prawo wdasprzemystowej, Oficyna Wydawnicza
Osrodka Posgpu Organizacyjnego Sp. z 0.0., Bydgoszcz 2001, s 99.
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2. Kategorie znakow towarowych

Ustawodawca wymaga, aby znak towarowy byt uwidoczniony w konkretnej
formie prawnej. Forma ta jest dowolna tylko wéwczas, gdgizie moziwa do
przedstawienia w sposob graficzny.

Zgodnie z art. 120 ust. 2 p.w.p. znakiem towarowym endmn¢ w
szczegOlnogéi  wyraz, rysunek, ornament, kompozycja kolorystggznforma
przestrzenna, w tym forma towaru lub opakowania, aetakelodia lub inny sygnat
dawickowy®®. Ustawodawca wymienia ten katalog jedynie przyktadowo, o czym
Swiadczy ukcie stowa ,,wszczegllno8. Tym samym daje mdivosé
zakwalifikowania jako znak towarowy innych oznagzeprzy spetnieniu
wymienionych wyej przestanek.

Ze wzgkdu na forng mazna dokona podziatu znakéw towarowych na znaki:
obrazowe, plastyczne, stowne, vdzkowe, kombinowane, dotykowe, zapachowe
i smakowe®. Znaki obrazowess odbierane zmystem wzroku. Do tej grupy uale

wszelkiego rodzaju kompozycje plastyczne. Mogdy kompozycje kolorystyczne,
rysunki, opracowania stow, liter czy cyfr. Nie ulegatmliwosci, ze kompozycja
kolorystyczna moe by znakiem, natomiast powae watpliwosci budzi fakt, czy
pojedynczy kolor moe by uznany za znak towarowy. Odpowieda to pytanie nie
jest jednoznaczna. Uzasadniona wydage $iy¢ teza wynikajca z obowdzujagcej
ustawy prawo wiasnad przemystowej, o tymze konkretny kolor nie mae by
zarejestrowany jako znak towarowy, gdyie ma cech odrdajacych. Znaki
plastyczne przedstawiaj forme trojwymiarowg i z regulty przyjmuj ksztatt
opakowania lub towaru. Wzorcem takiego znaku jest na przyktad szczegolny ksztat
flakonu markowych perfum czy butelki ,,Coca — Cola”. Znaki stoww@zone g za
pomogq liter, cyfr czy stow i odbieranegrzez zmysty stuchu czy wzroku. Mo¢p
by¢ frazy, nazwiska czy nazwy, powstate naitek znaku. Przyktadem mezby
slogan reklamowy ,, Coca — Cola to jest to” czy ,,No to FRUGQ”. Znakigkbwe

s3 odbierane stuchowo. Moa postugiwé sie juz istniegcymi czy nawet znanag
melodip wdwczas, gdy nie naruszajautorskich praw kompozytora. Znaki

kombinowaneto oznaczenia, w ktérych wwa st réznych form, np. stownej i

%% Ustawa z dnia 30 czerwca 2000 roku Prawo wissimrzemystowej, Dz. U. 2001 roku, nr 49, poz.
508 z pén. zm.
*9W. Orzewski, op. cit., s.18.

315



obrazowej’®. Przyktadem moe by stylizowana czerwona dion i ,, Heyah”. Tego
rodzaju znaki $ najczsciej stosowane przez przegsiorcow. Znaki dotykoweto

oznaczenia, ktéreasodbierane organami dotyku cztowieka. Znaki zapaehtov

znaki, ktére s wyczuwalne przez organyeshu cztowieka. Znaki smakowe znaki,

ktére g wyczuwalne przez organy smaku cztowieka.
Sposobnoéi tworzenia i postugiwania giroznymi formami oznacze jako

znakami’!

towarowymi jest bardzo do, a jedyngprzeszkodsjest wymog, aby
oznaczenie to miato zdolnosédromiania i mogto by przedstawione w formie
graficznej.

Na szczegodlna uwagzastuguy znaki towarowe indywidualne i kolektywne.

Znak indywidualnyto taki rodzaj, ktory ma na celu odroenie towarow lub ustug
oznaczonych przez uprawnioné{o badz za jego zgodaNa ten typ znakéw mez

by¢ udzielone indywidualne lub wspdlne prawo ochrordreaki kolektywnez kolei

wystepuja one jako wspolny znak towarowy zwykly i wspolny kntowarowy
gwarancyjny. Wspolny znak towarowy zwyklty wskazuje na towar lub wstug
pochodzace od przedgbiorcow zrzeszonych w organizacji, a¢wisygnalizuje o
konsolidacji pewnej grupy przedbiorcow, ktérych wynik dziataln@$ pokazuje
wspolng ceche Natomiast wspolny znak gwarancyjny zapewnia o HpEnej
wiasciwosci towaru pokrytego znakiem, tj. o tyme oznaczenia towaréwiadcz o
jego pewnej, odpowiedniej dla niego cesze, ktdéra pozwala mdédtowary nimi
pokrytych od towaréw nie wykazagych tej wigciwosci®’®
Na uwag zastuguje podziat znakéw towarowych wedtug kryteriu
ekonomicznego. Do najbardziej popularnych w tej mierze zpalayterium
szczegolnych funkcji, dla urzeczywistnienia ktérych oznaczeniagnbg§ uzywane.
Bioragc pod uwaggwe kryterium moua wyodebnic:
= znaki towarzyszce — nie cechgjtowaru od innych, mimo to istnigjako
wskazowka informujca nabywcdw o istocie surowcaytego do produkcji
wyroby, o stosowanej technologit,
= znaki seryjne — dopuszcazag na tworzenie catlych serii oznagzela

towaréw podobnych,

>0 3. PiotrowskaRenomowane znaki towarowe i ich ochrp@aH. Beck, Warszawa 2001, s. 139.

"1 M. zatucki, op. cit., s. 55.

°"2 7a uprawnionego uwa sk podmiot na ktérego rzecz zarejestrowano znak, jak i ten, kto z mocy
jego woli lub z mocy ustawy jest uposvaony do jego @ywania.

>3 M. Zatucki, op. cit., s. 56.

5" Ibidem, s. 56.
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= znaki defensywne — oznaczenia rozmieszczane na towarach w celu eliminacja
konkurencji i zapewnienia szerszej ochrony innym znakom uprawnionego,
= znaki fabryczne, handlowe, firmowe g gdnoczénie nazwy handlowe w
szerokim znaczeniu.
Powyzsza kwalifikacja nie ma odzwierciedlenia w awgcych przepisach
prawa. Kady, z& dokonany w tym obszarze podzial, riamay jest z& na dowolnosé

obieranych wyznacznik6wr.

3. Funkcje znaku towarowego

W obrocie gospodarczym ogoét wptywdéw znaku towarowego stkreic
funkcjami znaku towarowego. Zw@vszy ha WGz postpujagce procesy
gospodarcze, znak towarowy wspoOlozie stat s zasadniczym elementem
konkurencji. Pomimo pewnych miic w stanowiskach poszczegoélinych autoréw
mozna wyrdmic trzy podstawowe funkcje jakie petni znak towarowy.

Funkcja oznaczenia pochodzenia ma zapéwientoéw, aby mogli si czu¢
Sie¢ pewnie,ze dany towar wywodzi siz okr&lonego przedsbiorstwa. W orzeczeniu
Mag Instrument®, Sad | Instancji zaznaczyt istetfunkcji oznaczenia pochodzenia
znakow towarowych. Funkcja ta przestaje jednak odgéyiuadamentals istote w
sytuacji pewnych znakéw towarowych. Przyktadem mdmyg ubrania ,,Camela”.

Klient ubra ze znakiem ,,Camel” nie odczuwa, $ wyrobem z tej samej fabryki, w
ktorej produkuje si papierosy Camel. Oczekiwanie odnos¢ sio zapewnienia
jakogki, ktora kojarzy si klientowi z markg stylem zycia, odwotaniem si do
okreslonego wizerunku, kojarzonego z marks’’. Funkcja oznaczenia pochodzenia
moze by zwiazana z funkgj odrézniajaca®’®.

Funkcja jakogiowa znakow towarowych jest funkcytorng w stosunku do
funkcji oznaczenia pochodzenia. Funkcja ta, ma na celu dbanie o utrzymarse jakos
swych produktéw przez producenta. Funkcja ta obecnie staldusizowy pomog w
reklamie m.in. 4 zaleznos¢ dostrzegt znany adwokat Generalny Dutheillet de

Lamothe w orzeczeniu Sieréha

>bidem, s. 56.

>"°Sprawa Mag Instrument, orzeczeniglS | Instancji z 7 lutego 2002 roku, nr T-88/00.

>"M. Kondrat, Ochrona znakéw towarowych przed naruszeniami w internabfelters Kluwer
Polska-Oficyna, Warszawa 2008, s. 24.

°"*R. Skubisz,Funkcje znaku towarowegdw:] Ksiega pamitkowa z okazji 80-lecia orzecznictwa
patentowego w Pols¢c®IRP, Warszawa 2001, s. 167-170.

>"%Sprawa Sireena v. da, nr 40/ 70, ECR 1971, s. 69.
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Funkcja reklamowa znakéw towarowych sprowadza &0 realnych
mozliwosci skorzystania z znaku towarowego jako centrum amell narzdzi
kierujacych procesami produkcyjno dystrybucyjnyifli Przykladem zastosowania
owej funkcji @ znaki ,,Marlboro”, zarbwno na papierosach, jak iatwiu czy
ubraniach. Swiadczy o tym traktowanie niektorych znakéw towarotvy w

%81 Marka ,,Malboro”

nielogiczny sposoéb, w oderwaniu od towarow, ktéryehtysiza
oznaczajca obuwie pobudza do zakupu tego towaru nie tylkazgledu na jakos¢
utozsamiang ze znakiem, co z pewnym wizerunkiem marki. Funkagklamowa
znakow odgrywa coraz wksz rolg w obecnynmiwiecie.

Ponizsza tabela przedstawia znaki towarowe 0 na2$xg Szacowanej

wartogi.
Tabela nr 1
Znaki towarowe 0 najwyzszej szacowanej wartodi w latach 2005-2006
Pozycja Pozycja | Znak towarowy Kraj pierwszej Szacowana Szacowana = Zmiana
w2006 r. |w2005r. rejestracji wartas¢ znaku  wartas¢ znaku  w %
towarowego  towarowego
w min USD w min USD
w 2006 . w 2005 r.
1 1 Coca-Cola Stany 67000 67525 -1
Zjednoczone
2 2 Microsoft Stany 56926 59941 -5
Zjednoczone
3 3 IBM Stany 56201 53376 5
Zjednoczone
4 4 GE Stany 48907 46996 4
Zjednoczone
5 5 Intel Stany 32319 35588 -9
Zjednoczone
Nokia Finlandia 30131 26452 14
Toyota Japonia 27848 24837 12
8 Disney Stany 27848 26441 5
Zjednoczone
9 8 McDonald's Stany 27501 26014 6
Zjednoczone
10 11 Mercedes-Benz Niemcy 21795 20006 9

Zrodto: http://bwnt.businessweek.com/brand/2006.

%80 M. Zatucki, Europejskie prawo.. op. cit., Warszawa 2009, s 53.
%81 M. Kondrat, op. cit, s. 26.
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4. Ochrona wiasnogi przemystowej

Ochrona renomowanych znakow towarowych zostata uregulowana w ustawie
z dnia 30 czerwca 2000 roku Prawo wiasm@izemystowe).

Ustawa ta przedstawia dwa niezale zrodta prawa do znaku towarowego.
Mianowicie rejestracja znaku towarowego w ¢dizie Patentowym RP oraz
uzyskanie przymiotu powszechnej znajoriosStosownie do art. 120 ust. 3 pkt 2
PWPU ilekro¢ w ustawie jest mowa o znakach towarowych powszechnanych —
ma s¢ na myli znaki, ktére nie g zarejestrowane. Ze wzglu na kategorie znakow:

= zostaly zarejestrowane w Widzie Patentowym,

* 53 powszechnie znane,

* nie g zarejestrowane gz nie posiadaj statusu powszechnie znanego,
= wzajemnie si wykluczap®®

Rysunek nr 1 przedstawia zat®s¢ pomiedzy znakami zarejestrowanymi,
powszechnie znanymi, znakami zarejestrowanymi a znakami renomowanymi.

Rysunek nr 1

ZNAKI RENOMOWANE

ZNAKI
ZAREJESTROWANE [ZNAKI
POWSZECHNIE
ZNANE

ZNAKI NIE
ZAREJESTROWANE

Zr6dto: J. PiotrowskaRenomowane znaki towarowe i ich ochro8aH. Beck, Warszawa 2001, s. 153.

5. Naruszenie prawa do znaku towarowego

Wzrost konkurencji powodujezicoraz cgsciej zdarza s casusnaruszé
prawa podmiotowego. Mdivos¢ szybkiego zarobku zacbe przedsibiorcéw do
bezprawnego ugkcia cudzego znaku towarowego. Przebigircy czsto nie zday
sobie sprawy z tegozisprzedaj na rynku towary ktore mogaarusza czyjes prawa
podmiotowe. Dlatego konieczne jest omowienie nanuszerawa do znaku

towarowego.

%823 Piotrowska, op. cit., s. 153.
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Naruszenie prawa do znaku towarowego jest terminerzawym z pagjciem
wlasnogi intelektualnel®®. Oznacza on sytuacje, w ktérej osoba nieuprawniona
postuguje si cudzym prawem. Owe naruszenie moby dziataniem jak i
zaniechaniem dziatariy.

Zgodnie z art. 6 Konwencji Paryskiej przez naruszenie prawa ochronnego
naleey rozumi€ uzywanie znaku towarowego, ktore stanowi odtworzenie,
nasladownictwo lub ttumaczenie moga spowodowa jego popetni biad co do
znaku towarowegd®.

W doktrynie wyrGhia st dwa rodzaje naruszenia: bezpamnie i naruszenie
posrednie.

Naruszeniem bezpodnim jest postugiwanie giw obrocie gospodarczym
oznaczeniem takim samym dla towaréw lub ustug, identycznych z tymi, dla ktérych
znak towarowy jest zarejestrowany. Podkée nalezy, iz nie jest moliwe
stwierdzenie, czy oznaczenie jest podobne do Zafejestrowanego oznaczenia, a
zwigzku z tym, czy postugiwanieesnim stanowi naruszenie prawa z rejestracji tego
oznaczenia. Doktryna wskazuje na pewne wyznaczniki, na ktérycimandakona
oceny podobigstwa. Wedtug U. Promskiej do najwaniejszych nalgs:

» znaki ciesgce s¢ renomy, ktére przycigajs bardziej swaj uwag, zwigzku z
czym konieczne jest uwzglnienie renomy znaku,

= znaki silniejsa zdolnogcia odromiajaca znak maj wickszg zdatnosc do
skojarze,

= poréwnywanie znakow na ptaszénye stuchowej, wizualnej i znaczeniowej,

= dokonywanie oceny warunkéw, w ktérych oznakowane towary nabywa
kupujacy®.

Zgodnie z trécig art. 5 ust. 2 Dyrektywy, kale Pastwo Cztonkowskie ma
prawo do ustanowieniaze osoba uprawniona mezzakaz& osobom trzecim
postugiwania sj w obrocie gospodarczym oznaczeniem identycznynphdobnym

do wspolnotowego znaku towarowego. Zauyanalezy, aby doszto do naruszenia

°83 Obejmuje dziat prawa cywilnego, reguluje prawo na dobrach niematerialnych.

4 por.: S. Blaej, Naruszenie wlasnoi intelektualnej [w:] Prawo wiasnéci intelektualnej -
Repetytoriumred. M. Zatucki, s. 167 i nast.

%85 M. Zatucki, op. cit., s. 112.

%% U. Promiiska, op. cit., s. 239.
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posedniego, postugiwanie sznakiem renomowany dla towar6éw niepodobnych do

zarejestrowanych musi byrieusprawiedliwion®”.

Podsumowanie

W rozwinictej gospodarce wolnorynkowej stosowanie znanych @mwak
towarowych jako instrumentéw przygajcych klientéw oraz jako stymulatorow
popytu, nie budzi zastrzen. Ma to miejsce zwlaszcza z tego powogkel,egzystujc
w $wiecie symboli nauczydmy sk nie spostrzedgaprzedmiotow, ktérym nie umiemy
przypis& symbolicznego znaczenia. W tych realiach fugpkejaku towarowego jest
spowodowanie w um§fe adresata okéonych skojarze, dopuszczagych
indywidualizacg oznaczonego towaru oraz pobudzanie do jego nabgw&dac
motorem popytu, znane znaki towarowg gdnym z cenniejszych aktywdw
przedsgbiorstwa.

Nalezy zwrécé uwag;, ze ekonomiczne rozumienie m. in. funkcji znaku
towarowego nie zawsze pokrywa sie znaczeniem normatywnym, ksztattowanym
przez doktrynei ustawodawstwo. Coraz gziej uwidaczniane g roznice, bgace
efektem rozwoju m§li prawniczej, ktéra powodujeze terminy odstugiwane przez
ustawodawstwo otrzymuje coraz szersze znaczenie. Obecnie istojagphy/iaktu
postugiwania si znakiem towarowym nie jest oparta na  zadsciach
przyczynowo-skutkowych, stg si powoli $wiatem mitdw. Specjaici z dziedziny
marketingu posuwajsie do stwierdzeniaze ,,(...)prawdg jest,ze Zyjemy wswiecie
symboli, podobnie jak prawdg jest tée za ich paednictwem dokonujemy zakupow
(...) jakkolwiek by tego nie robit, cel jest ten sam — zaszézapposednictwem

znaku w umystach nabywcéw chp@siadania przedmiotu, ktéry sygntf&
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