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Wprowadzenie

Wspétczesne wydarzenia kulturalne, zwlaszcza festiwale, coraz cz¢sciej po-
strzegane s nie tylko jako element oferty artystycznej czy turystycznej, lecz
jako ztozone zjawiska spoteczne, ekonomiczne i przestrzenne. Ich znaczenie
wykracza poza funkeje¢ rozrywkowa czy promocyjna, staja si¢ istotnym narze-
dziem ksztattowania do§wiadczen, tozsamosci i relacji z miejscem. B. Joseph
Pine i James H. Gilmore (1999) zaproponowali ide¢ gospodarki do$wiadczen,
jako kolejny etap ewolucji gospodarki po gospodarce towaréw i ustug, w kté-
rej kluczowym produktem staje si¢ niezapomniane przezycie. W tym ujeciu
wydarzenia, w szczegdlnosci festiwale, nie sa tylko ustuga czy produktem kul-
turalnym, ale przede wszystkim platforma do tworzenia intensywnych i osobi-
stych do$wiadczen uczestnikéw. Taka perspektywa otwiera nowe mozliwosci
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interpretacyjne, pozwalajac analizowaé festiwale nie tylko jako wydarzenia
czasowe, lecz jako przestrzenie wspéttworzenia znaczeri, emocji i wartosci,
réwniez w wymiarze ekonomicznym i przestrzennym.

Do tej perspektywy nawiazuje réwniez Jacek Schindler (2019), ktéry pro-
ponuje krytyczne spojrzenie na relacje migdzy kulturg a gospodarka z punktu
widzenia gospodarki dos§wiadczeni. Zwraca on uwagg, ze doswiadczenie — jako
przedmiot konsumpcji — nabiera dzi§ charakteru wartoéci ekonomicznej, stajac
si¢ jednocze$nie mechanizmem transformacji jednostkowych tozsamosci. W uje-
ciu badacza wydarzenia kulturalne funkcjonuja jako przestrzenie intensywnego uryn-
kowienia przezy¢, w ktorych splatajg si¢ elementy estetyczne, emocjonalne i ekono-
miczne. Oznacza to, ze uczestnictwo w festiwalu nie ogranicza si¢ do odbioru oferty
artystycznej, lecz staje si¢ forma uwewngtrznionej konsumpcji symbolicznej, zoriento-
wanej na kreowanie senséw i doznari podporzadkowanych logice rynku.

Zastosowanie koncepdji gospodarki doswiadczen do analizy festiwali filmo-
wych znajduje silne uzasadnienie teoretyczne i praktyczne. Jak zauwaza Trine
Bille (2012), cho¢ nie wszystkie sektory gospodarki doswiadczen rozwijaja si¢
réwnomiernie, to wiasnie kino, turystyka i rozrywka naleza do najbardziej dyna-
micznych. Donald Getz i Stephen J. Page (2016) wskazuja natomiast, ze festiwale
stanowig uprzywilejowane przestrzenie kreowania intensywnych i zréznicowa-
nych doswiadczen, co czyni t¢ perspektywe szczegélnie przydatng w badaniach
wydarzen filmowych. Gospodarka doswiadczen pozwala uchwyci¢, w jaki sposéb
festiwal staje si¢ nosnikiem emocji, znaczen i wartosci — zaréwno dla uczestnikéw,
jak i dla miasta gospodarza.

Jednoczesnie nalezy zachowa¢ krytyczng ostrozno$¢ wobec niektdrych zatozen
tej koncepdji. Jak zauwazaja Getz i Page (2016) oraz Emma Pett (2021), gospodar-
ka doswiadczen, wywodzaca si¢ z paradygmatu neoliberalnego, cz¢sto upraszcza
ztozonos§¢ proceséw kulturowych, koncentrujac si¢ na komercyjnych aspektach
przezycia i marginalizujac role twérczego udziatu, lokalnych kontekstéw i nieréw-
nosci dostgpu. W przypadku wydarzen filmowych do§wiadczenie nie jest jedynie
sproduktem” do sprzedazy, ale takze przestrzenia negocjacji tozsamosci, relacji
spofecznych i estetycznych form partycypacji, ktérych wartosci nie zawsze daja si¢
przeliczy¢ na parametry rynkowe. Dlatego analiza festiwalu filmowego wymaga
nie tyle prostego zastosowania koncepcji Pine’a i Gilmore’a (1999), ile jej reflek-
syjnej adaptacji — z uwzglednieniem kontekstu kulturowego, instytucjonalnego
i przestrzennego.

Celem artykutu jest konceptualne powigzanie modelu gospodarki doswiad-
czeni z refleksja nad przestrzenia festiwalowa, rozumiang nie tylko jako tho wy-
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darzenia, lecz jako aktywny wspéttwérca znaczen, emodji i prakeyk miejskich.
Dodatkowa uwagg poswiccono krytycznej adaptacji koncepcji gospodarki do-
$wiadczeri, podkreslajac zréznicowanie przezy¢ festiwalowych oraz ich role
w ksztattowaniu wartoséci symbolicznych i ekonomicznych miejsca.

Aby zrealizowa¢ ten cel, artykut podejmuje refleksje nad sposobami doswiad-
czenia wydarzenia kulturalnego w ujeciu gospodarki do$wiadczeri, koncentrujac
sie na czterech wymiarach zaproponowanych przez Pine’a i Gilmore’a (1999) — roz-
rywkowym, edukacyjnym, estetycznym oraz eskapistycznym — oraz ich znaczeniu
dla lokalnych proceséw przestrzennych i ekonomicznych. Przedmiotem zaintere-
sowania jest Festiwal Polskich Filméw Fabularnych w Gdyni — jako studium
przypadku umozliwiajace zbadanie relacji miedzy jako$cia doswiadczenia
uczestnikéw a przeobrazeniami miejskimi i zachowaniami konsumenckimi.

W artykule postawiono nast¢pujace pytania badawcze:

1. W jaki sposéb uczestnicy doswiadczaja poszczegdlnych wy-
miardw festiwalu — rozrywkowego, edukacyjnego, estetycznego
i eskapistycznego — oraz jakie motywacje i praktyki sa z nimi
zwigzane?

2. W jaki sposéb festiwalowe do$wiadczenie wpltywa na styl
uczestnictwa i codzienne prakeyki uczestnikéw w przestrzeni
miejskiej?

3. Jak uczestnicy postrzegaja i oceniaja przestrzen festiwalowa
w Gdyni oraz jej wplyw na odbiér wydarzenia?

Koncepcja gospodarki doswiadczen — ramy teoretyczne

W ostatnich dekadach obserwujemy przesunigcie akcentow w analizie wspot-
czesnych wydarzen — od badan nad ich trescia i forma organizacyjna ku refleksji
nad przezyciem odbiorcy. Jednym z najbardziej wptywowych ujeé tego zwrotu jest
koncepcja gospodarki doswiadczen, sformutowana przez Pine’a i Gilmore’a (1999),
ktérzy postuluja, ze dominujaca wartoscia w gospodarce postindustrialnej staje si¢
nie produkt czy ustuga, lecz starannie zaprojektowane, angazujace i zapamigtywal-
ne do$wiadczenie. Wydarzenia, a szczegélnie festiwale, stanowig w tym kontek-
Scie uprzywilejowang forme ekspresji tej logiki, bedac jednoczesnie narz¢dziem
oraz nos$nikiem przezy¢ indywidualnych i zbiorowych. Model ten opiera si¢
na dwdch osiach — aktywnosci uczestnika oraz rodzaju zaangazowania — ktére
wyznaczaja cztery wymiary do§wiadczenia: rozrywkowe, edukacyjne, estetycz-
ne i eskapistyczne (ryc. 1).
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Przyswojenie
(absorption)
DOSWIADCZENIE DOSWIADCZENIE
ROZRYWHKOWE EDUKACYJNE
(entertainment) {educational)
Pasywne Aktywne
uczestnictwo -l —— e LCZESNICTWO
(passive participation) (active participation)
DOSWIADCZENIE DOSWIADCZENIE
ESTETYCZMNE ESKAPISTYCZMNE
(esthetic) (escapist)
Immersja
{immersion)

Ryc. 1. Model czterech wymiaréw doswiadczenia
Zrddio: opracowanie wlasne na podstawie: Pine i Gilmore (1999, s. 45)

Wymiar do§wiadczenia rozrywkowego odnosi si¢ do biernego uczestnictwa,
ktérego gléwnym celem jest zapewnienie przyjemnoséci oraz zaangazowanie
uwagi odbiorcy poprzez atrakcyjne bodzce zmystowe (Pine i Gilmore, 1999).
W kontekscie festiwalu filmowego dotyczy to przede wszystkim seanséw, kon-
certéw i wydarzen artystycznych, ktére oferuja uczestnikom mozliwo$¢ zrelakso-
wania si¢ i emocjonalnego zaangazowania. Cho¢ rola odbiorcy pozostaje gtéwnie
obserwacyjna, istotne jest, aby projektowane elementy wydarzenia wzmacniaty
pozytywne przezycia i budowaly przywiazanie do festiwalu.

Wymiar doswiadczenia edukacyjnego opiera si¢ na aktywnym zaangazowa-
niu uczestnika w proces zdobywania wiedzy i rozwijania kompetengji. Festiwal
staje si¢ w tym ujeciu przestrzenia nie tylko odbioru tresci, lecz takze interakgji,
poprzez warsztaty, spotkania z twércami czy panele dyskusyjne. Tego rodzaju
dzialania sprzyjaja samodzielnemu odkrywaniu, poglebianiu wiedzy oraz two-
rzeniu wartosci edukacyjnej zaréwno dla jednostek, jak i dla wspélnoty.

Dos$wiadczenie estetyczne odnosi si¢ do biernego, lecz immersyjnego zanu-
rzenia uczestnika w atmosferze wydarzenia, ksztaltowanej przez bodzce wizual-
ne, dzwigkowe i przestrzenne. W przypadku festiwalu filmowego estetyka prze-
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jawia si¢ m.in. w scenografii, lokalizacji oraz aranzacji przestrzeni, ktére buduja
unikalny klimat i wzmacniaja emocjonalny odbiér catosci wydarzenia.

Doswiadczenie eskapistyczne (zwiazane z ucieczka od codziennosci) wiaze
si¢ z aktywnym uczestnictwem i glebokim zanurzeniem w alternatywng rze-
czywisto$¢ wydarzenia. Uczestnik staje si¢ wspdttwérca przezycia, co umozli-
wia mu oderwanie si¢ od codziennosci i do$wiadczenie intensywnych emocji.
Jak podkreslaja Pine i Gilmore (1999, s. 50), ,uczestnicy staja si¢ aktorami,
majacymi wplyw na rzeczywisty przebieg wydarzenia”. Doswiadczenie eska-
pistyczne pozwala uczestnikowi uciec od codziennosci poprzez pelne, fizyczne
i emocjonalne zanurzenie w alternatywnej rzeczywistosci wydarzenia. W festi-
walach filmowych moze to obejmowa¢ elementy interaktywne, takie jak moz-
liwos¢ udziatu w spontanicznych dziataniach, interakcje z innymi uczestni-
kami czy udzial w wydarzeniach towarzyszacych, ktére umozliwiajg aktywne
ksztatltowanie wspdlnej narracji.

W odniesieniu do wydarzen kulturalnych, a zwlaszcza festiwali, Getz i Page
(2016) rozwijaja koncepcje gospodarki doswiadczen, akcentujac znaczenie an-
gazowania uczestnikéw w opisane wczesniej wymiary przezycia. Jednoczesnie
podkreslaja, ze to nie sama forma organizacyjna, lecz starannie zaprojektowane
srodowisko wydarzenia umozliwia pelne zaangazowanie, emocjonalng intensyw-
no$¢ i oderwanie od codziennosci. Wydarzenia te funkcjonujg jako przestrzenie
liminalne, symbolicznie lub rytualnie wyodrebnione z codziennego zycia — w kté-
rych uczestnicy moga doswiadczy¢ ,innego $wiata” (Getz i Page, 2016, s. 230),
zawieszajac codzienne role spoteczne i uczestniczac w przezyciu o wyjatkowym
charakterze. Projektowanie wydarzenia polega na budowaniu symbolicznej opra-
wy — przestrzennej i narracyjnej — ktéra wzmacnia zanurzenie i sprzyja ,efektowi
odfaczenia”. Jak zaznaczaja autorzy, kazde doswiadczenie ma charakeer subiek-
tywny i wewnetrzny — ,kazde wydarzenie bedzie doswiadczeniem unikalnym dla
danej osoby, poniewaz do§wiadczenia sg wewngtrznymi stanami psychologiczny-

mi” (Getz i Page, 2016, s. 11).

Nie bez znaczenia pozostaje takze fizyczna lokalizacja wydarzenia, ktéra
w istotny sposéb wplywa na to, jak uczestnicy przezywaja festiwal. Potwierdza
to badanie Marian H. Wooten i Williama C. Normana (2008), w ktérym wyka-
zano, ze uczestnicy przypisywali wigksze znaczenie miejscu festiwalu niz samej
jego tematyce. Wynik ten sugeruje, ze otoczenie nie moze by¢ traktowane jako
element drugorzedny wobec zagadnien zwiazanych z wydarzeniem, lecz ze oba
te sktadniki, przestrzen i tre$¢, wspéttworza atrakcyjno$é festiwalu oraz buduja
jego znaczenie symboliczne. Sceneria ma zdolno$¢ nie tylko wzmacniania nar-
racji tematycznej, ale takze samodzielnego generowania znaczeni oraz wartosci
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emocjonalnej dla odbiorcéw. W tym kontekscie Getz i Page (2016) argumentuja,
ze przestrzeri, w ktérej odbywa si¢ wydarzenie, moze by¢ kluczowym czynni-
kiem ksztattujagcym doswiadczenie uczestnika i powinna by¢ postrzegana jako
integralny element projektowania wydarzen festiwalowych.

Wszystkie te elementy, tj. projektowanie przestrzeni, symboliczne oddzie-
lenie od codziennosci, emocjonalne zaangazowanie, prowadza do generowania
wartosci emocjonalnej, ktéra jest jednym z najwazniejszych efektéw udanego
wydarzenia. Doswiadczenie festiwalowe moze prowadzi¢ do zmiany w spo-
sobie postrzegania siebie (personal transformation) lub otoczenia, ale takze do
dlugofalowego wptywu na relacje uczestnikéw z miastem czy regionem, w kté-
rym wydarzenie si¢ odbywa (Getz i Page, 2016, s. 353-356). W ten sposéb
liminalnos$¢ wydarzen staje si¢ nie tylko narz¢dziem do budowania przezy¢, ale
réwniez potencjalnie silnym impulsem dla przemian spofecznych, przestrzen-
nych i ekonomicznych, bedacych rezultatem budowania relacji uczestnikéw
z przestrzenia i wspolnota lokalna.

Doswiadczenie festiwalowe — szczegdlnie wtedy, gdy jest pozytywne i angazu-
jace — moze wplywaé na decyzje uczestnikéw: sprzyja¢ wydtuzaniu pobytu, ko-
rzystaniu z lokalnych ustug czy budowaniu lojalnosci wobec miejsca i wydarzenia
(Getz i Page, 2016). Jak pokazali Dwayne A. Baker i John L. Crompton (2000),
postrzegana jako$¢ wydarzenia, zwlaszcza jego walory emocjonalne i rozrywko-
we, znaczaco oddziatuje na zamiar powrotu, rekomendacje i akceptacje wyzszych
kosztéw uczestnictwa — nawet gdy nie wszystkie elementy wydarzenia sa oceniane
najwyzej. W rezultacie doswiadczenie to moze generowac lokalne efekty gospodar-
cze i wzmacnia¢ dtugofalowe zwiazki uczestnikéw z miastem.

Cho¢ koncepcja gospodarki doswiadczeni Pine’a i Gilmore’a (1999) stata si¢
rama interpretacyjng powszechnie wykorzystywang w analizie wydarzed kul-
turalnych, warto zwrdci¢ uwage na jej ograniczenia. Jak zauwaza Pett (2021),
ktdra analizuje kino jako przestrzen do§wiadczeniowa i bada réznorodne formy
uczestnictwa w wydarzeniach filmowych, model ten — zakorzeniony w pode;j-
$ciu marketingowym — nie w petni oddaje ztozono$¢ przezy¢ odbiorcéw w kon-
tekstach kulturowych i przestrzennych. Wskazuje ona, ze kino i jego prakty-
ki nalezaly do gospodarki dos§wiadczert na dlugo przed ukonstytuowaniem
tej koncepgji jako narzedzia analitycznego. Co wigcej, Pine i Gilmore (1999)
koncentruja si¢ na ,projektowaniu” do$wiadczenia, pomijajac cz¢sto oddolne,
spontaniczne i spotecznie zakorzenione formy uczestnictwa, ktére wymykajq
si¢ prostemu modelowi absorpcji i immersji. Dlatego w analizie wydarzen ta-
kich jak festiwale filmowe, w ktérych tacza si¢ sfery komercyjne, artystyczne
i wspélnotowe, bardziej adekwatne wydaje sig refleksyjne i krytyczne podejscie



Panoptikum nr 33 (40) 2025

do tej koncepcji — uwzgledniajace réznorodnosé praktyk uczestnictwa, nieréw-
nosci w dostepie oraz kontekst lokalny.

Metody i Zrédta danych

Aby odpowiedzie¢ na postawione pytania badawcze przeprowadzono ba-
danie jakos$ciowe, czyli indywidualne wywiady pogtebione (IDIs — individual
in-depth interviews). Metoda ta polega na bezposredniej interakeji migdzy re-
spondentem a prowadzacym wywiad, ktéry nadaje rozmowie ogélny kierunek,
ktadac szczegélny nacisk na konkretne tematy poruszane przez respondenta
(Babbie, 2003). Dzi¢ki temu stuzy ona zbieraniu informacji jakosciowej — po-
zwala na ustalenie zjawisk, ktére umknelyby podczas badania narzedziem stan-
daryzowanym (Kotus, 2001). Wywiady charakteryzuja si¢ duza elastycznoscia
— respondent jest zachg¢cany do swobodnego opisywania swoich do$wiadczen,
a pytania moga by¢ zadawane w réznej kolejnosci lub formutowane w sposéb
dostosowany do przebiegu rozmowy.

W ramach badania przeprowadzono 59 indywidualnych wywiadéw pogte-
bionych wéréd uczestnikéw 49. edycji Festiwalu Polskich Filméw Fabularnych
w Gdyni w dniach 23-28 wrze$nia 2024 roku. Scenariusz wywiadéw obejmowat
siedem gléwnych kategorii tematycznych. W niniejszym artykule przedstawiono
wyniki dotyczace trzech z nich:

1. Roli festiwalu fimowego w zyciu uczestnikdw.
2. Organizacji wydarzenia.
3. Wplywu festiwalu na miasto.

Wsréd respondentédw liczniejsza grupe stanowity kobiety, ktérych byto
40. Zdecydowana wigkszo$¢ uczestnikéw (85%) posiadata wyzsze wyksztal-
cenie. Najwi¢ksza grupe stanowili respondenci w przedziale 4655 lat (30,5%),
a najmniejsza osoby powyzej 55. roku zycia (10,2%). W przedziale 18-25 lat
znajdowato si¢ 10 respondentéw (16,9%), natomiast w grupie 2635 lat — 15 0séb
(25,4%). Znaczaca wigkszo$¢ uczestniczacych w badaniu to osoby pracujace
(83,1%), przy czym w prébie znalazly si¢ réwniez osoby uczace si¢ (11,9%),
emeryci i rencisci (3,4%) oraz jedna osoba niepracujaca.

Zebrany material zostal poddany analizie jakosciowej, obejmujacej cztery etapy.
W pierwszej kolejnosci dokonano identyfikacji watkéw tematycznych zgodnych
z pytaniami badawczymi. Nastepnie opracowano zestaw kodéw i przypisano je
do poszczegblnych wypowiedzi. Kodowanie polegato na kategoryzowaniu tekstu
poprzez wyodrebnienie spéjnych znaczeniowo segmentéw odpowiadajacych okre-
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$lonym tematom badawczym (Gibbs, 2011). Do analizy tresci odpowiedzi postuzyt
program Weft QDA.

Doswiadczenie festiwalowe i jego wplyw na rozwéj lokalny:
wyniki badan

W tej cz¢sci artykutu przedstawione zostana wyniki przeprowadzonych indy-
widualnych wywiadéw poglebionych, dotyczace tego, w jaki sposéb uczestnicy
Festiwalu Polskich Filméw Fabularnych w Gdyni doswiadczaja czterech kluczo-
wych wymiaréw do$wiadczenia festiwalu: rozrywkowego, edukacyjnego, este-
tycznego oraz eskapistycznego (ucieczki od codziennosci). Celem tej czgdci jest
uchwycenie, jak te réznorodne aspekty wydarzenia sa postrzegane i przezywa-
ne przez uczestnikéw oraz jakie motywacje kieruja ich obecnoscia i aktywnoscia
w przestrzeni festiwalowej. Analiza koncentruje si¢ zaréwno na indywidualnych
narracjach, jak i powtarzajacych si¢ wzorcach prakeyk, pozwalajac zrozumie,
w jaki sposéb festiwal funkcjonuje jako wielowymiarowe doswiadczenie kultu-
rowe. W analizie wypowiedzi uczestnikéw przyjeto perspektywe skoncentrowana
na przezywaniu wydarzenia. Do$wiadczenie festiwalowe traktowane jest tu jako
dynamiczna konfiguracja wrazen, emocji i praktyk, ktére moga przybieraé rézne
formy, od biernego odbioru po gl¢bokie zaangazowanie i uczestnictwo. Przestrzen
festiwalu rozumiana jest jako aktywne srodowisko wspéttworzenia tych przezyd.

Doswiadczenie rozrywkowe

Przeprowadzone w 2023 roku badania dotyczace profilu uczestnika fe-
stiwalu filmowego w Gdyni (Festiwal Polskich Filméw Fabularnych, 2024)
wskazaly, ze §rednio oglada on podczas tej imprezy ok. 6,8 filmu, spedzajac
na festiwalu $rednio prawie cztery dni. Pokazuje to, ze osoby uczestniczace
w gdynskim festiwalu wykazuja si¢ duza aktywnoscig przez caly czas jego trwa-
nia. FPFF w Gdyni, jako jedna z najwi¢kszych imprez filmowych w Polsce, po-
siada stalg grup¢ uczestnikéw, ale potrafi przyciagna¢ takze nowych widzéw.
Wielu uczestnikédw ceni festiwal za szeroki wybdr filméw, w tym produkeje,
ktére trudno zobaczy¢ w kinach. Tego rodzaju intensywne, cho¢ niekoniecznie
refleksyjne uczestnictwo wskazuje na dominacje¢ funkcji rozrywkowej — festi-
walowicze skupiaja si¢ na odbiorze treéci i czerpaniu przyjemnosci z kontaktu
z kultura. Festiwal staje si¢ dla nich zZrédlem emocji, relaksu i ucieczki od
codziennych obowiazkéw. Inni traktujg wydarzenie jako staty element corocz-
nych planéw, co obrazuja ponizsze wypowiedzi:

Ogdlnie jestem z Gdyni i od dziecka [...] chodzili$my na festiwal. To byta
taka tradycja. Rok szkolny si¢ zaczynal i szliémy przewaznie na krotkie
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metraze, [na] filmy dla dzieci. Potem jako$ w liceum tez zawsze si¢ cho-
dzifo i potem juz przez moja przyjaciélke, ktora byla w klasie filmowej.
Kupita mi akredytacje, i tak si¢ wkrecitam, [ze] juz od kilku lat chodze.
[...] Mozna powiedzie¢, ze kultywuj¢ t¢ tradycje chodzenia na festiwal

(R11": kobieta, 4655 lat).

Dla mnie to jest juz jakis taki [...] rytual i mygle, ze gdzie$ tam w najbliz-
szych latach si¢ to nie zmieni, wiec [...] to jest taka moja tradycja. Ja si¢
zawsze $miejg, ze nie obchodz¢ zadnych $wiat poza festiwalem w Gdyni
(R5: mezczyzna, 3645 lav).

To juz jest taka $wiecka tradycja. Przyjezdzam tutaj prawie od 15 lat.
[Z] blisk[a], bo z Gdariska. Ale filmy i kultura zawsze byty czym$ [.. ], co
mnie interesowalo (R16: kobieta, 46—55 lat).

Festiwal jawi si¢ w tych wypowiedziach jako czas szczegélny, odmienny od
codziennego rytmu, symbolicznie wyodr¢bniony, a udzial w imprezie pelni
funkcje regularnie powtarzanego rytuatu. To pokazuje trwale przywiazanie
i postrzeganie FPFF jako znaczacego punktu odniesienia w Zyciu uczestnika.
Niekt6rzy trakeujg festiwal jako przedtuzenie wakagji lub wazny punkt w swo-
im kalendarzu kulturalnym. Starsi widzowie doceniaja mozliwos$¢ aktywnego
uczestnictwa w kulturze po przejsciu na emeryture. Dla cz¢sci widzéw to takze
okazja do nadrobienia zaleglosci z polskiego kina, z ktérym na co dzier maja
mniejszy kontakt. Tego rodzaju przywiazanie do formy moze jednak wzmac-
nia¢ przewidywalno$¢ przezycia, ograniczajac potencjal festiwalu do bycia
przestrzenia kontestacji czy innowacji spoleczno-kulturowej (por. Pett 2021).

Gdyriska impreza oferuje réznorodne filmy fabularne twércéw z catego kra-
ju, taczac tradycje z nowoczesnym kinem. Przeprowadzone badania wskazaly
jednak, ze niektérzy widzowie chcieliby wigkszej réznorodnosci w repertuarze,
zwlaszcza wigkszej obecnosci kina gatunkowego, filméw takich jak thrillery,
kryminaty czy komedie, na co wskazuje m.in. jeden z respondentéw:

Oczekuje czego$, czego tutaj chyba nie ma i ostatnio w ogdle jest bardzo
mato. Mysle, ze na festiwalu i w ogdle w kinie polskim jest za mato do-
brego kina gatunkowego. [...] Mam na mysli thriller, mam na mysli kry-
minal, mam na mygli komedi¢. Takie filmy na festiwalach tez zdobywaja
nagrody i na calym $wiecie dzisiaj [s3] niezwykle szanowane. A my tak si¢
troszeczke dusimy w takim troche polskim kompleksie, ze film musi by¢
artystyczny, musi by¢ raczej smutno (R9: kobieta, 26-35 lat).

' Oznaczenie to wskazuje na numer respondenta bioracego udziat w badaniu.
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Istotne jest réwniez zapewnienie szerokiego przekroju filméw, by unikaé wra-
zenia powtarzalnosci i zachowaé réznorodnos$¢ tematyczng. Inny aspekt, ktéry
bylby pozadany, to obecnos¢ filméw emocjonalnie angazujacych, ktére nie tylko
rozliczajg przeszlo$é, ale takze daja nowe spojrzenie na przysztosé:

Brakuje mi na festiwalu w Gdyni emocjonalnych filméw. Tego bym sobie
zyczyl, zeby wlasnie byly takie rzeczy, ktére przerabiaja troche przesztos¢
i co§ moze nowego na przyszto$¢ tez pokaza (R22: mezczyzna, 4655 lat).

Tego typu oczekiwania wskazuja na silng potrzebg emocjonalnego zaangazo-
wania, lecz jednocze$nie moga wzmacnia¢ presj¢ na dostarczanie przezy¢ fatwo
przyswajalnych, czgsto podporzadkowanych logice efektu i przyjemnosci, co ogra-
nicza przestrzen dla kina bardziej wymagajacego.

Uczestnicy festiwalu najczeéciej wskazywali Konkurs Filméw Krétkometrazo-
wych jako najbardziej interesujace wydarzenie poza Konkursem Gtéwnym. Ubo-
lewaja jednak nad tym, ze czgsto nie maja czasu obejrze¢ filméw z tej sekeji — a se-
ansow jest niewiele. Wielu respondentéw ceni takze nowa kategorig Perspektywy,
dostrzegajac jej warto$¢ dla mtodych twércéw i oryginalne podejécie do kinema-
tografii.

Spotkania z twércami i aktorami byly kolejnym cz¢sto wymienianym wyda-
rzeniem, ktére wzbogaca do§wiadczenie festiwalowe. Niektérzy uczestnicy chetnie
ogladaja klasyke polskiego kina, podkreslajac unikalno$¢ mozliwosci zobaczenia
starszych filméw na duzym ekranie:

Wydaje mi sie, ze ta nowa kategoria jest ciekawa, ,,Perspektywy”, dobrze
pamictam? Jest interesujaca, na pewno kilka filméw z tej puli jest dla mnie
ciekawych, w ogéle sama koncepcja. Na pewno te krétkie formy, przez to, ze
gdzie$ tam sam bede poszukiwat wlasnych inspiragji i [mozliwosci] zrealizo-
wania wlasnych krétkich filméw, totez te krétsze metraze mnie pochlaniajg
i bardzo sig cieszg, ze one tutaj sa (R18: mezczyzna, 26-35 lat).

Festiwal w Gdyni wywotuje szeroka game emodji, od ciekawosci po wzruszenie
i ekscytacje. Projekcje dostarczaja przeréznych wrazen — niektére filmy poruszaja,
inne zaskakuja swoja $wiezoscia i nowatorstwem. Festiwal buduje poczucie wspélnoty,
a takze tworzy magiczng atmosfere. Emocje zmieniaja si¢ dynamicznie — od radosci
po frustracje, w zaleznosci od ogladanych filméw i festiwalowych doswiadczen. To
takze czas intensywnych przezy¢ — zaréwno na poziomie filmowym, jak i spofecz-
nym. Emocjonalne do$wiadczanie festiwalu potwierdzaja ponizsze wypowiedzi:

Od frustracji po rado$¢. Cata gama emociji. I to jest wlasnie to, dlaczego
czlowiek tu przychodzi (R11: kobieta, 4655 lat).
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Na pewno wzruszenia, na pewno zaskoczenia. Te filmy, kt6re obejrzatem,
byty bardzo takie ozywcze, $wieze, wiec to bylo fajne. Na pewno czuje
si¢ taki podekscytowany, to jest tez co$, co mi towarzyszy (R18: mez-
czyzna, 26-35 lat).

Uczestnicy podkreslaja takze wyjatkowy klimat wydarzenia, ktéry sprawia,
ze festiwal staje si¢ czym$ wigcej niz tylko serig pokazéw filmowych. Wspdlne
rozmowy z innymi (cz¢sto obcymi sobie) uczestnikami, spotkania i wydarzenia
towarzyszace wzmacniajg poczucie bliskoéci i zaangazowania. Calto$¢ sktada
si¢ na tydzied pelen niezapomnianych emocdji i przezyé:

Totalnie si¢ zakochatam [w tej atmosferze, filmach i calej organizacji],
wigc bede jezdzita na pewno co roku (R4: kobieta, 36—45 lat).

Klimat to twoérey i ludzie, ktérzy ten festiwal organizuja, [...] powie-
dziatbym kameralny, bo tak go traktuje, jezeli chodzi o blisko$¢ z twér-
cami i nawet wielko§¢ sali i tak dalej (R12: mezczyzna, 26-35 lat).

Wyjatkowa oprawa wizualna, lokalizacja wydarzenia i jego scenografia budujg
silne poczucie immersji. Przestrzen przestaje by¢ jedynie tlem, a staje si¢ integralng
czgécig przezycia — wplywa na nastrdj i jako$¢ odbioru. Niektérzy festiwalowicze
traktuja FPFF jako sposob na wspélne przezywanie kultury i uczestnictwo w fil-
mowej spolecznosci. Mozliwos¢ spotkan z twércami i poglebione dyskusje o fil-
mach z innymi uczestnikami rozszerzaja do$wiadczenie rozrywkowe o spofeczng
warto$¢ festiwalu jako przestrzeni relacji migdzyludzkich i wspélnego spedzania
czasu, cO wzmachia zaangazowanie uczestnikéw:

Podoba mi sie taki ruch, ta atmosfera. Ja nie chodze tam sama, chodze
z kolezankami.

I to chyba dla mnie jest tylko takie wydarzenie towarzyskie. Takie, ze przez
caly tydzien si¢ spotykamy, dzien po dniu rozmawiamy sobie o tych fil-
mach, wspdlnie je ogladamy. [...] Wiec mnie przyciaga [...] po prostu [...]
zycie towarzyskie wokot [tej imprezy] (R48: kobieta, 18-25 lar).

Wydarzenie sprzyja tez nawigzywaniu znajomosci z innymi pasjonatami kina:

Mozna poznaé¢ nowe osoby, mozna rozmawia¢ duzo na temat filméw,
jakie tutaj obejrzymy (R55: mezczyzna, 26-35 lat).

Nawiazywanie nowych znajomosci, poznawanie ludzi. To jest ogrom-
na korzy$¢ uczestnictwa w tym festiwalu. (R41: mezczyzna, 46-55 lat).
FPFF w Gdyni oferuje intensywne przezycia filmowe, umozliwia zblizenie
si¢ do $wiata kina i tworcdw. Ma takze niepowtarzalny charakter, ktéry
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sprawia, ze chce si¢ tam wraca¢. Wydarzenie staje si¢ nie tylko przestrzenia
kontaktu z kultura i filmem, lecz réwniez wyjatkowa forma doswiadcze-
nia rozrywki, angazujaca i petng pozytywnych emocji. To wlasnie m.in.
ten rozrywkowy wymiar sprawia, ze dla wielu os6b festiwal staje si¢ nie-
odlacznym, wyczekiwanym momentem w roku. Dla wielu uczestnikéw to
po prostu przyjemnie spedzony czas, ktéry nie wymaga doszukiwania si¢
konkretnych korzysci.

Warto jednak zauwazy¢, ze dominacja rozrywkowego aspektu festiwalu,
cho¢ atrakcyjna dla szerokiej publicznosci, moze prowadzi¢ do uproszczenia
dos$wiadczenia uczestnictwa. Jak podkresla Pett (2021), logika gospodarki do-
$wiadczen czgsto sprzyja komercjalizacji przezycia i jego estetyzacji, marginali-
zujac nieformalne, oddolne formy uczestnictwa i krytycznego zaangazowania.
W przypadku FPFF widoczna jest pewna standaryzacja rytualéw festiwalo-
wych, ktéra moze wzmacnia¢ powtarzalno$¢ i konformizm, zamiast wspiera¢
réznorodno$¢ przezywania kultury.

Doswiadczenie edukacyjne

Festiwal Polskich Filméw Fabularnych to nie tylko rozrywka, lecz takze
cenna przestrzeni do poszerzania wiedzy i rozwijania umiej¢tnosci. Beneficjen-
téw edukacyjnego wymiaru doswiadczenia festiwalu mozna podzieli¢ na dwie
grupy. Po pierwsze s to osoby z branzy filmowej, dla ktérych festiwal pelni
funkcje rozwojowa — uczestnictwo w warsztatach czy panelach pozwala im
poszerza¢ wiedzg i kompetencje zawodowe:

Jestem scenarzystka, poczatkujaca, i uwazam, ze to jest takie miejsce, kt6-
re warto odwiedzi¢, zeby zobaczy¢, co si¢ dzieje w branzy [...]. W tym
roku jeszcze dodatkowo bratam udzial w warsztatach. Tutaj po prostu
mieli§my zaplanowane tez wydarzenia, wigc to jeszcze tak mnie przycia-

gnelo (R45: kobieta, 2635 lat).

Edukacyjne do$wiadczenia sa tym silniejsze, im bardziej uczestnik wchodzi
w rol¢ aktywnego ,ucznia”, przyswajajac wiedz¢ nie tylko poprzez stuchanie,
ale i praktyke. Wszelkiego rodzaju warsztaty i inne wydarzenia branzowe pod-
czas festiwalu w Gdyni doskonale to ilustruja, wspierajac jednoczesnie rozwoj
zawodowy i osobisty. FPFF to réwniez platforma dla wymiany doswiadczen,
ktéra umozliwia budowanie sieci kontaktéw. Pine i Gilmore (1999) zwracajq
uwagg, ze edukacyjny wymiar do§wiadczenia kultury czgsto zachodzi poprzez
interakcj¢ z innymi uczestnikami i praktykami. Nieformalne rozmowy o tzw.
networkingu mogg by¢ réwnie cenne jak zaplanowane wyktady.
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Jednoczesnie wérdd uczestnikédw wystepuje potrzeba wigkszej transparentnosci
co do dostepnosci takich wydarzen (niekoniecznie dla oséb z branzy):

Wiem, ze jest co$ takiego jak Gdynia Industry, ale nawet nie wiem, czy
ja, posiadajac karnet, mam na to wstep. [...] Mnie cof takiego by intere-
sowato (R50: mezczyzna, 46-55 lat).

Taka sytuacja pokazuje, ze komponenty edukacyjne bywaja stabiej dostgpne
dla mniej zorientowanych uczestnikéw, co moze poglebia¢ symboliczne wyklu-
czenie i hierarchizacj¢ odbiorcow festiwalu. WypowiedZz mezczyzny wskazuje
na potrzebe wickszej czytelnoéci informacji o wydarzeniach edukacyjnych.
Niektérzy festiwalowicze wyrazaja zainteresowanie konkretnymi tematami
(np. scenopisarstwo, montaz, efekty specjalne), pokazujac, ze tego typu wyda-
rzenia stanowig realng warto$¢ dodang. Brak przejrzystosci dostgpu do kom-
ponentéw edukacyjnych obniza ich efektywnosé. Doswiadczenie edukacyjne
wymaga $wiadomego wyboru i zaangazowania — ale niezb¢dne sa jasna infor-
macja i dostgpnos¢. W przeciwnym razie edukacja pozostaje potencjalna, a nie
realng wartoscia.

Wielokrotnie powtarza si¢, ze FPFF nie jest wylacznie wydarzeniem dla
branzy. Stad druga grupa, ktéra doswiadcza edukacyjnego wymiaru festiwalu, sg
takze — a moze przede wszystkim — uczestnicy niezwiazani zawodowo z branza
filmowa. Gdyriska impreza daje mozliwos$¢ obejrzenia przedpremierowo wielu
polskich filméw, co pozwala lepiej orientowa¢ si¢ w nadchodzacych premierach.
Festiwal wzbogaca wiedz¢ filmowg i dostarcza inspiraciji:

Moja wiedza filmowa bardzo si¢ zwigkszyta od czasu, kiedy pierwszy raz
pojawilam si¢ na festiwalu. Jestem w stanie si¢ wypowiedzie¢ i w ogdle
interesuj¢ si¢ bardziej tematem (R11: kobieta, 4655 lat).

Jestem mitosnikiem kina, polskiego [...] réwniez. Szczegdlnie w takim
wydaniu wiasnie festiwalowym, czyli niekoniecznie mainstreamowym,
bo wiele doskonatych filméw, ktdre widze na festiwalu, pézniej [jest] nie-
dostepn[ych] w kinach (R12: mezczyzna, 36—45 lag).

Niekt6rzy traktuja festiwal jako sposéb na wspélne przezywanie kultury
i uczestnictwo w filmowej spotecznosci.

Tu jest zupelnie inna publiczno$é. Nagromadzenie ludzi, ktérzy naprawde
chea, ktdrzy przezywaja, ktdérzy rozmawiaja o tym (R26: kobieta, 18 lat).

Uczestnik nie tylko biernie oglada, ale angazuje sic w dyskusje. To $wiadczy
o glebokim poznawczym przezyciu, ktdrego celem sg zrozumienie i dialog.
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Spotkania z twércami, ktére odbywaja si¢ podczas festiwalu w Gdyni, stano-
wig jedno z kluczowych wydarzeri wspierajacych rozwdj jego wymiaru eduka-
cyjnego. Pomagaja one lepiej zrozumie¢ filmy i pozna¢ kulisy ich powstawania:

Dla mnie bardzo ciekawe s spotkania z twércami po filmach. Ciekawie
jest postuchad¢, co oni maja do powiedzenia. I to tez $wiadczy o szacunku
dla widza, ze nie tylko idziemy na pokaz prasowy, nie tylko idziemy na
spotkanie branzowe, ale idziemy na spotkanie ze zwyklym widzem (R24:

kobieta, 4655 lat).

Wypowiedz ta podkresla warto$¢ merytoryczng spotkan z twércami — s3 one
przestrzenig do zdobywania wiedzy, inspiracji i kontaktu z procesem twérczym,
takze w aspekcie technicznym powstawania dzieta filmowego (np. rozmowy
z operatorami czy dzwigkowcami). Do$wiadczenie edukacyjne polega na ak-
tywnym zaangazowaniu uczestnika w proces poznawczy. Tu uczestnik festiwalu
zyskuje dostep do wiedzy z pierwszej reki, co zmienia jego pozycje z biernego
odbiorcy na $wiadomego uczestnika. Mozliwo$¢ spotkania z twércami nadaje
festiwalowi wyjatkowego charakteru.

FPFF niewatpliwie wplywa na festiwalowiczéw, dostarczajac im intensyw-
nych emodji i refleksji — nad filmem czy tez nad wlasnym zyciem. Umozliwia
odkrywanie nowych form narracji i zmian zachodzacych w polskim kinie, to za$
daje poczucie uczestniczenia w jego ewolucji, ale réwniez w rozwoju festiwalu:

Czuje si¢ jakby czescia jakiegos bardzo waznego wydarzenia. Duzo si¢ tu-
taj uczg, naprawde, mimo ze to jest tez czas, ktéry spedzam sama ze soba,

[...] duzo refleksji, duzo wnioskéw (R4: kobieta, 36—45 lat).

Tutaj, jak idzie si¢ do Teatru Muzycznego, i czgsto nawet aktorzy i w ogdle
cata produkeja ogladalja] film po raz pierwszy, to cztowiek czuje si¢ cze-
$cia tego sukcesu (R11: kobieta, 4655 lat).

Festiwalowa atmosfera sprawia, ze widzowie czujg si¢ czgécia waznego wyda-
rzenia kulturalnego. Czgsto zmienia to podejscie uczestnikéw do filmu i wzmac-
nia filmowg pasje. To przyktad edukacji immersyjnej — festiwalowicz nie tylko
zdobywa wiedzg, ale tez przezywa ja emocjonalnie. Mozna powiedzie¢, ze edu-
kacyjne doswiadczenie nabiera mocy, gdy taczy si¢ z osobistym zaangazowaniem,
emocjg i interakgja.

Wielu widzéw zaczelo ogladaé wigcej polskich filméw niz wezesniej, doce-
niajac twércédw krajowych. Niektérzy uczestnicy podkreslaja, ze festiwal daje
im szans¢ na niespodziewane odkrycia filmowe, ktérych normalnie by nie do-
$wiadczyli:
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To jest jedyna mozliwo$¢ zobaczenia, co jest nowego w polskim kinie,
zwlaszcza ze ja mam staby dostep do polskiego kina za granica (R53: mez-

czyzna, 4655 lat).

W przeciwieristwie do publicznosci standardowego seansu kinowego pu-
blicznos¢ festiwalowa jest $wiadoma i zaangazowana — raczej nikt tu nie przy-
chodzi przypadkowo, ale najcz¢sciej z pasji do filmu. Seanse sg intensywniej-
sze — filmy oglada si¢ jeden po drugim, co potrafi by¢ fizycznie meczace, ale
jednoczesnie wciaga i angazuje widza. Wydarzeniu towarzyszy poczucie eks-
kluzywnosci. Festiwalowa atmosfera obejmuje takze wystawy i wydarzenia to-
warzyszace, ktore wzbogacaja doswiadczenie. Ostatecznie to $wigto kina, ktére
pozwala nie tylko oglada¢ filmy, ale tez je przezywad, analizowaé i wspéttwo-
rzy¢ filmowa rzeczywisto$é.

Doswiadczenie estetyczne

Festiwal w Gdyni przyciaga widzoéw z réznych powodéw, ale wéréd najcze-
$ciej wymienianych sa: mito$¢ do kina, unikalna atmosfera imprezy i tradycja
przyjezdzania na festiwal. Uczestnictwo w FPFF w Gdyni rézni si¢ od zwyklego
wyjécia do kina przede wszystkim nastrojem, poczuciem wspélnoty i wyjatko-
wosci wydarzenia. Ponizsza wypowiedz wskazuje na to, ze uczestnik zanurza si¢
w cale otoczenie, co wpisuje si¢ w estetyczne, immersyjne do§wiadczenie.

Ta atmosfera wlasnie, [wydarzenia w] Teatrze Muzycznym [...], wystawy
réine, to wszystko nalezy do [...] festiwalu. I nie tylko [...] film w kinie,
[...] wszystko, co dookota, [...] podoba mi si¢ (R21: m¢zczyzna, 46-55).

Wielu uczestnikéw wskazuje jednak na pewien dysonans w kontekscie este-
tycznego do$wiadczania festiwalu w Centrum Handlowym Riviera, w ktérym
znajduje si¢ kino Helios — gléwny obiekt FPFF w Gdyni. Konsekwentnie pod-
kregla si¢ brak spdjnosci estetycznej i niedostatki atmosfery, ktore wynikaj z roz-
biezno$ci pomiedzy przestrzenia festiwalu a jego ranga:

To, co jest teraz w Rivierze, w centrum handlowym — to kompletnie zabija
klimat. Wychodzi si¢ z sali kinowej galerii handlowej do ludzi, ktérzy ku-
powali sobie przed chwilg np. pare skarpetek [...]. Wiec ten klimat zostat
chyba tylko wytacznie w Teatrze Muzycznym i ewentualnie [...] w Gdyn-
skim Centrum Filmowym (R5: me¢zczyzna, 3645 lat).

Ja uwielbiam to tez w tym festiwalu, Ze on ma ogromny potencjal, jezeli
chodzi o przestrze. Teatr Muzyczny, Gdynskie Centrum Filmowe i to
miasteczko festiwalowe pomigdzy (R49: kobieta, 18-25 lat).
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Wypowiedzi te wskazujg na réznicg w ,klimacie wydarzenia” pomigdzy
Gdyniskim Centrum Filmowym i Teatrem Muzycznym a kinem Helios w cen-
trum handlowym. Te dwa pierwsze postrzegane sa jako miejsca z dusza, kultu-
rowo nasycone. Natomiast przestrzed w galerii handlowej ma by¢ pozbawiona
festiwalowej atmosfery, zbyt codzienna, komercyjna. Obecno$é przestrzeni
handlowych w strukturze festiwalu ilustruje, jak fatwo dos§wiadczenie kultury
zostaje wchlonigte przez mechanizmy konsumpcji, zacierajac granice migdzy
sferg estetyczng a komercyjna. Przede wszystkim negatywne wypowiedzi od-
noszg si¢ do problematycznej przestrzeni ,Sceny Riviera”, gdzie odbywaja si¢
spotkania z twércami. Zostala ona opisana jako miejsce ,,nicodpowiednie do
powagi festiwalu™

Te rozmowy z twércami — wydaje mi sig, ze to tez nie bylo fajne dla sa-
mych twdrcéw, bo [...] scena [stata] naprzeciwko kawiarni i byto po pro-
stu gto$no. Szum ekspresu do kawy przeszkadzal, potem z lewej i z prawe;j
strony chodzili ludzie, ktérzy nie mieli nic wspélnego z festiwalem i zbyt
nio nie przejmowali si¢ tym wydarzeniem, krzyczac co$ jeden do drugiego

(R36: kobieta, 18-25 lat).

Z takich mankamentéw to te spotkania z twércami [...] na Scenie Riviera.
One [odbywajg si¢] gdzies pomiedzy poszczegdlnymi sklepami i ludZmi,
keérzy [...] przypadkowo si¢ pojawiaja z jedzeniem, wigc to pewnie trochg
odbiera [...] magii tych spotkan (R31: kobieta 2635 lat).

Wedtug respondentéw miejsce to nie stwarza odpowiedniego klimatu dla spo-
tkari z tworcami, zaréwno z perspektywy publicznosci, jak i artystéw. Estetycz-
ne do$wiadczenie zostato zaklécone przez nieharmonijne potaczenie przestrzeni
komercyjnej (centrum handlowe, kawiarnia) z przestrzenia festiwalowa. Zamiast
tworzy¢ atmosfere skupienia i celebragji sztuki, miejsce dawato wrazenie przypad-
kowosci i chaosu. Jeden z uczestnikéw badania zarekomendowal, by spotkania
przenies¢ do przestrzeni kinowej (jak miafo to miejsce w poprzednich latach),
w ktérej odbywaja si¢ zaréwno seanse, jak i rozmowy — co zapewnitoby ciaglos¢
i dodalo dramaturgii wydarzeniu oraz wzmacnialoby poczucie wyjatkowosci
uczestnictwa w imprezie. Jak wskazujg wypowiedzi, estetyka przestrzeni wptywa
na postrzeganie jakosci calego festiwalu. Uczestnicy dostrzegaja wicksza warto$é
w wydarzeniu, ktére zachowuje wizualna, dZzwickows i symboliczng spéjnosé. Co
wigcej, jedna z wypowiedzi porusza problem braku klarownej informagji o funk-
cjonowaniu Sceny Riviera. W samym centrum handlowym brakuje widocznych
oznaczen i jasnych komunikatéw o dostgpnosci i lokalizacji przestrzeni festiwa-
lowej. Brak spdjnej nawigacji i informacji wptywa negatywnie na doswiadczenie
festiwalu — uczestnik czuje si¢ zagubiony, co obniza jego komfort i odbiér imprezy.

mowy jako doswiadezenie
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Lokalizacja festiwalu i jej symboliczne znaczenie odgrywaja kluczowa rolg
w budowaniu jego atmosfery — wedtug respondentéw przestrzen powinna podkre-
$la¢ wyjatkowos¢ i range wydarzenia. Jednak nawet przestrzenie o silnym tadunku
symbolicznym moga by¢ reprodukowane w sposéb niekrytyczny, wzmacniajac ist-
niejace narracje o festiwalu jako , produkcie miejskim”, stuzacym bardziej promocji
miejsca niz kulturowej emancypacji. Wszystkie wypowiedzi wyraznie pokazuja, ze
estetyczne doswiadczenie festiwalu jest uwarunkowane: spéjnoscia przestrzenna
i dZzwigckows, symbolicznym charakterem lokalizacji, czytelno$cia organizacyjna
oraz ogdélnym klimatem sprzyjajacym skupieniu i celebrowaniu kultury.

Festiwal w Gdyni wyrdznia si¢ wyjatkowym polozeniem, co niewatpliwie
wplywa na jego estetyczne do$wiadczanie. Blisko$¢ morza, wrzesniowa aura i wa-
kacyjny jeszcze klimat nadaja mu niepowtarzalny charakter. Wielu respondentéw
uwaza blisko$¢ morza za ogromna zaletg, podkreslajac jego wplyw na atmosferg
wydarzenia i mozliwo$¢ odpoczynku migdzy seansami. Niektérzy jednak przyzna-
ja, ze mimo atrakcyjnej lokalizacji rzadko korzystaja z plazy, skupiajac si¢ gléwnie
na ogladaniu filméw. Wskazuja, ze intensywny harmonogram festiwalu ogranicza
czas na eksplorowanie nadmorskich urokéw Gdyni. Jednoczesnie podkreslaja, ze
samo miasto jest $wietnie przystosowane do organizacji wydarzenia, oferujac do-
godna infrastrukture i mate odleglosci migdzy miejscami festiwalowymi. Niekt6-
rzy traktuja Gdynig jako integralng czg$¢ festiwalu, uznajac, ze jego przeniesienie
do innego miasta negatywnie wptynetoby na jego tozsamosé:

Festiwal kojarzy sie z Gdynia. I uwazam, jako Gdynianka, ze to jest bar-
dzo duza cz¢$¢ naszej tozsamosci. [...] Nie powinno si¢ tego zmienia¢. Bo
festiwal tez wtedy stracitby swoja tozsamo$¢. To jest taka symbioza (R11:

kobieta, 4655 lat).

Pojawiaja si¢ tez bardzo nieliczne glosy, ze cho¢ festiwal w Gdyni ma swdj
urok, to dla niektérych jego nadmorskie usytuowanie nie ma wigkszego znacze-
nia. Niemniej jednak wielu respondentéw wskazuje, ze miasto jest w pewnym
sensie wizualnym tlem dla wydarzenia, a rytm zycia Gdyni ulega na czas impre-
Zy zmianie, CO wzmacnia wrazenie zanurzenia si¢ uczestnika w festiwal.

Doswiadczenie eskapistyczne (ucieczki od codziennosci)

Festiwal w Gdyni to czas, kiedy mozna oderwad si¢ od codziennosci, zanurzy¢
w $wiecie opowiesci, a jednoczesnie cieszy¢ atmosfera wspélnego swigtowania:

W pewien sposdb to czuje si¢ troche taka oderwana od rzeczywistosci
w tym momencie, bo faktycznie tutaj, jak sig jest jeszcze z karnetem, gdzie
tak naprawd¢ mozna chodzi¢ [na] film za filmem, to si¢ wchodzi po prostu
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w t¢ rzeczywisto$¢. Nawet nie wiem, co si¢ dzieje teraz w moim telefonie

(R34: kobieta, 2635 lat).

Festiwal jest przestrzenia oderwania od rutyny, pracy czy codziennych obo-
wigzkéw. Takie doswiadczenie, cho¢ wartosciowe z perspektywy jednostki, moze
zarazem maskowac spoteczne nieréwnosci w dostepie do wydarzen kultury. Do-
$wiadczenie eskapistyczne staje si¢ przywilejem tych, ktdrzy moga sobie pozwoli¢
na uczestnictwo w wyselekcjonowanym $wiecie przezy¢. Udzial w wydarzeniu ma
tez w pewnym sensie warto$¢ regeneracyjng dla zdrowia psychicznego:

Ten czas festiwalowy jest takim czasem $wigtym, wigc tak sie czuje luksuso-
wo, bo mogg nic nie robi¢ i mie¢ takie catkowite oderwanie i si¢ po prostu
[w to wszystko] zanurzy¢ (R47: kobieta, 4655 lat).

Dla mnie to jest takie troche wejécie [...] jak do bajki (R40: kobieta, 36-45
lat).

Druga wypowiedz, bgdaca swoista metafora, ukazuje festiwal jako prze-
strzei oderwang od rzeczywistosci, w ktéra mozna si¢ zaglebi¢ niczym w al-
ternatywny $wiat. Taka narracja odpowiada koncepcji doswiadczenia eska-
pistycznego jako przejscia do $wiata przezy¢, emocji i fantazji. Wypowiedzi
uczestnikow festiwalu filmowego w Gdyni wskazujg cz¢sto na intensywnie
emocjonalny odbidr tego wydarzenia, co §wiadczy o glebokim zanurzeniu sig
w jego doswiadczanie. Emocje te moga prowadzi¢ do osobistej transformacji
i dostarczy¢ przezy¢, ktére zostaja z uczestnikiem na diugo po zakoriczeniu
imprezy.

Co wigcej, w wypowiedziach respondentéw pojawia si¢ element zaangazo-
wania symbolicznego — nawet bierny uczestnik ma poczucie wplywu na impre-
z¢ (np. przez glosowanie w ramach nagrody publicznosci). To buduje poczucie
przynaleznosci i unikalno$ci dos$wiadczenia, na co juz wyzej zwracano uwa-
ge. Nastepuje swego rodzaju przejscie z pozycji biernego widza do aktywnego
uczestnika wydarzenia. Festiwalowicz czuje si¢ zaangazowany w premierowe
projekcje i zwigzany z twércami, co wzmacnia poczucie wspétuczestnictwa
i wpltywu na atmosfer¢ wydarzenia, a to z kolei potgguje oderwanie jego mysli
od rzeczywistosci.

Branie udzialu w seansach oraz w wydarzeniach towarzyszacych pozwala
na budowanie wspélnoty i narracji z innymi uczestnikami. Tego typu dziala-
nia poglebiaja immersje i umozliwiaja bardziej aktywne uczestnictwo, oddala-
jace uczestnika od codzienno$ci, tworzac przy tym ,przestrzen eskapistyczng’.
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Podsumowanie

Festiwal filmowy w Gdyni stanowi zfozong przestrzeri doswiadczenri, wykra-
czajaca poza ramy typowego wydarzenia kulturalnego. Jak pokazala analiza narracji
uczestnikéw, impreza angazuje odbiorcéw na wielu poziomach, tworzac dynamiczna
konfiguracje emocji, znaczeni oraz interakgji spofecznych i przestrzennych. Uczest-
nicy nie tylko biernie konsumujg tresci filmowe, lecz takze aktywnie wspéttworza
atmosterg festiwalowa poprzez wiasne prakeyki, interakcje i rytuaty, ktére wyrazaja si¢
zaréwno w intensywnosci przezywania, jak i w powtarzalno$ci uczestnictwa. Festiwal
staje si¢ przestrzenia performatywna, w ktérej estetyka wydarzenia, mozliwos¢ edu-
kagji, elementy rozrywkowe oraz eskapistyczne oderwanie od codziennosci splataja si¢
w unikalne do$wiadczenia, bedace dla wielu uczestnikéw waznym punktem odnie-
sienia w zyciu osobistym i spotecznym.

Zastosowanie koncepcji gospodarki doswiadezeri pozwolito uchwyci¢ sposéb,
w jaki wydarzenie to ksztattuje relacje jednostek z przestrzenia i kultura. Jednocze-
$nie badanie ujawnito ryzyka zwiazane z komercjalizacja przezy¢ i ich standaryzacja.
Przyktad umiejscowienia festiwalu w przestrzeni centrum handlowego wskazuje, ze
nawet uzasadnione decyzje organizacyjne moga w niezamierzony sposéb wzmacniaé
wrazenie zawlaszczenia kultury przez dominacje konsumpcyjnych wzorcéw. Réwniez
intensyfikacja emocjonalnych bodzcéw moze prowadzi¢ do uproszezenia form uczest-
nictwa, ostabiajac potencjat krytycznej refleksji. W tym kontekscie warto postulowad
rozwdj takich prakeyk programowych i przestrzennych, ktére wspieratyby wigksza
réznorodnos¢ form uczestnictwa.

Ostatecznie Festiwal Polskich Filméw Fabularnych w Gdyni jawi si¢ jako prze-
strzenl znaczeni i negocjacji — miejsce, w ktérym przeplataja si¢ osobiste emogje, spo-
leczne rytualy i lokalne tozsamosci. To zlozone zjawisko przestrzenno-kulturowe nie
tylko wzmacnia relacj¢ uczestnikéw z miastem, lecz takze otwiera pole do refleksji
nad wspdlczesnymi formami uczestnictwa w kulturze. W tym $wietle festiwal moze
by¢ postrzegany jako swoista soczewka, w ktérej skupiaja si¢ napiecia migdzy rynko-
wym charakterem wydarzeri a potrzeba autentycznego, zakorzenionego w lokalnosci
przezycia kultury, wymagajacego nie tylko sprawnej organizacji, lecz takze kulturowe;
wrazliwosci i refleksyjnego projektowania przestrzeni doswiadczenia.
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Abstract

The purpose of this article is to conceptually link the experience economy model
with a reflection on festival space, understood not merely as the backdrop to an event,
but as an active co-creator of meanings, emotions, and urban practices. The article
examines the Gdynia Film Festival through the lens of the experience economy, focus-
ing on four key dimensions: entertainment, educational, esthetic, and escapist. The
festival is more than just a cultural event — it functions as a space for emotional engage-
ment, identity formation, and social interaction. Based on 59 in-depth interviews, the
study reveals that attendees value the unique atmosphere, film selection, and opportu-
nities for learning and connection. Particular attention is given to a critical adaptation
of the experience economy concept, emphasizing the diversity of festival experiences
and their role in shaping a place’s symbolic and economic value. The study under-
scores the importance of inclusive, immersive design and critically reflects on the com-
mercialisation of cultural experiences.

Stowa kluczowe: gospodarka do$wiadczen, FPFF, festiwal filmowy, przestrzen festi-
walowa

Keywords: experience economy, Polish Film Festival, film festival, festival space




