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Postfilmowa todz i spojrzenie turysty.
Sposoby wykorzystywania filmowych
waloréw miasta w przedsiewzieciach
biznesowych i niekomercyjnych

Rozwazania z zakresu turystyki filmowej jako czgsci turystyki kulturowej,
dotychczas zarezerwowane dla analizy zachodnioeuropejskich metropolii, coraz
czgsciej dotycza takze postsocjalistycznych miast Europy Srodkowej i Wschod-
niej. W ponizszym tekscie przyjrzg sig, jak spojrzenie turysty — uniwersalny sposéb
percepcji, charakterystyczny dla zachodniej modernizacji — ksztattuje wizerunek
Lodzi jako miasta filmu'. W formulowaniu zatozen pracy postuze si¢ koncepcjami
Johna Urry’ego (spojrzenie turysty) (2011) i Anne Friedberg (idea tematyzowania)
(1993). Przyjeta ramg teoretyczng zastosuj¢ do analizy obecnych w sferze publicz-
nej sposobéw reprezentacji filmowych waloréw Lodzi. Udowodnig, ze charakter
tych wizerunkéw — utowarowionych, zdekontekstualizowanych i podporzadko-
wanych motywacji ekonomicznej — wskazuje na logike pracy spojrzenia turysty.
Efekty pracy spojrzenia turysty zostaja wzmocnione poprzez tematyzowanie Lodzi
jako miasta filmu — obie praktyki oparte s3 bowiem na komercjalizowaniu obra-
z6éw i doswiadczen. Studia przypadkéw produkeéw turystycznych oraz inicjatyw
komercyjnych wykorzystujacych filmowe odnosniki postuza mi do zilustrowania,
w jaki sposéb lokalna historia filmowa zostaje przepisana w formuly globalnych
formatéw, takich jak Aleja Gwiazd czy szlak pomnikéw. Analizie poddam takze
przypadki, w ktérych zauwazalne jest postugiwanie si¢ filmowymi denominatora-
mi w celu zbudowania lub wzmocnienia prestizu miejsca albo inwestycji wezesniej
pozbawionych filmowych konotacji. Poruszg takze zagadnienie wptywu powyz-
szych praktyk na rozwdj turystyki filmowej w Lodzi.

' Niniejszy artykut jest rozwinigciem tekstu E. Ciszewskiej, £6dz as a Central European Post-Cinematic
City, and the Tourist Gaze, w: Transformation Processes in Post-Socialist Screen Media, eds. Jana
Dudkovd, Katarina Misikovd, Vysoké Skola muzickych umeni v Bratislave — Ustav divadelnej vedy
SAV, Bratislava 2016, s. 167-187.
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Spojrzenie turysty i lgmktyka tematyzowania jako narzedzia do anali-
zy przestrzeni miejskiej Lodzi

Jedne z obiektéw najchgtniej fotografowanych przez uczestnikéw konferendji
filmoznawczej ,,Archives of/for the Future. The NECS 2015 Conference”, ktéra
odbyta si¢ w czerwcu 2015 roku w Lodzi, stanowity billboardy umieszczone w po-
dwérzu centrum gastronomiczno-rozrywkowego OFF Piotrkowska. Widniaty na
nich twarze Poli Negri i Rudolfa Valentino. Napis obok podobizny amanta mie-
dzywojennego kina glosit, ze ,Rudolf Valentino znalazt mieszkanie w centrum Lo-
dzi”, twarz Negri sygnowata za$ hasto: ,Pola Negri zdecydowata, ze juz niedtugo
zamieszka w centrum Lodzi”. Artysci — nie liczac sylwestrowego wystgpu aktorki

Fot.1. Emblemar Eodzi filmowej, Muzeum Kinematografii ulokowane w XIX-wiecznym patacu Karola Scheiblera,
fot. Aneta Bochnacka

w sali koncertowej przy ulicy Dzielnej w 1915 roku — nie byli z Lodzig w zaden
sposdb zwiazani. Billboardy reklamujace wykup mieszka w powstajacym osiedlu
Art Modern (planowana data ukoriczenia inwestycji to 2017 rok) to nie tylko znak
globalnej tendencji windowania zyskéw poprzez stosowanie silnych filmowych
marek, lecz takze przyklad tematyzacji Lodzi jako miasta filmu oraz logiki dziata-
nia spojrzenia turysty.

Spojrzenie turysty — termin przedstawiony przez Johna Urry'ego w jego
wplywowej ksiazce The Tourist Gaze: Leisure and Travel in Contemporary So-
cieties (2011, wydanie pierwsze w 1990 roku) — stosowany jest na okreslenie
charakterystycznego dla zachodniej modernizacji sposobu postrzegania $wiata.
Spojrzenie turystyczne stato si¢ narze¢dziem do opisywania dominujacego mode-
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lu relacji cztowieka z jego otoczeniem, szczegélnie w koncepcjach odwotujacych
si¢ do rzeczywisto$ci postmodernistycznej i realiéw plynnej ponowoczesnosci
(Bauman, 2000; Urry, Larsen, 2011). Jak zauwazaja komentatorzy tego zjawi-
ska, uniwersalna obecnos¢ spojrzenia turysty nie wyklucza jego historycznych,
geograficznych, spolecznych i kulturowych wariacji, poniewaz kazdorazowo
spojrzenie ujawnia klasowe, genderowe oraz etniczne uwarunkowania tego, kto
nim dysponuje (Kristensen, Mazierska, Niripea, 2016, s. 50). Niezaleznie jednak
od tego, gdzie i w jakim otoczeniu powstaja, przedstawienia tworzone w trybie
turystycznym maja wsp6lne wyznaczniki, ktérymi sa homogenizacja, dekontek-
stualizacja i mistyfikacja (Alberts, James, 1988, s. 154-155).

Natura doswiadczenia turystycznego jest silnie zakotwiczena w wizualnym
charakterze otaczajacej nas rzeczywistosci (Urry, Larsen, 2011). Pojawienie si¢ fo-
tografii, a nastgpnie kina jako jej ruchomego nastepcy, idealnie zgrato si¢ z potrze-
bami rozwijajacej si¢ turystyki masowej. Fotografia i kino zaréwno umozliwity
podréze wirtualne i staly si¢ inspiracja dla wypraw podejmowanych w realnym
$wiecie, przyczyniajac si¢ tym samym do poszerzania do§wiadczenia turystycznego
o nowe, niedost¢pne wczesniej wymiary.

W odniesieniu do kina Europy Srodkowej dziatania wyobrazni turystycznej
mozna doszukiwac¢ si¢ zaréwno w tekstach filmowych, jak i poza nimi: w materii

For. 2. Gwiazda Janusza Morgernsterna na Lédzkiej Alei Gwiazd, for. Aneta Bochnacka

miasta, strategiach wdrazanych przez jego wlodarzy, pomystach komercjalizacji
odnajdywanych w nich tradycji. To pierwsze podejscie reprezentuje rozprawa Ewy
Mazierskiej, Evy Niripea i Larsa Kirstensena (2016), odkrywajaca prace spojrzenia
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turysty w fikcjonalnych i niefikcjonalnych filmach z konca lat szes¢dziesiatych
i poczatku lat siedemdziesiatych, opisujacych staréwke stolicy Estonii — Tallina,
Gdarisku sportretowanym w filmie Do widzenia, do jutra (1960, rez. Janusz Mor-
genstern) oraz w szwedzko-sowieckiej koprodukeji Czlowiek stamiqd (1972, rez.
Yuri Egorov). Szczeg6lnym przypadkiem filméw konstruowanych pod dyktando
spojrzenia turysty sa koprodukeje, ktérych proces powstawania jest swiadectwem
negocjowania znaczenl i probg sprostania réznorakim, niekiedy wzajemnie sobie
przeczacym, oczekiwaniom stron bedacych podmiotami przedsigwzigcia. Emble-
matyczna dla tego rodzaju filméw jest pierwsza powojenna koprodukeja polsko-
-czechostowacka Zadzworicie do mojej zZony (1958, rez. Jaroslav Mach), opowia-
dajaca o podrézy czechostowackiego dziennikarza po Polsce, w ktorej spojrzenie
turysty wymazuje przeczacy estetycznym kanonom powojenny wizerunek znisz-
czonej Warszawy i wypiera robotniczy charakter Lodzi, portretujac ja raczej jako
enklawe artystéw (Ciszewska, 2016).

W niniejszym tekscie bedg tropifa spojrzenie turysty — w szczegélnosci tego
zorientowanego na kinematograficzne walory Lodzi — nie w tekstach filmowych,
ale w tkance miasta rozumianej jako budynki i inne formy architektoniczne.
Przyjrz¢ si¢ strategiom komercjalizacji 16dzkiego dziedzictwa filmowego oraz
prébom tworzenia produktéw turystycznych zwiazanych z filmem. Rama teo-
retyczna, ktéra pozwoli mi uspdjni¢ te obserwacje, bedzie opisane przez Anne
Freidberg tematyzowanie (2010, s. 585-595). Tematyzowanie pierwotnie przyna-
lezne bylo gtéwnie przestrzeniom konsumpcyjnym, poczynajac od wystaw skle-
powych, a na kompleksach handlowych konczac. Obecnie zabiegi inscenizacji
i immersyjnosci sg nie tylko sposobami dos§wiadczania przestrzeni konsumpcyj-
nych, lecz takze odkrywania i przezywania przestrzeni miejskiej. Wedtug Anne
Friedberg , teatralizowane krajobrazy” dzialajace na zasadzie tematyzowania staja
si¢ swoistym rozwinigciem kina (Friedberg, 1993, s. 120). Zasada przeniesiona
z kina staje si¢ w nich montaz atrakeji, widoczny na przyktad w sposobie insceni-
zacji towardw, ktéra pozbawia je zwiazkéw z wlasnym pochodzeniem i procesem
produkeyjnym, a jednoczesnie czyni je przedmiotami mogacymi ,zagra¢” w rz-
nych scenariuszach konsumpcyjnych realizowanych przez klienta. Anonimowe
przestrzenie konsumpcyjne i miejskie czgsto symuluja miejsce, a wéwczas ich
eksploracja odbywa si¢ za pomoca zestawu klisz, sktadajacych si¢ na repertuar
wyobrazni turystycznej (Brzozowska, 2011, s. 281-282). Podstawowym rezer-
wuarem symulacji miejsc staje si¢ utematycznienie, uniezwyklenie, manipulacja
czasoprzestrzenia czy pastisz (Ritzer, 2010) — a wiec cechy przynalezne takze
spojrzeniu turysty. Przyciaganie klienta/uzytkownika/turysty odbywa si¢ za
pomoca poszerzania aktywnosci zwigzanych z danym miejscem. W ten sposéb
obiektem konsumpcji moze by¢ nie tylko towar nabywany w sklepie, lecz takze
widowisko, impreza, wystawa czy konkurs (Makowski, 2003, s. 65).
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Filmowe tematyzowanie postfilmowej Lodzi

Zazwyczaj budowanie atrakcyjnosci miasta oparte jest na eksplorowaniu jed-
nego tematu, ktdrego charakter okreslaja odpowiednie zestawy klisz i wyobrazen
skfadajacych si¢ na repertuar wyobrazni turystycznej. Przy uzyciu wyobrazni tury-
stycznej tematyzowanie zamienia miasto w swoisty park rozrywki; co warte pod-
kreslenia, staje si¢ ono miejscem, ktdre zaczyna odpowiada¢ na potrzeby zaréwno
turystéw, jak i mieszkacow stajacych si¢ coraz bardziej wymagajacy jako konsu-
menci (Brzozowska, 2012, s. 85).

Fot. 3. Pomnik misia Uszatka przy ulicy Piotrkowskiej, fot. Aneta Bochnacka

Przestrzen miejska Lodzi organizowana jest przez dwie wyobraznie turystycz-
ne: pierwsza z nich ewokuje fabrykancka przeszto§¢ miasta (Brzozowska, 2011,
s. 279-290), druga — kinematografi¢. S3 to typy wyobrazni, kedre nie konkurujg
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ze soba, a w wyjatkowych przypadkach — jak to ma miejsce w Muzeum Kine-
matografii, ulokowanym w XIX-wiecznym patacu Karola Scheiblera — wzajemnie
wspieraja i rozbudowuja zestawy wyobrazen (Wiewidrski, 2016). W Muzeum Ki-
nematografii swoistych cech materialnosci nabiera kulturowy znak mariazu wy-
obrazni fabrykanckiej i filmowej — Ziemia obiecana (1974) Andrzeja Wajdy, do
ktérej zdjecia realizowane byly w patacowych przestrzeniach.

Kinematografia i przemyst wiékienniczy nie reprezentujg dzi§ — w odréznie-
niu od okresu PRL-u — istotnego w strukturze miasta kapitatu ekonomicznego.
Sa natomiast wazka walutg symboliczng i wplywaja na atrakcyjnos¢ turystyczna
miasta, czego w odniesieniu do zabytkéw dziedzictwa przemystowego dowodzi
Maciej Kronenberg (2012). Obecnie ,film” i ,fabryka” widoczne w kampaniach
reklamowych, logotypach firm i projektach architektonicznych tworza odniesienie
do dawnych, lepszych czaséw, kiedy miasto czerpato z nich swoja legitymizacje
finansowg i symboliczna. Jednoczesnie — tu ze szczegdlnym naciskiem na kinema-
tografi¢ — funkcjonuja one jako znaki migdzynarodowego prestizu Lodzi.

Film i dziedzictwo filmowe pojawiaja si¢ w oficjalnych dokumentach strate-
gicznych miasta jako element realizacji idei Lodzi jako miasta kreatywnego na lata
20102016, a takze w planach na rok 2020. Blanka Brzozowska (2016), analizujac
realizacje konceptu kreatywnosci w Lodzi, zwraca uwagg, ze czgéciej niz w dzia-
taniach agend miejskich wytyczne przyjetych strategii znajduja odzwierciedlenie
w przedsigwzi¢ciach podejmowanych autonomicznie przez podmioty komercyjne
lub przez oddolne ruchy miejskie. Takze przeksztalcenie dziedzictwa filmowego
ma miejsce gléwnie w dziataniach podmiotéw komercyjnych. Gléwna strategia
promocyjna miasta oparta jest bowiem na zasobach dziedzictwa przemystowego,
czego w ostatnim czasie dowodza plany nadania ulicom w powstajacym wiasnie
prestizowym Nowym Centrum £odzi nazw odnoszacych si¢ do rodzin fabrykanc-
kich. Nie wiadomo, jaki skutek odniesie petycja przygotowana przez tédzkiego
filmoznawce Konrada Klejs¢ postulujaca, by patronami ulic uczyni¢ rezyseréw
Wojciecha Jerzego Hasa, Krzysztofa Kieslowskiego, Andrzeja Munka, Jerzego Ka-

walerowicza i aktora Jana Machulskiego.

Silng podbudowe dla filmowej wyobrazni turystycznej stanowi historia przemy-
stu filmowego. W okresie PRL-u dziataly tu mi¢dzy innymi Wytwdrnia Filméw
Fabularnych, Wytwérnia Filméw O$wiatowych czy Studio Filmowe Se-ma-for.
L6dz statystowata w wielu polskich i kilku zagranicznych produkejach (Ciszewska,
2012). Na obraz filmowego miasta sktada si¢ takze dziatalno$¢ instytucji kultury
i edukaciji filmowej: Muzeum Kinematografii, Szkoly Filmowej czy Centralnego
Gabinetu Edukacji Filmowe;j.

W przypadku produktéw turystycznych obecnos¢ filmu w przestrzeni miasta
zostala ujeta w formaty rozpoznawane na calym s$wiecie — Aleje Gwiazd i szlak
pomnikéw. Utworzona w 1998 roku Lédzka Aleja Gwiazd, wzorowana na hol-
lywoodzkim Walk of Fame, sktada si¢ z umieszczonych na gléwnej ulicy miasta
— Piotrkowskiej — gwiazd aktoréw, rezyserdw, operatoréw, ale takze krytykéw i fil-
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moznawcoéw zwigzanych z Lodzia w okresie nauki lub pracy. Réznica pomiedzy
16dzka wersja a jej hollywoodzkim wzorem polega na braku odbi¢ doni badz stép.
Gwiazdy z odci$ni¢tymi dlorimi znajduja si¢ z kolei w nadmorskiej miejscowosci
Migdzyzdroje, gdzie odbywa si¢ Festiwal Gwiazd. W Lodzi gwiazdy nieprzypad-
kowo znajduja si¢ na wysokosci Grand Hotelu, kolejnego miejsca w Lodzi silnie
zwiazanego z kinematografia — przez lata goscit on polskich artystéw pracujacych
w Wytwérni Filméw Fabularnych przy ulicy Lakowej 29. W opinii Michaela
Goddarda (2009, s. 329) zaposredniczanie filmowej historii Lodzi poprzez Ale-
je Gwiazd prowadzi do parodyzacji i muzealizacji idei, ktéra ten produkt miat
promowac. Aleja staje si¢ skansenem polskich osobistosci zwigzanych z filmem,
a wigkszo$¢ z nich — wbrew temu, co sugeruje przyjecie formatu upamigtnienia
w postaci gwiazdy — nie otarta si¢ nawet o progi Hollywood.

Obok Lédzkiej Alei Gwiazd ulica Piotrkowska gosci takze fragment innego
produktu turystycznego — Szlaku Lodzi Bajkowej. Sktada si¢ on z dziewigciu figur
postaci pochodzacych z filméw animowanych zrealizowanych w Studiu Matych
Form Filmowych Se-ma-for. Organizatorzy deklaruja, ze ,gléwnym celem pro-
jektu jest promocja Lodzi pod katem jej dziedzictwa filmowego (promocja marki
«kodzi filmowej»), ze szczegélnym uwzglednieniem dorobku t6dzkiej animacji”?.
Figurki bajkowych postaci rozmieszczone sa w réznych miejscach Lodzi. Wrébelek
Cwirek stoi przed wejsciem do palmiarni, koty Filemon i Bonifacy — na podwé-
rzu Muzeum Kinematografii, a Pingwin Pik-Pok — przed miejskim kapieliskiem
Fala. Pierwsza postacia, ktéra uzyskata swéj pomnikowy odpowiednik, byl, znany
nie tylko w Polsce, Mi$ Uszatek?, ktory stanat przed wejsciem do Centrum Infor-
magji Turystycznej na Piotrkowskiej 87. Pierwotny pomyst zaktadal, ze podobnie
jak w Hollywood, gdzie fikcyjne postacie (jak Myszka Miki czy Kaczor Donald)
maja swoje gwiazdy, mis otrzyma swoja na ulicy Piotrkowskiej. Jednak cztonkowie
kapituty Lodzkiej Alei Gwiazd nie wyrazili na to zgody, argumentujac, ze takie
dziatanie bytoby niewtasciwe, gdyz zaburzatoby powagg projektu.

Szlak Lodzi Bajkowej mozna potraktowaé jako odgalezienie czy tez lokalng
transformacj¢ trendu tworzenia pomnikéw bez cokoléw — postaci naturalne;
wielkosci, najezgéciej typowych reprezentantéw danego miasta lub oséb waznych
dla spotecznosci lokalnej. Podstawowy wariant tej realizacji to m¢zczyzna siedza-
cy na taweczce, krzesle, fotelu lub stojacy w swobodnej pozie na chodniku. W Lo-
dzi to rozwigzanie reprezentowane jest przez Galeri¢ Wielkich Lodzian. Podobnie
jak ma to miejsce w innych miastach polskich i zagranicznych, tédzkie pomni-
ki-taweczki zdecydowanie kieruja uwagg do $wiata sztuki i do $wiata mezezyzn,
przedstawiaja bowiem poete (Julian Tuwim), pisarza (Wtadystaw Reymont), mu-
zyka (Artur Rubinstein), rezysera teatralnego (Stefan Jaracz) oraz tworcéw Lodzi
przemystowej (Karol Scheibler, Izrael Poznanski, Henryk Grohman) (Karpiriska,

* Bajkowa E6dz. http://www.bajkowa.lodz.pl/nodes/type/bajkowy-szlak (dostgp: 8.09. 2016).

3 Mis$ Uszatek jest znany w Finlandii jako Nalle Luppakorva, a w Japonii jako Oyasumi Kuma-chan.
W Finlandii Mi§ Uszatek spopularyzowat pieczenie ziemniakéw w ognisku, co bylo przedstawione
w jednym z odcinkéw serialu. Informacje na podstawie rozmowy ze Zbigniewem Zmudzkim.
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2013, s. 105-116). Brak postaci kobiet na pomnikach sktadajacych si¢ na Galerig
Wielkich Lodzian, odzwierciedlajacy i legitymizujacy porzadek spoteczny odno-
szacy si¢ do podziatu rél na meskie i kobiecie, spotyka sig tutaj z drugim ,wielkim
nieobecnym” — filmem. Cho¢ Lodzi nie brakuje wielkich rezyseréw, aktordw,
operatoréw — co dobitnie pokazuje Lédzka Aleja Gwiazd — do zadnego z nich
nie mozna si¢ dosiaé¢ na miejskiej faweczce. Wykluczenie filmowcéw z oficjal-
nej, miejskiej pamieci 0séb reprezentujacych tozsamos¢ miasta mozna ttumaczyé¢
pokutujaca od poczatkéw kinematografu opinia o nizszym statusie kulturowym
nowej sztuki. By¢ moze problematyczne jest to, ze w odréznieniu od dotychczaso-
wych bohateréw galerii niektérzy potencjalni kandydaci jeszcze zyja, a ich biogra-
fie i stosunek do Lodzi nie tak fatwo ulegaja mitologizacyjnym zabiegom. Okaza¢
by si¢ moglo takze, ze w wielu przypadkach bliskos¢ danej osoby z Lodzia, anon-
sowana obecno$cia w Lédzkiej Alei Gwiazd, byta krétka i iluzoryczna. Innym

Fot. 4. Budynek Szkoly Filmowej w Lodzi, fot. Aneta Bochnacka

wytlumaczeniem braku filmowcéw w Galerii Wielkich Eodzian moze by¢ zasa-
da ,réwnolegtosci formatéw” — ludziom kina poswigcona jest juz Aleja Gwiazd,
a gdyby ich sylwetki pojawialy si¢ takze w Galerii, zachodzilaby redundancja.
Réwnoczesnie pojawitby si¢ problem wyboru filmowej postaci majacej stanowié¢
emblemat ,wielkiego fodzianina zwiagzanego z filmem™.

Oba projekty — Lodzka Aleja Gwiazd i Szlak Lodzi Bajkowej — sg $wiadec-

twem uzywania sprawdzonych, miedzynarodowo rozpoznawalnych konceptéw

* Za dwie ostatnie sugestie dzickuj¢ anonimowemu recenzentowi (recenzentce) pracy.
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turystycznych, a w przypadku Alei Gwiazd — silnie kojarzonych z branza filmowa.
Oméwione produkty turystyczne do przedstawienia tradycji kinematograficznych
Lodzi (znaczenie Lodzi dla filmu polskiego i kultury filmowej oraz przypominanie
o 16dzkim rodowodzie postaci z filméw animowanych) postuguja si¢ wizerunka-
mi postaci — aktoréw i bohaterdéw z bajek. Przypuszczalnie nie wszystkie postacie

S

Fot. 5. Schody w budyniku Rektoratu Szkoly Filmowej w Eodzi, fot. Aneta Bochnacka

z Alei Gwiazd sg rozpoznawalne przez przecigtnego turyste (szczegdlnie gdy od-
nosza si¢ do stosunkowo waskich profesji, jak scenografia czy krytyka filmowa),
wyjatkowo — jak Andrzej Wajda czy Pola Negri — znane by¢ moga odbiorcy zagra-
nicznemu. Forma pomnikéw Szlaku Lodzi Bajkowej umozliwia aktywizowanie
przestrzeni, na przyklad poprzez zakfadanie postaciom czapek i szalikéw w okre-
sie zimowym. Kilkakrotna obserwacja zachowan turystéw na ulicy Piotrkowskiej
pozwala stwierdzi¢, ze o wiele bardziej emocjonalne i ciepte reakcje towarzysza
Uszatkowi niz bohaterom Alei Gwiazd. Mi$ jest wdzigcznym obiektem ,selfie”,
a takze dziatan interaktywnych, inicjowanych gléwnie przez mieszkaricéw miasta.
Podobnie jak w przypadku pomnikéw-taweczek, blisko$¢ z rzezba jest wpisana
w pomnikowe zalozenie i nie staje si¢ aktem obrazoburczym, ale gestem przyjazni.

Analizowane przyklady wskazuja, ze utematycznienie Lodzi jako miasta filmu
ma t¢ specyficzng ceche, ze dla jego osiagniccia stosowane sa globalnie rozpozna-
walne schematy turystyczne, co pozbawia materi¢ bedaca jej przedmiotem spe-
cyficznych dla niej waloréw. Hollywoodzki schemat Alei Gwiazd, paradoksalnie,
zamiast zwicksza¢ widoczno$¢ reprezentowanych artystow, prowadzi do ich kary-
katuralizacji i muzealizacji. Gwiazdy, stosujac pojecia Patricii C. Albers i Williama
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Jamesa (1988), dekontekstualizujg filmowcédw, wyrywaja ich z rodzimej kultury
produkcyjnej, ktéra wszak nie byta oparta na hollywoodzkim modelu. Cho¢ Lédz
w swojej strategii marketingowej akcentuje przywiazanie do marki miasta filmo-
wego, przekonanie o filmowych walorach i tradycjach Lodzi nie znajduje odbicia
w produktach turystycznych i przedsigwzigciach podejmowanych przez miasto.
Filmowcy sa wielkimi nieobecnymi pomnikowej Galerii Wielkich Lodzian, na
ktérych miano zastuguja jedynie poeci, pisarze, pianisci i rezyserzy teatralni. Z ko-
lei kapituta Eédzkiej Alei Gwiazd wykluczyla mozliwo$¢ uhonorowania gwiaz-
dami fikcjonalnych bohateréw (w przeciwieistwie do hollywoodzkiego Walk of
Fame). W ten sposdéb formaty skladaja si¢ na hierarchizujaca narracj¢ o waznych
osobach Lodzi filmowej, gdzie nadrzedne miejsce przypada twércom pracujacym
przy filmach fabularnych, w cieniu pozostaja zas tworcy przekazéw innego rodzaju
(animatorzy i dokumentali$ci — w Alei Gwiazd reprezentowani jedynie przez Wia-
dystawa Starewicza i Zbigniewa Rybczynskiego).

Turystyka filmowa w Lodzi: praktyki i perspektywy

Istotnym zagadnieniem w kontekscie tematyzacji miasta pod katem filmowym
jest to, czy i w jaki sposéb praktyka ta przektada si¢ na rozwéj ruchu turystyczne-
go. Turystyka filmowa, do niedawna uznawana za turystyczna nisz¢ i wymieniana
jednym tchem z turystyka militarna, kosmiczna czy nurkowa, jest obecnie jedng
z najprezniej rozwijajacych si¢ galezi turystyki kulturowej i wywiera istotny wplyw
na turystyke mainstreamowa (Faber, Tomala, 2011, s. 148-158). Turystyka filmo-
wa, zwana takze film-induced tourism, to nie tylko odwiedzanie lokalizacji, ktére
zostaly sportretowane w filmie czy w telewizji (on-location tourism). Pojecie to za-
wiera takze takie fenomeny, jak podréze do miejsc zwiazanych z gwiazdami filmu,
zwiedzanie wytwérni filmowych i parkéw tematycznych czy wyprawy sladami
tilmowych protagonistéw (off-location tourism) (Beeton, 2016). Jak pokazuje praca
Stefana Roescha (2009), jedna z wazniejszych aktywnosci podejmowanych przez
turyste inspirowanego filmem jest podréz do miejsc, w ktérych byly realizowane
filmy — w swojej ksiazce towarzyszy on turystom wyruszajacym $ladami ulubio-
nych filméw, a podréze te stajg si¢ dla nich forma samookreslenia. Najwigksza
popularnoscia wéréd turystéw ciesza si¢ lokalizacje i atrakcje zwigzane z silnymi
markami filmowymi, takimi jak uniwersum Tolkiena, Gwiezdne wojny, Harry
Potter czy James Bond (Beeton, 2016). Jednoczesnie zainteresowanie odwiedzaja-
cych generuja te miasta i plenery, w ktérych powstato i powstaje wiele filméw. Stad
turystyczno-filmowa kariera Paryza, a takze moda wsréd indyjskich turystéw na
zwiedzanie angielskich pleneréw motywowana tym, ze w Wielkiej Brytanii reali-
zowana jest duza liczba filméw bollywoodzkich (Tanskanen, 2012, 5.44-51).

Co charakterystyczne, wplyw filmu na turystyke bywa najczesciej badany
w odniesieniu do obszaréw stabo zaludnionych, pozbawionych innych waloréw
niz te nadane mu przez film (Beeton, 2016). Dodatkowa trudnoscig w badaniach
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turystyki filmowej w miastach jest staba rozpoznawalno$¢ turystéw filmowych,
wynikajaca zaréwno z ich wtapiania si¢ w wielkomiejska spotecznosé, jak i trudno-
$ci okreslenia, czy ich aktywnos¢ nalezy do turystyki filmowej, czy tez kulturowe;j.

Turystyka filmowa w miastach napedzana jest trasami powiazanymi z biogra-
fiami filmowych i serialowych postaci. Stad popularno$¢ konceptu nowojorskiego
szlaku §ladami Carrie Bradshaw, bohaterki serialu Seks w wielkim miescie (1998-
2004), ktéry pozwala uczestnikom na odwiedzenie znanych z serialu kawiarni,
restauracji i przede wszystkim luksusowych sklepéw, w ktorych bywata serialowa
dziennikarka. Projektowana aktywno$¢ turysty sprowadza si¢ w tym modelu do
zachgty nabywania coraz to nowych débr, réwnoczesnie stajacych si¢ pamiatka-
mi do$wiadczenia turystycznego. Polskim odpowiednikiem marki Carrie Brad-
shaw bylaby serialowa 30-latka Magda M. (Magda M., 2005-2007), ktérej sla-
dami ,magdomaniaczki” — jak nazywaly siebie jej fanki — zwiedzaly Warszawe
(Koschany, 2010, s. 425). Innym przyktadem jest zawrotna kariera Amélie Poulain,
ktérej fikcyjna biografia doprowadzita do catkowitego zmitologizowania tej cz¢sci
Montmartre’u i lokalu, w ktérym pracuje bohaterka filmu. Co ciekawe, postacia-
mi-markami formujacymi ksztatt turystyki filmowej moga si¢ takze sta¢ bohate-
rowie podlegajacy niejednoznacznej ocenie moralnej, o czym $wiadczy przypadek
Waltera White’a alias Heisenberga z serialu Breaking Bad (2008-2013). Nielegal-
na dziatalno$¢ narkotykowa protagonisty, zwigzana z ciaglym przemieszczaniem
mobilnego laboratorium chemicznego oraz pobytem w lokalach o nie najlepszej
reputacji, stworzyla mozliwo$¢ wytyczenia w miescie Albuquerque w stanie Nowy
Meksyk szlaku turystycznego obejmujacego banalne i obiektywnie mato ciekawe
miejsca i krajobrazy. Jak zauwazaja Rodanthi Tzanelli i Majid Yar, tematyzowanie
miejsc za sprawg produkgji serialowych i telewizyjnych faczonych z takimi wy-
znacznikami jak przemoc, przestgpstwo i $mier¢, staje si¢ strategia coraz bardziej
powszechna. Nieoczywisty temat staje si¢ takze ,lokomotywa” dla uatrakcyjnienia
miejsc, ktdre same w sobie nie maja wartosci, a dzigki temu mozliwe jest stworzenie
produktu turystycznego nastawionego na komercyjny sukces (Tzanelli, Yan, 2014).

Lédzkie seriale i filmy to w wigkszosci produkcje zrealizowane w PRL-u, stad
wiedza o nich nie jest przynalezna mtodszemu pokoleniu, nie wspominajac o sta-
bej rozpoznawalnosci tychze realizacji wsréd turystéw zagranicznych. Obecnie
o potengjale turystycznym filméw mysli si¢ juz na etapie ich przygotowania
i realizacji (Roesch, 2009, s. 220-223) — czego $wiadectwem na 16dzkim grun-
cie sa kampanie promocyjne przygotowywane przez Lédz Film Commission,
w ktdrych istotng informacja na temat realizowanych w ostatnim czasie w Lodzi
filméw jest wskazywanie na wykorzystane w nich tédzkie plenery, jak miato to
miejsce w wypadku filmu w rezyserii Agnieszki Holland W ciemnosci (2011) oraz
Powidokéw Andrzeja Wajdy (2016).

Plenery filmowe nie sprawdzaja si¢ jako atrakcja turystyczna Lodzi. W wypo-
wiedziach przewodnikéw miejskich zapytanych o to, czy wiedza, jakie filmy byly
realizowane w Lodzi, pojawily si¢ odwotania jedynie do 2 tytuléw: Ziemi obiecanej
w rezyserii Andrzeja Wajdy (1974) i serialu produkeji Telewizji Polskiej Komisarz
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Alex (2011-2015) o psie wspétpracujacym z policja’, cho¢ filméw i seriali, do kt6-
rych zdjecia realizowane byly w Lodzi, jest okoto 150 (Jonas, Kronenberg, Waw-
rzyniak, 2010; Podolska, Wiewi6rski, 2010). Symptomatyczne dla braku rozpo-
znawalnosci 16dzkich plenerdw jest to, ze premierze Przewodnika po Lodzi filmowej
towarzyszyly projekeje filméw — aby przewodnicy i odbiorcy poznali tytuly, do
keérych beda odnosi¢ si¢ programy wycieczek.

Ankieta przeprowadzona wséréd 16dzkich przewodnikéw (wzigto w niej
udzial 20 0séb z okoto 250 z licencja przewodnika miejskiego po Lodzi) wska-
zuje, ze cho¢ sami przewodnicy uznaja dziedzictwo filmowe Lodzi za istotny
element potencjatu turystycznego miasta, to wycieczki tematycznie poswigco-
ne filmowi stanowia margines realizowanych przez nich ustug przewodnickich
(Kronenberg, 2015, s. 147-160). Wycieczki filmowe prowadzito facznie 10 osdb,
podczas spaceréw najczgéciej pokazywanymi miejscami byly Muzeum Kine-
matografii oraz Szkota Filmowa (wymienione przez wszystkich przewodnikéw,
ktérzy prowadzili wycieczki filmowe). Te dane pokrywaja si¢ z wynikami ana-
liz ruchu turystycznego w Lodzi i w wojewddztwie t6dzkim z lat 2009-2011¢.
Wedle zebranych informacji turysci odwiedzali jedynie dwa miejsca zwigzane
z dziedzictwem filmowym: Muzeum Kinematografii (w 2009 roku odwiedzito
je 15% ankietowanych, w 2010 roku byto to 8,9%, w 2011 roku 13,7% ) oraz
Szkote Filmowa (1,6% w 2009 roku i 0,5% w 2010 roku, brak danych z 2011
roku). Badania te, niezorientowane na $ledzenie miejsc zwiazanych z dziedzic-
twem filmowym, nie odpowiadaja na pytanie o popularnos¢ innych filmowych
lokalizacji. Ankietowani jako najchg¢tniej odwiedzane miejsce Lodzi wskazywali
ulice Piotrkowska, ale badania nie uwzgledniaty pytania o dostrzegalno$¢ znaj-
dujacych si¢ tam Lddzkiej Alei Gwiazd, Szlaku Lodzi Bajkowej czy dawnych
budynkéw kinowych ulokowanych przy tej arterii.

Na problem braku wyrazistych postaci filmowych zwigzanych z miastem
wskazuja doswiadczenia inwestoréw z Lodzi. Firma OPG Property Professionals,
ktéra odpowiadata za wybudowanie i sprzedaz mieszkari na osiedlu Art Modern,
pierwotnie zamierzata obrandowac swojg inwestycje filmowymi nazwiskami zwia-
zanymi z Lodzig’. Pomyst zakoriczyt si¢ na billboardach z podobiznami Poli Ne-
gri i Rudolfa Valentino zachgcajacymi do kontaktu z developerem, a dalsze plany
tematyzowania osiedla zmierzaja w kierunku rozwinigcia konceptu ,ikon kultury
XX wieku”, a nie ,wielkich postaci kina zwiazanych z Lodzia”. Zgodnie z zatoze-

> Serial jest adaptacja austriackiej serii telewizyjnej Kommissar Rex (1994-2004) i jej wloskiej wersji

1l commissario Rex (od 2008).

Badania przeprowadzono metoda kwestionariusza (w technice standaryzowanego wywiadu
bezposredniego) w miejscach wzmozonego ruchu turystycznego oraz w obiektach noclegowych
w Lodzi. Wielko$¢ proby w kolejnych latach wyniosta $§rednio 1100 oséb. Badania w kolejnych
latach (2012-2015) nie zostaty zakontraktowane. Aby uzyska¢ wigcej informacji na temat tej kwestii,
por. Wiodarczyk, B. (red.) (2012), Ruch turystyczny w Lodzi i wojewddztwie tédzkim w 2011 roku.
E6dz: Regionalna Organizacja Wojewddztwa Lédzkiego, Instytut Geografii Miast i Turyzmu
Uniwersytetu Lédzkiego; tenze (red.). (2011), Ruch turystyczny w Lodzi i wojewddztwie todzkim
w 2010 roku. £.6dz: Regionalna Organizacja Turystyczna Wojewédztwa Eddzkiego.

7" Na podstawie rozmowy autorki z Andrzejem Szczepariskim, 08.02.2016.
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Fot. 7. Lédzka Aleja Gwiazd na wysokosci Grand Hotelu, for. Aneta Bochnacka

niem patronami poszczegdlnych klatek schodowych stang si¢ Ernest Hemingway,
Mark Twain i Coco Chanel.

W Lodzi brand marketing oparty na filmowych postaciach dopiero zaczyna
si¢ rozwija¢. Trwajaca w marcu 2016 roku kampania promocyjna zrealizowanego
na zlecenie Telewizji Polskiej serialu Bodo (2016) sktadata si¢ migdzy innymi ze
»Spaceru szlakiem Eugeniusza Bodo”, ktérego uczestnicy zapoznali si¢ z miejscami
zwiazanymi z mi¢dzywojennym aktorem, jak réwniez odwiedzili lokalizacje, gdzie
realizowano serial. Podobnie jak miato to miejsce w przypadku wycieczek ladami
bohateréw Breaking Bad, spacer zawieral elementy typowe dla turystyki kultu-
rowej — informacje o historycznych budynkach, stynnych postaciach zwigzanych
z miastem i dzietach sztuki obecnych w przestrzeni miejskiej. To wilaczenie fil-
mowego, fikcyjnego $wiata do do$wiadczenia realnego miasta i zacieranie réznicy
miedzy tymi dwoma znajduje adresatéw w postaci turystéw, ale przede wszystkich
— mieszkancéw.
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Obiekt hotelowy Stare Kino Cinema Residence
i sala kinowa Stare Kino

W kontekscie tematyzowania Lodzi jako miasta filmu w celach komercyj-
nych ciekawy przyktad stanowi historia obiektu hotelowego Stare Kino Cinema
Residence. Filmowe tematyzowanie obiektéw hotelowych jest praktyka obecna
w wielu miejscach $wiata (Roesch, 2009, s. 47-49). W Lodzi wiasciciel posesji,
tirma OPG Property Professionals, w 2010 roku zamontowal na elewacji fasady
tablicg z informacja, ze pod numerem Piotrkowska 120 miescito si¢ pierwsze na
ziemiach polskich state kino. Watek ten zostat podjety przez inwestoréw, ktorzy
zakupili jedna z oficyn, a nastgpnie w pazdzierniku 2013 roku utworzyli w niej
hotel Stare Kino Cinema Residence. Dwadziescia dwa pokoje hotelowe zaaran-
zowano w taki sposéb, aby wystrojem nawiazywaty do filméw, do keérych zdje-
cia realizowane byly w Lodzi®. Powstale apartamenty nazwano tytutami filmow,
poczynajac od 16dzkiego klasyka, czyli Ziemi obiecanej Andrzeja Wajdy, poprzez
kultowe polskie seriale — jak Czterej pancerni i pies (1966-1970) oraz Stawka
wigksza niz zycie (1967-1968) — koriczac na wspélczesnych realizacjach, jak Ale-
Jja gowniarzy (2008) w rezyserii Piotra Szczepaniskiego czy serial Komisarz Alex
(2011-2016). ,W hotelu nie ma profesjonalnego SPA i basenu, ale za to jest kli-
mat dawnej Lodzi” , , To nie tylko nocleg, ale tez edukacja filmowa” — to opinie
polskich turystéw w serwisie podrézniczym TripAdvisor. Jednak, jak zauwazyta
menedzerka hotelu Aleksandra Choros, taki entuzjazm obcy byt zagranicznym
gosciom’. Skromnie umeblowane wngtrza pokojéw odwotujacych si¢ do filméw,
ktérych akeja rozgrywata si¢ w okresie PRL-u, pozbawione stylowych bibelotéw,
wyposazone w sprzgty nie najwyzszej jakosci (znak czasu!), odbierane byly jako
pomieszczenia kiczowate i przynalezne hotelowej klasie ekonomicznej. Turystom
zagranicznym obce bylo uczucie nostalgii za PRL-em, na ktérym zasadzat si¢
sukces tychze pokojéw wsréd polskich turystéw. Stad w 2014 roku, gdy po-
szerzano powierzchni¢ obiektu, zdecydowano, ze nowe pokoje beda wierne idei
filmowosci, ale juz nie t6dzkiej. Dwadziescia nowych przestrzeni zaaranzowano
w duchu hollywoodzkich klasykéw, jak Casablanca (rez. Michael Curtiz, 1942),
Przemingto z wiatrem (rez. Victor Fleming, 1939) i Stomiany wdowiec (rez. Billy
Wilder, 1955). Obecnie hotel posiada 42 apartamenty: 22 tédzkie i 20 hollywo-
odzkich, 2 sale konferencyjne (braci Krzeminskich i braci Lumiére) oraz urucho-
miong pod hastem ,reaktywujemy najstarsze kino w Polsce” niewielka sal¢ kino-
wa Stare Kino. Sala zostata wyposazona w projektor 35 mm; w okresie od maja
do czerwca 2016 roku dwa razy w tygodniu prezentowane w niej byly z tasmy
35 mm polskie filmy, miedzy innymi Popioly w rezyserii Andrzeja Wajdy (1965),
Faraon Jerzego Kawalerowicza (1966) czy Cafe pod Minogg Bronistawa Broka
(1959), poprzedzane prelekcjami przygotowywanymi przez czlonkéw Kota Na-
ukowego Filmoznawcéw UL. Dziatalnos¢ Starego Kina byta podrecznikowym

8 Konsultantem prac byt Maciej Kronenberg z Centrum Inicjatyw na Rzecz Rozwoju ,Regio”,
wspotautor Przewodnika po filmowej Eodzi.
? Rozmowa autorki z Aleksandra Choros, 18.02.2016.
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przykladem opisywanej przez Patrici¢ C. Albers i Williama R. Jamesa (1988) mi-
styfikacji, nastawionej na stworzenie za pomoca pozowania i teatralizacji atrak-
cyjnego dla ogladajacego wizerunku. Strategia Starego Kina ewokowata miejsce
przywolujace pamig¢ projekcji odbywajacych w ramach dziatalnosci ruchu Dys-
kusyjnych Klubéw Filmowych. Przebieg seansu w Starym Kinie byt dekonstruk-
cja klasycznego seansu kinowego: projektor 35 mm nie jest oddzielony od miejsc,
w ktérych zasiadaja widzowie, emitowane przez niego dzwigki i ciepto stawaly
si¢ elementem nowego przezycia filmowego. Wystawiona na publiczny widok
technologia stawata si¢ atrakcja na réwni z samym filmem. W ten sposéb seanse
w Starym Kinie byty spektaklami zaspokajajacymi potrzeby kinofili i technofili.

Kino Wytwérnia 3D

Dzialalno$¢ wspomnianego Starego Kina nie jest jedynym przyktadem odwo-
tywania si¢ do historii 16dzkich kin przez podmioty komercyjne prowadzace kina.
Analogiczna sytuacja — powstanie kina przy hotelu — miata miejsce w 2013 roku,
kiedy to w budynku bedacym czesciag DoubléTree by Hilton otworzono salg kino-
wa na 169 miejsc, Wytwérnie Kino 3D. Dziatajace przez cztery lata kino w grud-
niu 2016 roku zmienito swdj profil dzialalnosci, od nowego roku opierajac ja na
pokazach zamknigtych i imprezach specjalnych. Nazwa Wytwérnia (druga czes¢
nazwy — kino 3D — miata na celu odréznienie od utworzonego wezesniej klubu
muzycznego Wytwornia, dzialajacego pod tym samym adresem) odwotywata si¢
do Wytworni Filméw Fabularnych, ktéra miescita si¢ przy Lakowej 29. Za czaséw
dziatalnosci WFF sala kinowa 10A stuzyta jako miejsce kolaudagji polskich filméw.
Po wielu latach przestoju, a nastgpnie gruntownej renowacji, sala uzyskata nowe
zycie, stajac si¢ placéwka otwarta na publiczno$¢ z zewnatrz. Wytwoérnia Kino 3D
prezentowata filmy europejskie i hollywoodzkie (takze w technologii 3D), goscita
przeglady i festiwale — jak Festiwal Krytykéw Sztuki Filmowej Kamera Akgja.
Ze wzgledu na strukcurg wlasnosciowa — kino ma tego samego wiasciciela, ar-
chitektonicznie jest czgécia hotelu — sala kinowa czesto bywata wynajmowana na
spotkania i imprezy biznesowe, co wprowadzato zaktécenia w biezacej dziatalno-
éci kina. Retoryka towarzyszaca funkcjonowaniu kina Wytwdrnia, w odréznieniu
od Starego Kina, nie zasadzala si¢ na nostalgicznym odwotaniu do dawnych kin,
w ktérych stycha¢ byto terkot tasmy, skrzypiaty fotele, a w czasie zimy nalezalo sie-
dzie¢ w kurtce. W opisach dziatalnosci Wytwérni 3D znajdziemy okreslenia takie
jak ,niespotykany komfort”, ,wspaniaty obraz”, ,wzorcowa akustyka”, ,,potaczenie
biznesu ze sztuka”. Odwotanie do technicznych parametréw projekgji (,wysokiej
klasy sprzet do projekeji 3D, naglosnienie i przestrzeri odtworzona przy udziale
ekspertéw wspétpracujacych z TOYA Studios™) tworzylo ramg interpretacyjna,
ktéra pozwalata lokowa¢ kino w grupie obiektéw specjalistycznych i luksusowych.
Taktyka kreowania miejsca ,tylko dla wybranych” widoczna byta takze w polityce
cenowej — bilet, niezaleznie od dnia tygodnia, kosztowat 30 ztotych (nie przewidy-

10 KinoWytwérnia. http://www.kinowytwornia.pl/o-nas/kino-3d-wytwornia-1/idea-i-profil-
programowy (dostep: 1.03.2016)
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wano ulg), a znizka do wysokosci 15 zlotych mozliwa byta w przypadku posiada-
nia karty cztonkowskiej klubu Wytwérnia''.

Kino Helios

Za ostatni przyklad odwotywania si¢ do tradycji 16dzkich kin w dziatalnosci
podmiotéw komercyjnych postuzy strategia wiascicieli wielosalowego kina He-
lios ulokowanego w otwartym we wrze$niu 2015 centrum handlowym Sukeesja.
Dziewig¢ sal projekcyjnych otrzymato nazwy dawnych tédzkich kin, a neony nad
nimi zostaly stworzone w nawiazaniu do liternictwa zastosowanego w nazwach
obiektéw'2. Drugiego zycia doczekaly si¢ zaréwno te kina, ktére zniknely z ryn-
ku kinowego stosunkowo dawno (jak Capitol, Muza, Wolno$¢, Gdynia, Wista,
Przedwiosnie), jak i takie, ktére dziataja lub dziataly jeszcze przed kilkoma mie-
sigcami. To swoiste pochowanie za zycia takich podmiotéw jak Tatry (kino dzia-
ta w sezonie wiosenno-letnim) lub Polonia (ostatnie seanse miaty tam miejsce
w grudniu 2014 roku, nie jest wykluczone, ze obiekt zostanie jeszcze uruchomio-
ny) wskazuje na kanibalizm 16dzkiej branzy kinowej, gdzie stare kina, ze wzgledu
na swoje walory nostalgiczne, konsumowane s3 jeszcze za Zzycia. Otwarcie mul-
tipleksu Sukcesja 25 wrze$nia 2015 roku poprzedzito zamkniecie takze we wrze-
$niu tego samego roku pierwszego wiclosalowego kina w Lodzi, Battyku. Doko-
nal go whasciciel obu obiektéw, firma Helios SA w osobie Tomasza Jagietty. Byto
to ostatnie tradycyjne kino w spéice. ,Wierzg, ze uda nam si¢ przenies¢ i zachowad
ducha tego miejsca” — deklarowat w prasie Jagietto (RS, 2015). Owo ,zachowy-
wanie ducha” odbywa si¢ zaréwno poprzez wspomniane weczesniej ulokowanie
neonéw z nazwami nad wejsciem do sal, umieszczenie w korytarzu sal kinowych
wielkoformatowych wydrukéw zdje¢ dawnych kin, multimedialng prezentacje
dostgpna na ekranie dotykowym zamontowanym w holu, jak i kluczowe dofi-
nansowanie publikacji Michata Koliriskiego, Piotra Kuleszy i Anny Michalskiej
Lédzkie kina. Od Battyku do Tatr, ktéra ukazala si¢ jesienia 2015 roku.

Instytucje i muzea filmowe jako atrakcje turystyczne

Filmowsg ofertg turystyczna Lodzi stanowia takze miejsca od lat zwiazane z kul-
turg filmowa. Ulokowane zaledwie 300 metréw od siebie Muzeum Kinematografii
i Szkota Filmowa sa najchetniej odwiedzanymi przez turystéw filmowymi atrak-
cjami Lodzi (Kronenberg, 2015, s. 151-152). Przyczyna ich popularno$ci moze by¢
zaréwno lokalizacja w przestrzeni miasta (w chetnie odwiedzanej przez turystéw

! Dla poréwnania: bilet do studyjnego kina Charlie w okresie poniedziatek-czwartek kosztuje 18 zt
(normalny), 15 zt (ulgowy), a do multipleksu Cinema City w tygodniu, od poniedziatku do czwartku,
kosztuje 25 zt (normalny) i 18 zt (ulgowy).

2 Podobna strategia zostala zastosowana w utworzonym w 2015 roku Gdynskim Centrum
Filmowym, ktére ma nastepujace sale: Warszawa, Morskie Oko i Goplana. Ich nazwy zaczerpnigto
od niedziatajacych kin ulokowanych w Gdyni. W 2016 roku takze Helios dziatajacy w Gorzowie
Wielkopolskim nadat salom nazwy pochodzace od dawnych obicktéw kinowych (Kopernik,
Kolejarz, Muza, Capitol, Storice).
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okolicy Ksi¢zego Mtyna), jak i zwarte i okreslone ramy dziatania tych podmio-
tow. W celu wejscia na teren Szkoly Filmowej grupy zorganizowane musza uma-
wiaé wezesniej swoja wizytg. Zakres tego, co zobaczy turysta indywidualny, zalezy
od pory pojawienia si¢ (najlepiej w godzinach zaje¢) i zyczliwosci portiera. Szkota
nie pobiera oplat za wstgp, po wejsciu na jej teren mozna obejrze¢ budynki szkol-
ne, w tym byly patac Oskara Kona petniacy obecnie funkgj¢ rektoratu. W nim

Fot. 8. Pokdj ,,Kingsajz” w Stare Kino Cinema Residence. Materiat dzigki uprzejmosci Stare Kino Cinema Residence

znajduja si¢ schody, ktére rozstawila fotografia z Romanem Polariskim. Poprzez
umieszczenie na stopniach prowadzacych do sali projekcyjnej tabliczek z napisa-
mi wspominajacymi absolwentéw, na przyktad ,Roman Poladski. Z tego stopnia
skakat w latach 1954-1959”, staly si¢ one usankcjonowang atrakejg turystyczna.
Schody generuja takze zdarzenia artystyczne: w styczniu 2016 staly si¢ miejscem
performance’u 77op w wykonaniu Pawta Hajncla, ktéry polegat na wachaniu za-
pachu wydzielanego przez schody. Szkota Filmowa funkcjonuje jako emblemat
tilmowej Lodzi, cho¢ jej zwiazek z miastem bywa problematyczny. Jest ,enklawa”
czy tez ,wyspa na mapie Lodzi. ,Zaréwno sama uczelnia, jak i studenci sa cz¢scia
Lodzi, ale cz¢scia, ktéra podkresla i strzeze swojej odrgbnosci” — pisza Maja Durlik
i Jakub Mikurda (2015, s. 218) na podstawie wywiadéw i ankiet przeprowadzo-
nych z absolwentami szkoty. Szkota Filmowa jest zywym elementem dawnej Lodzi
filmowej i jako taka jest rozpoznawana przez autoréw przewodnikéw i turystéw.

Elementem Lodzi filmowej, ktéry — podobnie jako Szkota Filmowa — jako je-
den z niewielu przetrwat trudny czas transformacji, jest Muzeum Kinematografii.
Nalezy podkregli¢, ze o ile lata dziewieédziesiate dla wigkszosci podmiotéw pro-
dukcyjnych byly okresem ,,smuty”, to dla muzeum ten czas okazat si¢ zaskakujaco
plodny. Likwidujace si¢ kina i wytwérnie za niewielka optata, a czasami catko-
wicie za darmo, pozbywaly si¢ swojego wyposazenia, ktére muzeum przyjmowa-
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fo z otwartymi r¢kami (Pabis-Orzeszyna, 2015, s. 129-144). Powstanie muzeum
zwiazane bylo z rozpoznaniem historycznosci filmu jako technologii oraz prakeyki
spotecznej. Stad pierwszymi eksponatami staly si¢ sprzety filmowe uzywane do
realizacji obrazu, elementy techniczne planéw filmowych, scenografia, ale réwniez
zabawki optyczne, projektory, tasmy, przewijarki etc., gromadzone wezesniej za-
réwno w Szkole Filmowej (uzywane niekiedy jako materiat dydaktyczny stanowity
zalazek projektowanego muzeum techniki filmowej), jak i w Muzeum Historii
Miasta Lodzi, z ktérego formalnie w 1986 roku wydzielito si¢ przyszte Muzeum
Kinematografii. Druga cz¢scia zbioréw staly si¢ plakaty i afisze filmowe, programy
i druki, werki i fotosy. Potencjat symboliczny i interpretacyjny tkwiacy w cennych
artefaktach techniki filmowej — plakatach, afiszach, drukach ulotnych — nie zostaje
jednak w petni wykorzystany, a strategia promowania ,wielkich twércéw polskiego
kina” oddala muzeum od dziatari skupionych na lokalnych tradycjach kinowych.

Drugim t6dzkim muzeum zorientowanym na kinematografi¢ jest Se-ma-for
Muzeum Animacji prowadzone przez Fundacje Filmowa Se-ma-for i do wrze$nia
2016 roku dziatajace w przestrzeniach dzielonych z prywatnym Studiem Filmo-
wym Se-ma-for przy ulicy Targowej 1/3 (Ciszewska, 2015); dzi§ oba podmioty
znajduja si¢ pod adresem Pifsudskiego 135, na pofabrycznym obszarze Wi-My.
Od poczatku swojej dziatalnosci w 2008 roku do roku 2012 placéwka nosita
nazwe Muzeum Bajki Se-ma-for. Ekspozycja poswigcona polskiej animacji po-
wstata w oparciu o lalki, dekoracje¢ i technike filmowa bedaca niegdy$ whasno-
$cig panistwowej firmy. Narracja prezentowana przez przewodnikéw i widoczna
w opisie eksponatéw nie informowala o zerwaniu ciaglosci prawnej miedzy no-
wym, prywatnym Se-ma-forem (istnieje od 1999) a upadlym przedsi¢biorstwem
panistwowym (1954-1999). Obecna wystawa (od 2012) zorientowana jest wokét
technik animacji zaprezentowanych na przyktadzie polskich produkeji. W ten
spos6b Muzeum Bajki Se-ma-for przeszlo ewolucj¢ od wystawy o historii studia
do ekspozydji o dziejach polskiej animacji prezentowanej pod szyldem Se-ma-for
Muzeum Animagji.

Podsumowanie

Tematyzowanie miasta jako przestrzeni filmowej wpisuje si¢ w oczekiwania
wspdlczesnego turysty, ktéry szuka przezy¢ bedacych zaprzeczeniem codzienno-
§ci. Przypadek Lodzi w kontekscie tematyzowania miast jest o tyle specyficzny, ze
cho¢ posiada ono znaczacy potencjat wynikajacy z filmowych tradycji, zdaje si¢ on
nie by¢ wykorzystywany w istotnym stopniu — lub tez formy, ktére nadawane sg
jego publicznym reprezentacjom, czg¢sto wygladaja karykaturalnie (Eédzka Aleja
Gwiazd). Cho¢ siedzib¢ w Lodzi miata zaréwno Wytwoérnia Filméw Fabularnych,
jak i Wytwoérnia Filméw Oswiatowych (WFO dziata do dzis), nie odnotowuje-
my prob — na wzér studia Warner Bros. w podlondyriskim Leavesden, ktérego
przestrzenie goszcza muzeum tematyczne po$wigcone Harry’emu Potterowi czy
Wytwoérni Filméw Dokumentalnych i Fabularnych w Warszawie, ktéra przygoto-

222 PAN@P-”KUM ............................................................................

.................................................................. Case studies



Ewa Ciszewska

wala przestrzen edukacyjna Plan Filmowy — przeksztalcenia cz¢sci terenéw w park
tematyczny, rozrywkowy czy edukacyjny zwiazany z kinematografia. Wyjatkiem
jest Se-ma-for Muzeum Animagji.

Zrekapitulowane strategie komercjalizacji filmowego dziedzictwa Lodzi wska-
zuja na czeste uzywanie filmowosci jako emblematu, ktéry przeniesiony zostaje
z pierwotnego kontekstu na nowy wytwoér, na przyklad pierwsze miejsce statych
projekeji w Lodzi dajace nazwe hotelowi (Old Cinema Residence), Wytwérnia Fil-
méw Fabularnych sygnujaca kino i hotel, gwiazdy filmowe w reklamie dewelopera
oraz przypadek przejecia nazwy whasnej panstwowego studia filméw animowa-
nych przez podmiot prywatny. W ten sposob stara marka wykorzystana zostaje
w stuzbie nowego produktu, ktérego specyfika kreowana jest w oparciu o retorycz-
ny zabieg kontynuacji filmowych tradycji Lodzi. Deweloperzy i operatorzy hoteli,
ktérzy w komunikacji zewnetrznej stosuja odwotania do filmowosci, najczgsciej
wybieraja zabieg kojarzenia swoich ustug z silnymi markami filmowymi. Nie mu-
sza mie¢ one nawet — jak w przypadku kampanii reklamowej przygotowanej przez
OPG Property Professionals dla budowanego osiedla Art Modern — bezposrednich
zwiazkéw z Lodzia. Pola Negri i Rudolf Valentino, zgodnie z hastem firmy, ,,dodaja
wartosci (value) twojej nieruchomosci” — stuza jako znak migdzynarodowego pre-
stizu. Inng strategia jest odwolanie do idei filmowosci jako takiej — co zauwazalne
jest w centrum handlowo-rozrywkowym Manufaktura, gdzie w gtéwnej galerii
handlowej jako jeden z czterech pasazy tematycznych wystepuje pasaz filmowy
z hastami ,rezyseria”, ,filméwka” etc. (Brzozowska, 2010).

Filmowos¢ Lodzi reprezentowana w tkance miejskiej za sprawa budynkéw
kinowych sukcesywnie kurczy si¢ z powodu materialnej degradadji istniejacych
obiektéw i braku pomystéw na ich ponowne uzycie. Znaczacy pod tym katem
2015 rok przyni6st zamknigcie reprezentacyjnego kina Baltyk, co zwiazane byto
z powstaniem trzeciego na terenie Lodzi multipleksu filmowego. Fakt ten przypie-
czgtowat sukcesywne wycofywanie si¢ firmy Helios z rynku kin tradycyjnych, ke6-
rych symboliczng inkarnacje w Lodzi stanowit wlasnie Baltyk (Rutkiewicz, 2015,
s. 239-264). Finansowanie publikacji o 16dzkich kinach, podobnie jak wiaczanie
dawnych kin do narracji tozsamosciowej nowo powstalego obiektu, nalezy czytaé
w optyce korporacyjnej historii kultury (ang. corporate history culture), dla ktdrej
charakterystyczne jest pisanie historii firmy na zaméwienie (Sivula, 2014). W nar-
racji stworzonej na potrzeby zleceniodawcy wybrane elementy przesztosci zostaja
uhistorycznione, a inne pominigte — w zaleznosci od celéw przypisanych powsta-
jacemu tekstowi. Poprzez ,wyjecie” z 16dzkiej rzeczywistosci wybranych kin i re-
produkej¢ ich wizerunkéw w nowej przestrzeni multipleksu nastgpuje ich symbo-
liczne u$miercenie. Ich materialno$¢ przestaje by¢ przedmiotem zainteresowania,
a warto$¢ symboliczna zostaje przetransponowana na multipleks. Sugestia, ze kina
wolnostojace byty jedynie krokiem na $wietlanej drodze ku kinom wielosalowym
umieszczonym w galerii handlowej, jest az nazbyt czytelna. W tej narracji Helios
ulokowany w centrum handlowym Sukcesja staje si¢ spadkobierca i kontynuato-
rem bogatych tradycji Lodzi.
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Spojrzenie turysty, wzmocnione poprzez mechanizm tematyzacji, ksztattu-
je narracj¢ o filmowej Lodzi jako opowie$¢ o uniwersalnym, niezakorzenionym
czasowo i przestrzennie fenomenie. Podobnie jak w fotografii podrézniczej ana-
lizowanej przez Patrici¢ C. Albers i Williama R. Jamesa (1988), reprezentacje fil-
mowosci w tkance miejskiej podporzadkowane sg zasadzie homogenizacji, zgodnie
z ktdra przestrzen i ludzie ujmowani sa w sposéb charakterystyczny dla dominuja-
cego w danym okresie modelu reprezentacji — takim modelem dla kinematografii
jest niewatpliwie narracja zwiazana z kariera w Hollywood.

Retoryka tozsamosci Lodzi zasadza si¢ na odwotaniu do pragnien i aspiracji
bardziej niz do zaspokajania potrzeb. Jest to strategia znana miedzy innymi z dzia-
talnosci centréw handlowych. £6dz stematyzowana pod katem filmu roztacza aurg
blichtru, atrakeyjnosci i niedostgpnosci, ktdre s3 tuz na wyciagnigcie reki. Miasto
staje si¢ scenografia hollywoodzkiego filmu, w ktérej mieszkancy i turysci choé na
chwile sta¢ si¢ moga czgscia filmowego $wiata. Zaskakujaco czgsto ufilmowienie
miasta ma miejsce poprzez odwotania do historii filmu pisanej z punktu widzenia
Hollywood i za pomoca wypracowanych przez niego formul. Lokalne — tédzkie
i polskie — tradycje filmowe zostaja zepchnigte w cieri figur i formatéw zaczerpnie-
tych z imaginarium globalnej historii kina.

Przedstawione studium udowadnia takze, ze — podobnie jak ma to miejsce
w reprezentacjach filmowych (Kristensen, Mazierska, Niripea, 2016) — spojrzenie
turysty pochodzi czgsto ze Srodka przestrzeni, ktora opisuje. Stuzy ono wéwczas
prébie zyskania akceptacji w swoich oczach i w oczach innych, bywa tez sposobem
leczenia komplekséw. Dekontekstualizujace spojrzenie turysty ksztattujace narra-
cje o filmowej Lodzi jako Hollykodzi mozna takze odczyta¢ jako bezradno$¢ wo-
bec dominujacych trybéw autoprezentadji i nieumiejetno$é wypracowania wiasnej,
oryginalnej opowiesci. Podmiotem takiej, alternatywnej wobec obecnego modelu,
narracji autoidentyfikacyjnej mogliby by¢ na przyktad pracownicy przemystu fil-
mowego, fachowcy, ktérzy stanowili trzon istniejacych w Lodzi wytwdrni filmo-
wych. Wybér narracji afirmujacej pracownikéw above the line zamiast below the
line powtarza wzorzec dostrzegalny w fotografii podrézniczej, ktéra preferuje ob-
razy pozbawione biedy, niedostatku czy trudnych warunkéw zycia (Albert, James,
1988, s. 153). Jednoczesnie autentyczne, skomplikowane historie zycia — zgodnie
z zasada widoczng takze w fotografii podrézniczej — zostaja opisane abstrakcyjnym
i generalizujacym jezykiem ,dziedzictwa kulturalnego” i ,tradycji kulturalnych”.

Utworzenie w 2015 roku w Lodzi Narodowego Centrum Kultury Filmowe;j
(w docelowym ksztalcie w 2018 roku), instytucji ufundowanej na mocy porozu-
mienia wladz Miasta i Ministra Kultury i Dziedzictwa Narodowego, czyni pytania
o kierunek ,filmowosci” Lodzi tym bardziej aktualnymi. Czy mozliwy jest inny
niz oparty na homogenizujacym, standardyzujacym spojrzeniu turysty model te-
matyzowania miasta? Czy lokalng histori¢ filmowa mozna opowiedzie¢ w nowy
sposéb, bedacy réwnoczesnie narracja przyciagajaca turystéw? Czy mozliwe jest
przettumaczenie na architekture i produkty turystyczne narracji o filmowej Lo-
dzi, skupiajacej si¢ nie na filmach i serialach realizowanych w miescie, ale na jej
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dziedzictwie materialnym i symbolicznym zwiazanym z przemystem filmowym
(Ciszewska, Klejsa, 2015)? Poniewaz turystyka filmowa potrafi zmieni¢ wizerunek
miejsca w stosunkowo krétkim czasie, dajac mu mozliwo$¢ dofaczenia do mod-
nych celéw wakacyjnych podrézy (Flanagan, Gilbert, O’Connor, 2008), z punktu
widzenia miasta, ktdre nie nalezy do rozpoznawalnych miejsc turystycznych, pod-
jecie takiego wyzwania zdaje si¢ szansg nie do przecenienia.
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Ewa Ciszewska

Post-cinematic £.6dz and the Tourist Gaze. The Uses of Film-related
Features of the City in Business and Non-commercial Initiatives

The text deals with the strategies of commercialisation of film heritage drawing
on the example of the city of £6dz. It provides an analysis of the ways in which
film emblems are used in commercial activities as well as in those intended for the
public good. The scope of inquiry includes such tourist products as the Lédz Walk
of Fame and the £6dZ Fairy Tale Route, as well as Stare Kino Cinema Residence
hotel (and Stare Kino cinema situated on its premises), Wytwérnia 3D cinema,
Helios cinema, the Film School, the Film Museum and the Se-ma-for Museum of
Animation. The study poses the question of film locations used as objects in film-
induced tourism and proves that the film-related tourist products offered in £6dz
are based on the modes of representation characteristic of Hollywood cinema, and,
secondly, that in most cases they refer to Hollywood cinema as such. The local film
traditions, whether those of £6dZ or, more generally, of Polish origin, are pushed
to the backstage, behind the figures and formats derived from the imaginarium of
the global history of cinema.
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Postfilmowa todzi spojrzenie turysty. Sposoby wykorzystywania y



