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Elgaz na tle polskiego
rynku wideo

Polski rynek kaset wideo, ktéry rozwijat si¢ niezwykle gwattownie od potowy
lat osiemdziesigtych do potowy lat dziewig¢dziesiatych, wydaje si¢ intrygujacy nie
tylko w kontekscie ewolugji prakeyk odbiorczych, ale tez — a moze nawet przede
wszystkim — w kontekscie ekonomicznych, kulturowych i spolecznych przemian
okresu polskiej transformagji (rozumianej w tym wypadku raczej jako dtugi proces
emancypacyjny niz seria stynnych politycznych decyzji)'.

Podczas gdy w krajach zachodnich magnetowidy byly przede wszystkim do-
brem konsumpcyjnym i nowinka technologiczna umozliwiajaca ogladanie ulubio-
nych filméw w domowym zaciszu, w Polsce lat osiemdziesiatych uzyskatly status
biletu do innego — niewatpliwie w jakims stopniu lepszego — $wiata. Poczatkowo
na ten bilet sta¢ bylo jedynie nielicznych — ceny magnetowidéw w sklepach sieci
Pewex lub Baltona byly niezwykle wysokie, przez co w pierwszej potowie dekady
duza popularnoscia cieszyly si¢ pokazy publiczne, podczas ktérych wyswietlano
z kaset filmy niedostgpne w polskich kinach. Wraz z poluznieniem granic w schyt-
kowej fazie PRL-u odtwarzacze VHS stawaly si¢ jednak coraz bardziej popularne,
a przedsigbiorczy prywaciarze dbali o to, by widzowie mieli co na nich ogladac.
Filmy sprowadzano zazwyczaj zza granicy dzicki pomocy marynarzy lub stewar-
des, pézniej wgrywano polska Sciezke dZzwigkowa i oferowano kasety na bazarach
lub w prowizorycznych wypozyczalniach i ,wymienialniach”.

Cho¢ byla to dziatalno$¢ — z dzisiejszego punktu widzenia — catkowicie pirac-
ka, staba kontrola paristwa pozwolita rynkowi wideo na ustalenie wlasnych zasad
wewnetrznej organizacji; i to zasad na wskros kapitalistycznych. W obrebie rynku
VHS dziataty wszystkie prawa wolnorynkowej ekonomii — tacznie z prawem po-
pytu i podazy czy prawem ustalania cen wedtug zasad konkurencji. W analizie

! Koncepcje transformacji jako emancypacji doktadnie opisat Jacek Kurczewski w ksiazce Sciezki
emancypacji. Osobista teoria transformacji ustrojowej w Polsce (Warszawa 2009).
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polskiego rynku wideo z roku 1986 Piotr Gawel stwierdza, ze czarny rynek wideo
sjest dos¢ sprawnie dziatajacym przyktadem mechanizmu wolnokonkurencyjne-
go”%. Wideo stalo si¢ jednoczesnie nosnikiem tresci odwaznych pod wzgledem
nie tylko obyczajowym, ale takze politycznym (osrodki takie jak Video Studio
Gdansk i Video-Kontakt realizowaly i rozprowadzaly niezalezne filmy utrwalaja-
ce wydarzenia zwiazane z ,Solidarno$cia” i stanem wojennym; Ryszard Bugajski
doprowadzit do podziemnej dystrybucji swojego Przestuchania z 1983 roku, ktére
pokazywano pézniej podczas zamkniegtych projekeji w salkach katechetycznych
i prywatnych mieszkaniach)’. Nie liczac pojedynczych przypadkéw, paristwowa
cenzura w zaden sposéb nie ingerowala w tresci rozprowadzane na kasetach. Ry-
nek wideo byt wigc w czasach PRL-u nie tylko jednym ze swoistych zwiastunéw
»howego”, ale tez niewielka enklawa kapitalizmu dziatajaca w granicach padstwa
socjalistycznego.

Przemiany polityczne 1989 roku utatwily dostgp do zagranicznych filméw
i przetamaly monopol padstwa na legalng dystrybucj¢ filmowa. Na rynku zacz¢li
pojawiac si¢ dystrybutorzy posiadajacy licencje na rozprowadzane przez siebie fil-
my i respektujacy prawa autorskie zagranicznych producentéw. Pierwszym dystry-
butorem prywatnym, ktéry zaczat dzialalno$¢ na polskim rynku, bylo istniejace
juz od 1984 roku ITI. Jeszcze w 1989 roku dziatalno$¢ na rynku wideo rozpo-
czely Elgaz i Video Rondo — dwie gdyniskie firmy o zupelnie innym profilu eko-
nomicznym (Elgaz byt wielobranzowym molochem, a Video Rondo niewielkim
przedsigbiorstwem rodzinnym), ale o bardzo podobnym profilu repertuarowym.
Podczas gdy ITI zajmowalo si¢ przede wszystkim sprowadzaniem popularnych
filméw amerykanskich, Elgaz i Video Rondo wprowadzaly do polskich wypozy-
czalni tanie kino gatunkowe. W latach 1989-1992, czyli w okresie tak zwanego
wideo boomu, sprzedawato si¢ bowiem prawie wszystko, co zapewniato rozrywke,
bylo nowe i pochodzito z Zachodu. Dystrybutorzy $ciagali z zagranicy kazdy film,
jaki tylko mogli kupi¢. Wiedzieli przy tym, ze najlepiej sprzedadza si¢ te tytuty,
ktére zaoferujq widzom cos, czego brakowato w PRL-owskich kinach; zazwyczaj
chodzito o akcje, sensacje i erotyke?.

Czlowiek z bajeru

Pionierzy polskiego wideobiznesu — podobnie jak pierwsi amerykanscy kinia-
rze i whasciciele nickelodeonéw z poczatkéw XX wieku’ — w wielu przypadkach re-
krutowali si¢ sposréd drobnych przedsi¢biorcéw niezwiazanych wezesniej z kinem
czy jakakolwiek dziatalnoscia rozrywkowa lub kulturalna. Kapitalizmu uczyli si¢
na biezaco; ich sukcesy bazowaly zazwyczaj na intuicji i umiejgtnym wykorzysta-

2 P. Gawel, Rynek wideo w Polsce, ,Film na §wiecie” 1986, nr 334-335, s. 72.
> Wigcej na ten temat w: R. Bugajski, Jak powstato ,, Przestuchanie”, Warszawa 2010.
* Wigcej na temat polskiego rynku wideo w czasach transformacji: G. Fortuna Jr., Biznes, piractwo

i kasety wideo. Dystrybucja kaset VHS w okresie transformacji, [w:] Wokdt zagadnien dystrybucji
filmowej, red. M. Adamczak i K. Klejsa, £6dz 2015, s. 61-84.

> M. Adamczak, Globalne Hollywood, filmowa Europa i polskie kino po 1989 roku, Gdansk 2010, s. 23.
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niu warunkéw rosnacego popytu, a nie na specjalistycznej wiedzy lub sprawnie
prowadzonej walce z konkurencja.

Za najbardziej barwna persong okresu wideo boomu $mialo mozna uzna¢ za-
tozyciela Elgazu, Janusza Leksztonia. Jego historia obfituje w watki, ktérych nie
powstydziliby si¢ twércy dystrybuowanych przez niego tanich filméw gatunko-
wych; w gre wchodza tu wielkie pieniadze, niejasne interesy, skomplikowane in-
trygi, spektakularne akeje policji, a nawet. .. zmartwychwstanie. Zacznijmy jednak
od poczatku.

Janusz Ryszard Leksztori urodzit si¢ w 1963 roku w Krakowie. Kiedy cho-
dzit do szkoty podstawowej, jego ojciec rozpoczat produkcje kotléw gazowych na
podstawie wlasnych patentéw. Jak twierdzi Jerzy Mazur, rzecznik prasowy Elgazu
i autor jedynej jak do tej pory biografii Leksztonia (Czlowick z bajeru), syn ko-
tlarza nie uczyt si¢ najlepiej, ale znakomicie radzit sobie na zajgciach z techniki®.
W roku 1984, w wieku 21 lat, Leksztoni pozyczyt od rodzicéw dziesi¢¢ milionéw.
Za te pieniadze zatozyt w Gdyni Elgaz — prywatne przedsigbiorstwo specjalizujace
si¢ w produkgji kottéw gazowych wedtug rodzinnych patentéw. Poniewaz kotly
byly w potowie lat osiemdziesiatych towarem deficytowym, firma mogta liczy¢ na
wiele zaméwien. Pod koniec 1985 roku Lekszton zatrudniat szesciu pracownikéw
i osiagat zyski w wysokosci 12 milionéw ztotych’. W 1986 roku pracownikéw
bylo juz dwudziestu dwdch, a warto$¢ sprzedazy wyniosta 70 milionéw ztotych®.
Od tej pory liczby te beda stale rosnaé. Leksztori oferowat bardzo atrakcyjna,
dziesigcioletnig gwarancj¢ na produkowane przez siebie kotly, zapewnial ponad-
to, ze cena zamdwionego sprzgtu nie podwyzszy si¢ w okresie migdzy ztozeniem
zamdwienia a jego realizacja, co w czasach postepujacej dewaluacji byto dla wielu
klientéw kluczowe.

W 1989 roku warto$¢ sprzedazy produkeéw Elgazu wynosita 15 miliardéw zto-
tych. Kotly Elgazu sprzedawano prawie w calej Polsce, ale — jak z emfaza stwierdza
Jerzy Mazur — Leksztonia nie satysfakcjonowal tytut najlepszego kotlarza w Polsce:
»[...] ...miat wizj¢ Imperium. [...] Chcial mie¢ wlasng agencj¢ reklamowa, stacje
telewizyjna i wydawnictwo. Wiasne biuro turystyczne, linie lotnicze i centrum
hotelowo-kongresowe. Wtasny bank, teatr rewiowy i montowni¢ samochodéw.
Chcial by¢ armatorem i producentem filmowym™.

W 1989 roku Elgaz — jako druga legalna firma prywatna w Polsce (po ITT) —
zaczal dystrybuowa¢ kasety VHS z filmami z calego $wiata. Kasety Leksztonia
cieszyly si¢ duza popularnoscig (w okresie styczeri-kwiecien 1991 Elgaz zarabiat

¢ J. Mazur, Czlowick z bajeru, Gdarisk 1993, s. 13-15.

Mozna byto wéwczas za to kupi¢ 133 tony cukru lub 10 tysicey litréw czystej wodki; 545 tysiecy
paczek ,,Popularnych” bez filtra lub 3045 odkurzaczy domowych firmy ,,Zelmer”; 1090 meskich
roweréw turystycznych lub 39 fiatéw 126p (Maty rocznik statystyczny 1986, Warszawa 1986, s. 265-
268).

8 J. Mazur, dz. cyt,, s. 20.

 J. Mazur, dz. cyt., s. 4.
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na nich okoto 30 miliardéw ztotych miesi¢cznie)', a gdyniska kopiarnia, funkcjo-
nujaca wéwezas w trybie calodobowym!, byta jedng z najwigkszych w tej czgsci
Europy. W maju 1990 roku Lekszton otrzymat zgodg na powotanie do zycia Ban-
ku Prywatnego Elgaz SA. W tym samym roku zatozyt Agencj¢ Reklamowa Elgaz
(ARE) i Prywatna Telewizj¢ Elgaz (PTE) produkujacy filmy reklamowe, instruk-
tazowe i edukacyjne. W 1991 roku odbyla si¢ inauguracja dzialalnosci Prywatnych
Linii Lotniczych Elgaz (PLLE). Na ulicy Bema w Gdyni otworzyt o$rodek sportu
i rekreacji o wdzigcznej nazwie Elgazland, a w centrum miasta zatozyt eksklu-
zywny salon odziezowo-jubilerski. Punkty sprzedazy kaset miat juz wtedy w calej
Polsce. Jednoczesnie ,,Krél Wybrzeza” — jak nazywano wéwczas Leksztonia — pla-
nowat otwarcie biura turystycznego Your Tour i centrum kongresowego mieszcza-
cego migdzy innymi studia telewizyjne i hotel. Na jego dachu miato znajdowac si¢
ladowisko dla helikopterdw.

Pomimo tematycznego rozstrzatu wymienionych inwestycji nietrudno zauwa-
zy¢, ze Lekszton chcial zagospodarowaé przede wszystkim te dziedziny zycia, ktére
zaniedbywal PRL — rozrywke i spedzanie czasu wolnego, a ponadto wszystko, co
zwigzane z konsumpgjg i luksusem. Prezes Elgazu prébowal tez modernizowaé
$wiat polskiego biznesu, ale pod tym wzgledem — jak ttumaczy Jerzy Mazur — sam
byt zapézniony: ,Przeciez ona [firma Leksztonia — dop. GF] prawie do samego
ogloszenia upadlosci dziatata w oparciu o wpis do ewidencji dziatalnosci gospo-
darczej, czyli przepisy dobre dla szewca czy piekarza, ale nie korporagji. [...] Sam
mu [Leksztoniowi — dop. GF] trabitem do ucha, zeby poszczegdlne dziatalnosci
uruchamial w postaci spélek z ograniczong odpowiedzialnoscia. Styszalem wtedy

— ty si¢ na tym nie znasz”"2.

U podstaw tego prowizorycznego imperium lezaty kredyty zaciagnigte w wie-
lu bankach. W sierpniu 1991 roku, miesiac po publikacji magazynu ,Wprost”,
w ktérej dyrektor Elgazu znalazt si¢ na pigtym miejscu listy najbogatszych Pola-
kéw, banki wypowiedzialy mu umowy kredytowe i przystapily do przymusowej
windykacji zobowiazan. W lipcu ogloszono upadios¢ Elgazu. Mazur wspomina, ze
prébowat przekona¢ Leksztonia, by ten zrezygnowat z funkdji dyrektora generalne-
go Elgazu albo chociaz wyjechat za granice na oficjalne wakacje. Lekszton si¢ nie
zgodzil. Dwudziestego sz6stego marca 1993 roku antyterrorysci przeskoczyli mur
jego willi, zeby dokona¢ aresztowania. ,,Kréla Wybrzeza” nie byto jednak w domu,
bo pojechat do Warszawy. Wtedy wlasnie miata miejsce jedna z najwigkszych wpa-
dek w historii polskiej prasy. Redaktorzy gdariskiej ,Gazety Wyborczej” nadali

1 Mozna byto wéwczas za to kupi¢ 4812 ton cukru lub 390 tysiccy litréw czystej wédki; prawie
14 milionéw paczek ,Popularnych” bez filtra lub ponad 52 tysiace odkurzaczy domowych firmy
»Zelmer”; ponad 19 tysigcy meskich roweréw turystycznych lub 930 fiatéw 126p (Maty rocznik
statystyczny 1992, Warszawa 1992, s. 108-111).

A. Synowiec, Sonda dystrybutoréw, wypowiedz Jacka Bankowskiego z przedsigbiorstwa Elgaz,
,Cinema Press Video” 1990, nr 10, s. 8.

R. Wojciechowska, Leksztor: cztowiek, kidry mial imperium, http://www.dziennikbaltycki.pl/
artykul/83846,lekszton-czlowiek-ktory-mial-imperium,8,id,t,sa.html, (dostep: 25.04.2016).
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pono¢ do centrali komunikat o tresci: ,Leksztonia juz nie ma”?. W Warszawie
potraktowano to bardzo dostownie, wiec na pierwszej stronie znalazta si¢ infor-
macja o $mierci znanego biznesmena. ,Janusz Lekszton, wiasciciel Elgazu, zostat
zamordowany wczoraj okoto 4 nad ranem” — napisano w artykule pod tytutem
»Leksztori zamordowany?”.

Lekszton pokazat si¢ w telewizji, zeby zdementowa¢ przedwczesne plotki o swo-
jej $mierci. Nie bylo mu jednak wesoto. Uslyszat siedem zarzutéw, migdzy innymi
za wyludzenie kredytu w wysokosci 280 miliardéw ztotych. Ostatecznie przesie-
dzial — jak sam powtarza w wywiadach” — jedynie rok i cztery dni za postuzenie
si¢ sfatszowanymi dokumentami.

Upadlos¢ Elgazu zbiegta si¢ z koricem wideo boomu. ,,Zapas¢ na rynku wideo
spowodowana zostata typowym kryzysem obfitosci. Filméw na kasetach zacze-
to bowiem produkowa¢ w miesiacu kilkakrotnie wigcej niz mégt ich wchtona¢
rynek i obejrze¢ klient wideoteki. Im bardziej rosta ilos¢ kaset, ktére dystrybuto-
rzy chcieliby sprzeda¢, tym wigcej przybywalo tytuléw ciezkostrawnych, ktére nie
znajdowaty swych widzéw”™'¢ — pisat w ostatnim numerze z 1992 roku anonimowy
redaktor ,,Cinema Press Video”. W 1993 roku Elgaz przypuscit jednak jeszcze jed-
na ofensywe na krajowy rynek wideo, wprowadzajac do dystrybuciji kilkanascie
nowych tytutéw, z kedrych najwigkszym hitem miat by¢ Inzerceptor (1993, rez.
Michael Cohn), dystrybuowany — prawdopodobnie ze wzgledéw prawnych — pod
szyldem Elgazu Spétki Akeyjnej. Film trafit do wielu wypozyczalni, nie poradzit
sobie jednak w warunkach o wiele wigkszej konkurencij.

Przeobrazenia polskiego rynku filmowego doprowadzity oczywiscie do zmian
w polityce repertuarowej. Tandetne kino gatunkowe z kazdym rokiem tracito na
popularnosci. I cho¢ ta zmiana byta pod wieloma wzgledami pozytywna, to jed-
nak repertuar z czaséw ery wideo jest materialem, ktéry warto przebadaé — juz
chocby ze wzgledu na jego dwezesna popularnosé. Kasety oferowane przez Elgaz
wydaja si¢ w tym kontekscie bardzo adekwatnym materiatem.

Polityka repertuarowa Elgazu

Szczyt popularnosci kaset Elgazu przypadal na lata 1990-1992, czyli na okres
najwickszego boomu wideo, kiedy rynek VHS przechodzit gruntowne przemia-
ny (z gieldowo-partyzanckiego na profesjonalny) i kiedy wideoodtwarzacz sta-
wat si¢ powoli normalnym elementem wyposazenia wielu polskich mieszkan. To
o tyle istotne w kontekscie repertuaru proponowanego przez firme Leksztonia, ze

13 S. Latkowski, M. Majewski, Upadty krél Trdjmiasta, http://www.dziennikbaltycki.pl/
artykul/83846,lekszton-czlowiek-ktory-mial-imperium,8,id,t,sa.html, (dostep: 24.04.2016).

" Autor niepodpisany, Leksztors zamordowany?, ,Gazeta Wyborcza” 1993, nr 72, s. 1. Autor notatki
prasowej zaznaczyt jednak, ze informacja pochodzi z nieoficjalnego zrédta.

15 S. Latkowski, M. Majewski, dz. cyt.

16 Autor niepodpisany, Smiert’zprzejedzeniﬂ, ,Cinema Press Video” 1992, nr 12/34, s. 5. We wszystkich
cytatach pozostawiam oryginalna pisownig i interpunkgje.
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w omawianych latach do Polski lawinowo naptywaty dobra zachodniej kultury
— ksiazki, kasety z muzyka, komiksy i wlasnie filmy — ktére nie byty tak szeroko
dostepne w latach osiemdziesiatych. Na poczatku lat dziewigédziesiatych Polacy
zachlysneli si¢ zachodnimi (przede wszystkim amerykanskimi) filmami, a Elgaz
— wraz z kilkoma innymi firmami dystrybucyjnymi — stal si¢ przedsigbiorstwem
ksztattujacym gusta masowej publicznosci. By¢ moze gtéwnie z tego powodu war-
to przyjrzed sig blizej produkcjom sygnowanym logiem Elgazu — nawet jesli wigk-
sz0$¢ z nich okredli¢ mozna mianem filméw $mieciowych, to trudno zignorowaé
fakt, ze te tytuly byly ogladane i omawiane przez tysiace widzdw.

W ofercie Elgazu znajdowato si¢ co najmniej kilkaset tytutéw. Bogactwo reper-
tuaru firma Leksztonia zawdzigczata poniekad systemowi zakupéw pakietowych,
ktéry zmuszat dystrybutora do wykupienia licencji na kilkanascie lub kilkadziesiat
niskobudzetowych filméw, jesli cheial uzyskaé prawa do potencjalnego hitu. Po-
niewaz jednak Elgaz nigdy nie wydatl katalogu zawierajacego wszystkie wydane
przez przedsigbiorstwo tytuly, na potrzeby niniejszego rozdziatu wybratem 100
kaset sygnowanych logiem Elgazu (aneks), znalezionych w przewodniku po fil-
mach wideo Wideolandia" i na stronie www.thelegendaryvhs.tumblr.com®. Wie-
rz¢, ze tak duza prébka bedzie reprezentatywna dla polityki repertuarowej firmy
Leksztonia.

kK

Niemal od razu po spojrzeniu na list¢ rzuca si¢ w oczy fakt, ze Elgaz nie miat
w swojej ofercie wielu produkeji znanych dzisiejszemu widzowi. Do takich zaliczy¢
mozna whasciwie tylko film Obcy" (Aliens, 1986, rez. James Cameron), Powrdt
z piekiel’® (Hellyaiser, 1987, rez. Clive Barker), Imig rézy (Der Name der Rose, 1986,
rez. Jean-Jacques Annaud) i Lwie serce (Lionheart, 1990, rez. Sheldon Lettich) z Je-
anem-Claudem Van Dammem, ewentualnie jeszcze Pogromeg” (The Punisher,
1989, rez. Mark Goldblatt) z Dolphem Lundgrenem, Zé#todzioba* (The Freshman,
1990, rez. Andrew Bergman) z Marlonem Brando i Atak morderczych pomidoréw®
(Attack of the Killer Tomatoes!, 1980, rez. Jon de Bello). Wsréd pozostatych 93
tytutéw znalazt si¢ jeszcze jeden film z belgijskim mistrzem szpagatu — Czarny
orzet (Black Eagle, 1988, rez. Eric Karson), jeden z Arnoldem Schwarzeneggerem
— Herkules w Nowym Jorku (Hercules in New York, 1969, rez. Arthur Allan Seidel-
man), jeden z Rutgerem Hauerem — Poszukiwany zZywy lub martwy (Wanted: Dead

7 Przewodnik po filmach wideo — Wideolandia, pod. red. A. Synowca, Katowice 1992.

'8 Dostep: 26.04.2016.

¥ Dzi$ film funkcjonuje pod tytutem Obcy — decydujgce starcie. Dystrybutor popetnit tu zreszta pewna
gafe, film Jamesa Camerona, czyli kontynuacja Obcego — dsmego pasazera ,, Nostromo” Ridleya Scotta,
zostal bowiem wydany jako Obcy (bez zadnego podtytutu), co moglo zmyli¢ potencjalnych widzéw

20 Dzi§ Hellraiser jest znany pod tytutem Wystannik piekiet.

2 Dystrybuowany pézniej jako Punisher, bez spolszczenia tytutu.
22 Dzi$ film funkcjonuje pod tytutem Nowicjusz.

# Dzi$ film funkcjonuje pod tytutem Atak pomidoréw zabdjcow.
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or Alive, 1987, rei. Gary Sherman) i jeden z Kevinem Costnerem — Rewanz* (The
Revenge, 1990, rez. Tony Scott). Tak si¢ jednak sktada, ze cztery ostatnie filmy nie
zyskaly zbyt wielkiej popularnosci — mimo obecnosci gwiazd na pierwszym planie
— co mogloby sugerowa¢, ze Lekszton radzit sobie z kasetami znacznie gorzej niz
z kottami.

To jednak nie do korica prawda. Elgaz stawial bowiem na ilo$¢, a nie na ja-
kos¢. Znaczna czgé¢ produkeji dystrybuowanych przez gdyniska firme to filmy
eksploatagji lub niskobudzetowe kopie kinowych przebojéw (tak zwane rip-offy).
W okresie transformacji nawet na takich filmach Lekszton mégt jednak zarobi¢,
i to zarobi¢ catkiem niezle — biorac pod uwagg sumy przytaczane przez Jerzego
Mazura w Czlowicku z bajeru — kasety Elgazu staty bowiem na pétkach prawie
kazdej wypozyczalni.

Cho¢ dzi$ jednoznaczne okredlenie gatunku wielu filméw wydaje si¢ niefa-
twym zadaniem, a tytutéw taczacych kilka typéw genologicznych powstaje z roku
na rok coraz wigcej, na poczatku lat dziewig¢dziesiatych gatunek odgrywat wazna
role przy wyborze filmu w wypozyczalni. Kasety ustawiano cz¢sto na pétkach
wedlug gatunkowego klucza, zeby klient zainteresowany konkretnie westernami,
horrorami lub komediami nie musiat szuka¢ w caltym pomieszczeniu. Dlatego tez
intrygujaca wydaje si¢ mozliwos¢ blizszego przyjrzenia si¢ filmom wydanym przez
Elgaz wlasnie pod tym katem. Aby unikna¢ ewentualnej arbitralnosci wyboréw,
podczas przypisywania okreslen gatunkowych do konkretnych filméw postuzy-
tem si¢ klasyfikacja sporzadzona na stronach www.imdb.com i www.filmweb.
pl®. W tym wypadku okreslenia gatunkowe sa proponowane i weryfikowane za-
réwno przez czytelnikéw, jak i administratoréw wymienionych stron, zostaje wigc
spelniona zasada Andrew Tudora, wedtug ktérej ,,gatunek jest tym, za co wszyscy
wsp6lnie go uwazamy”?.

Po zastosowaniu tej metody statystyka nazw gatunkowych wykorzystanych do
scharakteryzowania filméw z listy prezentuje si¢ nastgpujaco: wéréd 100 wybra-
nych tytutéw znalazlo si¢ 29 dramatéw, 26 filméw akeji (w tym 10 takich, ktére na
podanych stronach okreslane byly mianem filméw o sztukach walki), 25 komedii,
13 horroréw, 12 thrilleréw i tyle samo kryminatéw, 11 filméw science-fiction, 8
filméw przygodowych, 7 erotycznych, 6 westernéw, 4 animagje, 4 filmy wojen-
ne, 3 tytuly opisane hastem ,sensacyjny”, trzy historyczne, 2 romanse, po 2 filmy
muzyczne i fantasy, a takze 1 dreszczowiec (cho¢ trudno okresli¢, czym si¢ rézni
od thrillera), 1 film szpiegowski i 1 biograficzny”’. Na licie widnieja takze 4 se-
riale telewizyjne wydawane przez Elgaz w czgéciach, po kilka odcinkéw na jednej

% Dzi$ film funkcjonuje pod tytutem Oduwer.

» W jednym przypadku — Wyspa rozkoszy (Isola del piacere, 1982, rez. Michel Ricaud) — skorzystatem ze
strony www.pre-cert.co.uk, poniewaz film nie ma swojej podstrony ani na Filmwebie, ani na IMDB.

2 A. Tudor, Metoda krytyczna: autorzy i gatunki, ,Kino” 1976, nr 3, s. 31.

¥ Niektére tytuty sa przypisane do wigcej niz jednego gatunku.
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kasecie. Wydaje si¢, ze czgstotliwo$¢ wykorzystania hasta ,,dramat” jest nieco zbyt
duza w kontekscie filméw tak jawnie popkulturowych, a w wielu przypadkach
nawet $mieciowych. Nalezy jednak pamigta¢, ze hasto ,,dramat” czgsto taczy si¢
w podobnych klasyfikacjach z innymi okresleniami gatunkowymi (stad zwroty
typu ,dramat sensacyjny”, ,,dramat wojenny”, ,dramat obyczajowy” itd.)®. I tak,
na przyktad Miasto Aniotéw (Angel Town, 1990, rez. Eric Karson) i Lwie serce to
jednoczesnie ,dramaty”, ,filmy akcji” i ,, filmy o sztukach walki”, a Emanuel na
wschodzie (Emanuelle nera oriente reportage, 1976, rez. Joe D’Amato) i Emanuel
w Ameryce (Emanuelle in America, 1977, rez. Joe D’Amato) to ,dramaty” i ,filmy
erotyczne”. Produkeji okreslonych jedynie za pomoca hasta ,dramat” jest na liscie
zaledwie pigé.

W repertuarze gdyniskiej firmy prézno szukaé filméw uznanych rezyseréw (wy-
jatkami moga by¢ wspomniane wyzej Obcy i Rewanz, a takze Lubieznik [All ono-
revole piacciono le donne, 1972, rez. Lucio Fulci]), a tym bardziej dziet prezento-
wanych na miedzynarodowych festiwalach (poza Imieniem rézy). Co by¢ moze
bardziej zaskakujace, Elgaz nie mial w swojej ofercie takze zadnych filméw ro-
dzimej produkcji (za swoisty wyjatek mozna uznaé program Callanetics z Mariolg
Bojarskg, o tym jednak za chwilg). Az 63 tytuly z listy to filmy amerykariskie. Na
drugim miejscu pod wzgledem liczby znajduja si¢ natomiast Wiochy (22 filmy).
Osiem tytutéw pochodzi z Frandji, sze$¢ z Hiszpanii, po pig¢ z Kanady i Tajwanu,
cztery z Hongkongu, po trzy z Wielkiej Brytanii i RFN, dwa z Korei Potudniowej
i po jednym z Australii, RPA i Norwegii®.

Jak wida¢ z powyiszej statystyki, Elgaz stawial przede wszystkim na produkcje
komediowe, zwigzane z fantastyka i erotyka lub sensacyjne — w tym na filmy sztuk
walki, co jest niewatpliwie poktosiem ogromnej popularnosci Wejscia smoka (Enter
the Dragon, 1973, rez. Robert Clouse, 17 267 500 widzéw) i Klasztoru Shaolin
(Shaolin Si, 1982, rez. Chang Hsin Yen, Xinyang Zhang, 12 781 103 widzéw)*
w polskich kinach; wielu wtascicieli wypozyczalni wydzielato zreszta dla tego typu
filméw osobng sekejg opatrzona zazwyczaj hastem ,karate” — a co za tym idzie: na
tresci, kedrych brakowato w PRL-owskich kinach.

Wigkszo$¢ z wymienionych filméw pochodzi ze Stanéw Zjednoczonych, za-
skakiwa¢ moze natomiast fakt, ze Wtochy maja na liscie tak silng reprezentacje.
Nalezy jednak pamictaé, ze w latach szes¢dziesiatych i siedemdziesiatych wloska
kinematografia byta jedna z najwickszych na swiecie. Produkowano tam setki fil-
méw gatunkowych — spaghetti westernéw, peplum®, giallo®®, horroréw gotyckich,
filméw policyjnych i erotycznych — ktére nie docieraly zazwyczaj na ekrany pol-

% O niejednoznacznosci zwigzanej z wykorzystaniem okreglenia ,,dramat” pisze Mirostaw Przylipiak
w Kinie stylu zerowego, Gdarisk 1994, s. 162-164.

¥ Niektére filmy to koprodukgje.

3 Maly Rocznik Filmowy 1988”, Warszawa 1989, s. 68.

3! Filmy miecza i sandatéw, wzbogacone zazwyczaj o tematyke mitologiczna.

32 Produkcje z pogranicza horroru i thrillera. Fabula toczyta si¢ zwykle wokét $ledztwa prowadzonego
w sprawie tajemniczych i brutalnych morderstw.
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skich kin, ale w latach osiemdziesiatych i dziewie¢dziesiatych trafiaty na rodzimy
rynek dzigki kasetom wideo.

kK

Bez odpowiednich dokumentéw nie da si¢ okredli¢, jaki byl naktad poszcze-
g6lnych filméw dystrybuowanych przez Elgaz i jaka czgs¢ tych kaset zostata péz-
niej sprzedana wiascicielom wypozyczalni. Dzigki liscie przebojéw wideo druko-
wanej w niektérych numerach ,Cinema Press Video” mozna jednak sprawdzi¢,
ktére kasety Elgazu widzowie najchetniej wypozyczali. Redaktorzy magazynu co
miesigc prosili bowiem wiascicieli wypozyczalni o podsytanie spiséw najczesciej
pozyczanych VHS-6w. Ankiety p6zniej sumowano i publikowano w postaci listy
przebojéw konkretnego miesigca. W numerze z grudnia 1991 roku wydrukowano
zbiorcza listg 30 hitéw™, obejmujaca 14 miesiccy — od pazdziernika 1990 roku do
listopada 1991 roku. Tak si¢ sklada, ze na ten przedzial czasowy przypada (mniej
wigcej) takze okres najwickszej popularnosci Elgazu.

Na liscie znalazto si¢ az sze$¢ filméw dystrybuowanych przez firme Leksztonia™
— na miejscu széstym: ex aequo Czarny orzet i Pogromea; na miejscu jedenastym:
Po obietnicy (After the Promise, 1987, rez. David Greene); na miejscu dwudziestym
sz6stym: serial telewizyjny Rok w piekle (1our of Duty, 1987-1990); na miejscu dwu-
dziestym ésmym: Poszukiwany zywy lub martwy (film doczekat si¢ nawet drugiego
wydania z nieco inng grafika na okladce); na miejscu trzydziestym: Lwie serce. Jak
wida¢, sa to w wigkszosci filmy akeji firmowane nazwiskami znanych aktoréw
kina popularnego. Zaskoczy¢ moze natomiast fakt, ze na liscie nie znalazla si¢
druga czg$¢ Obcego. Tak sig jednak sktada, ze przebdj Jamesa Camerona wszedt na
polskie ekrany juz w 1987 roku i zebrat wtedy 2 731 256 widz6w? w kinach, a p6z-
niej ukazat si¢ na wielu pirackich edycjach kasetowych. Kiedy Elgaz wydat Obcych
legalnie, sequel Osmego pasazera ,Nostromo” byt juz doskonale znany polskiemu
widzowi. W tym wypadku nie moglo by¢ wigc mowy o dziataniu efektu nowosci,
a kaseta — cho¢ profesjonalnie wydana i oferujaca dobra, jak na tamte czasy, jakos¢
obrazu — nie byla tak atrakcyjna, jak mégtby sadzi¢ dystrybutor.

Wielkim przebojem sprzedazowym firmy Leksztonia byt natomiast program
Callanetics z Mariolg Bojarskq, w caloéci przygotowany przez Elgaz. W tym wy-
padku kasety kupowano jednak do uzytku domowego. Tytulowy callanetics to
popularna w latach osiemdziesiatych dyscyplina fitnessu dla pari — ,forma gimna-
styki gwarantujaca smukta sylwetke”, jak zapewnial narrator w reklaméwce kase-
ty*. Cwiczenia z Mariola Bojarska sprzedaty si¢ w liczbie niemal trzech milionéw

3 Lista praebojéw 30 Top Hits miesigcznika , Cinema Press Video” pazdziernik 90 — listopad *91, ,Cinema
Press Video” 1991, nr 12/22, s. 28.

3 Az 19 filméw z listy hitéw to propozycje najwickszego wéwezas dystrybutora w Polsce, ITI.
% Maly Rocznik Filmowy 1988, Warszawa 1989, s. 70.
% Do obejrzenia pod adresem: www.youtube.com/watch?v=SKKoGgJuRYY, (dostep: 05.05.2016).
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egzemplarzy”, byl to jednak ewenement w repertuarze firmy, Elgaz nie oferowat
bowiem wielu innych filméw instruktazowych®® (chyba ze zaliczymy do tego ga-
tunku takze erotyki).

Techniki promogiji i reklamy kaset Elgazu

Okladki

Wszystkie kasety Elgazu wydawane byty w pudetkach malego formatu z czar-
nego plastiku. Na grzbiecie obwoluty drukowano polska wersje tytutu filmu lub se-
rialu, obok niego znajdowato si¢ logo firmy i dane dotyczace czasu trwania filmu.
Zdarzalo si¢, ze ten schemat wzbogacano o krétka charakterystyke gatunkowa
filmu i zdjecie aktora lub fragment grafiki znajdujacej si¢ na froncie oktadki, nie
byla to jednak zasada — tego typu rozwiazanie stosowano zazwyczaj w wypadku
filméw, w kedrych grata hollywoodzka
gwiazda — na przyklad na obwolucie
Czarnego orta z Jeanem-Claudem Van
Dammem.

W przeciwieristwie do niektérych pol-
skich dystrybutoréw (jak cho¢by Gaby
International) Elgaz nie miat spdjnego
modelu projektowania dla wszystkich
swoich okladek. Pod wzgledem wybo-
ru materialéw graficznych, sposobu ich
tworzenia lub ukladania, a takze wyboru
fontu, za pomoca ktérego uktadano in-
formacje na okladce, kasety wydawane
przez gdyniska firme bardzo si¢ od siebie 54
réznig. W niektérych przypadkach ko-
piowano po prostu okfadki zagraniczne,
nie tlumaczac nawet tytulu; w innych
— polski tytut wklejano na zagraniczny

plakat.

Najbardziej spéjne pod wzgledem wi- |
zualnym byly tak zwane wydania zeszyto- |
we — na potrzeby okfadki wycinano jedy-
nie fragment zagranicznej grafiki (w taki
sposob, zeby nie bylo na nim zadnych
angielskich napiséw). Pozostaty przestrzen
przedniej cz¢sci obwoluty poswigcano na

Zridto: www.thelegendaryvhs. tumbly.com

% http://www.mariolabojarskaferenc.pl/article/callanetics-z-mariola-bojarska, (dostgp: 05.05.2016).
3% Wyjatkiem jest kaseta pod tytutem Porady kosmetyczne.
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tytut (zawsze polski, czasami dodatkowo
angielski), nazwisko rezysera i aktoréw.
W tle na calej obwolucie znajdowal si¢
charakterystyczny niebieski ,szlaczek”
przedstawiajacy — kiedy si¢ odpowiednio
przyjrze¢ — powielone logo Elgazu. Réw-
nie cickawe wydaja si¢ okltadki rysowa-
ne lub malowane specjalnie na potrzeby
polskiego wydania. Metodg t¢ stosowat
na o wiele wigksza skale konkurencyjny
dystrybutor z Gdyni, Video Rondo, Elgaz
takze korzystal jednak nickiedy z umie-
jetnosci lokalnych grafikéw. Najlepszym
przyktadem takiej ilustracji bedzie praw-
dopodobnie Ricco (1973, rez. Tulio De-
michelli) z bardzo estetyczna, ciekawie
skomponowang obwolutg namalowang
pastelami®.

O wiele bardziej prymitywnie wy-
gladaty oktadkiz napisami na rézowym
tle. W tym wypadku fragment grafiki
z zagranicznego plakatu lub zdjecie
przedstawiajace jaka$ scen¢ z filmu
zajmowaly prawie caly front obwoluty,
podczas gdy tytul, nazwisko rezysera
i nazwiska aktoréw pisano czarnymi
literami na ré6zowych paskach. sl s shelgendaryuhs umbl.com

Za najbardziej osobliwe oktadki Elgazu uzna¢ nalezy jednak kolaze. W tym wy-
padku nietatwo okresli¢, czym kierowali si¢ graficy i co whasciwie chcieli osiagnac
pod wzgledem marketingowym. Na przyktad na oktadce Porazajgcych fal (Shock
Waves, 1977, rez. Ken Wiederhorn), horroru o nazistach-zombie, widnieje ogrom-
ny bulaj, przez kedéry wida¢ przerazong kobiet¢ w stroju kapielowym. Wizerunek
dziewczyny wycigto i wklejono na zdjecie lasu, ale nie sposéb okresli¢, skad pocho-
dza te materiaty — ani kobiety, ani bulaja, ani lasu nie ma bowiem w samym filmie.

Brak spdjnej szaty graficznej oktadek Elgazu najlepiej obrazuje seria filméw ero-
tycznych o Emanuelle. Front obwoluty Spowiedzi Emanuel®® (Emanuelle — perché
violenza alle donne?, 1977, rez. Joe D’Amato) to kolaz zlozony z trzech zdjg¢ na-
gich kobiet, ktére grafik utozyl (w sposéb raczej przypadkowy) i obramowat zéte
obwddka. Nizej widnieje tytul w zielonej ramce. Na oktadce Nowej czarnej Ema-

¥ Kopie wigkszosci opisywanych oktadek mozna obejrze¢ na stronie thelegendaryvhs.tcumblr.com,
(dostep: 15.05.2016).
% Film funkcjonuje dzi$ pod tytutem Emanuelle i niewolnice mifosci.

Elgaz natle pols

kiego rynku wideo



Panoptikum nr 15 (22) 2016

nuel’' (Emanuelle nera No. 2, 1976, rez. Bitto Albertini) znajduje si¢ jedynie tytut
i nieostre, rozmazane zdjecie gléwnej bohaterki siedzacej na t6zku. Z kolei przy
projektowaniu oktadki Emanuel na wschodzie wykorzystano grafike stylizowana
na azjatycki rysunek. Informacje na oktadce (tytut i nazwisko aktorki) zapisano
natomiast na pomocg az czterech réznych fontéw.

Tlumaczenie tytuléw i dialogéw

W przeciwienistwie do kaset rozpowszechnianych przez pirackich dystry-
butoréw przed 1989 rokiem filmy z Elgazu miaty zwykle profesjonalnie prze-
ttumaczone tytuly. Translatorzy zazwyczaj przekladali je bardzo dostownie
i bez wigkszych biedéw. W przypadku tytutéw bardziej skomplikowanych lub
po prostu dlugich postugiwano si¢ uproszczeniami. I tak na przyktad Sorority
Babes in the Slimeball Bowl-O-Rama (1988, rez. David DeCoteau) stato si¢ po
prostu Dziewczecym klubem, a Quando
gli womini armarono la clava e... con le
donne fecero din-don (1971, rez. Bruno
Corbucci, Pasquale Festa Campanile)
niezbyt udanie przettumaczono na

Maczugi i ding-dong**.

Wsréd filméw wydanych przez Elgaz
znalazlo si¢ kilka tytutéw przettumaczo-
nych w sposéb niebanalny. Amerykan-
ski horror Uninvited (1988, rez. Grey-
don Clark) — dostownie: Niezaproszony
) — sprzedawano pod ciekawym tytutem
Smieré w migkkim futerku. Ma to swoj
sens, film opowiada bowiem o morder-
czym kocie. Z kolei tytut horroru Syn-
genor (1990, rez. George Elanjian Jr)
rozwinigto tak, by powstat z niego SY/V-
tetyzowany GENetyczny ORganizm.

W czasach wideo boomu ttumacze
i lektorzy opracowywali czgsto po kilka
filméw dziennie, co prowokowato réz-
nego rodzaju pomytki. Tego typu bledy
pojawiaja si¢ réwniez na kasetach Elga-
zu — czasami lektor czyta dang kwestie
zbyt szybko (wyprzedzajac zdania wy-
powiadane przez bohateréw), a czasami
zbyt pézno.

Zridto: www.thelegendaryvhs.rumblr.com

' Film funkcjonuje dzi$ pod tytutem Czarna Emanuelle 2.
2 Film opowiada o jaskiniowcach i jest komedia z elementami erotyki.
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Najciekawsze bledy ttumaczeniowe
zwiazane sa jednak z dwoma wloskimi

filmami policyjnymi, ktére byly dys- el ’ Zanuzl

trybuowane przez Elgaz: Gwattownym

uderzeniem i Sprawiedlivoscig poza NS WSCHODZIE

prawem. W wypadku wymienionych W ROLI EMANUEL
filméw doszto do szalonego metliku,

jesli chodzi o ich tytuty. Po wlozeniu
do magnetowidu kasety z Gwattow-
nym uderzeniem widza wita czotéwka,
podczas ktdrej na ekranie wyswietla sie
tytul Forced Impact, thumaczony przez
lektora na Sprowokowang reakcje (czyli
dostownie). Pod tymi trzema réznymi
tytutami (jednym angielskim i dwoma
polskimi) kryje si¢ tak naprawde wlo-
ski film Roma violenta (1975, rez. Ma-
rino Girolami), ktéry zostal péiniej
zdubbingowany i opatrzony nowa czo-
téwka w Wielkiej Brytanii, a dopiero
poéiniej przettumaczony w  Polsce.
Identyczny biad popetniono podczas
nagrywania polskiej $ciezki dzwigko-
wej do Sprawiedliwosci poza prawem:
ponownie skorzystano z brytyjskiej
kopii (zatytutowanej w tym wypadku
Sudden Justice), a lektor znéw odczytat
dostowne ttumaczenie — Natychmia-
stowa sprawiedliwosé — ktore odbiega od tego z oktadki. W tym wypadku orygi-
nalny tytut filmu brzmi Napoli violenta (1976, rez. Umberto Lenzi).

(’ 7 (’ 4
L////'r/ . _G/“///J i

sridio: www. thelegendaryohs.cumblr.com

Gwattowne uderzenie ciekawie obrazuje tez warunki, w jakich pracowaé¢ mu-
sieli thumacze w czasach wideo boomu. W filmie znalez¢ mozna niejedno zdanie
watpliwe pod wzgledem stylistycznym lub po prostu komicznie przettumaczone.
W jednej ze scen gtéwny bohater informuje swoich przetozonych: ,Jest mozliwos¢
ztapania tych ludzi, potrzebuje¢ jedynie wigcej ludzi!”. W innej poboczna postaé
uzywa prawdopodobnie najdziwniejszej odzywki, jaka kiedykolwiek zarejestrowa-
no na tasmie magnetycznej: ,Kto$ ci powinien powiedzie¢, zeby$ wyzbyt si¢ nad-
miaru energii przez odbyt!”.

Najzabawniejszy btad wéréd Elgazowych przekladéw dotyczy jednak serii
o Emanuelle. Imi¢ bohaterki cyklu ttumaczono za kazdym razem poprzez usu-
nigcie jego dwdch ostatnich liter: Emanuel na wschodzie itd. To o tyle mylace, ze
dystrybuowana przez Elgaz seria opowiada o przygodach wyuzdanych pigknosci,
a Emanuel jest imieniem meskim.

Elgaz na tle polskiego rynku WIHBO e
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False advertising

W czasach wideo boomu popular-
na praktyka wsréd dystrybutoréw byt
Jalse advertising, czyli — w tym wypad-
ku — reklamowanie filmu za pomoca
oktadki, ktéra sugerowata cos lepszego
lub ciekawszego niz to, co mégt zaofe-
rowaé film. Prawdopodobnie najstyn-
niejszym  przykladem oktadkowego
oszustwa w historii legalnego polskie-
go rynku wideo jest Agent nr 1 (1971,
rez. Zbigniew Kuzminski), wydany na
poczatku lat dziewigédziesiatych przez
Video Rondo — aby uatrakeyjni¢ ilu-
stracj¢ na kasecie, wklejono na nia...
Ala Pacino strzelajacego do wrogéw
z karabinu maszynowego. Zdjecie po-
chodzilo z Czlowieka z blizng (Scarface,
1983, rez. Brian De Palma), a Pacino
nie pojawial si¢ oczywiscie w Agencie
nr I ani na sekunde.

Wsréd oktadek Elgazu préino szu-
ka¢ az tak ewidentnego false adverti-
singu. Za przyklady najbardziej ordy-
narnego reklamowego oszustwa uznaé
mozna wspomniane wyzej Porazajgce
fale, a takze serial Czlowick Pajgk i jego niezwykli przyjaciele (Spider-Man
and His Amazing Friends, 1981), dystrybuowany przez Elgaz w cz¢sciach, po
cztery odcinki na kasecie. Kaseta sz6sta zawiera odcinki o tytutach Rdj, Kim
jest Bruce, Kingpin uderza ponownie i Smiertelny wynalazek. Uwazny widz
szybko zauwazy jednak, ze cos si¢ nie zgadza, na okladce znajduja si¢ bowiem
wizerunki Robocopa i Hulka, a nie Czlowieka Pajaka. Po wlozeniu kasety do
odtwarzacza okazuje sig, ze kazdy z odcinkéw pochodzi tak naprawde¢ z in-
nego serialu, a Cztowiek Pajak pojawia si¢ tylko w jednym z nich. Omawiana
kaseta jest wiec po prostu mariazem odcinkéw amerykariskich seriali ani-
mowanych z lat osiemdziesiatych reklamowanym imieniem tego bohatera,
ktérego polska publiczno$é z poczatku lat dziewigédziesiatych znata i lubita.
Komiksy o Spider-Manie ukazywaly si¢ w Polsce juz od potowy 1990 roku
nakladem wydawnictwa TM-Semic. Hulka albo Spider-Woman mato kto
woéwczas znat.

Zridto: www.thelegendaryvhs.tumbly.com
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Reklamy prasowe

W czasach dzialalnosci Elgazu najpopularniejszym periodykiem poswigco-
nym rynkowi VHS byto ,Cinema Press Video™. Od numeru trzeciego pisma
(1990, nr 3) do numeru dwudziestego piatego (1992, nr 3/25) reklamy Elgazu
zajmowaly zawsze tylng oktadke pisma. Zazwyczaj byly to materiaty zachgcajace
do obejrzenia jednego konkretnego filmu lub kilku tytutéw, czasami trafiaty si¢
réwniez reklamy promujace gdyriska firme¢ — jedna z nich przedstawiata astro-
naut¢ wbijajacego flage Agencji Reklamowej Elgaz w powierzchnig ksigzyca.
»Studio Video El-Gaz pracuje w kazdej sytuacji!” — glosito hasto.

Reklamy Elgazu (a takze innych firm dystrybucyjnych) mozna byto znalez¢
takze na stronach wewngtrznych ,,Cinema Press Video”. W pierwszych nume-
rach byty to po prostu listy tytutéw dystrybuowanych przez firme. Kazda taka
reklama to wlasciwie jednostronicowy katalog ztozony z podstawowych infor-
macji na temat kilku lub kilkunastu filméw — tytutu angielskiego i polskiego,
roku i miejsca produkcji, nazwisk rezysera i aktoréw, czasu trwania filmu, ogra-
niczei wiekowych, krétkiej charakterystyki gatunkowej i bardzo lakonicznego
opisu fabuty. Wraz z kolejnymi miesigcami te reklamy nieznacznie si¢ zmieniaty
—w ramach uatrakcyjnienia dodawano do nich niekiedy grafike przedstawiajaca
maskotke Elgazu, czyli usmiechnigtego tygryska. Z kolei w numerze z grudnia
1990 opisy filméw wzbogacono o wizerunek wesolego swigtego Mikotaja.

W pézniejszych numerach, kiedy ,,Cinema Press Video” stalo si¢ juz pismem
bardziej popularnym, a konkurencja ze strony innych dystrybutoréw rosta, gra-
ficy Elgazu starali si¢ tworzy¢ reklamy atrakcyjniejsze i bardziej kolorowe — na
przyktad zestawienia okfadek kaset wzbogacone o opisy, ktore mogty zaintry-
gowal potencjalnego widza. Stosowano tez czasami ciekawy chwyt retoryczny
— w ramach reklamy publikowano list¢ popularnych aktoréw, a obok spis fil-
méw wydanych przez Elgaz, w ktérych mozna bylo ich zobaczy¢. ,Widziales
najwspanialsze role najpopularniejszych aktoréw $wiata? Mozesz rozszerzy¢ swoj
wizerunek ich aktorskich umiejetnosci ogladajac filmy na kasetach dystrybucji
Elgaz!” — glosito hasto otwierajace liste.

Omawiane formy promogji ilustrujg zaréwno sposéb myslenia wiasciciela Elga-
zu, jak i chlonno$¢ dwezesnego rynku; nie sg agresywne, bo Elgaz nie musiat dba¢
przesadnie o atrakcyjnos¢ szaty graficznej swoich oktadek i reklam. W warunkach
niewielkiej konkurencji wystarczylo, zeby klienci wiedzieli, jakie filmy moga kupi¢
i gdzie nalezy sktada¢ zaméwienia. Dlatego tez drukowane w ,,Cinema Press Vi-
deo” reklamy Elgazu, opisywane w poprzednim rozdziale, wydaja si¢ z dzisiejszego
punktu widzenia ubogie pod wzgledem marketingowym — nie przykuwaja wzro-
ku, nie staraja si¢ zdoby¢ uwagi odbiorcy. Czytelnicy (ktérzy w wielu wypadkach
byli po prostu wtascicielami wypozyczalni stawiajacymi pierwsze kroki w biznesie)
i tak musieli znac te reklamy, zeby wiedzie¢, jakie filmy zaméwic.

# Warto w tym miejscu zauwazy¢, ze pozostale polskie magazyny o wideo — jak ,Video Club” czy
,Videoman” — byly raczej efemerydami, ktére szybko znikaty z rynku.

Elgaz na tle polskiego rynku WILBO
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Promocyjne parateksty

Co zaskakujace, reklamy i zwiastuny dosy¢ rzadko pojawialy si¢ na kase-
tach Elgazu, cho¢ wydawatoby si¢, ze to najprostsza (i jednoczesnie darmowa)
forma promocji. Znaczna czg$¢ kaset wydanych przez Elgaz nie jest okraszona
ani trailerami, ani reklaméwkami, ktére promowatyby produkty sprzedawane
przez Leksztonia. Niektére VHS-y Elgazu zawieraly jednak materialy promocyj-
ne. W takim wypadku przed filmem umieszczano zwiastun jednego z tytutéw
dystrybuowanych przez firmg Leksztonia (co ciekawe, dialogéw i kwestii nar-
ratora nigdy w tych trailerach nie ttumaczono, zawsze pozostawiano angielska
$ciezke dzwigkowa), a po filmie — blok reklamowy sktadajacy sie z kilku klipow
nakreconych przez pracownikéw studia Agencji Reklamowej Elgaz. Reklamo-
wano podgrzewacze wody, okna PCV, gdyniski salon mody Exclusive, wydawany
przez Leksztonia magazyn ,Media Reporter”, samochody marki Nissan, stoty do
snookera i kasety Callanetics z Mariolg Bojarskq.

Stosunkowo najprostsze wydaja si¢ reklamy Nissana — aby zacheci¢ widzéw
do kupowania pojazdéw tej marki, filmowcy z Elgazu przeplatali po prostu ujecia
jadacego samochodu z fragmentami przedstawiajacymi atrakcyjng modelke. Wy-
jatkiem jest reklama nissana 200SX*, do ktérej muzyke skomponowal Jerzy Sa-
tanowski — kamera najpierw skupia si¢ na detalach nowoczesnego wéwezas samo-
chodu, potem przenosi si¢ na rozgwiezdzone niebo. Dopiero po chwili widz moze
zobaczy¢ schowany w pétmroku pojazd w calosci, a muzyka znanego kompozytora
dodatkowo podbudowuje atmosferg tajemnicy.

O podobnej subtelnosci trudno méwi¢ w wypadku pozostatych reklam pro-
duktéw sygnowanych przez Elgaz. Cz¢$¢ z nich to po prostu krétkie spoty infor-
macyjne — jak na przyktad reklama kaset wideo dystrybuowanych przez Elgaz®
albo reklama Prywatnej Telewizji Elgaz*® przedstawiajaca ekipeg filmowa i studio
nagraniowe. W analogiczny sposéb przygotowywano filmiki promujace salon
Exclusive — filmowano modelki ubrane w stroje z salonu i bizuteri¢ sprzedawana
przez firme Leksztonia®”. W tle stycha¢ rockowa muzyke.

W niektérych przypadkach specjalisci od marketingu z Elgazu pozwalali
sobie na tworzenie mikrofabut. W jednej z reklam podgrzewacza do wody*®
przewodnik oprowadza gosci po budynku, zatrzymuje si¢ przy bojlerze i za-
czyna opisywaé jego mozliwosci. Wszyscy jego stuchacze sa zachwyceni urza-
dzeniem i chcg od razu zlozy¢ zaméwienie. Co ciekawe, statysta w tej reklamie

# Do obejrzenia pod adresem: https://www.youtube.com/watch?v=jUtX2-scjR4, (dostep: 29.05.2016).

% Do obejrzenia pod adresem: hteps://www.youtube.com/watch?v=nDxjD0y7XIk, (dostep:

29.05.2016).

Do obejrzenia pod adresem: https://www.youtube.com/watch?v=hDL89_

TOwnY&list=PL5042FFDCD888489E, (dostgp: 29.05.2016).

¥ Do obejrzenia pod adresem: hteps://www.youtube.com/watch?v=jn2qrJK7q5U, (dostep:
29.05.2016).

* Do obejrzenia pod adresem: https://www.youtube.com/watch?v=EGgdpHB7Yhe, (dostep:
29.05.2016).

46

84 PA NQDT'KUM ............................................................................

........................................................................... 1. Przemiany medialne



Grzegorz Fortuna Jr.

byl nieznany wéwczas szerszej publicznosci dziennikarz sportowy, Przemystaw
Babiarz.

Jedna z reklam okien PCV wystylizowano z kolei na film niemy — z nieco przy-
spieszonym obrazem, dialogami na planszach i muzyka stylizowang na utwory
grane przez taperéw”. W tym przypadku niewielka fabutka opowiada o mezczyz-
nie, ktéry kupit okna starego typu i nie potrafit ich zamontowa¢. Rozwiagzaniem
okazuje si¢ oczywiscie telefon do pracownikéw Elgazu, ktérzy przywoza nowocze-

sne okna PCV.

W reklamie stotéw do snookera™ (z niewiadomych przyczyn okreslanych przez
narratora mianem stotéw bilardowych) wystapili Marek Kondrat i Karol Strasbur-
ger. W tym wypadku nie skonstruowano zadnej, nawet najprostszej fabuty — ak-
torzy rywalizuja przez kilkadziesiat sekund, rzucajac sobie nawzajem podejrzliwe
spojrzenia.

Pozostale reklamy Elgazu czesto wykorzystywaly popularng w $wiecie polskie-
go marketingu wezesnych lat dziewigédziesiatych zasade, wedtug ktdrej nic nie
sprzedaje produktu lepiej niz seks. Wydawa¢ by si¢ mogto, ze nielatwo zarekla-
mowac¢ bojlery seksem, ale w Elgazie znaleziono na to metod¢. W jednej z reklam
podgrzewacza do wody®' kobieta przeglada katalog i zwraca si¢ do siedzacego przy
biurku Karola Strasburgera: ,,Chciatabym, zeby si¢ dobrze prezentowat, byt solidny
i nieskomplikowany, dat mi poczucie bezpieczeristwa i niezawodnosci, a przede
wszystkim, zeby mial w sobie bardzo duzo ciepta”. W odpowiedzi Strasburger
wskazuje na podgrzewacz do wody. Kobieta zaczyna przytulaé si¢ do wyprodu-
kowanego przez firme Leksztonia bojlera i stwierdza z przesadnym podnieceniem:
»Elgaz to cieplo, ktérego potrzebujesz!”.

Trudno z dzisiejszej perspektywy okresli¢, czy taki sposéb marketingu spel-
niat swojg role, ale réwnie kuriozalnych spotéw Agencja Reklamowa Elgaz ma na
swoim koncie wigcej. W jednej z reklam okien PCV> modelka siedzi na kanapie
w bieliZnie, czyta gazete i stucha muzyki. T¢ idylle przerywa robotnik naprawiajacy
ulic¢ mlotem pneumatycznym. Dziewczyna podbiega do okna i nachyla si¢, by je
zamkna¢ (dzigki czemu kamerzysta ma okazje sfilmowac jej pupe), a do miesz-
kania wraca cisza i blogos¢. ,,Dzwigkochionne, energooszczedne, trwale — okna
z PCV wyprodukowane przez Elgaz!” — konkluduje narrator. W innej reklaméw-
ce starszy mezczyzna podglada przez lunete dwie miode dziewczyny™. ,Musze¢ je

# Do obejrzenia pod adresem: https://www.youtube.com/watch?v=s-MdUOjTLfM, (dostep:
29.05.2016).

> Do obejrzenia pod adresem: https://www.youtube.com/watch?v=cSashNh2gAY, (dostep:
29.05.2016).

> Do obejrzenia pod adresem: https://www.youtube.com/watch?v=8r6Ugz9KNGA, (dostep:
29.05.2016).

*2 Do obejrzenia pod adresem: https://www.youtube.com/watch?v=4GVbNmkUFHY, (dostep:
29.05.2016).

%3 Do obejrzenia pod adresem: https://www.youtube.com/watch?v=8r6Ugz9KNGA, (dostep:
29.05.2016).

Elgaz na tle polskiego rynkuwideo
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mie¢!” — stwierdza po krétkiej chwili i zaczyna biec w kierunku modelek Elgazu.
Szybko okazuje si¢ jednak, ze chodzito mu nie o atrakcyjne kobiety, ale o — tutaj
brak niespodzianki — okno PVC, za ktérym staly.

Zakoniczenie

Jak wspominatem we wst¢pie, w poczatkowej fazie wideo boomu Elgaz miat
jedynie dwéch powaznych konkurentéw. Pierwszym z nich bylo ITI — jedna
z pierwszych duzych firm prywatnych w Polsce, zalozona juz w 1984 i, po-
dobnie jak Elgaz, wielobranzowa. W czasach transformacji ITI dysponowato
najciekawszymi tytutami na polskim rynku wideo, ktére w rankingach ,Cine-
ma Press Video” zdobywaly zazwyczaj pierwsze miejsca pod wzgledem liczby
wypozyczen. Drugim bylo Video Rondo — gdyriska firma rodzinna stosujaca
podobna do Elgazu polityke repertuarowa. ITI i Video Rondo byly doktadnymi
przeciwieristwami — jedna stawiala na pelen profesjonalizm i uwaznie dobierany
repertuar, druga funkcjonowata w sposéb charakterystyczny dla okresu prze-
mian polityczno-gospodarczych. Elgaz w pewnym sensie faczyt ich cechy. Od
strony ekonomicznej byl, podobnie jak IT1, duza firma z niematym kapitatem;

na polu repertuarowo-marketingowym dziatat jednak w sposéb poréwnywalny
do Video Rondo.

To, co jednak najciekawsze w dziatalnosci Leksztonia i jego kotlarsko-me-
dialnego imperium, to fakt, ze Elgaz jako jedyny wsréd polskich dystrybutoréw
taczyt w sobie tak wiele paradokséw. Z jednej strony Lekszton miat wielka firme;
z drugiej — firma ta dziatata w sposéb chaotyczny i niezborny, w oparciu o zasady
prawne, ktére bylyby dobre dla malego przedsigbiorcy, ale nie dla jednego z naj-
bogatszych biznesmenéw w Polsce. Z jednej strony Elgaz stal si¢ na chwilg syno-
nimem rodzimego rynku wideo; z drugiej — zalewal ten rynek filmami, ktérymi
publiczno$¢ bardzo szybko si¢ zachlysneta i réwnie szybko znudzita.

Elgaz mozna uznaé za pewnego rodzaju pars pro toto nie tylko polskiego ryn-
ku wideo, ale tez — w pewnym sensie — catego okresu transformacji. Produkty
rozprowadzane przez sekcje Elgazu zajmujaca si¢ dystrybucja VHS-6w pokazuja,
jak ,dziki” byt rynek w okresie wideo boomu; problemy firmy zwiazane z oskar-
zeniami o piractwo i walka z ,,wymienialniami obrazuja z kolei, jak trudno bylo
w tych czasach prowadzi¢ sprawnie dzialajace i przynoszace zyski przedsigbior-
stwo. Z kolei historia Leksztonia i jego firmy jak w soczewce odbija wszystkie
paradoksy rodzacego si¢ kapitalizmu.

Za pomoc w zdobyciu potrzebnych informacji i konsultacje merytoryczng autor
pragnie podzigkowad Krystianowi Kujdzie, Marcinowi Kraskowskiemu i Maciejowi
Muszalskiemu.
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Aneks 1 - lista 100 filméw wydanych przez Elgaz
(wykorzystanych do badan ilo$ciowych)

*  Gniew w Istambule (Agente 077 dall oriente con furore), 1965,

rez. Segio Grieco.
*  Pogromca (The Punisher), 1989, rez. Mark Goldblatt.

o Wielki skok (Colpo maestro al servizio di Sua Maesta britannica), 1967,
rez. Michele Lupo.

o Peter Gunn, 1967, rez. Blake Edwards.

»  Lgcznik z Los Angeles (Femmine insaziabili), 1969, rez. Alberto De Martino.
o Wigzienie smierci (Death House), 1987, rez. John Saxon, Nick Murino.

»  Miasto Aniotéw (Angel Town), 1990, rez. Eric Karson.

o Gladiator (The Gladiator), 1986, rez. Abel Ferrara.

e Lwie serce (Lionheart), 1990, rez. Sheldon Lettich.

o Zdobywca kosmosu (The Cosmos Conqueror / Roboteu King), 1981,
rez. Yeong-rang Bae.

o Wakacje w stylu punk (Punk Vacation), 1990, rez. Stanley Lewis.

»  Czlowiek-Pajak i jego niezwykli przyjaciele (Spider-Man and His Amazing
Friends), 1981-1984.

o Podréze Guliwera (Gulliver’s Travels), 1939, rez. Dave Fleischer i inni.

»  Wybawca Ziemi (Savior of the Earth | Computer hackjeonham pokpa daejakjeon),
1983, rez. Su-yong Jeong, Roy Thomas.

*  Wyspa rozkoszy (Pleasure Island | Isola del piacere), 1982, rez. Michel Ricaud.
*  Nietknigta zona (La Moglie vergine), 1975, rez. Marino Girolami.
*  Emanuel w Ameryce (Emmanuelle in America), 1977, rez. Joe D’Amato.

*  Emanuel na wschodzie (Emanuelle nera oriente reportage), 1976,
rez. Joe D’Amato.

o Spowiedz Emanuel (Emanuelle — perché violenza alle donne?), 1977,
rez. Joe D’Amato.

o Z kim zdradza mnie zona (Cattivi pensieri), 1976, rez. Ugo Tognazzi.
*  Objazdowe pogotowie seksualne (C.B. Hustlers), 1976, rez. Stu Segall.
* Wyspa Tanyi (Tanya’s Island), 1980, rez. Alfred Sole.
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*  Centurion (Il crollo di Roma), 1963, rez. Antonio Margheriti.
*  Porazajgce fale (Shock Waves), 1977, rez. Ken Wiederhorn.

*  Zniewolony wojownik (La schiava di Roma), 1961, rez. Sergio Grieco,
Franco Prosperi.

*  Krwawe miasto (City of Blood), 1983, rez. Darrell Roodk.

o Smierc niesamowitego Hulka (The Death of the Incredible Hulk), 1990,
rez. Bill Bixby.

o Zemsta czarownika (Witchtrap), 1989, rez. Kevin Tenney.

*  Powrdr z pickiel (Hellraiser), 1987, rez. Clive Barker.

o Smieréw migkkim futerku (Uninvited), 1988, rez. Greydon Clark.

o Chiriski kaskader (Long de ying zi), 1982, rez. Bruce Li.

o Swigtynia feniksa (Gai shi ji hua), 1981, rez. Hao Fang,

*  Mafia kontra Ninja (Hong men jue e zhe), 1984, rez. Robert Tai.

*  Dwa wspaniate tygrysy (Chu zha hu), 1979, rez. Sum Cheung,.

*  Droga czarnego smoka (Way of the Black Dragon), 1979, rez. Chin Chen.
*  Zwariowany hotel (Screwball Hotel), 1988, rez. Rafat Zielifiski.

*  Herkules w Nowym jJorku (Hercules in New York), 1969, rez. Artur Allan
Seidelman.

70 nie ci faceci (The Wrong Guys), 1988, rez. Danny Bilson.

7 zlotych mezezyzn (7 womini d'oro), 1965, rez. Marco Vicario.

o Klinika mitosci (La clinica dell amore), 1976, rez. Renato Cadueri.
o Niewinne ktamstwa (Little White Lies), 1989, rez. Anson Williams.

* Lubieznik (The Eroticist | All onorevole piacciono le donne), 1972,
rez. Lucio Fulci.

*  Maczugi i ding-dong (Quando gli uomini armarono la clavae... con le donne
fecero din-don), 1971, rez. Bruno Corbucci, Pasquale Festa Campanile.

*  Bystre dziewczyny (Pretty Smart), 1987, rez. Dimitri Logothetis.
o Wakacyjne bractwo (Fraternity Vacation), 1985, rez. James Frawley.

*  Atak morderczych pomidoréw (Attack od the Killer Tomatoes), 1978,
rez. John de Bello.

o Ten trzeci (The Stranger Within), 1990, rez. Tom Holland.

88 pANQpT'KUM ............................................................................

........................................................................... 1. Przemiany medialne



Grzegorz Fortuna Jr.

Fatamorgana (Mirage), 1990, rez. Bill Crane.

*  Przygotuj si¢ na morderstwo (Stay Tuned for Murder), 1987, rez. Gary W. Jones.
*  Odmiana (Bluff storia di truffe e di imbroglioni), 1976, rez. Sergio Corbucci.

*  Kuwiaty na poddaszu (Flowers in the Attic), 1987, rez. Jeffrey Bloom.

*  Czas zabijania (The Killing Time), 1987, rez. Rick King,

o Whpaniate chwile (When We Were Young), 1989, rez. Daryl Duke.

*  Rewanz (Revenge), 1990, rez. Tony Scott.

Fabryka snow (Hughes and Harlow: Angels in Hell), 1978, rez. Larry Buchanan.
e Elvis, 1990.

o Sukces (Boxoffice), 1982, rez. Josef Bogdanovich.

*  Obcy (Aliens), 1986, rez. James Cameron.

*  Szczescie poczqtkujgcych (Begginer’s Luck), 1985, rez. Frank Mouris.

o Gang Tuff (Tuff Turf), 1985, rez. Fritz Kiersch.

*  Imig rozy (Der Name der Rose), 1980, rez. Jean Jacques Annaud.

* Dziewczyny z poprawczaka (Reform School Girls), 1986, rez. Tom DeSimone.

*  Monte Carlo, 1986, rez. Anthony Page.

*  Dylemat sgdziego (Penalty Phase), 1986, rez. Tony Richardson.

o Zorro, 1990, rez. Ray Austin.

*  Boogie na wrotkach (Roller Boogie), 1979, rez. Mark L. Lester.

»  SYNretyzowany GENetyczny Organizm (Syngenor), 1990, rez. George Elanjian Jr.
o Eksperyment Filadelfia (The Philadelfia Experiment), 1984, rez. Stewart Raffill.
*  Def-Con 4, 1984, rez. Paul Donovan, Tony Randel.

. Zegmzj gringo (Adids gringo), 1965, rez. Giorgio Stegani.

*  Caty czas pod gore (Uphill the Way), 1980, rez. Frank Q. Dobbs.

o Zadza na pustyni (Lust in the Dust), 1985, rez. Paul Bartel.

»  Trzech muszkieteréw na zachodzie (Tutti per uno. .. botte per tutti), 1973,
rez. Bruno Corbucci.

*  Upadek tytandw (L'Urlo dei giganti), rez. Leon Klimovsky.
*  Rok w piekle (Tour of Duty), 1987, rez. Bill L. Norton.
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*  Guwattowne uderzenie/Sprowokowana reakcja (Roma violenta), 1975,
rez. Marino Girolami.

o Sprawiedliwos¢ poza prawem (Napoli violenta), 1976, rez. Umberto Lenzi.
o Czarownik (The Shaman), 1987, rez. Michael Yakub.

* Igly Smierci (Long hu feng), 1976, rez. Kuo-heng Chung,.

e Panna mioda w czerni (The Bride in Black), 1990, rez. James Goldstone.

*  Django strzela pierwszy (Django spara per primo), 1966, rez. Alberto De
Martino.

*  Mysliwiec (Interceptor), 1993, rez. Michael Cohn.
»  Terror w Beverly Hills (1error in Beverly Hills), 1989, rez. John Myhers.

*  Poszukiwany zywy lub martwy (Wanted: Dead or Alive), 1987,
rez. Gary Sherman.

o Uczeri mordercy (Apprentice to murder), 1988, rez. Ralph L. Thomas.
e Dr. Alien, 1989, rez. David DeCoteau.

*  Po obietnicy (After the Promise), 1987, rez. David Greene.

o Zittodziébh (The Freshman), 1990, rez. Andrew Bergman.

»  Zbyt mlody bohater (Too Young the Hero), 1988, rez. Buzz Kulik.

*  Czarny orzet (Black Eagle), 1988, rez. Eric Karson.

* Dziewczecy klub (Sorority Babes in the Slimeball Bowl-O-Rama), 1988,
rez. David DeCoteau.

*  Cripozoidzi (Creepozoids), 1987, rez. David DeCoteau.

*  Vamp, 1986, rez. Richard Wenk.

»  Miasto zab (Hell Comes to Frogtown), 1988, rez. Donald G. Jackson, R J. Kizer.
*  Niewolnice z przestworzy (Slave Girls from Beyond Infinity), 1987,

rez. Ken Dixon.
*  Glina z Hollywood (Hollywood Cop), 1987, rez. Amir Shervan.
*  Aniot zemsty (Avenging Angel), 1985, rez. Robert Vincent O’Neill.
*  Patti Rocks, 1988, rez. David Burton Morris.

*  Kalecy bohaterowie (Two Crippled Heroes | Can que shuang xiong), 1980, rez.
Yao Hsiao.

o Zelazny smok uderza ponownie (Hui feng hao huang jin da feng bao), 1979,
rez. Chin-Hung Kuei.
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Grzegorz Fortuna Jr.

Elgaz and the Polish VHS market

Elgaz was one of the biggest companies that distributed films in the times of
Polish transformation and its boss — Janusz Leksztori — was one of the richest Pol-
ish businessmen of the period. For several years Elgaz was the synonym of success,
but the history of the company is complex and reflects all paradoxes of the Polish
market of early 1990s. The article is an attempt to use Elgaz as a synecdoche of the
Polish VHS market. The author tries to achieve that goal by identifying movies
distributed by the company, describing esthetics of VHS covers and Elgaz com-
mercials and constructing a portrait of Janusz Lekszton on the background of the
Polish VHS market and culture.



