Barbara Koturhasz

Multimedialne podrozopisarstwo
czyli narodziny travelebrity

Nie od dzi§ wiadomo, ze podréz, nawet najbardziej niezwykla, dopetnia si¢ dopiero
w akcie opowiadania o niej, a przestrzenia decydujaca o wielkosci podréznika nie sa
wecale krainy, ktére przemierza, ale miejsca powszechnie dostgpne, do ktérych wraca
i w ktérych prezentuje trofea swojej wedréwki. Tradycja relacjonowania podrézy oraz
niestabnaca przez wieki fascynacja tego typu opowiescia sa statym obiektem zaintereso-
wania badaczy, gléwnie literaturoznawcdéw, niestrudzenie usitujacych rozwiktaé trudno-
§ci klasyfikacyjne dotyczace gatunkéw podrézniczych badz przewazy¢ swoimi argumen-
tami szalg i ukréci¢ w ten sposdb gorszacy proceder balansowania na granicy literatury
i fikcji. Nie umniejszajac powagi literatury i badan nad dawnymi itinerariuszami, chce
zwr6ci¢ uwagg na fake, ze ubiegle stulecie, a szczegélnie ostatnie jego dekady, przyniosty
niezwykle istotne przemiany, zaréwno jesli idzie o formy podrézniczych opowiesci, jak
i 0 sposéb, w jaki funkcjonuja, i jak si¢ wydaje, najwyzszy juz czas, by podda¢ otaczajace
nas zjawiska kulturoznawczej analizie.

Nowa sytuacja medialno-spoleczna

Nalezy uswiadomic¢ sobie, ze wraz z wkroczeniem w ere fotografii, ruchomego obra-
zu, telewizji i Internetu dzielenie do§wiadczenia podrézy uleglo diametralnemu prze-
obrazeniu. Kolosalne zmiany wynikaja z faktu, ze zdjecia, nagrania czy filmy dotaczone
do funkcjonujacego wczesniej tekstu nie sg juz jedynie technicznym udoskonaleniem
i ornamentem, ale wigzg si¢ z nowym sposobem do$wiadczania otoczenia i nowym od-
biorem relacji z podrézy. Za sprawa zdje¢ dokonuje si¢ upowszednienia widokdw i ich
sakralizacji zwigzanej z sila oddziatywania reprodukcji'. Opowies¢ podréznika pozna-
jemy nie tylko przez tekst, ale réwniez za pomoca dzwicku, obrazu, a nawet zapachu?’.
Dostarczanie bodzcéw coraz wigkszej ilosci zmystéw poteguje poczucie uczestnictwa
w ,,.byciu tam”, a wigc pozwala mocniej angazowac si¢ w do§wiadczanie podrézy poprzez
zanurzenie w opowies$¢ o niej. Ponadto, zaposredniczony ,udzial” w wyprawie moze
odbywac si¢ w czasie rzeczywistym za sprawg przekazéw telewizyjnych ,na zywo”, pola-
czeni radiowych lub informacji zamieszczanych na biezaco w sieci. Sytuacja wywotywata
zaniepokojenie juz w potowie XX wieku: ,Amazonia, Tybet, Afryka zalewaja ksi¢garnie
w formie ksigzek podrézniczych, sprawozdan z ekspedycji, albuméw fotograficznych,
w ktérych troska o efekt jest tak dominujaca, ze czytelnik nie moze oceni¢ wartosci
przytoczonych obserwacji. Nie pobudzaja one zmystu krytycznego; przeciwnie, [odbior-
ca] zada coraz wigcej tej strawy i pochlania ja w olbrzymich ilosciach™.

Petne zrozumienie nowej sytuacji wymaga zasygnalizowania, ze niezwykle technicz-
ne mozliwosci zaczynaja funkcjonowaé w kontekscie zupelnie nowej strukeury potrzeb
i mechanizméw jej zaspokajania wynikajacych z rzeczywistosci kultury masowej: ,,Zsyn-
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chronizowana z produkgja propaganda tworzy pozadanie jednoczesnie z powstawaniem
realnych mozliwosci jego zaspokojenia. Wyscig pragnieni i rzeczywistosci nigdy si¢ nie
konczy™.

Oznacza to tyle, ze kultura masowa kreuje okreslone potrzeby, ale tylko takie, ktére
jest w stanie sama zaspokoi¢. Jednostka, ktdra uzna te potrzeby za wiasne, nie moze
zaznaé petnego ich zaspokojenia, poniewaz nie ma mozliwosci wyjscia poza pozorne
rozwiazania oferowane przez kultur¢ masowa’. Problem nie polega zatem na tym, iz
odbiorca dzi¢ki obcowaniu z opowieécia zainteresuje si¢ na przyktad Ameryka Potu-
dniowa, ale na tym, ze przejawem tego zainteresowania stanie si¢ sigganie po kolejne
wrazenia, kolejne podréznicze relacje oferujace pozdr uczestnictwa i kolejne produkey
kulturowe, ktdrych warto$¢ nie jest pochodna ilosci wlozonej pracy i rzeczywistego zna-
czenia, ale sily oddziatywania dos§wiadczenia, ktére obiecuja®: ,Nasi nowocze$ni Marco
Polo przywoza z tych samych krajéw, tym razem w formie fotografii, ksiazek i opowia-
dan, moralne przyprawy korzenne, ktérych nasze spoleczefistwo taknie tym silniej, im
silniej czuje, ze stacza si¢ w otchtari nudy””.

Pogon za autentyzmem i poszukiwanie rzeczywistych doznan koriczy si¢ na do$wiad-
czaniu emodji. Che¢ przezycia przygody nie wiaze si¢ z aktywnym jej poszukiwaniem,
ale polega na przezywaniu jej w sposéb zaposredniczony poprzez identyfikacje z narra-
torem-podréznikiem.

W ten sposéb odbiorca oczekuje od relacji z podrézy odpowiedniego zestawu wrazen
i emocji, ktéry zaspokoi jego potrzebe egzotyki i da poczucie spetnienia. Zonglujac od-
powiednig iloscia nowych doznari i okreslona dawka statych elementéw, pozwalajacych
na odwolanie si¢ do tego, co juz znane i lubiane, podréznicy wykorzystuja wszelkie
dostepne kanaly komunikacyjne, co sprawia, ze ich wspdtczesne opowiesci coraz mniej
wsp6lnego maja z dawnymi dzietami literatury podrézniczej, a coraz bardziej przypomi-
naja wspdlczesne supersystemy rozrywkowe®.

Multimedialne relacje z podrézy

Opowies¢ o podrézy, z jaka spotykamy si¢ w audycjach radiowych, programach
telewizyjnych, na tamach gazet lub na stronach internetowych, moze funkcjonowaé
w réznorodny sposéb i mie¢ rozmaite przyczyny. Czgsto czlonkowie wyprawy dbaja
o zapewnienie swoim dokonaniom odpowiedniego rozglosu lub tez sa do tego zobowia-
zani ustaleniami sponsorskimi. Dzieje si¢ tak szczegélnie w przypadku wielkich i kosz-
townych przedsigwzig¢ o charakterze sportowym, wyczynowym badz eksploracyjnym.
Istnieja jednak réwniez takie wyprawy, ktdre sa organizowane wlasnie po to i wylacznie
po to, by mozna bylo je relacjonowaé (co stanowi doskonats ilustracja teorii pseudowy-
darzeni Daniela J. Boorstina, wedtug ktérego wickszos¢ wydarzen fabrykuje si¢ po to, by
moc stworzy¢ opowies¢ o nich).

W zaleznosci od tego, z ktérym z dwéch wymienionych powyzej schematéw mamy
do czynienia w danej sytuagji, a takze w jakim czasie (rzeczywistym czy pdZniejszym)
odbywa si¢ przekaz, medialne relacje z podrézy nawiazuja do odmiennych gatunkéw
i przekladaja na jezyk mass mediéw odmienne elementy tradycji podrézopisarskiej.
W przypadku relacjonowania wyprawy ,na zywo’, tradycyjne dzienniki zastgpowane
sa przez magazyny informacyjne, biuletyny, komunikaty prasowe, artykuty w prasie
codziennej, relacje satelitarne i prowadzone na biezaco blogi lub serwisy internetowe’.
Odbiorca pozbawiony jest okresu oczekiwania na powrét podréznika, poniewaz opo-
wies¢ moze dotrze¢ do jego uszu lub oczu bezposrednio z miejsca zdarzenia.
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Inne formy przynalezne sa specjalnie przygotowywanym cyklom i programom po-
drézniczym, ktére koncentruja si¢ wokét dziatalnosci podréznika, jednak nie rozgrywa-
ja si¢ w czasie rzeczywistym. Ten typ przedstawieri przypomina opowies$¢ z wyprawy,
jednak uwage odbiorcy koncentruje si¢ na odwiedzonej krainie, a nie na przemierzo-
nej drodze. Znajdujemy tu zatem odwotanie do opracowan podréznikéw dotyczacych
nieznanych ladéw, a takze czgsto elementy nawigzujace do tradycji przygody. Odrebng
grupe stanowia teksty kultury audiowizualnej, w ktérych podréz staje si¢ jedynie pre-
tekstem i odnosnikiem™.

Niewspomnianym dotad sposobem przedstawienia opowiesci z wyprawy w mass
mediach, funkcjonujacym réwnolegle do przekazu ,na zywo” i przekazu rezyserowane-
go jest wplecenie jej w tekst o charakterze wiadomosci, a wigc uczynienie z niej tresci ne-
wsa. Relacja z podrézy moze pojawi¢ si¢ w programie informacyjnym, pod warunkiem,
ze to nie byle jaka podréz.

Newsem moze si¢ sta¢ sukces powaznej ekspedycji naukowej, wyprawy wyczynowej
badZ wybitne osiagnigcie eksploracyjne. Dobrym materialem bedzie réwniez wyczyn,
ktérego dana osoba dokonuje jako pierwsza. Nie musi by¢ pierwsza w historii, wazne
by byta ,pierwsza” lub ,naj” w cho¢ jednej kategorii. Moze by¢ to pierwsza osoba, ktéra
pokonuje droge nowg trasg lub w nowy sposéb. Moze to by¢ najmiodszy, najstarszy,
najszczuplejszy, najtgzszy — wazne, by w sytuacji mozna byto odnalez¢ pierwiastek nie-
zwyklosci. Podobnie kraina bedaca celem podrézy nie moze by¢ przypadkowa. Wska-
zane jest miejsce najwicksze, najdalsze, najglebsze, najwyzsze, najbardziej niebezpieczne
lub takie, w ktérym rozgrywa si¢ tragedia''. Nawet jesli wyprawa nie spetnia kt6regos
z warunkéw, wystarczy kilka stylistycznych zabiegéw, by uja¢ ja w szablon, ktéry uczyni
z niej atrakcyjny materiat.

Idealnym przyktadem do zilustrowania tego, o czym mowa, jest relacja zwiazana
z zesztoroczng wyprawa studencka na Kilimandzaro zorganizowang przez Koto Nauko-
we ,Adventure Club” Uniwersytetu Gdanskiego. Notatka o zdobyciu szczytu, ktdra
znajduje si¢ na stronie uczelni, zatytulowana Szczyr zdobyty, zaczyna sig tak:

~Wyprawa alpinistyczno-szkoleniowa zorganizowana przez Migdzywydziatowe
Koto Naukowe «Adventure Club» Uniwersytetu Gdariskiego, ktérej celem byto zdoby-
cie najwyzszego'” szczytu Afryki — Kilimanjaro 5895 m n.p.m., odbyta si¢ w dniach
06 —18 lutego 2008 r. i wchodzita w sktad projektu ,, Korona Ziemi”. W wyprawie wzig-
lo udziat 12 uczestnikéw, w tym niewidomy student Wydzialu Ekonomicznego, Pa-
wet Urbanski, keéry Jako pierwszy niewidomy Europejczyk stanat na Kilimanjaro
(5895 m n.p.m.) — najwyzszym samodzielnym szczycie ziemi poza Azjg”".

A teraz fragmenty opisu tego samego wydarzenia w serwisie TVIN24:

~Niewidomy Polak zdobyt Kilimandzaro. Cztowiek, ktéry pokonal przeciwnosci
losu. Wyprawa warta ksiazki'* — tak tuz po wyladowaniu w Warszawie powiedzial Pawet
Urbariski, pierwszy niewidomy Polak, ktéremu udato si¢ zdoby¢ szczyt Kilimandzaro.
— To byla magiczna chwila, stalem tam na szczycie, czulem mrozny wiatr na twarzy
i cheiatem krzyczed, nic, tylko krzyczeé — wspomina student V roku Wydziatu Ekono-
micznego na Uniwersytecie Gdanskim [...] 6 lutego, dzi¢cki pomocy sponsoréw, z dzie-
wiecioma innymi czlonkami «Adventure Club», wyruszyt na szczyt Kilimandzaro
(5895 m n.p.m.). Uczestnicy wyprawy wybrali jeden z najpi¢kniejszych i najrzadziej
uczeszczanych szlakéw — Machame Router™

Podane przyklady wyraznie ilustrujg to, w jaki sposéb buduje si¢ wage informadji.
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Liczy si¢ to, co wyjatkowe, pierwsze, niezwykle. News operuje wrazeniami, gra na emo-
cjach i musi by¢ dowodem na to, ze stalo si¢ co§ waznego. W obu tekstach zwraca
si¢ uwage na wyjatkowo$¢ wyprawy, jednak informacja TVN24 buduje wokét przed-
sigwzigcia caly opowies¢. Chociaz réznica migdzy ,12 uczestnikéw, w tym niewido-
my student” (portal UG) a ,wraz z dziewigcioma innymi cztonkami wyruszyl” (portal
TVN24) moze wydawac si¢ nieistotna, u§wiadamia istotne wazny mechanizm: news

potrzebuje bohatera. Podobnie jak podréz.
Travelebrity

Zanim przedstawi¢ tajemnicza persong kryjaca si¢ pod nazwa, ktéra zapewne wedle
purystéw jezykowych wota o pomste do nieba, konieczne jest odbycie podrézy w czasie,
ktéra ma za zadanie uzmystowi¢ w wielkim skrécie zwiazek pomigdzy doswiadczeniem
podrézy a statusem bohatera oraz zwrdci¢ uwagg na przeobrazenia tego niezwyklego
romansu. Pierwszym przewodnikiem w tej wedréwcee bedzie Joseph Campbell, twérca
koncepdji struktury monomitu. Wedtug jego schematu dokonanie bohaterskiego czy-
nu wymaga opuszczenia znanej sobie przestrzeni, wyruszenia w swiat oraz reintegracji
z whlasnym spoteczeristwem: ,Bohater ryzykuje wyprawe ze $wiata powszedniosci do
krainy nadnaturalnych dziwéws; spotyka tam fantastyczne sity i odnosi rozstrzygajace
zZwycigstwo, po czym powraca z tajemniczej wyprawy obdarzony mocg czynienia dobra
ku pozytkowi swoich bliskich™.

Zaprezentowany schemat jest kluczowy dla rozwazan nad zaleznoscig instytucji bo-
hatera i podrézy, poniewaz wskazuje na doswiadczenie podrézy jako immanentne wobec
statusu bohatera i, co wazniejsze, zwraca uwagg na fakt, ze to moment powrotu z magicz-
nym eliksirem badZ innym $wiadectwem odbycia wyprawy jest chwila wiericzaca cykl.

Ludzie, obcujac z mitologiczna opowiescia, uczyli si¢, ze bohater wyprawia si¢ w od-
legte krainy, dokonuje tam rzeczy niezwyktych i wraca, a wigc temu sposréd nich, keéry
wybywal, przebywat gdzie indziej, a potem wracat, nadawali status bohatera. Mityczny
bohater wyruszat w droge, aby dokona¢ wielkiego czynu. Podréznik wyrusza w drogg,
wigc uznaje si¢, ze dokonuje tam jakiegos czynu. Skoro jest faza oddzielenia i faza po-
wrotu, inicjacja staje si¢ etapem implikowanym przez stworzona opowies¢.

Drugim zjawiskiem, ktore zastuguje na chwile refleksji, jest zwiazanie podrézy
z konkretnymi zawodami, a z upiywem czasu, wyksztaicenie si¢ zawodu ,,podréinik”
Poniewaz ,,prawd21wy podrozmk mial stanowi¢ ideal, a jednoczesnie negacj¢ tury-
sty, musial coraz czg$ciej operowaé tym samym systemem znakdéw, co masy, nad czym
ubolewat drugi z naszych przewodnikéw — Claude Lévi-Strauss: ,,By¢ podréznikiem to
obecnie zawdd; zawdd, ktdry polega nie na odkrywaniu po latach studiéw [...] faktéw
dotychczas nieznanych, lecz na przebywaniu wielkiej ilosci kilometréw i gromadzeniu
zdj¢¢ fotograficznych lub filmowych i to najchgtniej kolorowych. Dzigki temu mozna
mie¢ przez kilka dni salg zapelniong thumem stuchaczy...”".

W dobie rozwoju turystyki osoba regularnie podrézujaca stawata si¢ ekspertem
i wzorem.

Ostatnim etapem przygotowujacym do zrozumienia fenomenu travelebrity jest uzmy-
sfowienie sobie narodzin ,,cztowieka pseudowydarzenia™®, czyli nowego herosa, ktéry zostat
przettumaczony na jezyk kultury masowej. Kiedy ludzkos¢ zapomniata juz o mitach, a lite-
ratura faktu zacz¢la wypiera¢ bohatera fikeyjnego, pojawita si¢ luka, ktéra wypetnili celebri-
ties® — znani z tego, ze sa znani. To oni zaczgli odzwierciedla¢ marzenia i fantazje o boha-
terstwie i symbolicznym przekraczaniu siebie, poniewaz, jak stwierdzit Zygmunt Bauman:
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,Pragnienie potrzebuje materializacji, personifikacji”. Kultura celebrities mogta narodzi¢ si¢
wylacznie w §wiecie zdominowanym przez $rodki masowego przekazu, poniewaz opiera si¢
ona na zaposredniczeniu wizerunku przez media. W ten sposéb spoleczeristwo zetknelo
si¢ z nowa forma zastgpczego zaspokajania wrazer, a instytucja bohatera ulegta ostatecznej
zagladzie®®. W tej rzeczywistosci znalazo si¢ miejsce dla travelebrities.

Travelebrity to osoba, ktéra z podrézowania uczynita swéj zawéd i Zrédto dochodu,
a za sprawg przekazywania swoich do§wiadczen i opowiesci za pomoca srodkéw maso-
wego przekazu, stala si¢ osobistoscia znang i podziwiang ze wzgledu na swoje wyprawy.
Travelebrity to bohater-podréznik, ktéry ze wzgledu na nowa sytuacjg kulturowa musiat
przeistoczy¢ si¢ w bohatera masowej wyobrazni i dostosowa¢ do panujacych w magicz-
nym $wiecie konsumpgji*' regut gry. Travelebrity to ucielesnienie wszystkich marzen
o podrézach, przygodach i egzotycznych krainach. Zast¢puje nam dawnych bohateréw
i dawnych podrozmkow snujacych opowies¢ o swoich wyprawach Oferuje poprzez swo-
je opowiesci wirtualng eskapade, po odbyciu ktérej bedzie nam si¢ wydawato, ze rzeczy-
wiscie byliSmy w egzotycznym miejscu.

Wprowadzenie nowego terminu bylo podyktowane przede wszystkim wzgledami
praktycznymi. Dla tego zjawiska trudno znalez¢é zwigzle okreslenie. ,,Podréznik” to po-
jecie zdecydowanie zbyt obszerne. Mozliwe byloby stosowanie go wraz z formami opi-
sowymi np. ,podréznik medialny” albo , podréznik znany ze swojego podrézowania”,
jednak konieczno$¢ wymyslania za kazdym razem nowych peryfraz bylaby niezwykle
ucigzliwa. Co wigcej, wymienione formy nie sa odpowiednio wyraznie nacechowane.
Termin ,travelebrity” jednoznacznie wskazuje na analogi¢ z ,celebrity”, a wigc wprowa-
dza okreslony medialno-kulturowo-konsumpcyjny kontekst.

Forma , travelebrity”, zlozona z wyrazéw ,,traveler” i ,,celebrity”, jest ponadto analo-
giczna do funkcjonujacego juz ,weblebrity” (,web celebrity”), okreslajacego kogo$, kto
uzyskat status osoby znanej przez dziatalno$¢ w rzeczywistosci wirtualnej. Pod uwage
bratam réwniez inna forme, a mianowicie: ,celetraveler” (przez analogi¢ do ,.celeactora”
i ,celetoida” u Chrisa Rojka). Ostatecznie zwycigzyt , travelebrity”, cho¢ by¢ moze i dru-
ga wersja znajdzie swoje zastosowanie. Okreslenie ,.celetraveler” wydaje si¢ by¢ bardziej
swykreowane”, byloby wigc odpowiednie dla bohatera opowiesci podrézniczej odpo-
wiadajacego konkretnemu travelebrity lub dla osoby (czgsto travelebrity), ktéra odbywa
podréze na potrzeby konkretnego przedsigwzigcia medialnego.

Travelebrity jest sprzedawcy wrazen, ktdre wzbudzajg w nas ochot¢ na wigcej. Sig-
gamy po kolejne ksiazki, ogladamy kolejne programy telewizyjne, kupujemy albumy,
uczestniczymy w prelekcjach, aby coraz bardziej partycypowaé w iluzji podrézy. Trave-
lebrity jest idolem i otacza si¢ go kultem, poniewaz jest wszystkim tym, czym pozostali
chcieliby by¢, gdyby tylko mieli odwage wyjs¢ za prég domu?. Dzigki medialnemu
podréznikowi jednostka moze przezyé przygodg, przekroczyé wlasne ograniczenia, za-
zna¢ metafizycznej wedréwki w glab siebie, a nawet dos§wiadczy¢ wolnosci zwiazanej
z czarem poczatku. A co najwazniejsze, nie musi w tym celu ruszy¢ si¢ ani na krok.

Status rravelebrity zostaje nadany wiasnie dzigki dzieleniu si¢ do§wiadczeniem. Po-
dobnie, jak w przypadku bohatera, ktéry pelni¢ bohaterstwa osiggnie dopiero, gdy wréci
z eliksirem, podréznik zyskuje uznanie dopiero wéwczas, gdy przedstawi $wiadectwa
swojej eskapady.

Status travelebrity moze by¢ wtorny wobec statusu celebrity (gdy osoba usituje wypet-
ni¢ status przypisany), moze by¢ tez etapem na drodze do przeksztalcenia si¢ w celebrity.
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Gdybys$my chcieli przedstawi¢ pewien schemat, mozna by wyobrazi¢ sobie doswiad-
czonego podréznika, ktéry publikuje ksiazke lub organizuje wazna wyprawe, przez co
staje si¢ przedmiotem zainteresowania mediéw. Za posrednictwem $rodkéw masowego
przekazu opowiada o swoich podrdzach i o dalekich krajach, a jego wizerunek upo-
wszechnia si¢ w §wiadomosci odbiorcéw. Staje si¢ rravelebrity, jednak na mocy swojego
wiasnie uzyskanego statusu osoby publicznej wypowiada si¢ nie tylko na temat podrézy.
Pozycja osoby znanej daje mu prawo do tego, aby by¢ zapraszanym do najrézniejszych
dyskusji i wypowiadac si¢ na kazdy temat. Kiedy stanie si¢ juz wystarczajaco rozpozna-
walny, zacznie (jako gwiazda) udziela¢ wywiadéw tematycznych, a zatem w magazynie
motoryzacyjnym opowie o swoim samochodzie, w miesi¢czniku poswigconym dekoracji
wnetrz opowie o swoim domu, i powoli kolejne obszary zycia podréznika beda wlaczane
w dyskurs publiczny. Predzej czy pézniej, przedmiotem zainteresowania prasy stanie si¢
jego zycie prywatne, historie trafig na tamy poczytnych czasopism, a podréznik bedzie
mogl poczud si¢ jak prawdziwy celebrity, Pponiewaz iloscig papieru, na keérym wydru-
kowano wywiady z nim, dawno datoby si¢ juz przykry¢ terytoria, ktére odwiedzit, lub
szezyt, kedry zdobyl.

Postaé travelebrity funkcjonuje w kontekscie medialnego dyskursu relacji z podrézy.
Z jednej strony to travelebrity jest czgsto pomystodawca, inicjatorem i twoérca projektu,
ktory staje si¢ faktem medialnym. Z drugiej strony, funkcjonowanie w przekazie me-
dialnym tworzy travelebrity, gdy jego wizerunek utrwala si¢ w §wiadomosci spotecznej.
Wreszcie, wielkie przedsiewzigcia, ktére istniejq dzigki srodkom masowego przekazu,
wykorzystuja twarz i pozycje travelebrity jako element reklamowy. Nie jest przypadkiem,
ze kazda wielka wyprawa jest firmowana znanym nazwiskiem lub relacja skoncentro-
wana jest wokét jednego z uczestnikéw. Za medialny sukces podrézniczych projektéw
odpowiada zazwyczaj konkretne nazwisko i przypisana mu twarz. Wizerunek znanych
podréznikéw jest $wiadomie wykorzystywany, co prowadzi do ich uprzedmiotowienia
jako elementéw obliczonych na wywolywanie pozadanych wrazen badz bezposredniej
przyngty dla konsumentéw w sytuacji, gdy travelebrity staje si¢ wartoscia autoteliczna,
funkcjonujaca w luznym jedynie powiazaniu ze swoimi osiagnigciami.

Prawdy multimedialnych relacji z podrézy

Najczgsciej spotykanym zarzutem wobec podréznika przedstawiajacego relacje z po-
drézy jest sklonno$¢ do fantazjowania. Problem z opisywaniem przestrzeni polega jed-
nak na tym, ze wcale nie trzeba zmys$la¢ rozgrywajacych si¢ w niej wydarzen badz zmie-
nia¢ jej uksztaltowania, aby narazi¢ si¢ na zarzut kltamstwa. Nowy widok jest przede
wszystkim decyzja: ,,Kazdy krajobraz przedstawia si¢ z poczatku jako olbrzymi beztad
i pozostawia swobodg wyboru znaczenia, jakie chce mu si¢ nadac”.

Potozenie akcentu na pewne fragmenty rzeczywistosci, a catkowite pominiecie in-
nych moze wynika¢ z sytuacji, okolicznosci i indywidualnego doswiadczenia. Nieba-
gatelng role w selekcji materiatu do relacji z podrézy odgrywaja réwniez oczekiwania
odbiorcy przyzwyczajonego do okreslonego zestawu niezwyktych wrazed. Nie méwiac
juz o granicach kultury, ktéra wptywa na nasza percepcje i interpretacje nowych tresci.

Nalezy pamieta¢, ze kazda taka historia jest pewnego rodzaju manipulacja, przesianym
wspomnieniem, ktérego nie sposéb przekazaé w formie autentycznej. Istnieja powazne roz-
bieznosci migdzy doswiadczeniem wyjazdu i bycia ,,tam”, a $wiadomoscia tych doswiadczen,
ktdra przywozi si¢ z powrotem. Co wigcej, kazda taka pierwszoosobowa narracja wywoluje
pytanie o zalezno$¢ mic;dzy autorem a narratorem, ktéry ,,speinia rol¢ medium przekazuja-
cego wiedzg o $wiecie i o sobie, przy zachowaniu réwnowagi kazdej z tych perspektyw”.
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Multimedialne podréiopisarstwo

W przypadku multimedialnych relacji z podrézy, jakie oferuja nam zravelebrities,
problem ,,prawdziwosci” staje si¢ palaca kwestia. Znanym globtroterom zarzuca si¢ czg-
sto, ze ich osiagnigcia nie sa prawdziwe, ze ich wyprawa nie jest ,,naprawdg”, poniewaz
zaplacit za nig pracodawca lub sponsor. Nawet, jesli uda im si¢ odeprzed ten zarzu, fake,
ze ich podréz relacjonowana jest w mediach, sprawi, ze w dalszym ciagu wielu bedzie
traktowalo ich z przymruzeniem oka i bedzie przyktada¢ do przebytych przez nich kilo-
metréw inng miarg, poniewaz nie zaplacili za ich pokonanie z wlasnej kieszeni.

W czasach, gdy media stworzyty rzeczywisto$¢ same dla siebie, operowanie w tym
kontekscie pojeciem ,,prawdy” i ,,prawdziwosci” wydaje si¢ wysoce ryzykowne. Podrézo-
wanie travelebrity to kolejne image Boorstina i simulacrum Baudrillarda — znak nieodsy-
tajacy do niczego, wymykajacy si¢ kategorii fatszywosci. W zwiazku z tym malo zasadne
jest uznawanie jednego fravelebrity za bardziej wiarygodnego w kwestiach podrézni-
czych od innego, chyba ze stwierdzimy, ze jedna fala radiowa badz sygnat telewizyjny
moze by¢ bardziej rzeczywisty od pozostatych.

Spoleczeristwo pierwotne miato swojego mitycznego bohatera, ktéry za wezwaniem
gwiazdy wyruszal na wyprawe. Spoleczenstwa ubieglych wiekéw miaty podréznikéw,
ktérzy prowadzeni przez gwiazdy stawali si¢ bohaterami. Nam pozostat travelebrity,
ktéry swojg osobg przystania gwiazdg i sam, $wiecac jej odbitym blaskiem, staje si¢ zna-
kiem, przewodnikiem i spelnieniem dla wpatrzonych w niego ttuméw.
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Summary

Based on the BA thesis Traveler in the Land of Mass Media. Modern Polish Traveleb-
rities and Their Travelogues, the article focuses on current phenomena related to travel
writing and introduces the term and idea of travelebrity, i.e. a person who is well-known
because of his or her travel stories. The text indicates significant changes within forms
and meanings of travel writing which have appeared since the birth of mass society and
the invention of motion picture, radio and the Internet. By presenting new functions
of travelogues (a mock participation and ersatz travelling experience) and describing
various methods of talking about journeys in the mass media (a live broadcast, directed
program or news), the author creates the background for a new type of idol. By recall-
ing Joseph Campbell’s concept of monomyth, she emphasizes the relationship between
the journey and the status of a hero. Before introducing the concept of travelebrity,
the author briefly describes celebrity culture and existing necessity for personified de-
sires. The term ‘travelebrity’ is explained in terms of the reason for its coinage (lack of
a proper term), its definition, linguistic origin (‘traveller’ + ‘celebrity’) and description
of the ‘travelebrity’ phenomenon. Travelebrity, whose position is firm, may evolve into
a celebrity, because their engagement with mass-media often occurs to be a destructive
one as a person becomes a victim of objectification and is covered by their public image.
The article is ended with the reflection on the problem of truth of travelogues and the
authenticity of travelebrities.
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