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Mysl Arystotelesa, iz ,,calo$¢ to wigcej niz suma jej sktadnikéw”, nie stracita na
aktualnosci — z polaczenia réznych elementéw powstaja nowe wartosci. Podobne
spostrzezenia majg autorzy piszacy o zagadnieniach zwigzanych z transmediami,
badajacy, jakie zmiany powstaja w efekcie potaczenia réznych tekstow kultury.
Jednak nie tylko potaczenia maja znaczenie. Umberto Eco w Semiologii zycia co-
dziennego stwierdza, iz ,w zaleznosci od kanatu zmienia si¢ w pewnym stopniu sens
przekazu i, by¢ moze, réwniez cigzar ideologiczny” (Eco, 1996, s. 172).

Celem niniejszego studium jest analiza serii Legendy Polskie, wsp6tprodu-
kowanej przez Allegro, jako narracji transmedialnej. Pragne zweryfikowa¢, czy
Legendy Polskie Allegro wykazuja podobienistwa do supersystemu rozrywkowego,
uniwersum, opowiesci transmedialnych, i czy zarazem bazowanie na polskiej
kulturze i kulturze popularnej jako takiej wplyneto na catos¢ serii i jej forme.

Struktury medialne — zaleznosci i podobiefistwa

Supersystem rozrywkowy, uniwersum, opowiesci transmedialne, $wiat trans-
medialny — to pojecia czgsto okreslajace podobne zjawiska; zasadnicza réznica
pomig¢dzy nimi przejawia si¢ w skupieniu na nieco innych aspektach. Chociaz
opowiesci podzielone na rézne kanaly i $rodki przekazu mozna bylo spotka¢ juz
wczesniej, to pojecie supersystemu rozrywkowego, jako pierwsze na okreglenie
tego typu struktury, zostalo wprowadzone w pracy Marshy Kinder z 1991 roku.
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Napisata ona, iz:

»Supersystem jest intertekstualng siecig skonstruowana wokét figury lub
grupy figur z popkultury, ktére moga by¢ fikcjonalne [...] albo «praw-
dziwe» [...]. Aby by¢ supersystemem, sie¢ musi obejmowa¢ kilka trybéw
produkgji; musi odwolywaé si¢ do réznych pokolen, klas, subkultur et
nicznych, kt6re s3 targetowane przy uzyciu zréznicowanych strategii; musi
wspiera¢ «kolekcjonowalno$é» poprzez rozprzestrzenianie powigzanych
produktéw; i musi nastapi¢ gwattowne utowarowienie, ktérego sukces sta-
je si¢ «wydarzeniem medialnym», ktére dramatycznie przyspiesza krzywa
wzrostu komercyjnego sukcesu” (Kinder, 1991, s. 122).

Ta definicja, chociaz od jej publikacji mingto juz wiele lat, wciaz jest aktual-
na. Stanowifa ona réwniez bazg i inspiracje dla tworzenia kolejnych poje¢, takich
jak na przyktad opowiadanie transmedialne sformutowane przez Henry’ego Jen-
kinsa. Czym zatem jest opowiadanie transmedialne? Jest to ,sztuka tworzenia
$wiatéw” (Jenkins, 2007, s. 25).

[Rozwija si¢ ona] ,na réznych platformach medialnych, a kazdy tekst stanowi
wyrdzniajaca si¢ i wazna cze$¢ catosci. W idealnej formie opowiadania transme-
dialnego kazde medium porusza si¢ w sferze, w ktérej jest najlepsze [...]. Kazda
forma dostgpu do marki powinna by¢ samowystarczalna [...] kazdy produkt jest
punktem dostgpu do marki jako catosci. [...] dobra marka transmedialna stara
si¢ przyciagna¢ odmiennych zwolennikéw, inaczej prezentujac tresci w réznych

mediach” (Jenkins, 2007, s. 95-97).

Widzimy zatem, iz niemal to samo zjawisko przez Kinder nazwane zostato
supersystemem rozrywkowym, za$ przez Jenkinsa — opowiescig transmedialna.

Zblizone do Jenkinsa stanowisko prezentuje Carlos Scolari, ktéry stwierdzit,
iz opowie$¢ transmedialna jest ,strukturg narracyjng, kedra uzywa zaréwno réz-
nych jezykéw (stownego, obrazowego itd.), jak i ré6znych mediéw (kino, komiks,
telewizja, gry wideo, itd.)” (Encyclopedia Britannica). By w pelni do$wiadczad
ztozonosci $wiata transmedialnego, musimy wlozy¢ wickszy wysitek niz w przy-
padku opowiesci komunikowanej przez jedno medium. Zadaniem widza jest
poszukiwanie elementéw, faczenie ich. Nie ma jednego tekstu, ktéry zawieralby
wszystkie informacje; w narracji transmedialnej ,zapoznanie si¢ z kazda platfor-
ma medialng z osobna daje mozliwo$¢ uzupetnienia poznanych weze$niej tresci,
co idzie w parze z odkryciem calej opowiesci” (Kozera, 2016, s. 83—84). W ten
sposob kazdy element jest istotny dla narracji, bowiem wnosi nowe tresci. Niemal
wyeliminowana zostaje kategoria dodatku (Dominas, 2016); wszystkie elemen-
ty stanowia czg$¢ przedstawianej historii, wszystkie stanowia cz¢$¢ uniwersum.
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Kazdy tekst jest istotny. ,Kazdy wnosi co$ do skarbca miejsc, postaci, motywéw
podejmowanych przez kolejne teksty” (Fabiszewski, 2011, s. 140). Ale tez kaz-
da cz¢$¢ opowiadania transmedialnego moze by¢ doswiadczana bez znajomosci
innych elementéw. Dzigki réznicowaniu mediéw, w ktdrych rozciagnigta jest
opowie$¢, jest ona w stanie przyciaga¢ zréznicowanych odbiorcéw.

Analizujac inne pojecia i teorie, takie jak $wiat transmedialny, narracja trans-
medialna i crossmedia, mozemy dostrzec, ze na ogét wychodza one od stworzonej
przez Kinder definicji Mozna je obja¢ pojeciem transmedia, stanowigcym nie-
jako termin parasolowy. Transmedia zdefiniowano ,jako do$wiadczenie poprzez
i pomigdzy granicami, w ktérych taczy si¢ wiele platform medialnych, [...] taczac
tresci z promocja, funkcjonowanie i niefunkcjonalno$¢, handel i demokratyzacje,
doswiadczenie i uczestnictwo [...]” (Freeman, Gambarato, 2019, s. 11). W ten
sposdb staje si¢ ono ,,czym$ wiecej niz suma jego cze¢sci — przeplatajac przemyst,
sztuke, praktyke i kulture” (Freeman, Gambarato, 2019, s. 11). Niewatpliwie nar-
racja transmedialna, okreslona przez Kalina Kalinova i Gergang Markova jako
ymultimedialny produkt, ktéry komunikuje swoja narracj¢ przez duza liczbe zin-
tegrowanych $rodkéw/kanaléw medialnych” (Kalinov, Markova, 2016; za: Kali-
nov, 2017, s. 66), miesci sic w definicji transmediéw. Podobnie jak pojecie §wiata
transmedialnego. Taki $wiat, stworzony w jednym utworze, ,stuzy jako pretekst
i punkt zaczepienia dla kolejnego” (Fabiszewski, 2011, s. 135), moze si¢ z niego
swywodzi¢ repertuar fikcjonalnych narracji aktualizujacych si¢ za posrednictwem
szeregu reprezentacji w réznorodnych mediach” (Klastrup, Tosca; za: Maj, 2017,
s. 22). Zdaniem Jenkinsa (2016):

»[§lwiaty sa systemami z wieloma ruchomymi cz¢$ciami (pod wzgledem
postaci, instytucji, lokalizacji), ktére moga generowaé wiele opowiesci
z wieloma bohaterami, kt6rzy sa polaczeni ze sobg za pomoca swoich
struktur. Czedcia tego, co napedza konsumpcje transmedialna, jest pra-
gnienie zaglebienia si¢ w te $wiaty, przesledzenia ich historii i zrozumienia
ich podstawowych systeméw”.

Jednak czym jest transmedialno$¢ i dlaczego ma stanowi¢ alternatywe dla
znanych nam dotychczas narracji? Przygladajac si¢ koncepdji transmedialnosci,
mozemy stwierdzi¢, iz nie jest ona zjawiskiem specyficznym wytacznie dla na-
szych czaséw. Teoretycy doszukujg si¢ prekursorskich transmedialnych narracji
w odlegtych epokach; s3 nimi, mi¢dzy innymi, historia rycerzy okragtego sto-
tu czy Biblia. Transmedialno$¢ mozemy znalez¢ nie tylko w opowiesciach fik-
cyjnych, ale tez w opowiesciach niefikcyjnych, w dziennikarstwie, aktywizmie,
marketingu itd. (Freeman, Gambarato, 2018). Stwarza ona wiele mozliwosci
w réznych dziedzinach, pozwalajac dotrze¢ do wigkszej, bardziej zdywersyfi-
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kowanej grupy ludzi, budujac dla kazdej z nich taka narracj¢ i wykorzystujac
takie medium, ktére do niej najlepiej przeméwi. Wezesniejsze utwory stanowia
spretekst i punkt zaczepienia dla kolejnego, tworzona opowies¢ z czasem staje
si¢ uniwersum rozpi¢tym na sieci fabularnych nici [...] rozwijajacym si¢ w czasie
i wcigz otwartym na nowe podboje” (Fabiszewski, 2011, s. 135). Pojawiaja si¢
elementy takie jak ,fantastyczna faktografia®, ktére ,urealistyczniaja uniwersum
i poglebiaja jego immersyjnos¢” (Fabiszewski, 2011, s. 141). Moga by¢ to leksy-
kony, mapy, przewodniki, wszystko to, co systematyzuje informacje o uniwer-
sum, poglebia nasza wiedzg.

Badanie opowiesci transmedialnych wymyka si¢ znanym nam systemom ba-
dawczym. Ze wzgledu na to, jakim ogromem informacji i Srodkéw przekazu dys-
ponuje narracja transmedialna, a co wazniejsze, w jaki sposéb wszystkie elemen-
ty tacza si¢ ze soba, nie ma wypracowanych sposobéw badania i analizy takich
systeméw. Zazwyczaj badamy kulture, skupiajac si¢ na jednym z jej elementéw,
reszt¢ uznajac za dodatek; taki system, w ktérym kazdy element jest réwnie war-
to$ciowy, si¢ nie sprawdza. Sposoby badania tekstéw kultury, odpowiednio wy-
pracowane do réznych mediéw, nie pokazuja petnego obrazu opowiesci, mamy
bowiem do czynienia z ,olbrzymim $wiatem petnym fabut — w tym rywalizuja-
cych ze soba i potencjalnych” (Fabiszewski, 2011, s. 140). Metody stosowane do
badania historii linearnych sprawdzaja si¢ do pracy nad wycinkiem, nie sa jednak
w stanie obja¢ narracji transmedialnej catosciowo.

,Liniowe modele nie ujmuja [...] specyfiki tych fabut zanurzonych w bezliku
innych wzajemnie powiazanych opowiesci. Stosujg si¢ do fragmentarycznych mul-
tiplikowanych historii, obnazajac ich wtérnos¢, nie wyjasniajg jednak wyczerpuja-
co fenomenu ekspansji $wiata przedstawionego” (Fabiszewski, 2011, s. 139).

By pokazad sie¢ powigzan, jaka zbudowana jest migdzy poszczegdlnymi ele-
mentami, mozna bada¢ narracj¢ jako hipertekst. Jednak i to nie stanowi roz-
wiazania pokazujacego pelni¢ narracji, ujawnia bowiem tylko sie¢ powiazan,
a nie oddaje ,dynamiki $wiata i jego potencjatu do tworzenia wcigz nowych
opowiesci” (Fabiszewski, 2011, s. 140). Fabuty nie sg tak istotne w budowaniu
narracji transmedialnych, bowiem maja one funkcje podrzedng — stuza rozbu-
dowywaniu $wiata, ,czgsto sg wtdrne, bywajg fragmentaryczne i umieszczone
w sieci nawiazain wymykaja si¢ liniowym opisom” (Fabiszewski, 2011, s. 140).
W opowiesci transmedialnej nie jest wazne budowanie jednej narracji, jednej
historii — opowiadana historia moze rozszerzac si¢ w nieskoficzonoé¢. Nie jest juz
wazny jeden bohater czy grupa; postaé, ktéra w jednym elemencie byta drugo-
planowa, w innym moze okaza¢ si¢ kluczowa, stanowi¢ o$ narracji; miejsce czy
przedmiot, ktére byly tlem, moga okaza¢ si¢ konstytutywne dla rozwoju akeji
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w innym wycinku. Narracja transmedialna obecna w supersystemach rozrywko-
wych posiada:

»[...] szczegdlna, gnostycka konstrukcje ideowa, w ktérej zto i dobro s
w $wiecie réwnowazne i pojedynek migdzy nimi toczy si¢ na réwnych
prawach, w nieskoficzono$é. Zwycigstwa dobra nigdy nie sa ostateczne,
zatem happy end jest tylko chwilowy” (Sitarski, 2017).

Dzigki zastosowaniu tego typu srodkéw kolejne fabuly majg przestrzen na
rozwoj, a my dzigki temu mamy przestrzen na eksploracje §wiata.

Tym, co stanowi o sile transmedialnosci, jest takze relacja migdzy twérca-
mi a odbiorcami. W kazdej narracji transmedialnej mozemy wskaza¢ tekst czy
grupe tekstow zalozycielskich, a tym samym — pierwszego autora (autoréw). Nie
istnieje jednak koniec narracji, nie jeste$my w stanie wyznaczy¢ jej granic, gdyz
jest ona w stanie rozwija¢ si¢ we wszystkie strony, na réznych ptaszczyznach. Nie
podaza za jednym bohaterem, miejscem czy czasem. Jedyne, co skupia opowies¢,
to jeden $wiat. Oprécz tekstéw oficjalnych powstaja elementy budowane przez
fanéw. Mozliwe sa teksty apokryficzne, alternatywne, nie ma jednej dobrej drogi
tworzenia. Poczatek narracji jest nadawany odgdrnie, kolejne elementy moga by¢
uzupetniane oddolnie (Maj, 2017).

Dzi¢ki zaangazowaniu widza we weze$niejsze projekty, przyzwyczajaniu go
do bohateréw i regut rzadzacych danym $wiatem, mozliwe jest tworzenie bar-
dziej skomplikowanych form. W momencie, gdy tworzymy kolejny juz wytwér,
mozemy pozwoli¢ sobie na wigcej — publiczno$¢ zdazyta zaznajomic sig juz z bo-
haterami, zrozumie¢ zasady panujace w §wiecie i pozna¢ jego geografic. Tworcy
nie musza na nowo poswigca¢ czasu na thumaczenie widowni, jaki jest to $wiat
— pokazujg jedynie punkty zaczepienia. Powstajace w ten sposéb opowiesci nie-
jako wymuszaja na widzu aktywnos$¢. Sam fake, ze fragmenty historii mozna
odnalez¢ w réznych mediach, w obrebie réznych platform, sprawia, ze widzowie
zamieniajg si¢ w poszukiwaczy, detektywéw.

W $wiecie transmedialnym trudno méwi¢ o autorskoéci jako catosci; wraz
z rozrastaniem si¢ systemu, artystycznymi kolaboracjami i zacieraniem si¢ gra-
nic migdzy tworca a odbiorca, mozemy tylko wskazaé twércow poszczegdlnych
element6éw. Platformy medialne dostrzegaja korzysci plynace z tej wieloosobowej
autorskosci. Zadaja pytania, prosza o rady, organizuja liczne konkursy, zachgcaja
do pisania fan-fiction, robienia fan-artéw. Kazdy kolejny element dodawany do
transmedialnej opowiesci przywiazuje widzéw do stworzonego $wiata, sprawia, ze
siegaja po wezesniej juz istniejace elementy, motywuje tez do tworzenia wlasnych
elementéw opowiesci. Powstaje efekt kuli $niegowej, ktory mozna zapoczatkowad
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nawet za pomoca stosunkowo niewielkiego budzetu — dzigki uzyciu Internetu (Ber-
nardo, 2015). Baza fanéw gwarantuje, ze kazdy kolejny projekt ma juz silng grupe
odbiorcéw. Angazowanie widowni sprawia, ze fani staja si¢ niejako ambasadorami
produkdji, zwickszajac jej potencjal marketingowy (Bernardo, 2015). Twérczosé
zostaje ,przesunigta z bieguna autorskiej paradygmatycznosci (kanonicznosci)
ku biegunowi fanowskiej kooperatywnosci (apokryficznosci)” (Maj, 2017, s. 23).
W $wiecie transmedialnym ,$wiatotwoérca jest w efekcie tylko jednym z twércéw
— owszem, tym ktéry zapoczatkowal owego $wiata istnienie, ale nieustgpujacym
niczym wszystkim tym, ktérzy poznaja 6w $wiat na tyle, by wspétdzieli¢ doswiad-
czenie $wiatoodczucia” (Klastrup, Tosca; za: Maj, 2017, s. 23).

Ze wzgledu na model przekazywania historii zmianie ulegto nie tylko sta-
nowisko fana — odbiorcy i jego wplyw na powstajacy $wiat, ale takze wzajemne
relacje fandw; narracje transmedialne zblizaja do siebie, zaktadaja wspétprace.
Mamy do czynienia z hipertowarzyskoscia, odbiorcy wspétpracuja ze sobg ,dzig-
ki nieustannej wymianie informacji oraz zbiorowej inteligencji. Warunkiem
uczestnictwa w tym systemie jest ciagle poszukiwanie i zaangazowanie w pro-
cesy wytwarzania nowych tresci” (Dominas, 2016, s. 30). Wtasnie dzigki ko-
lektywnej pracy i wspélpracy, mozliwej przede wszystkim dzigki Internetowi
i nowym mediom, takie poznanie jest dla odbiorcy dostgpne. Utatwiona komu-
nikacja i dost¢p do kultury pozwalaja na demokratyzacje, siggnigcie do réznych
srodowisk i grup wiekowych. Dzi¢ki faczeniu platform medialnych online i of-
fline tre$¢ moze przyciaga¢ odbiorcéw niezaznajomionych z nowymi mediami.

Legendy Polskie Allegro

W ostatnich latach pojawit si¢ twér, ktéry w swoim dotychczasowym roz-
woju przypomina powstawanie supersystemu. Sg to Legendy Polskie Allegro. Ten
projekt ma dopiero kilka lat, zatem pojawia si¢ pytanie, czy na tym etapie jeste-
$my w stanie okresli¢, czy jest to nowy polski supersystem rozrywkowy? A jesli
tak — czy jest on udany?

Legendy Polskie zaistnialy na rynku w nieco inny sposéb niz wigkszos¢ tego
typu produkcji. Gdy platforma aukcyjna Allegro poprosita o wykonanie rekla-
my, chciata postawi¢ na marketing nietypowy, nieoczywisty. Twércy platformy
chcieli wejs¢ w role¢ mecenasa kultury, stworzy¢ ,, pewien rodzaj ekscytacji wokét
Allegro” (Legendy Polskie. Kulisy projekru, 2015). Z pomystéw, jakie zapropono-
waly firmy, wybrano najmniej przypominajacy klasyczna reklame — projeke
Platige Image i Tomasza Baginskiego. Poskutkowalo to stworzeniem w 2015
roku krétkometrazowych filméw Smok i Twardowsky, a takze zbioru opowia-
dani Legendy Polskie, w ktérym swoje teksty opublikowali znani juz ze swojej
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wezesniejszej tworczoéci autorzy. Ilustrowat je Marcin Panasiuk. Filmy zosta-
ty opublikowane na YouTubie, na oficjalnym kanale platformy. Réwniez zbiér
opowiadani zostat udostgpniony bezptatnie do czytania i pobierania na stronie
platformy. Zgodnie z zalozeniami mialo powsta¢ sze$¢ opowiadan i dwa nie-
powiazane ze sobg filmy (Legendy Polskie Allegro [Panel], 2018). Kiedy okazalo
sig, ze tego typu przekaz odpowiada fanom, a liczniki ogladalnosci i pobierania
przewyzszajg oczekiwania — nawet sze$ciokrotnie (,Magazyn Allegro”, 2016a) —
postanowiono kontynuowa¢ produkeje i stworzy¢é Uniwersum Legend Polskich'.
Za punkt, ktory faczy rézne elementy tego uniwersum, uznano pieklo polskie.
Zlokalizowano je w Raczkach, gdzie w bloku, wygladajacym jak pozostato$¢ po
PGR-ach, na pi¢trze minus sze$éset szesédziesigtym széstym mozemy spotkad

Borutg — szefa piekta polskiego (Legendy Polskie Allegro [Panel], 2018).

W ten sposéb w 2016 roku powstaty kolejne filmy z serii: Bagyliszek, Twar-
dowsky 2.0 i Jaga. Réwnoczesnie, ze wzgledu na popularnos¢, jaka cieszyly sig
covery polskich piosenek uzyte w filmach, powstawaty teledyski, ktére rozwijaty
niektére watki i postaci przedstawione w cyklu. Do tej pory powstato szes¢ tele-
dyskéw. Widzimy w nich znanych nam bohateréw, a takze nowe postaci i loka-
lizacje. Powstatl takze audiobook (opublikowany tez w formie ebooka), Wywiad
z Borutg, z ktérego moglismy wystucha¢ rozmowy z szefem polskiego piekta.

W 2018 roku, podczas Pyrkonu, ogloszono film fabularny z Uniwersum Le-
gend Polskich — pod roboczym tytutem Twardowsky 3.14.%. Ze wzgledu na skalg
projektu do Allegro i Platige Image dotaczyt Next Film w roli koproducenta
i dystrybutora. Peten metraz, zgodnie z zapowiedziami, miat pojawi¢ si¢ w czwar-
tym kwartale 2019 roku, jednak termin ten nie zostat dotrzymany. Tworcy za-
powiadali, ze film bedzie taczy¢ , przesztos¢, terazniejszos¢ i przysztose”, a takze
skupia¢ si¢ na osobie Twardowskiego. Historia ma taczy¢ si¢ z istniejacymi juz
elementami, jednak ma by¢ takze samodzielna. By mozna byto cieszy¢ si¢ fil-
mem, nie bedzie konieczna znajomo$é wezesniejszych produkeji z serii. Na py-
tania fanéw o innych bohateréw — czy zostana oni odsunieci na bok — twércy
informowali, Ze pracujg jeszcze nad kilkoma projektami zwigzanymi z Legenda-
mi, i ze ,nikt nie powiedzial, ze na jednej fabule si¢ skoficzy...” (Legendy Polskie
Allegro [Panel], 2018).

' Cykl filméw kinowych zapowiadano réwniez pod tytutem Legendy Polskie. Uniwersum — przyp. red.

2 Nazwa Twardowsky 3.14, nawiazuje do liczby PI, bedacej niejako skrétowcem od Platige Image,
mamy wigc do czynienia z Twardowskim Platige Image z serii Legendy Polskie Allegro. Mozemy uznaé
to za zaznaczenie roli firmy w tym projekcie. Film bedzie stanowi¢ tez trzecia filmowa czgé¢ historii
Twardowskiego.
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System operacyjny polskiej popkultury

Twércy sami okreslaja swoje produkeje jako ,system operacyjny polskiej
popkultury”. Deklaruja, ze s kulturotechem, czyli inspiruja si¢ ,,lokalnym do-
robkiem kulturowym wykorzystujacym nowe technologie do tworzenia i sze-
rokiego rozpowszechniania tresci” (Kobylecki; za: Kaminski, 2017). W rézno-
rakich artykulach czy wywiadach podkreslaja, ze zalezy im na integralnosci
projektu, jego innowacyjnosci, a takze, iz maja duze ambicje i planuja je reali-
zowaé na wielka skale. Projekt ten ma opowiadaé o ,naszych cechach narodo-
wych w pozytywnym ich znaczeniu: o tym, ze jesteSmy dumni, przedsi¢biorczy,
zaradni i ambitni” (Iller; za: Kaminski, 2017). W wywiadach podkreslaja, ze ich
celem jest zbudowanie ,legendarnego uniwersum”, a padajace ze strony fanéw
okreslenia takie jak Stowiarscy Avengersi przyjmuja z radoscia. Chociaz Boruta
w Wywiadzie... méwi o nich pogardliwie, ,ze ci by nawet PIT-u nie potrafili
wypetnic”, to sami twércy zdaja si¢ czerpaé wiele z amerykariskiego supersyste-
mu rozrywkowego. Mimo iz do skali Avengerséw Legendom nieco brakuje, to
jednak wida¢ podobieristwa w ich konstrukeji. Nasz Twardowsky jawi si¢ na razie
niczym Marvelowski Iron Man. W Wywiadzie z Borutq dziennikarka nazywa go
ikona polskiej przedsigbiorczosci, celebryta itd. W przestrzeni tego uniwersum
mozemy odnalez¢ jeszcze kilka podobieristw. Tym, co najbardziej taczy Legendy
z uniwersum Marvela, jest to, co taczy je takze z innymi §wiatami transme-
dialnymi — myslenie catosciowe o projekcie, budowanie transmedialnej narragji,
kierowanie produktéw do zdywersyfikowanej widowni czy korzystanie z rézno-
rodnych mediéw.

Transmedialny $wiat

Stworzony przez Allegro i Platige Image system zawiera przynajmniej czg$é
cech wyrézniajacych narracje transmedialne. Legendy Polskie Allegro sktadajq si¢
ze zbioru opowiadan i ilustrujacych je grafik, filméw krétkometrazowych, te-
ledyskéw, audiobookéw, a takze serii gadzetéw powiazanych z uniwersum. Do
tego mozemy dolaczy¢ liczne materiaty zza kulis, wywiady z autorami, artyku-
ty podkreslajace popularnos¢ Legend. Catos¢ sktada si¢ z narracji korzystajacej
z kilku mediéw i ze zintegrowanej promocji. Promowane sa nie tylko elementy
uniwersum, ale réwniez twércy i aktorzy; i tak, w promocyjnej kampanii gadze-
téw i ubran, modelka jest aktorka grajaca w Legendach rolg Diablicy (Legendy
Polskie Allegro, [Panel], 2018).

Tym, co podnosi range Legend i sprawia, ze trafiaja one do zréznicowanych
odbiorcéw, sa z pewnoscig nazwiska twércéw. Opowiadania wyszly spod piéra
autoréw z pisarskim dorobkiem. Réwniez Platige Image i nazwisko Bagiriskiego
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sa powszechnie znane w branzy, miedzy innymi dzigki animacji Katedra, no-
minowanej do Oscara w 2003 roku. Operatorem pierwszych krétkich metrazy
w cyklu Legend byt Lukasz Zal, operator oscarowej Idy. Projekt daje szansg réw-
niez miodszym twércom, ktérzy nie zdazyli jeszcze zaistnie¢ w branzy — rezyse-
rig teledyskdw zajmowali si¢ twércy z polskich szkét filmowych. W projekcie bie-
rze udziat cata plejada aktorskich gwiazd, wywodzaca si¢ zaréwno z teatru, jak
i filmu: mamy szanowanych aktoréw filmowych z wypracowana pozycja, takich
jak Robert Wigckiewicz, Krystyna Janda i Olaf Lubaszenko, czy tez pojawiajacy
si¢ epizodycznie Jerzy Stuhr. Sa tez przedstawiciele nieco mlodszego pokolenia
— Pawet Domagata i Michalina Olszariska, a takze aktorzy teatralni — Piotr Ma-
chalica i Tomasz Drabek. Pojawia si¢ tez para youtuberéw, Aleksandra Kasprzyk
i Maciej Dabrowski’. Ze wzgledu na udzial reprezentantéw réznych pokolen
i ré6znorodnych mediéw widzowie w réznym wieku i korzystajacy z odmiennych
srodkéw przekazu mogg odnalezé znane sobie twarze.

Forma przekazu, kanal przekazu a odbiorca

Réznicowanie formy przekazu jest kolejnym mechanizmem kierowania pro-
dukgji do réznych grup wieckowych. Te réznice pojawiajg si¢ zaréwno w wyborze
medium, jak i w obrebie jednej platformy. I tak film Smok jest wyraznie skierowany
do nieco mlodszej widowni; mozemy tu dostrzec wiele nawiazan zrozumiatych dla
os6b dobrze obeznanych z Internetem, np. do popularnych youtuberéw; pojawiaja
si¢ tez memy, cz¢$¢ informacji jest podana wprost z medidéw spotecznosciowych. Sa
tez intertekstualne nawiazania do kultury popularnej, np. do Ghost in the Shell czy
do Powrotu Batmana. W filmie wyraznie zarysowane sa lokalne sprawy spoteczne —
smok reklamuje maczety (nawiazujace do niestawnych atakéw przy uzyciu maczet
na ulicach Krakowa), w miescie oprécz Smoka panuje tez smog (ztowieszcza sita,
ktéra terroryzuje mieszkaricéw i sprawia ze boja si¢ wychodzi¢ z doméw — z telewi-
zji mozemy dowiedzie¢ si¢ o ,rekordowym stezeniu siarki w powietrzu”). Z kolei
Twardowsky zdaje si¢ by¢ filmem bazujacym na nostalgii. Bohater jest nieco starszy
i chociaz jego baza na ksigzycu jest nowoczesna, to znajduje si¢ w niej wrecz ofta-
rzyk polskosci. Jego dobytek jest zbiorem przedmiotéw luzno powiazanych; szalik
biato-czerwony, perski dywan, szklanki w koszyczkach itd. Calosci towarzysza
nieco starsze piosenki, ale karg dla diablicy jest nowoczesny utwér disco polo. Ba-
gyliszek jest zbiorem memdw, ,sucharéw” wyglaszanych powaznym glosem przez
Bardache. Na zbidr jego kwestii sktadaja si¢ rymowanki (,tak czy owak, Zbigniew
Nowak”), neologizmy (,,Rybokalipsa!”), przekrecone teksty (,Karpie Diem”), po-
wiedzonka (,Znikniem jak praca w Radomiu”). Réwniez jego bratanek, Bogus

> Twércey figuruja na YouTubie jako MishON i Czlowiek Warga — przyp. red.
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Kotodziej, ostatni potomek Piastéw, reprezentuje podobny poziom humoru (,Jesli
spotkacie dziewczyng, ktéra dopiero wam si¢ przysnita...? To zta wodka!”). Takze
narrator opowiada o jego dalszych losach w podobnym tonie (,I zabrat swoj sto-
wiariski wkurw na mecz Legii, ale go nie wpuscili”). Po raz pierwszy widzimy tutaj
stworzenie, ktdre nie ma postaci humanoidalnej; jest w pelni komputerowo wyge-
nerowanym fantastycznym stworem, inspirowanym stowiariska demonologia. /aga
w swojej formie przypomina bardziej film akeji. Widzimy konsekwencje dziatar
Twardowskiego; gléwna bohaterka uwolnita si¢ z celi w piekle polskim, a specjalny
odziat ABW, Zelazna Géra, odpowiedzialny za walke z sitami nadprzyrodzonymi,
prébuje ja ztapad. Pojawia si¢ co$ dla mitosnikéw scen walki w zwolnionym tempie
i zatrzymywania czasu. Jaga nie akceptuje uprzemystowienia §wiata i, podpuszcza-
na przez Borutg, zaczyna dokonywa¢ jego destrukgji, by przywréci¢ go do stanu,
w jakim znata go wezesniej — z czaséw $wictych gajéow. Twércy podkreslaja, ze
jest to pierwsza polska superbohaterka, silna kobieta (Stachowiak, 2016), hotdujac
najwyrazniej teorii, ze budowanie silnej, kobiecej bohaterki powinno opierad si¢ na
scenie, w ktdrej pokonuje ona grupg uzbrojonych mezezyzn.

Opowiadania, audiobooki, teledyski

Na zbiér opowiadan sktadajq si¢ historie, ktére nie maja tak bezposrednich
powiazaid miedzy soba, jak filmy krétkometrazowe. Pojawia si¢ to samo uni-
wersum, podobny sposéb faczenia technologii i mitéw stowiariskich, w czgéci
z nich wspomniana zostaje posta¢ Twardowskiego, jednak opowiadania nie
maja wspolnych bohateréw ani czasu akgji. Autorzy zbioru zaglebiaja si¢ bardziej
w opowiadane historie, poszerzaja $wiat; kazde opowiadanie pisane jest w innym
stylu i innym jezykiem, czasem wyraznie podejmujac prébg stworzenia miodzie-
zowej, sfowiariskiej wersji jezyka polskiego. Opowiadania nawiazuja do mitéw
i legend polskich, a takze do historii Polski.

W audiobooku réwniez pojawia si¢ wiele nawiazai do historii Polski, na
przyklad odbywajacy w piekle karg sa postaciami historycznymi, a diabet sktada
deklaracje, ze to on napisat kroniki Galla Anonima. S tez ewokowane elementy
popkultury — Boruta informuje, ze ,uwielbia zapach macierzanki o poranku”,
oznajmia, ze zawsze ratowal Polske, rozwiazywal wszystkie problemy, komuni-
kuje, ze kto$ ,zadbat o ten kawalek podtogi™. Jest tez obecna stowiariska mito-
logia — Boruta przedstawia si¢ dziennikarce jako Borowy (inna nazwa Boruty),
wspomina tez o béstwach ze stowianiskiego panteonu i o swojej roli w ich uwig-
zieniu, przedstawia takze krwawa i mroczna wizj¢ Stowian za ich panowania.

* Tutaj mamy do czynienia z podwéjnym nawigzaniem, bowiem z piosenki Md; jest ten kawatek podtogi,
powstal réwniez cover z teledyskiem w ramach serii Legendy Polskie Allegro.
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W teledyskach mozemy réwniez odnalezé nawiazania do innych dziet, tak bez-
posrednie jak posta¢ Marysi, malej dziewczynki z piekiet, jadacej korytarzami na
rowerku niczym chlopiec z Lsnienia w coverze Jezu, jak si¢ ciesze, czy tez bardziej
subtelne, implicytne, jak klasycznie zmontowana scena poscigu Rzepichy za stuga-
mi Boruty w teledysku do piosenki Cichosza, w keérym Rzepicha, dzigki zdolno-
$ciom i turbo napedowi poloneza, moze odjechad z poscigu zwycigsko.

Audiobook i zbiér opowiadan cieszyly si¢ nieco mniejszgq popularnoscig niz
teledyski i filmy krétkometrazowe, jednak doszukiwaé si¢ w tym mozemy spe-
cyfiki medium i mniejszej widocznosci tych elementéw. Mimo zréznicowanej
popularnosci wérdd fanéw, wigkszo$¢ platform przekazu tresci wnosi co§ nowego
do historii, udowadniajac, iz sa cz¢$cig opowiesci transmedialnej. Informacje za-
warte w przestrzeni réznych mediéw nie duplikuja si¢ wzajemnie, kazde medium
dostarcza nowych komunikatéw. Jak sami twércy deklaruja, ,nie cheg ograni-
cza¢ si¢ wylacznie do filméw i ich celem jest zbudowanie calego uniwersum,
w ktérym te legendy w réznych formach beda mogly funkcjonowaé” (Zabierek,
2016). Kazda prezentowana przez nich forma poszerza obraz i pozwala na lepsze
poznanie bohateréw, wprowadza nowych i pokazuje $wiat, ktérego s cz¢écia.

Promocja polskiej kultury

Seria Legend tworzona jest dla réznych grup wickowych i majacych rézne wy-
ksztatcenie kulturowe oraz mozliwo$ci odczytywania nawiazan (czy to do wspét-
czesnego polskiego Internetu, do $wiatowej popkultury, czy do sytuacji spotecz-
nej, historii, polityki). Twércy uznaja, ze zbudowany przez nich §wiat moze staé
si¢ ,,dobrg platforma do rozpowszechniania polskiej kultury — zaréwno w Polsce,
jak i poza granicami kraju” (Gardyniak, 2017). Elementy audiowizualne moga
by¢ zrozumiale dla widzéw spoza Polski na poziomie jezykowym, bowiem sa do
nich dopasowane napisy. W Internecie mozna znalez¢ kilkanascie wideorecenzji
zrobionych przez zagranicznych widzéw. Mimo braku rozpoznania wielu ele-
mentéw i nawiazan, wickszo$¢ tego typu recenzji jest pozytywna — ogladajacy
doceniajg techniczne aspekty i sfer¢ wizualng produkeji. Tak jak Boruta w Wy-
wiadzie... méwi, iz ,ludzie nie wiedza, skad przyszli i dlatego sa tacy zagubieni”,
tak te stowa zdaja si¢ przys$wiecaé réwniez twércom Legend. Prébuja oni opowie-
dzie¢ histori¢ na nowo, tworzac jej alternatywna wersj¢, budujac gloryfikujace
mity. Powracaja do niektérych wydarzen, historii, legend, basni, zapetniaja luki
fantazja, przeksztalcajac je zgodnie ze swoim pomystem.

Wizja Polski prezentowana w Legendach przypomina nieco t¢, ktora chea $wia-
tu zaprezentowal turbostowianie. Uwazaja oni, ze istnialo mocarne Imperium
Lechitéw, ktére przez spisek wrogich sit zostato wymazane z historii; mocarstwo
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to miato wtada¢ duza cz¢scia Europy, by¢ bardziej rozwinigte niz okoliczne ludy,
prezentowaé wyzszg kulture itd. Szczegély tej teorii spiskowej sg zréznicowane
w zalezno$ci od autora tekstu. Wigkszo$¢ koncepcji bazuje na nacjonalistycz-
nych, gloryfikujacych wizjach przesztosci Polski. By potwierdzi¢ swoje teorie,
megalomani¢ narodowa, ich autorzy powotuja si¢ na fatszywe Zrédla, takie jak
np. Ksiega Prokosza, bedaca kawatem, w ktéry zaangazowat si¢ znany ze swojego
kunsztu falszerz, sprawiajac, ze zart towarzyski zostal przez niektérych przyjety
jako autentyczne zrédto. I na to zrédto powotuje si¢ tez w audiobooku Boruta.
Trudno stwierdzi¢, czy twércy Legend traktuja to odwotanie jako gre z widzem,
sprawiajac, by falszerstwo w naszym $wiecie stalo si¢ prawda w uniwersum Le-
gend, czy tez holduja teorii, iz informacja o falszerstwie tez jest cz¢scia spisku.
Co niepokojace, styl i nomenklatura réwniez posiadaja punkty wspélne z wypo-
wiedziami turbostowian: komentarze o ,jakosci krwi” dziennikarki, ktére wy-
glasza Boruta, uznajac jej krew za ,dobrg” na podstawie tego, ze jej przodkowie
zamieszkiwali polska ziemi¢ od tysi¢ey lat; piekielny podzial dusz na rodzaje
(w teledysku do piosenki Kocham Wolnosé, widzimy ze na ,karcie” informacyj-
nej o Twardowskym, trzymanej przez Rokite, widnieje kategoria: ,rodzaj duszy:
szlachta”); palacy si¢ w piekle segment celebrycki, wypetniony szlachta, krélami,
rycerzami, ktérych opisuje oprowadzajacy dziennikarke Boruta.

Szczesliwie megalomania narodowa prezentowana w tej serii jest fantasty-
ka w wydaniu Legend Polskich Allegro. Podobieristwa i wspdlne idee z turbosla-
wizmem czy nacjonalizmem moga niepokoi¢, chociaz odpowiedniki tego typu
dzialari widzimy tez w innych duzych supersystemach — réwniez tam nastgpuje
apoteoza narodowych mitdw, czgéciej widzimy nawarstwianie i gloryfikacje hi-
storii, mato kto jest gotowy na dekonstrukcje mitéw. Czgsto przeciwnikiem jest
»zto z obcego kraju”, niekoniecznie wrogie wojska, ale przyktadowo tajni agenci
snujacy intrygi. Uniwersum Legend wypetniaja tez postaci z mitologii stowiani-
skiej i kazda z nich, chociaz pojawia si¢ po ,zlej”, piekielnej stronie, nie jest jed-
noznacznie negatywna. Bazyliszek (wielkie oczy, glos dziecka méwiacy, ze ,.chce
si¢ tylko bawi¢” — nie jesteSmy w stanie stwierdzi¢ czy kieruja nim zle intencje,
czy raczej brak zrozumienia ze strony $wiata i strach), Jaga (ktéra moze i doko-
nuje destrukgji przemystowych tworéw ludzkosci, ale jej intencje — powrét do
natury, ,oczyszczenie” Srodowiska — s raczej spéjne z mysleniem ekologicznym,
ktére powinno nam przy$wiecaé, cho¢ moze nie w tak ekstremalnej formie),
réwniez Boruta, Rokita czy Marysia, mimo ze stanowia cz¢$¢ polskiego piekta,
przedstawieni sa w taki spos6b, by$my mogli si¢ z nimi utozsamic¢. Takze historia
»Lucynki”, diablicy, ktéra poznajemy w teledysku Aleja Gwiazd, wzbudza w nas
raczej wspolczucie, niz niecheé.

Legendy Polskie Allegro
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Fikcyjne, niefikcyjne

Swiat widziany w Legendach jest potaczeniem $wiata niefikcyjnego i fikcyj-
nego, ktére wzajem si¢ przenikaja (Ryan, 1997). Jest to $wiat, w ktérym w prze-
sztoséci rzadzili ci sami krélowie, co w naszym; pézniejsze losy niektérych z nich
poznajemy z audiobooka Wywiad z Borutg. W tym uniwersum mamy grajacego
hejnalistg, a takze kronike¢ Galla Anonima, do ktérej autorstwa przyznaje sig
Boruta. Jest to $wiat, w ktérym, podobnie jak u nas, istnieje Sztuka spadania
Bagiriskiego, jej plakat widzimy na jednej ze stron internetowych w Smoku.

Nie jest to dla nas $§wiat zupetnie nowy; osadzony jest w naszej rzeczywi-
stosci. Istniejacy juz w znanych nam legendach i podaniach $wiat w Legendach
Polskich Allegro pojawia si¢ w nowej wersji. Zachodza zmiany — zaréwno na
poziomie przesztych zdarzeni, rozwoju technologii czy istnienia istot nadprzy-
rodzonych. Otrzymujemy inng interpretacj¢ mitéw, sg one pokazane w nowej,
futurystycznej formie. Alternatywna do naszej rzeczywistos¢ jest zlepkiem ele-
mentéw znanych juz wczesniej, jednak nietaczonych ze soba na taka skalg na
rodzimym gruncie.

Jest to z jednej strony $wiat dobrze nam znany, z drugiej strony — bardzo
obcy. Pieklo polskie, chociaz znajduje si¢ w Raczkach, jest tez czgscia szerszego
systemu, lokalng instytucja, twércy zreszta nie wykluczajg pojawienia si¢ w naj-
nowszym filmie ,wigkszych jednostek organizacyjnych niz piekto polskie” (Le-
gendy Polskie Allegro, [Panel], 2018). Za Sukiennicami widzimy chmure¢ smogu,
a ulicami jezdza polonezy, ktérych uzywaja miedzy innymi Bardacha i Bogus
Kotodziej, jadac nad jezioro ,za siedmioma marketami”.

Twércy sami méwia, iz bawia si¢ realiami fizycznego $wiata — wprowadzajg
dzwick w kosmosie, mogace hamowa¢ w przestrzeni kosmicznej statki itd. (Bagin-
ski, 2016). Pojawiaja si¢ tez fantastyczne postaci z legend czy basni — humanoidalne
diabty czy Bazyliszek. Widzimy tez zbiér scen widowiskowych, jakie rzadko mamy
okazj¢ oglada¢ w polskiej kinematografii. Pojawia si¢ Krakéw w zupelnie nowej
odstonie; raz, apokaliptycznie wyludniony, nastgpnie ogladamy jego emblema-
tyczny element, wiez¢ Mariacks, niszczong przez nowoczesna, bojowa machine.
Miasto pojawia si¢ jako obiekt apokaliptyczno-technologicznego ataku i jako wi-
dzowie mozemy do$wiadczy¢ wplywu tejze sytuacji na znajoma przestrzen. Z kolei
w Jadze miasta pojawiaja si¢ w kontekscie zagtady ekologiczne;.

Wspomniane ,relikty polskiej mocy” jawia si¢ nam jako magiczne artefak-
ty. Mowa migdzy innymi o Szczerbeu (mieczu koronacyjnym kréléw polskich)
czy o magicznym lustrze, za pomocg ktérego Twardowsky potrafit przywracaé
si¢ do zycia. Relikty pojawiaja si¢ w kilku miejscach w serii, ale bez rozwijania
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watku. Takie dziatanie ulatwia wyjscie do kolejnych opowiesci, bowiem od-
biorcy zostaja wezesniej zaciekawieni, sg gotowi i chetni, by poznaé ciag dalszy
rozpoczetych historii.

W poszczeg6lnych elementach, skadajacych si¢ na uniwersum, dopraco-
wane zostaja roznorakie drobiazgi, ktére daja nam poczucie, ze, dzigki wiedzy
z innych cz¢sci dostrzegamy wigcej niuanséw. Wydaje si¢, iz twércy przemysleli
to, w jakiej formie buduja narracjg i struktura $wiata taczy si¢ zar6wno na ptasz-
czyinie ogdlnej, jak i szczegélowej. I tak na przyktad, przygladajac si¢ rejestra-
cjom aut, widzimy, ze studzy Boruty jezdza pojazdami o szatariskim numerze
rejestracyjnym BSU0666, odwolujacymi si¢ do lokalizacji polskiego piekla —
BSU to rejestracja z Suwatk, a to przeciez w powiecie suwalskim, w Raczkach,
na poziomie minus 666 znajduje si¢ polskie pieklto. 666 to réwniez numer tele-
fonu Boruty. Rzepicha z kolei ma na rejestracji adres ZGR3141, Zelazna Géra
3,14, czyli PI, Platige Image. Z kolei w Twardowskym 2.0 widzimy akta Adolfa

Kamczatkowa, bohatera Smoka.

Rozrastajace si¢ uniwersum w duzym stopniu zbudowane jest na bazie kon-
fliktu miedzy starym a nowym. Pojawia si¢ antagonizm mig¢dzy Jaga (natura,
ekologia, $wigte gaje) a nowoczesnym, zurbanizowanym i uprzemystowionym
$wiatem; migdzy krakowiakami a smogiem (wytwor naszej uprzemystowionej
cywilizacji). Technologia w duzej mierze jest tu sygnowana logiem Twardow-
skiego — zaczynajac od systemu nawigacji w aucie, poprzez reklamy sprzgtu
w Smoku, po lusterko, przy ktérym goli si¢ Bogu$ Kotodziej. Piekielny system
nie uzywa wytworéw Twardowskiego, widzimy za to problem przeniesienia
piekta w nowy system. Takie problemy przenoszenia duzej jednostki na grunt
nowej (nowszej?) technologii przypominaja nieco wyzwania duzych korporacji
czy panstw zwiazane z digitalizacja. Boruta z trudem radzi sobie z nowocze-
snym systemem, Rokita zdaje si¢ za$ dobrze rozumie¢, jak on dziata. Rokita,
chociaz z wygladu zdaje si¢ by¢ starszy, pozycja ust¢puje Borucie. Jednak ze scen
w teledysku mozemy wnioskowaé zmiang organizacji wtadzy w polskim piekle
— i moze si¢ to sta¢ wlasnie przy udziale Rokity i Marysi. Bo przeciez, zgodnie
z przypisywanymi Darwinowi stowami, przetrwajg ci, ktdrzy sa najbardziej po-
datni na zmiany, nie najsilniejsi.

Przemieszanie nowej i starej technologii pojawia si¢ nie tylko w postaci
komputerowej — Jagg filmuje z jednej strony nowoczesniejsza kamera, z drugiej
starszy model. Mamy nieustanne polaczenie tego, co nowe i tego, co stare.
Tak samo w uniwersum spotykamy si¢ z problemem przenoszenia takich tresci
jak mitologia w realia XXI wieku. Czy Boruta nauczy si¢ obstugi komputera?
Czy my nauczymy si¢ obstugiwaé ten ,system operacyjny polskiej popkultu-

Legendy Polskie Allegro



Panoptikum nr 22 (29) 2019

ry”? Zderzaja si¢ na naszych oczach réine paradygmaty — w Smoku z czysta,
fizyczna sita walczy robot. W wielu elementach Legend... mamy zderzenie réz-
nych porzadkéw $wiata, zaréwno w kategoriach technologii, jak i sposobéw
dziatania, pogladéw. Ale o ile z jednego technologicznego §wiata bohaterowie
z mniejszym lub wickszym trudem przechodza, moga si¢ go nauczy¢, to ze
$wiata stowiariskich mitéw do $wiata wspélczesnego nie zawsze przejscie jest
mozliwe. Czy Jaga jest w stanie si¢ przystosowad, tak jak zrobit to Boruta? Czy
my, jako widzowie, jestesmy w stanie przej$¢ do tego $wiata? Czy jest on dla
nas dostgpny? Zdaje si¢, ze do pewnego stopnia tak, jak pokazuja wyniki ogla-
dalnosci dotychczasowych wytwordw Legend.

W Wywiadzie z Borutg jeden z twércéw stwierdzil, iz ,audiobook nie po-
wstawal w oderwaniu od projektu, tylko byt jego integralna cz¢scia...” (Wywiad
z Borutgq. Rozmowy z autorami, 2016). Te stowa doskonale podsumowuja, czym
jest budowanie opowiesci transmedialnej — tworzeniem integralnych czgéci opo-
wiesci, rownoprawnych wobec innych sktadowych, ktére wspélnie doprowadza
do powstania wigkszego tworu kulturowego. Czy Legendy Polskie Allegro sa ta-
kim tworem tylko w teorii, czy tez realizuja koncepcj¢ uniwersum? Ze wzgledu
na popularno$¢ pierwszych dwéch filméw krétkometrazowych i zbioru opowia-
dan stworzono kolejne kréotkie metraze. Ze wzgledu na zainteresowanie fanéw
nowymi aranzacjami muzycznymi, stworzono tez teledyski, a obecnie w pro-
dukdiji jest film petnometrazowy. Allegro stawia na wspétprace z mitosnikami
Legend, zapytujac ich o opinie dotyczace tworzonego $wiata, czy o to, ktérych
bohateréw najchgtniej zobaczyliby na ekranie. Interakcja z fanami i ich udziat
w kreacji stanowia wazny punkt rozwoju uniwersum. Jednak widoczne dotad
formy wspétpracy sa prowokowane odgérnie, ze strony firmy Allegro, ktéra na
swoich profilach w mediach spofecznosciowych pyta fanéw o zdanie, zalozyta
réwniez grupe na Facebooku, gdzie prezentuje rézne rozwigzania i zbiera od nich
opinie (,Magazyn Allegro”, 2016A). W ramach skomercjalizowanej partycypacji
mozna zosta¢ aniolem Allegro poprzez wsparcie produkeji filmowej, otrzyma¢
wyrdznienie w postaci uwzglednienia w napisach, biletu na premiere, czy nawet,
za odpowiednio wysoka kwote — statystowa¢ w filmie. Te formy aktywizacji
miltosnikéw wiazg ich z marka. Niewiele jest jednak przyktadéw dziatalnosci
fanowskiej, oddolnych, autonomicznych inicjatyw. Mozna odnalez¢é pojedyncze
przyklady fanartéw czy proste komiksy inspirowane Legendami Polskimi Alle-
gro. Pojawiajq si¢ tez filmy rozpatrywane jako ,reakcje” lub ,analizy” poszcze-
gblnych epizodéw Legend. .., wersje ,,ocenzurowane” filmu o Twardowskym czy
ponowny montaz fragmentéw uniwersum, w formie teledyskéw do kolejnych
piosenek. Widzimy pojedyncze memy, quizy (Ktdrgq postaciq z Legend Polskich
Jjestes?). Tworcy Legend... probuja zainteresowad i zaangazowaé fandw na rézne
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sposoby, za pomoca paratekstéw i wydarzeri promujacych: making of, wywiady
z tworcami, teasery, zwiastuny, opowiesci autoréw opowiadan czy audiobooka
o procesie tworzenia, panel na wydarzeniach branzowych, takich jak Camera-
image czy Pyrkon, czy sprzedaz scenariuszy w ramach aukcji WOSP. Jednak
dialog z fanami wyciszyt si¢ wraz z informacja o produkcji Twardowsky 3.14. Pod
ostatnimi publikowanymi postami pojawiaja si¢ komentarze niezadowolonych
fanéw, ktérzy domagaja si¢ informacji o postgpach w projekcie.

Konkluzja

Uniwersum Legend rozwija si¢ na réznych plaszczyznach a pojawiajace sig
w réznych mediach informacje nie powielajg si¢, tylko uzupelniaja, tak, jak po-
winno dzia¢ si¢ to w narracji transmedialnej. Skierowane jest do réznych grup
odbiorcéw; moze przyciagaé do siebie widzéw pochodzacych z réznych $rodo-
wisk, w zréznicowanym wieku. Jest to produkeja bardziej zrozumiata dla pol-
skich niz zagranicznych widzéw. Mocne osadzenie w polskiej kulturze, bazowa-
nie na polskich legendach i podaniach nie prowadza jednak do niezrozumiatosci
przekazu. Widz spoza stowianiskiego kregu kulturowego wcigz moze odnalezé
elementy uniwersalne. Pod wzgledem zrozumiatosci najmniej przejrzystym zdaje
si¢ audiobook, bowiem wigkszo$¢ wypowiedzi bazuje na polskiej historii. Post-
modernistyczna forma — gdy odbiorcy nie moga odczytaé wigkszosci elemen-
téw w kontekscie ich nawigzani — traci wiele ze swojego uroku, zamieniajac si¢
w mato innowacyjna opowies¢, budzaca raczej niesmak, ze wzgledu na delikatny
seksizm i nacjonalizm. W dotychczasowych produkcjach najwickszy nacisk po-
tozony byl na posta¢ Twardowskiego (Twardowsky’ego); jednak dopiero wraz
z dalszym rozwojem uniwersum bedziemy w stanie stwierdzi¢, czy to na nim
skupi si¢ gtéwna o§ prowadzonej narracji, czy tez inni bohaterowie otrzymaja
z czasem réwnie duzo przestrzeni.

W teorii Kinder wraz z rozwojem w supersystem powinien nastapi¢ gwattow-
ny wzrost sprzedazy. Jednak w przypadku Legend, gdzie wigkszo$¢ elementéw
systemu jest dostgpna za darmo w Internecie (filmy krétkometrazowe, teledy-
ski, zbiér opowiadan, audiobook), a tylko nieliczne (niewielkie gadzety, ubrania,
mozliwo$¢ statystowania) sa odptatne, trudno méwi¢ o gwattownym wzroscie
sprzedazy, zwlaszcza, ze na rynek weszty dopiero wraz z pojawieniem si¢ pierw-
szych informacji o filmie. Czy merchandising Legend jest sukcesem, prawdo-
podobnie dowiemy si¢ dopiero po premierze filmu petnometrazowego (o ile do
niej dojdzie), wtedy tez bedziemy mogli méwi¢ o komercyjnym sukcesie Legend,
ktére jak dotad stanowity dla twércédw raczej kapital spoteczny, kulturowy, re-
klame marki. Znaczenie bedzie miato tez podejscie producentéw do paratekstéw
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i merchandisingu, bowiem sposéb prowadzenia tych elementéw moze wptynaé
na powodzenie i popularno$¢ catego uniwersum. Istotng role odegra réwniez
charakter reklamy zastosowanej do promocji — czy wykroczy ona poza dotych-
czasowe akcje promujace cykl Legend i stanie si¢ nowym ,wydarzeniem medial-
nym”, zgodnie z definicjq Marshy Kinder.

Tematycznie Legendy Polskie Allegro wpisuja si¢ w popularne na $wiecie nur-
ty szukania zapomnianych, nieco odstawionych na bok historii, opowiadania
na nowo znanych narracji. Mamy tu do czynienia z préba zbudowania uniwer-
sum w swojej wezesnej fazie. Wraz z jego rozwojem przekonamy sig, czy forma,
jaka wybiorg jej tworcy, odniesie sukces, czy tez przejdzie bez echa i zostanie
zapomniana. Jednak dotychczasowe dziatania, grono fanéw i marka, jaka juz
powstala, sprawiaja, ze mozemy jej wrozy¢ komercyjny sukces — o ile dojdzie
do produkgji filmu petnometrazowego. Jednak przedtuzajaca si¢ przerwa, jakiej
obecnie do§wiadczamy, i brak informacji o rozwoju projektu oddalajg nieco wi-
zj¢ sukcesu.
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Allegro Polish Legends

The first short films from the Allegro Polish Legends series attracted great
popularity. Further productions were created on the wave of this trend — short
films, audiobooks and music videos. A feature film was also announced. 7he Le-
gends are a unique narrative in Polish popular culture, not only because of the cir-
cumstances of its creation, but also the manner of its execution, distribution and
the subject matter. In the article, I analyse this popular series, judging whether
it can be considered a transmedia narrative. Firstly, I reflect on concepts such as
an entertainment supersystem, a universe, a narrative and a transmedia story.
Secondly, I relate these concepts to 7he Legends in an attempt to ascertain their
applicability in an analysis of the series. I also reflect on the current situation of
the franchise, as well as its potential and development prospects.

Keywords: Allegro Polish Legends, transmedia, transmedia narrative, univer-
se, supersystem
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