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Smakowanie filmu.

Kulinarna promocja filmu jako
paratekst w kontekscie badan
nad miedzynarodowa recepcja
kina azjatyckiego
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Wspétczesne srodowisko medialne, w ktérym film nie jest jedynie obrazem,
ale raczej kombinacja dzialaii promocyjnych, wymaga nowych, poszerzonych
narzedzi analizy. Jak zauwazyt Jonathan Gray, badania peryferii definiujacych
odbidr filmu pozwalaja dostrzec ztozonos¢ strategii budowania synergii pomig-
dzy obrazem wtlasciwym a jego funkcjonowaniem w percepcji odbiorcéw (Gray,
2010, s. 3—4). Obecnie uzycie paratekstu w przestrzeniach medialnych przekro-
czyto swoje pierwotne granice definicyjne, zarysowane przez Gérarda Genet-
te’a w odniesieniu do literatury (Genette, 1997). Okreslajac funkeje filmowych
paratekstéw, rozpoznajemy je jako elementy dzialari promocyjnych, majacych za
zadanie wprowadzenie widza w $wiat narracji lub rozwinigcie wybranych ekra-
nowych watkéw. Parateksty ksztattujg i redefiniujg modele uczestnictwa w kul-
turze filmowej, co powoduje potrzebe zwrécenia uwagi na przemiany dziatan
towarzyszacych promowaniu filmu w przestrzeni internetowej i festiwalowej.

Jednym z zauwazalnych typéw dziatan promocyjnych wokét kina azjatyckie-
go jest traktowanie degustacji dalekowschodnich potraw jako istotnego elemen-
tu wprowadzajacego odbiorc¢ w nastrdj pokazu. Aby nie szuka¢ daleko, tylko
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na przetfomie listopada i grudnia 2020 roku Azjatycki Festiwal Filmowy ,Pig¢
Smakéw” przeprowadzit rozbudowana akcje promocyjng z uzyciem kulinariéw
— w tym dystrybucj¢ potraw korespondujacych z wybranymi tytutami oraz
rozwinigte sekcje pisemnych i wizualnych materialéw dodatkowych. Podobne
dziatania byty réwniez podejmowane w trakcie przegladu drugiej edycji New
York Asian Film Festival Winter Showcase w lutym 2020 roku, podczas ktérego
publiczno$¢ miata okazj¢ wzia¢ udziat w degustacji potraw inspirowanych pro-
gramem filmowym.

Niniejszy artykut oscyluje wokét préb rozpoznania form wykorzystania
kulinariéw w promocji kina azjatyckiego oraz zdefiniowania ich w kontekscie
dyskursu o filmowych paratekstach. Analizujac zjawisko, warto takze zwrdcié
uwagg na histori¢ budowania powiazan na linii kulinaria — kino oraz wpltyw tej
formy promocji na migdzynarodows recepcje. Istotnym punktem odniesienia
jest zaréwno problematyka transnarodowego charakteru kulinarnych dziatar
promocyjnych, jak i somatyczny charakter zwielokrotnienia bodZcéw towarzy-
szacych pokazowi.

Kulinaria jako parateksty. O poszerzaniu definicji

Zjawisko paratekstualizacji jest nierozerwalnie zwiazane z konsumpcja — nie
tylko rozumiang dostownie, ale réwniez pojmowang jako wybér, odbidr oraz
dalsze przetwarzanie tresci. Dobér tresci przez odbiorcg jest czgsto motywo-
wany narracjami i tekstami juz znanymi, ktére zaskarbity sobie jego zaintere-
sowanie. Jak trafnie zauwaza Gray w swojej monografii Show Sold Separately.
Promos, Spoilers, and Other Media Paratexts (2010, s. 24), sam akt konsumpcji
tekstu (takze filmu) zawiera w sobie odwotania do innych tekstéw, traktowa-
nych jako przedmioty spekulacji. Z kolei oczekiwania odbiorcy, pojawiajace si¢
w nawiazaniu do wyboru tresci audiowizualnych, s3 z jednej strony ksztattowa-
ne przez wczesniej nabyte umiej¢tnosci rozpoznawania filmowych konwengji,
z drugiej za$ przez narracje woké! filmu, tworzone przez kampanie marketin-
gowe (Klecker, 2015, s. 406). Tak wigc juz od samego poczatku obcowania
z tekstem wiasciwym, widz ma do czynienia réwniez z paratekstami.

Piszac o kierowaniu uwagi odbiorcy na wybrane tresci, warto takze wspo-
mnieé o rozréznieniu paratekstéw w kontekscie momentu spotkania z nimi
w przestrzeni medialnej. Kampanie marketingowe i ich elementy przyblizaja-
ce $wiat danego filmu zostaly przez Graya zaklasyfikowane jako ,parateksty
wprowadzajace” (ang. entryway paratexts). Przyktadem moze by¢ tutaj, szerzej
opisywana w kolejnej czgsci artykutu, promocja towarzyszaca Azjatyckiemu
Festiwalowi Filmowemu ,,Pi¢¢ Smakéw” i oferta zestawéw kulinarnych kore-
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spondujacych z fabutami tytutéw wyswietlanych w ramach imprezy. Z kolei
parateksty uzupelniajace narracj¢ filmowa, docierajace do widza w trakcie od-
bioru lub po jego zakoriczeniu, badacz okreslit mianem , paratekstéw in medias
res” (ang. in medias res paratexts) (Gray, 2010, s. 23). W kontekscie naszych
badani nad paratekstami kulinarnymi beda to np. degustacje odbywajace si¢ po
festiwalowym seansie.

Analizujac filmowe parateksty, Gray podkresla takze istotg zrozumienia spo-
sobu ich oddzialywania na tekst wlasciwy. Poprzez rozpoznanie rodzajéw mody-
tikacji oraz nowych kontekstéw opartych na spekulatywnej konsumpcji mozemy
rozkodowacd siatke znaczeri stworzong wokét wybranego paratekstu (Gray, 2010,
s. 23-25). Kulinarne parateksty wykraczaja jednak poza ramy zdefiniowane dla
takich paratekstow jak: plakaty filmowe, wywiady, trailery czy merchandising.
Ich zaistnienie nie jest zalezne od tekstu pierwotnego — przepisy czy formuty
funkcjonuja z powodzeniem w kontekstach pozafilmowych. Postgpujac za ka-
tegoryzacjami Genette’a oraz polemika z nimi, zaprezentowang przez Georga
Stanitzka, kulinaria zawieraja si¢ w kategorii , paratekstow [funkcjonujacych] bez
tekstu”, majacych odr¢bng historig, znaczenie oraz symbolike (Stanitzek, 2005,
s. 30). Podobnie jak przy rozwazaniach Genette’a na temat literackich paratek-
stéw, kulinarne parateksty w kontekscie sztuki filmowej beda petnity jednocze-
$nie funkcje konstytuujaca i uzupelniajaca, gdzie film poruszajacy watki oko-
tokuchenne staje si¢ konkretna, audiowizualng realizacjqa wybranego przepisu
(Genette, 1997, s. 12; Stanitzek, 2005, s. 32).

Jako przyktad ilustrujacy powyzsze rozwazania mozna przywotaé japonski
film Kwiat wisni i czerwona fasola (An, 2015, rez. Naomi Kawase), opowiadajacy
o kuchennych perypetiach dwojga pracownikéw niewielkiego lokalu serwuja-
cego dorayaki — placki z pastg z czerwonej fasoli. Przepis na danie, a doktadnie
poszukiwanie najlepszego sposobu przyrzadzania fasolowej pasty, jest motywem
przewodnim fabuty. Dtugotrwate zmagania z uzyskaniem najlepszej konsystencji
pasty oraz préby potaczenia tradycji z oczekiwaniami wspétczesnych klientéw,
staja si¢ tlem dla ukazania watku zawiazywania miedzypokoleniowej przyjazni.

Genette dzieli formule paratekstualizacji na peryteksty oraz epiteksty,
charakteryzujac je za pomoca niedookreslonego dystansu pomigdzy dzietem
whasciwym (w typologii Genette’a: tekstem) a elementami paratekstualnymi
(Genette, 1997, s. 5). Peryteksty znajda si¢ wicc blizej tekstu gtéwnego pod
postacia tytutéw czy napiséw, natomiast epiteksty beda charakteryzowaly si¢
oddaleniem i mozliwoscia niezaleznej ekspozycji — jak np. plakaty czy trailery
(Klecker, 2015, s. 404). Przyktadajac zaproponowang kategoryzacj¢ do rozwa-
zani nad kulinarnymi paratekstami, perytekstami beda potrawy lub rozwiazania
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kulinarne pojawiajace si¢ w filmie — np. ramen gotowany w Zampopo (1985, rez.
Juzo Itami). Z kolei epiteksty, definiowane jako to, co nie pojawia si¢ bezposred-
nio w dziele, beda odpowiadaty w naszych analizach konkretnym przepisom,
zestawom oraz rozwigzaniom kulinarnym tworzonym na potrzeby promocdji fil-
mu. Wybrane case studies, przywotane w dalszej czgsci artykutu, oscyluja gtow-
nie wokot analizy kulinarnych epitekstéw w przestrzeni festiwalowej. Jednakze
warto podkresli¢, ze filmowe peryteksty nawiazujace do kultury jedzenia, nie
tylko na gruncie azjatyckim, doczekaly si¢ juz wielu opracowan i analiz (zob.
Bower, 2004; Ferry, 2014; Hertweck, 2015).

Kulinarne parateksty odpowiadaja na potrzebe promogji filméw z odlegtych
przestrzeni kulturowych, wymagajacych do wypromowania elementéw charak-
terystycznych, rozpoznawalnych dla widza. Promowanie filmu poprzez kuchnig
staje si¢ wiec pomostem taczacym lokalne kino azjatyckie, czesto pozbawione
wielkich nazwisk aktoréw czy rezyserdéw, z mozliwosciami poznawczymi widza,
ktéry jest w stanie zidentyfikowa¢ cechy kulturowe wybranego regionu. Ukazy-
wanie kulinariéw niesie wigc za soba réwniez znaczenie symboliczne, odwotu-
jac si¢ do ambiwalencji w postrzeganiu lokalnosci oraz doswiadczenn domu jako
miejsca kojarzonego z konkretnym zestawem smakéw (Marks, 2000, s. 234).

Jednakze, méwiac o reprezentacji kultury jedzenia na filmowym ekranie, nie
mozna pomingé aspektu redukeji skomplikowanych rytualéw kulturowych do
prostej reprezentacji, zahaczajacej nawet o zjawisko ,,food porn”. Umiedzynaro-
dowienie dziataii promocyjnych zwiazanych z kinem powoduje rozwarstwienie
odbiorcéw na tych, dla ktdérych filmowe kulinarne parateksty beda stanowity
no$niki pamieci i Zrédta nostalgii, oraz na tych, dla ktérych stang si¢ cickawym
dodatkiem do seansu (Marks, 2000, s. 234). Skale zfozonosci relacji pomiedzy
kinem a kultura kulinarng na gruncie Azji mozna ukaza¢ na przyktadzie fil-
méw chinskiej diaspory, z jednej strony fetyszyzujacych gotowanie jako esencjg
chiriskosci, z drugiej za$ podejmujacych dialog z tradycja. O tym problemie pi-
sza Barry Curtis i Claire Pajaczkowska, podkreslajac, ze jednym ze sposobéw
oswajania kulturowej obcosci moze by¢ doswiadczenie gastronomiczne stano-
wigce remedium dla nieznajomosci jezyka (Curtis i Pajaczkowska, 1994, s. 2006).
Marks dostrzega w tej zaleznosci podloze stereotypéw tozsamosci azjatyckiej,
ktérej istnienie taczone jest z kulturg jedzenia (Marks, 2000, s. 235).

Samo faczenie filmu z kulinariami moze odbywac si¢ na wiele sposobéw, co
z kolei niesie za soba odmienne wzorce odbioru obrazu oraz wydarzenia jako
calosci doznani. Popularne staja si¢ wige préby odtworzenia ekranowych potraw
w trakcie festiwalu lub zaprezentowanie ich jako wydarzeri towarzyszacych,
wlaczajacych do wspétpracy lokalne restauracje. Tak dzialo si¢ w przypadku
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pierwszych amerykanskich pokazéw Tampopo czy Jedz i pij, mezczyzno i kobie-
to (Yin shi nan nu, 1994, rez. Ang Lee), a nowa forma dziatan promocyjnych
stala si¢ przyczynkiem do dyskusji na temat multisensorycznego oddziatywania
filmu (Marks, 2000, s. 212). Przywolywany juz wczesniej Gray opisuje takze
inne wydarzenie odnoszace si¢ do filmowego ,,food pairingu”. W 1995 roku re-
cenzent sekcji Snacks, Wine, and Videotape dla magazynu ,Home Theater Tech-
nology” ocenial wybrane filmy, sugerujac potrawy, ktére mogtyby najlepiej do
nich pasowaé. Eksperyment mial stanowi¢ prébe wyniesienia sztuki recenzji
filmowej do wymiaru praktycznego, pozwalajacego opisac film za pomoca sym-
boliki potraw (Gray, 2010, s. 167).

Kulinaria jako takie nie odwotujg si¢ do warstwy fabularnej filmu, w prze-
ciwieristwie do trailera czy plakatu — nie moga wiec wplynaé negatywnie na re-
cepcjg¢ promowanego tytutu, np. przez zdradzenie watku, ktéry odbiera widzowi
przyjemno$¢ ogladania. Z drugiej strony nie zawsze maja tak istotne znaczenie
dla przebiegu fabuly, jak ramen w Zampopo czy rytual rodzinnych uczt w Jedz
i pij, mezczyzno i kobieto, co sprawia, ze potrawa inspirowana filmem moze pozo-
sta¢ zaledwie dodatkowym doswiadczeniem sensorycznym. Podobnie jak plansze
dialogowe w kinie niemym, smakowanie kulinariéw powigzanych z projekeja jest
doswiadczeniem ekstradiegetycznym, co otwiera kolejna perspektywe badawcza
(Mahlknecht, 2011, s. 77). Namystu wymaga tutaj fakt wytracenia z uniwersum
diegetycznego, czy — jak zauwaza Johannes Mahlknecht — przetamywania iluzji
ekranowego spektaklu kreowanego przez twércg obrazu. Kulinarne parateksty
w swoich oddziatywaniach balansujg na granicy poszerzania i zawezania spek-
trum odbioru, stawiajac widza w centrum konfliktu poznawczego.

Wiele smakéw paratekstu

Geneza Azjatyckiego Festiwalu Filmowego ,Pie¢ Smakdéw” jest zwigzana
z dziatalno$cia Fundacji Sztuki Arteria, organizacji pozarzadowej, ktérej pier-
wotng ambicja bylo organizowanie projektéw kulturalnych i edukacyjnych
majacych na celu ,podniesienie $wiadomosci spotecznej na temat obecnosci
Wietnamezykéw oraz innych spolecznosci cudzoziemskich w Polsce™. Impreza
filmowa odbyta si¢ po raz pierwszy w 2007 roku w formie wyczerpujacej retro-
spektywy kina wietnamskiego, jeszcze pod nazwa ,Kino w Pigciu Smakach”.
Od trzeciej edycji repertuar byt poszerzany o inne kinematografie z gruntu Azji
Wschodniej i Potudniowo-Wschodniej, a jedna z gléwnych misji organizatoréw
stato si¢ nagtasnianie kwestii politycznych i gospodarczych ignorowanych przez
polskie media. W trakcie kolejnych odston imprezy konfrontowano widzéw za-

' Geneza festiwalu https://www.piecsmakow.pl/artykul.do?id=12&mid=12 (dostgp: 16.04.2021).
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réwno z filmami tworzonymi w paristwach objetych dyktatura, takich jak Korea
Pétnocna?, jak i mniejszymi kinematografiami narodowymi, pomijanymi w po-
pularnym dyskursie o kinie azjatyckim, czego odzwierciedleniem jest przeglad
obrazéw z Bhutanu w trakcie 11. edycji festiwalu (Murczyniska, 2017).

Abstrahujac od nazwy przywodzacej na my$l kulinaria oraz wieloletniej ko-
operacji na polu promocji z warszawskimi restauracjami specjalizujacymi si¢
w narodowych kuchniach azjatyckich, w przypadku ,Pigciu Smakéw” mozna
zauwazy¢ rosnacy tendencje oddzialywania na publicznos¢ tresciami gastrono-
micznymi. W ostatnich latach festiwal osiagnal status jednej z najwigkszych
imprez filmowych w Polsce, co daje sposobno$¢ do zastosowania sprawdzonej
strategii dotarcia do nowych widzéw: poprzez ich zotadek. Format festiwalu po-
zostal bliski wstgpnym zatozeniom organizatoréw, co przejawia si¢ chociazby
w ciaglosci naswietlania poszczegélnych aspektéw kultury wietnamskiej. Festi-
wal w 2017 roku rozpoczat dziatalnos¢ dystrybucyjna, od przeszto dwéch lat
promujac m.in. zrealizowany w Warszawie film fabularny pt. Smak pho (2019,
rez. Mariko Bobrik) opowiadajacy o relacji pomigdzy wietnamskim kucharzem
a jego corka’. Obraz zostal wprowadzony przez Pig¢ Smakéw do polskich kin
i pojawil si¢ w repertuarze 13. i 14. edycji festiwalu. Ostatniemu przegladowi
filmowemu, powiagzanemu z obchodami Lunarnego Nowego Roku®, towarzy-
szyt material wizualny, w ktérym Linh Nguyen, warszawska restauratorka po-
chodzenia wietnamskiego, opowiada o tradycjach kulinarnych zwiazanych ze
wspomnianym $wictem’.

W programie 14. odstony warszawskiego festiwalu pojawita si¢ sekcja Kino
ze smakiem, gdzie oprécz Smaku pho zaprezentowano filmy z Japonii, Tajlan-
dii, Wietnamu, Korei Potudniowej i Singapuru. Paratekstualna rola jedzenia
objawita si¢ za§ w podsycaniu zainteresowania publicznosci inicjatywami ku-
linarnymi, ktére korespondowaty z potrawami sportretowanymi w filmach.
Z pomoca warszawskich restauracji specjalizujacych si¢ w kuchniach z konkret-
nego regionu tworcy programowi festiwalu opracowali szczegélowe menu skfa-
dajace si¢ z potraw nawigzujacych do tresci prawie kazdego z tytutéw w sekgji.
Wszystkie zestawy miaty oddzielne podstrony internetowe, dzigki czemu moz-
na bylo skonfrontowa¢ tres¢ filmu z opisem dania. W rezultacie tego filmo-

> Kino z najbardziej zamknigtego paristwa swiata na Pigciu Smakach!, https://www.piecsmakow.pl/
aktualnosc.do?id=247 (dostep: 16.04.2021).

> Pig¢ Smakéw Kino Azji — dystrybucja, https:/[www.piecsmakow.pl/artykul.do?id=357 (dostep:
17.04.2021).

* Lunarny Nowy Rok: agjatyckie —walentynki  filmowe, https://www.piecsmakow.pl/artykul.
do?id=590&mid=1293 (dostgp: 16.04.2021.

S Tét — o swyczajach kulinarnych opowiada Link Nguyen, https://www.piecsmakow.pl/akeualnosc.
do?id=533 (dostep: 17.04.2021).
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wego food pairingu Jadtodajni pod mewq (Kamome shokudo, 2006, rez. Naoko
Ogigami), opowiesci o trzech Japonkach prowadzacych restauracje w Helsin-
kach, odpowiadat positek sktadajacy si¢ z tréjkatéw ryzowych onigiri i buteczek
cynamonowych®. Inny barwny przyktad stanowi zestaw bento wegarski kré-
lik’, nawiazujacy do fabuly japoriskiej komedii familijnej Bento udreka (Kyo mo
iyagarase bento, 2019, rez. Renpei Tsukamoto), w ktdrej matka komunikuje si¢
ze zbuntowang cérka za posrednictwem pudelek na lunch z fantazyjnie skom-
ponowanymi daniami.

Uwage przykuwa takie kontekst kulturowy zawarty w opisie potrawy na
stronie internetowej, dotyczacy roli jedzenia w wyrazaniu emocji w relacjach in-
terpersonalnych. Organizatorzy réwniez przywotuja cickawostke o organizowa-
nych w Japonii konkursach na najciekawszg aranzacj¢ potrawy w pudetku bento.
Mozna wigc zauwazy¢, ze w tym przypadku towarzyszace filmom parateksty
zostaly rozwinigte o pisemne dopetnienia kontekstu zbudowanego wokét pota-
czenia jedzenie—film. Ciekawostki i opisy maja niejako ttumaczy¢ niecodzienne
potaczenia i smakowe eksperymenty oferowane widzom.

Na przetomie listopada i grudnia 2020 roku z powodu obostrzelt pandemicz-
nych 14. edycja Pigciu Smakéw odbyta si¢ na platformie internetowej. Akcja kuli-
narna réwniez zostata dostosowana do trudnych warunkéw — zestawy dostarczano
do doméw konsumentéw na terenie calej Warszawy, a widzom spoza stolicy ofe-
rowano inne rozwiazania: kupno pakietu azjatyckich przekasek® lub skorzystanie
z przepiséw przygotowanych we wspétpracy z portalem KUKBUK.pl’. Akcento-
wanie roli jedzenia w odbiorze tytutéw z sekcji Kino ze smakiem odwotuje si¢ do
funkcji paratekstéw wprowadzajacych, podkreslonej dodatkowo przez intymny
charakter obcowania z kinem w przestrzeni domowej. Zapoznanie si¢ z opisem
relacji pomiedzy zaméwiona potrawa a jej znaczeniem w kontekscie warstwy die-
getycznej filmu umozliwia pozyskanie wiedzy na temat danej przestrzeni kulturo-
wej, ktdrej nie uswiadezymy przy kontakcie z paratekstami w rodzaju zwiastuna
czy plakatu filmowego. Korzystanie z przepiséw na portalu KUKBUK.pl stanowi
natomiast bardziej skrajny przypadek paratekstualnosci. Przejscie przez kazdy krok

¢ Japoriskie onigiri z firiskq nutg, htips:/[www.piecsmakow.pl/sklepOpis.do?id=1402  (dostep:
17.04.2021). Mimo ze akcja filmu rozgrywa si¢ w firiskim miescie, bohaterki pieka m.in. kanelbullar
— szwedzkie cynamonowe buteczki. Stodycze te sa najbardziej znanymi skandynawskimi wypiekami,
ktére przywedrowaly do Finlandii w czasach szwedzkiej dominacji na zachodzie kraju. Stad
prawdopodobnie wynika decyzja organizatoréw festiwalu o wykorzystaniu akurat tego dania podczas
promocji filmu.

7 Japoriskie pudetko: Bento wegariski krdlik, https:/[www.piecsmakow.pl/sklepOpis.do?id=1401 (dostep:

17.04.2021).

Zestaw smakdw i przegryzek, https://[www.piecsmakow.pl/sklepOpis.do?id=1455 (dostep: 17.04.2021).

Azjatycki Festiwal Filmowy Pig¢ Smakéw: Kino ze smakiem, https://kukbuk.pl/artykuly/azjatycki-

festiwal-filmowy-piec-smakow-kino-ze-sma/ (dostgp: 17.04.2021).
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gotowania zupy sujebi (Przekop, 2020) przed obejrzeniem On podaje rybe, ona woli
kwiaty (Ching ding cd nang an hoa, 2019, rez. Dang Di Phan) otwiera przed wi-
dzem nowy kontekst odbiorczy — poglebienie identyfikacji z Thangiem, gléwnym
bohaterem noweli, ktéry za posrednictwem przyrzadzonej potrawy wyraza przy-
wigzanie do Van, kobiety jego marzen.

Trzeba takze zaznaczy¢, ze konsumpcja dostarczonego lub samodzielnie
przyrzadzonego positku sprawia, ze ewoluuje on do paratekstu in medias res,
poglebiajac immersje w ekranowy $wiat o do§wiadczenia sensoryczne, na ktére
zwraca uwage Laura Marks (2000, s. 212). Urozmaicenie seansu positkiem
zwiazanym z diegeza uzupelnia sfer¢ audiowizualng o zapach i smak, generu-
jac u widza intensywniejsze reakcje. Gdy rozwiniemy t¢ obserwacje o watek
paratekstéw jako nosnikéw kulturowej pamigci, przyrzadzanie i spozywanie
positku ze $wiadomoscia o jego ekranowej reprezentacji okazuje si¢ wzglednie
atrakcyjna forma poznawcza. Marks takze odwotuje si¢ do tego watku, klasy-
fikujac rytmike gotowania i jedzenia w filmach kulinarnych jako ahistoryczna
(Marks, 2000, s. 234). Tym samym widz ma wolno$¢ wyboru — moze pozo-
sta¢ przy dos§wiadczeniu emocjonalno-sensorycznym lub potraktowac je jako
przyczynek do dalszej eksploracji rytuatéw kulturowych z danego regionu Azji.

Przedstawiona powyzej relacja pomiedzy widzem a kulinariami stanowi
dos¢ idealistyczna wizjg doswiadczenia paratekstualnego, ktéra nastrecza py-
tania dotyczace praktycznych uwarunkowan pomystu organizatoréw. Nawet
po uwzglednieniu kontekstu pandemii, atmosfera festiwalu filmowego, mobi-
lizujaca publicznos¢ do zobaczenia jak najwickszej ilosci filméw w jak najkrét-
szym czasie, nie sprzyja podobnym eksperymentom odbiorczym. Gdy dojda do
tego aspekty w rodzaju ograniczeni wynikajacych z doswiadczenia i cierpliwo-
$ci widza przy realizacji przepisu, jakosci potraw zamawianych w zestawie oraz
dodatkowych wydatkéw zwiazanych z wykupieniem zestawu lub pakietu prze-
kasek, sukces akcji kulinarnej staje pod znakiem zapytania. Mimo to, zgodnie
z ewaluacjg 14. edycji Pigciu Smakéw, Kino ze smakiem okazato si¢ druga
najpopularniejsza sekcja filmowa zesztorocznej odstony festiwalu, a w akcji ku-
linarnej wzigto udziat 12,3% ankietowanych (Pietraszko i Szczeblewska, 2021,
s. 29, 35). W raporcie pojawily si¢ takze glosy, wedtug ktérych przyrzadzanie
potraw wplyneto pozytywnie na tworzenie atmosfery festiwalu w domowym
zaciszu. Organizatorzy wiaczyli takze otwarcie akeji kulinarnej na inne wigk-
sze miasta w Polsce do rekomendacji strategicznych, ktére zostana rozwazone
przy przygotowaniu nastgpnej odstony ,Pigciu Smakéw” (Pietraszko i Szcze-

blewska, 2021, s. 55, 60).
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Luksusowe kluski instant

W lutym 2020 roku odbyta si¢ druga edycja New York Asian Film Festi-
val Winter Showcase. W trakcie trzydniowego przegladu filmowego pokazano
siedem filméw z obszaru wschodnioazjatyckiego, po zakoriczeniu kazdego se-
ansu oferujac widzom uczestnictwo w degustacjach potraw inspirowanych po-
szczegdlnymi tytutami'®. Takie dzialanie stanowi kolejny przyktad kulinariéw
jako paratekstéw in medias res. Zgodnie z ich zalozeniami degustacje mogtyby
oddziatywa¢ na widza analogicznie do recenzji przeczytanej po pokazie filmu
lub gromadzenia towaréw promocyjnych powiazanych z dang franczyza. Gray
utozsamia pracg paratekstu w §wiadomosci publicznosci z nieustannym pro-
cesem kontekstualizacji (Gray, 2010, s. 45), co mozna réwniez odnie$¢ do do-
$wiadczen sensorycznych, jakie daje spozycie potrawy odgrywajacej istotng rolg
w tekscie wlasciwym. Warto jednak zastanowi¢ sie, czy akcja kulinarna jako
narzedzie promocyjne doprowadza do poglebienia odbioru, czy pozostaje jedy-
nie ciekawostka odwotujacy si¢ do obcowania z ,egzotyka”. Kontekstem, ktéry
moze przyblizy¢ nas do odpowiedzi na to pytanie, jest opis przegladu filmowego,
w ktérym organizatorzy przyznaja si¢ do inspiracji popularnoscia potrawy ram-
don (Golden III, 2020), bedacej echem miedzynarodowego sukcesu artystyczne-
go Parasite (Gisaengchung, 2019) Joon-ho Bonga.

Zainteresowanie ram-donem jest symptomatyczne dla zalozed przegladu,
poniewaz odnosi si¢ do zaleznosci pomigdzy odczytywaniem kontekstow kultu-
rowych filmu i charakterem jego recepcji na Zachodzie. Hyejeong Ahn i Jieun
Kiaer (2020, s. 5) zwracaja uwagg na przypadkows etymologi¢ stowa ,,ram-don”,
powstatego dzigki potaczeniu czastek ,ramyeon” i ,udon™' przez ttumacza an-
gielskiej wersji Parasite, Darcy’ego Paqueta. Oryginalna nazwa ,jjapaguri”? jest
za$ wyrazem hybrydycznym, skupiajacym w sobie nazwy poszczegdlnych sktad-
nikéw potrawy i, zdaniem thumacza, zbyt trudnym do przyswojenia dla miedzy-
narodowej publicznosci.

Ahn i Kiaer, cytujac dane statystyczne, wskazuja na rosnace zainteresowanie
hastem ,ram-don” w lutym 2020 roku, tuz po ogloszeniu nominacji do Nagréd
Akademii Filmowej. Wsréd pigciu panstw, gdzie termin cieszyt si¢ najwicksza
popularnoscia, wymieniaja Danig, Kanade i Stany Zjednoczone. Powodzenie
w krajach anglojezycznych odzwierciedla nie tylko wysyp przepiséw udostgpnia-

10 2nd NYAFF Winter Showcase, https://www.nyaff.org/ws20/films (dostep: 13.04.2021).

" _Ramyeon” (czyli ramen) i ,udon” to wyrazy zapoiyczone z jezyka japoriskiego (Ahn i Kiaer,
2020, s. 5).

12 Jja” to zapozyczeniez jezyka chiriskiego oznaczajace paste z czarnej fasoli, ,,pa” to czastka nawiazujaca

do whoskiego spaghetti, a ,,guri” odnosi si¢ do popularnego w Korei makaronu instant (Ahn i Kiaer,
2020, s. 5).
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nych przez uzytkownikéw portalu YouTube, ale takze upowszechnienie dania
w menu lokali gastronomicznych. W samym Nowym Jorku ram-don stat si¢ hi-
tem w Cote, restauracji odznaczonej gwiazdka Michelin, ktdrej wiasciciel, z po-
chodzenia Koreariczyk, z poczatku nie planowat wlacza¢ potrawy do stalej karty
dad. Luke Fortney (2020) w artykule o fenomenie koreariskiej potrawy w no-
wojorskiej gastronomii dostrzega ironi¢ wynikajaca z napigcia pomiedzy wy-
mowg filmu a ptaceniem dwudziestu dolaréw za miske blyskawicznych klusek,
przyréwnujac klientéw lokalu do rodziny Park, ktéra bezrefleksyjnie zatrudnia
kolejnych cztonkéw rodziny Kim na bazie fatszywych dyploméw i rekomendacgji.

Ram-don w wersji filmowej ma faktycznie niewiele wspélnego z jjapaguri,
powstalym dzigki potaczeniu dwéch rodzajéw niedrogich dan instant (Ahn
i Kiaer, 2020, s. 4). W jednej ze scen pani Park urozmaica potrawg kawatkami
wykwintnej wolowiny, tworzac wersje smakotyku blizsza recepturze stosowane;j
przez kucharzy Cote. Koreariscy restauratorzy, ktérzy pamicgtaja danie z dzie-
cifistwa, nie przejmuja si¢ jednak modyfikacjami dokonanymi na rzecz zachod-
nich konsumentéw — przeciwnie, cieszg sig, ze ich kultura za posrednictwem
Parasite weszta do mainstreamu (Fortney, 2020). Jjapaguri zostalo niniejszym
uwzniolone z motywu ekranowego odzwierciedlajacego klasowy podzial do
ram-don, luksusowego doswiadczenia kulinarnego, przyblizajacego nieuswia-
domionego widza do specyfiki obcej kultury.

W ramach New York Asian Film Festival Winter Showcase wyselekcjono-
wano filmy, ktére zdazyly duzo wczesniej zapisaé si¢ w pamigci publiczno-
$ci zachodniej za sprawa nazwisk takich rezyseréw jak Ang Lee oraz Stephen
Chow (Bdg kucharzy, Sik san, 1996) czy rozpoznawalnej sylwetki aktora Irrfana
Khana w Smaku curry (The Lunchbox, 2013, rez. Ritesh Batra). Niektére filmy
z selekcji moglyby by¢ tez juz znane widzom §ledzacym strony internetowe
z gatunku food porn, co dotyczy przede wszystkim Jedz i pij, mezczyzno i ko-
bieto oraz Tampopo". W przypadku pozycji nowszych, pozbawionych atutéw
marketingowych, sposobem na przykucie uwagi widza byto konkretne zjawi-
sko kulinarne — takoyaki w Pierwszej wieczerzy (Saisho no bansan, 2019, rez.
Shiro Tokiwa), tajwaniski street food w Ruchomej uczcie (Zong pu shi, 2013,
rez. Yu-hsun Chen) lub smazony kurczak w Ekstremalnej misji (Geukhanjikeob,
2019, rez. Byeong-heon Lee). W przypadku tych tytuléw dziatanie okazato
si¢ nieco inne niz w przypadku Parasite — to paratekst miat sta¢ si¢ kluczem
do zrozumienia i upowszechnienia kulinarnego fenomenu zobrazowanego
w diegezie lub popularyzacji oraz utrwalenia obejrzanego filmu w $wiado-
mofdci zagranicznego widza. Zaleznos$¢ ta okazuje si¢ szczegdlnie interesujaca

3 2nd NYAFF Winter Showcase, https://www.nyaff.org/ws20/films (dostgp: 13.04.2021).
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w przypadku Ruchomej uczty i Ekstremalnej misji, filméw rozrywkowych, ktére
zyskaly status hitéw kasowych w krajach swojej produkcji, pozostajac wciaz
stosunkowo nieznanymi na Zachodzie.

Ekstremalna misja przyglada si¢ perypetiom zespotu policjantéw z wydziatu
narkotykowego $cigajacego migdzynarodows organizacje¢ przestgpcza. Funkejo-
nariusze wybieraja podupadajaca smazalni¢ kurczakéw jako punkt obserwacyjny
do $ledztwa. Poniewaz lokalowi grozi zamknigcie, pod wptywem impulsu de-
cyduja si¢ na kupno restauracji i dalsze pozorowanie jej funkcjonowania. Wy-
myslona napredce marynata do migsa sprawia jednak, ze smazalnia staje si¢ ga-
stronomicznym hitem, co drastycznie komplikuje pierwotna misj¢ policjantéw.
Komedia sensacyjna, inspirowana amerykanskim kinem akcji spod znaku Zabdj-
czej broni (Simons, 2019), osiagneta nieoczekiwany sukces w lokalnych kinach
— na poczatku kwietnia 2019 roku dochody ze sprzedazy biletéw siggnety 120
milionéw dolaréw, dzigki czemu film stal si¢ najwigkszym przebojem kasowym
w historii koreariskiego box office’u (Lee, 2019).

Zainteresowanie obrazem sprawito, ze BHC Co., firma gastronomiczna, kt4-
ra odpowiadata za dostarczanie potraw na potrzeby filmu, odnotowata gwat-
towny wzrost sprzedazy kurczaka w sosie galbi", odgrywajacego kluczows rolg
w diegezie Ekstremalnej misji. C] Entertainment, dystrybutor i producent hitu,
odpowiadajac na potrzeby widowni, udostgpnit w mediach spotecznosciowych
przepis na smakotyk. Sukces wptynat takze na whascicieli lokalu gastronomicz-
nego grajacego smazalni¢ w filmie — panierowany kurczak galbi triumfalnie po-
wrbcit do ich menu po dwdéch latach przerwy (Cho i Kim, 2019).

Oryginalny tytut filmu Ruchoma uczta — Zong pu shi — ktéry réwniez pojawit
si¢ na New York Asian Film Festival 2020, odnosi si¢ do terminu z jezyka Holo
(chéng pho su), oznaczajacego mistrza kuchni sprawujacego piecz¢ nad bando®
(Crook i Hung, 2019, s. 85), czyli bankietami w przestrzeni publicznej, organi-
zowanymi w ramach obchodéw $wiat religijnych, wesel, a nawet imprez firmo-
wych. Niegdy$ traktowano te uczty jako sposéb na nawigzywanie kontaktéw
spolecznych, zwlaszcza przed okresem kolonizacji Tajwanu przez Japorczykéw
(1895-1945), kiedy ludno$¢ naptywowa z Chin poszukiwata wigzi zast¢pujacych
rodzing i przyjaciét pozostawionych na kontynencie (Crook i Hung, 2019, s. 84).

Bankiet to okreslenie nieprzypadkowe, poniewaz wydarzeniu towarzyszyt
nadmiar atrakeji kulinarnych, §wiadczacy o otwartosci i rozrzutnosci sponso-
ra. Tradycja zostata cz¢$ciowo zaniechana juz we wezesnych latach 80. XX wie-

1 Podstawowa marynata galbi sklada si¢ z sosu sojowego, czosnku i cukru (Viggiano, 2016). Zazwyczaj
uzywa si¢ jej do zeberek (,galbi” oznacza zreszta zeberka).

5 Bando (3#5) w dostownym ttumaczeniu na jezyk polski oznaczatoby ,ustawiaé stoty”.
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ku — wéwczas rzad traktowal t¢ praktyke jako marnotrastwo (Crook i Hung,
2019, s. 84). Film Yu-hsun Chena obrazuje prawie wymartg kultur¢ w formie
uwspdlczesnionej, gdzie ekipy bando poruszajg si¢ cigzaréwkami wypetnionymi
sprzgtem, obejmujacym nawet stoliki dla uczestnikéw (stad angielski podtytut
The Moveable Feast) (Crook i Hung, 2019, s. 86). Nostalgiczny charakter obrazu
w potaczeniu z konwencja farsy sprawity, ze Ruchoma uczta zarobila w tajwan-
skich kinach okoto 13 milionéw dolaréw. Po premierze filmu odnotowano takze
wzrost zainteresowania tradycyjna kuchnia chiriska w lokalnych restauracjach
(Yee, 2013).

Kwestia promocji Ekstremalnej misji i Ruchomej uczty na nowojorskim fe-
stiwalu rézni si¢ jednak relacja pomigdzy profilem zjawisk kulinarnych ukaza-
nych w diegezie kazdego z filméw i sposobem przyblizania ich zachodniemu
widzowi. W przypadku filmu Lee granica pomigdzy przestrzeniami kulturo-
wymi jest mniej wyrazista niz w tajwanskiej komedii, co prawdopodobnie prze-
sadzilo o strategii wyboru Extreme Job jako filmu otwarcia Winter Showcase.
Dotyczy to przede wszystkim przetlumaczalnosci koreariskiego hitu na realia
amerykanskie, co przejawia si¢ w korzystaniu ze schematéw hollywoodzkie-
go kina akgji i szerokiej popularnosci smazonego kurczaka. Publicznos$¢ tym
samym nie powinna mie¢ wigkszych probleméw z zaangazowaniem w akcjg
filmu. Pomimo ze obraz nie odniést sukcesu kasowego w Stanach Zjednoczo-
nych'®, Universal Studios postanowito wykorzysta¢ komercyjny potencjat kon-
cepcji fabularnej, wykupujac prawa do remake’u (Kroll, 2019). W przypadku
Ruchomej uczty mamy za$ do czynienia z bando, zjawiskiem nostalgicznym $ci-
$le dla Tajwariczykdéw, co w duzym stopniu ogranicza strategie marketingowe
poza granicami Republiki Chinskiej.

Réznice pomigdzy przywotanymi filmami odzwierciedlajg takze odmienne
metody promocji w trakcie nowojorskiego przegladu. Wyswietlanie w wieczér
otwarcia Ekstremalnej misji zostalo adekwatnie sparowane z degustacja kurcza-
kéw w stylu koreariskim. W notce zachecajacej widzéw do uczestnictwa w se-
ansie i poczgstunku pojawiaja si¢ takze informacje o uzupetnieniu repertuaru
kuchnig halal i smakami Indii oraz trzema rodzajami koreariskich alkoholi ser-
wowanych przez sponsoréw festiwalu — piwo Hite, soju Jinro i wino ryzowego
Makku. Swiadczy to o wyraziscie skomercjalizowanym, transnarodowym cha-
rakterze spotkania, gdzie do§wiadczenia kulinarne niekoniecznie staja si¢ do-
$wiadczeniem paratekstualnym, zwlaszcza jezeli wezmie si¢ pod uwagg popular-
no$¢ smazonego kurczaka w niemalze kazdym kregu kulturowym. Koreariska

¢ CJ Entertainment wprowadzito film do amerykanskich kin w ograniczonej dystrybucji, ktéra trwata
ponad trzy miesiace — Extreme Job zarobito w tym okresie $1,565,885 (Box Office Mojo, n.d.).
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wersja przekaski oferuje wprawdzie inny charakter smaku (wynikajacy m.in.
z réznorodnosci soséw, w jakich kurczak jest zanurzany), ale nadal pozostaje
najpowszechniej znana, lokalna potrawa wérdéd konsumentéw spoza Korei, sta-
tystycznie wyprzedzajac nawet kimchi (Kan, 2021).

Strategia portretowania dania w Ekstremalnej misji jest raczej estetyzacja
produktu znanemu wigkszosci widzéw, mogacego budzi¢ skojarzenia z po-
wszechnie rozpoznawalng marka KFC. Nie odwraca zarazem uwagi od gléw-
nej linii akeji, jaka stanowi intryga kryminalna. Ruchoma uczta obraca si¢ zas
wokét obrzedu charakterystycznego dla Tajwanu, uatrakcyjnionego poprzez
aktualizacj¢ jego wizerunku, komediowe akcenty i palet¢ wyrazistych kolo-
réw. Organizatorzy Winter Showcase zwracajg jednak uwage na dwie ostatnie
cechy, nie uwzgledniajac w opisie filmu i towarzyszacej mu degustacji terminu
,bando”. W zamian reklamujg go popularnym hastem ,street food”, a smako-
tyki inspirowane Ruchomq ucztq zostaja przyrzadzone przez t¢ sama restau-
racje, ktéra tworzy degustacje sparowana z innym tajwanskim filmem, Jedz
i pij, mezczyzno i kobieto”. Jest to zrozumiale, poniewaz organizacja bankietu
na skale bando pochlongtaby ogromna ilo$¢ srodkéw i przestrzeni. Ostabia to
jednak potencjal paratekstualny jedzenia podawanego w trakcie degustacji —
potrawy moga by¢ wizualnym odbiciem smakotykéw eksponowanych na ekra-
nie, ale zarazem zostaja odarte z bardzo konkretnego kontekstu kulturowego,
odnoszac si¢ do uogdlnionych kategorii tradycyjnej kuchni chiriskiej lub, jak
okreslaja to organizatorzy, tajwanskiego street food.

Jak pokazuja przypadki Ekstremalnej misji i Ruchomej uczty, uczestnictwo
w degustacji potraw obrazowanych w filmie nie musi by¢ do§wiadczeniem
paratekstualnym. Organizatorzy Winter Showcase w opisie imprezy otwar-
cia demonstrujg raczej ch¢é¢ uwypuklenia eskapistycznego charakteru kore-
anskiej komedii, oferujac doswiadczenie inkluzywne i niewychodzace poza
stref¢ komfortu zachodniej publicznosci. Pominigcie istotnego kontekstu kul-
turowego w promocji Ruchomej uczty réwniez odwoluje si¢ do obaw przed
alienacja potencjalnego widza. Zadaniem festiwalu zwiazanego z ograniczo-
nym kregiem kulturowym nie musi by¢ przekazywanie szczegétowej wiedzy
— czasami wystarcza wzbudzenie cho¢by minimalnego zainteresowania tym,
co wydaje si¢ nowe badz obce. Przyktad takeyki NYAFF pokazuje wigc, ze
spozycie dania powiazanego z danym tytutem niekoniecznie skfania do rein-
terpretacji oryginalnego tekstu, tak jak zjedzenie ram-donu w ekskluzywnej
restauracji nie uruchomi w klienteli refleksji wokét konfliktéw spotecznych
w Korei Poludniowej.

7 2nd NYAFF Winter Showcase, https://www.nyaff.org/ws20/films (dostgp: 13.04.2021).
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Podsumowanie: kulinaria a recepcja filmu

Whaczenie kulinariéw do dziataii promocyjnych wokét sztuki filmowej rzuca
nowe $wiatlo na dalsze kierunki oraz mozliwosci rozwoju zjawiska paratekstu-
alizacji. Chociaz warto zauwazy¢, ze promowanie kina azjatyckiego atrakcjami
kulinarnymi nie zawsze musi by¢ kwalifikowane jako dos$wiadczenie paratek-
stualne, jak pokazaliémy na przyktadach Ekstremalnej misji i Ruchomej uczty, to
moze by¢ ono istotne w kontekscie rozwijania promocji wydarzenia. Upraszcza-
nie motywoéw kulturowych i poszukiwanie lokalnych tresci kulinarnych buduja-
cych pomost pomiedzy publicznoscia zachodnia a wschodnig jest zrozumiatym
dziataniem marketingowym, ale oddala widza od smakowania potraw w kontek-
$cie obejrzanego filmu.

Z kolei analizujac akcje kulinarng organizowang przez festiwal ,Pig¢ Sma-
kéw”, mozna dostrzec prébe redefinicji modelu uczestnictwa w seansie filmo-
wym. Motywowanie widza do kontaktu z nowa i stosunkowo nieznang twor-
czodcig z Azji Wschodniej poprzez indywidualnie dobrane zestawy potraw
koresponduje z zalozeniami zaréwno paratekstéw wprowadzajacych, jak i pa-
ratekstéw in medias res — poszerza bowiem mozliwosci poznawcze widza przez
identyfikacj¢ emocjonalna i sensoryczna z do§wiadczeniami ekranowych postaci
(zaréwno przed, jak i w trakcie seansu). Nie sprowadza si¢ tym samym jedzenia
do fetyszu czy esencji danej kultury — akcja kulinarna moze zosta¢ potraktowa-
na jako atrakcyjny dodatek lub motywacja do dalszego odkrywania zaréwno
smakéw, jak i narracji filmowych. Kulinarne parateksty stanowia wigc doznanie
estetyczno-sensualne, rozwijajac somatyczny charakter uczestnictwa w festiwalu
filmowym.
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Abstract

The proposed article revolves around broadening the definition of a paratext in
the context of culinary promotion, presentation and analysis of the chosen Asian
cinema festivals. Starting from theoretical and definitional issues, the authors de-
fine how culinary recipes appear in film art, outlining their roles, types, or struc-
tures. Furthermore, the reader has the opportunity to learn about the culinary
paratexts accompanying the “Five Flavors” Asian Film Festival and the New York
Asian Film Festival Winter Showcase in 2020. The article’s main goal was com-
plemented by the elements of the historical links between culinary and cinema in
Asia. The authors’ attention was also drawn by the international reception of food
and film pairing. An essential point of reference for the authors is the transnational
nature of culinary paratexts and the somatic character of the stimuli accompany-
ing the shows.
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