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Tytut tego artykutu jest parafrazg cytatu
z Wihadystawa Bartoszewskiego. Powiedziat
on, ze ,Warto by¢ uczciwym, cho¢ nie zawsze
sie to optaca. Optaca sie by¢ nieuczciwym,
ale nie warto”. W ten dwojaki sposéb mozna
tez rozpatrywac kwestie tadu przestrzen-
nego, na jednej szali stawiajac aspekty mo-
ralne, a na drugiej ekonomiczne.

Warto zacza¢ rozwazania od samej
definigji tadu przestrzennego. Jest to pro-
blem czesto podejmowany w literaturze,
a rézni autorzy inaczej wyjasniajg to pojecie.
Wedtug Meyer (2011, 5.26) ,tad przestrzenny
w szerokim ujeciu tgczy wszystkie kategorie
tadu (ekologicznego, spotecznego, gospo-
darczego, przestrzennego) oznaczajac spo-
sob organizacji przestrzennej i funkcjonowa-
nia systemu spoteczno-ekonomicznego,

ktory realizuje kryteria racjonalnosci spotecz-
nej i umozliwia prawidtowe dziatanie sys-
temu oraz utrzymanie odpowiedniego stanu
srodowiska”. Ta sama autorka opisuje fad
rowniez jako dynamicznie przebiegajacy
proces, ktérego celem jest osiggniecie opty-
malnego stanu zagospodarowania prze-
strzeni. Z kolei Wozniak (2015, 5.169) z jednej
strony okresla tad przestrzenny jako ,nieod-
taczny atrybut konstytucyjnie gwarantowa-
nego zréwnowazonego rozwoju”, ,miernik
dobra wspdlnego”. Z drugigj strony jest to
tez wedtug niego pojecie niejednoznaczne,
ktére trudno jest obiektywnie odnies¢ do
rzeczywistosci. Wiele zréznicowanych okre-
slen tadu przestrzennego pada rowniez
w pracy Koztowskiego i in. (2016). Nazywa sie
go tam m.in. ztozonym problemem praw-
nym, ekonomicznym, urbanistycznym, archi-
tektonicznym, spotecznym, ekologicznym
i geograficznym: ,uporzadkowang, este-
tycznag i spdjna przestrzenig” czy ,synteza
wiedzy o przestrzeni i srodowisku zycia czto-
wieka, suma jego doswiadczen i zamierzen,
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(Koztowski i in., 2016, 17). kad przestrzenny
zostat takze zdefiniowany w polskim prawie.
Wedtug ustawy z dnia 27 marca 2003 r.
o planowaniu i zagospodarowaniu prze-
strzennym (Dz.U. 2003 nr 80 poz. 717) jest to
,takie uksztattowanie przestrzeni, ktére two-
rzy harmonijng catos¢ oraz uwzglednia
w uporzadkowanych relacjach wszelkie uwa-
runkowania i wymagania funkcjonalne, spo-
teczno-gospodarcze, srodowiskowe, kultu-
rowe oraz kompozycyjno-estetyczne”. Biorgc
pod uwage mnogosc¢ i réznorodnos¢ defini-
¢ji funkcjonujacych w literaturze przedmiotu
ta wpisana do polskiego systemu prawnego
jest oszczedna i mato rozbudowana.

Jednak czy w publicznej $wiadomosci
w ogolle istnieje pojecie fadu przestrzen-
nego? Zastanawiajac sie nad jego wartoscia
czy tez optacalnoscia trzeba przede wszyst-
kim obrac¢ odpowiedniag perspektywe.

Z mojego punktu widzenia zaréwno
warto, jak i optaca sie miec tad przestrzenny,
ale wydaje mi sie, ze ogdt spoteczenstwa ma
odmienne zdanie na ten temat, albo tego
zdania w ogodle nie posiada. Krajobraz Polski
od lat 90-tych XX wieku jest stale degrado-
wany i pograzany w chaosie kosztem checi
szybkiego zarobku. Z perspektywy krotkoter-
minowej liberalne podejscie do zasad go-
spodarowania przestrzenig jest korzystne
ekonomicznie. Zaktdcajace tad reklamy sa
zrédtem dochodu dla wielu osdb. Powsta-
jace w chaosie inwestycje przynoszg czesto
duze zyski inwestorom, a na dodatek czesto
znajdujace sie w ztych z perspektywy plani-
stycznej miejscach inwestycje mieszkaniowe
pozwalajg na zakup nieruchomosci ludziom,
ktérych w innym wypadku nie bytoby na nia
sta¢. Zdecydowanych przeciwnikédw zabu-
rzania tadu przestrzennego, ktérzy aktywnie
temu przeciwdziatajg jest niewielu. Najwiek-
sza, neutralna czes¢ populacji albo estetyka
krajobrazu sie w ogdle nie przejmuje, albo
ma o niej niewielkie pojecie. Wedtug wyni-

87

kéw badan z 2010 roku 80% Polakéw pozy-
tywnie oceniato tad przestrzenny w miejscu
swojego statego zamieszkania (Komunikat
z badan. Polacy o architekturze, 2010).
W 2017 roku wartos¢ ta spadta wprawdzie do
70% (Maciejczak-Kwiatkowska i in., 2018), ale
wcigz mowa tu o zdecydowanej wiekszosci
respondentdw, co biorgc pod uwage polskie
realia (ponad 60% Polakéw zyje na terenach
poddanych presji beztadu przestrzennego
(Chmielewski i in., 2018)) swiadczy o niktej
wrazliwosci respondentdw na chaos prze-
strzenny. Obrazuja to réwniez wyniki badan
badajacych stosunek spoteczenstwa do re-
klam w przestrzeni publicznej. W przeprowa-
dzonym w 2008 roku badaniu 67% warsza-
wiakéw stwierdzito, ze lubi ogladac reklamy
na miescie (Izba Gospodarcza Reklamy Ze-
wnetrznej, za: Springer, 2013). Z kolei w 2007
roku ponad potowa sposréd badanych
mieszkancéw Rybnika uwazata, ze reklam
w ich miescie jest w sam raz, a na dodatek je
upiekszaja (Nawrocki, 2011).

Gdyby kierowa¢ sie opinig publiczng,
nalezatoby stwierdzi¢, ze tadu przestrzen-
nego nie warto i nie optaca sie miec. Jed-
nakze liczne przyktady z literatury naukowej
sktaniajg do innego spojrzenia na ten pro-
blem. Po pierwsze, warto mie¢ fad prze-
strzenny. Chec¢-Matyszek (2015, 30) stwier-
dza, ze ,stan przestrzeni publicznej Swiadczy
o kulturze kraju i poziomie rozwoju estetycz-
nego spoteczenstwa”. Ta sama autorka
stwierdza réwniez, ze chaos (np. w postaci
wszechobecnych i agresywnych reklam) go-
dzi w harmonie i spokdj spoteczny. Kwestia
harmonii i jej odczuwania przewija sie zreszta
w wielu opracowaniach naukowych. Nawet
jesli wiekszos¢ spoteczenstwa przywykta juz
do braku tadu przestrzennego to wciaz przy-
wrécenie harmonii na pewno wptynetoby
pozytywnie na samopoczucie ludzi. Lepigj
funkcjonuje sie w przyjaznej do ogladania
przestrzeni, w ktérej banery reklamowe nie
przestaniaja widoku na detale budynkow i ar-
chitekture miejska, a budynki przedstawiaja
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pewna spojnos¢ architektoniczng oraz plan
urbanistyczny lub ruralistyczny. Reklamy za-
Smiecajg miasta nie tylko w aspekcie wizual-
nym, ale takze fizycznym. Szczegolnie do-
brym przyktadem mogg by¢ w tym przy-
padku kampanie wyborcze, ktérych efekty
w postaci porozrzucanych po ulicach karto-
now, ulotek i baneréw mozna w wielu miej-
scowosciach obserwowaé przez jeszcze bar-
dzo dtugi czas po wrzuceniu swojego gtosu
do urny.

kad przestrzenny sie optaca. Wiele
przyktaddw pokazuje, ze w dtuzszej perspek-
tywie czasowej wptywa on pozytywnie na ra-
chunek ekonomiczny. Na jego zaprowadze-
niu stracityby przede wszystkim mate, dziata-
jace na granicy prawa agencje reklamowe
oraz deweloperzy, a zyskatoby wielu miesz-
kancow miast i lokalnych przedsiebiorcow.
Estetyka oraz naturalny wyglad miejsca przy-
ciggaja bowiem klientow i turystéw lepigj niz
kiczcowate banery. Wedtug Nawrockiego
(2011) przestrzen centralna, a wiec bedaca
domyslnie miejscem koncentragji  ustug
i konsumentéw, w $lgskich miastach (Kato-
wice, Bielsko-Biata, Rybnik) cechuje sie zde-
cydowanie wigkszym ,nasyceniem” prze-
strzeni nos$nikami reklamowymi niz obszary
poza centrum. Taki stan rzeczy powtarza sie
w Polsce w wielu miejscach o podobnym
znaczeniu. Tworcy reklamy nie analizujg
miejsca, w ktorym zostanie ona umieszczona
i nie dostosowuja ich do jego rangi (Aniot,
2004). Sytuacja jest z reguty jeszcze gorsza
jesli domysinym odbiorca reklamy i klientem
lokalnych przedsiebiorcow ma by¢ turysta.
Powstajagce wtedy elementy zagospodaro-
wania przestrzeni sg najczesciej wykorzysty-
wane w petni jedynie w okresie sezonu tury-
stycznego, za$ konsekwencje krajobrazowe
i funkcjonalne maja charakter staty i czesto
nieodwracalny. Takie dziatanie prowadzi do
powstania przestrzeni ,zturystyfikowanej”,
charakteryzujacej sie brakiem poszanowania
do wartosci krajobrazowych czy historycz-
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nych. To natomiast moze powodowac w dal-
szej perspektywie czasowej odptyw turystow
i zmnigjszenie przychoddw z tego sektora
gospodarki (Meyer, 2011).

Z drugigj strony istnieje wiele przy-
ktadow pokazujgcych pozytywny wptyw wy-
sokiej estetyki miejsca na bilans finansowy.
Nawet reklama jesli ma odpowiednig forme
i jest dopasowana do otoczenia moze wno-
si¢ do przestrzeni dodatkowe walory este-
tyczne (Chec-Matyszek, 2015; Nawrocki,
2011). W latach 50-tych i 60-tych XX wieku
Polska, a w szczegdlnosci Warszawa charak-
teryzowaty sie duzym wykorzystaniem neo-
noéw w przestrzeni publicznej. Wprawdzie
w gospodarce socjalistycznej ze wzgledu na
ubogosc oferty handlowej bezcelowe byto jej
szczegolne reklamowanie, neony zaczety
powstawac na mocy odgoérnych decyzji ma-
jacych na celu nadanie miastom bardziej
wielkomiejskiego charakteru. Neony, chociaz
przez reklamodawcédw zostaty zapomniane,
wcigz ciesza sie w Polsce duzg grupa wielbi-
cieli, o czym $wiadczy chociazby popular-
no$¢ warszawskiego Muzeum Neondw.
W obecnych warunkach gospodarczych za-
stapienie nimi tandetnych baneréw mogtoby
by¢ nie tylko elementem ksztattowania tadu
przestrzennego, ale tez magnesem dla klien-
tow.

Dla wspodlnego dobra potrzebna jest
systemowa walka z nietadem, ale tez przede
wszystkim edukacja — i to nie tylko dzieci
i mtodziezy, ale takze dorostych. Szczegdlng
role wérdd tej drugiej grupy petnia przedsie-
biorcy, poniewaz maja oni znaczacy wptyw
na ksztattowanie przestrzeni. Pozytywne
(chociaz poki co niezbyt liczne) efekty tego
drugiego rozwigzania od poczatku minionej
dekady zaczynajg by¢ widoczne w Gdyni. Po-
woli zmienia sie oblicze srédmiescia beda-
cego handlowo-ustugowym centrum miasta.
Kluczowa role odgrywa w tym przypadku
dziatalnos$¢ we wspotpracy z Urzedem Miasta
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organizacji Traffic Design. W regularnych cy-
klach zacheca ona przedsiebiorcow do
wspotpracy i projektuje szyldy wpasowujace
sie w modernistyczng zabudowe dzielnicy.
Mimo, ze naklejki na szybach odcinajace
punkty ustugowe od promieni stonecznych
i chodnikéw wcigz pozostajg popularne
w wielu branzach i widoczne w krajobrazie
polskich miast, to jednak da sie zauwazyc
trend na zastepowanie ich przejrzystymi wi-
trynami z bogatymi wystawami. Pewnym
Swiatetkiem w tunelu w tym kontekscie moze
by¢ obowigzujaca od 2015 roku tzw. ustawa
krajobrazowa'. Pozwala ona samorzgdom na
szczeblu gminnym (w tym samorzagdom
miast na prawach powiatu) na wprowadzanie
w zycie uchwat umozliwiajgcych realng walke
z chaosem reklamowym. Efekty tych dziatan
widac juz m.in. w Gdansku.

Aspektem gospodarowania prze-
strzenig, w ktérym perspektywy sa mniej op-
tymistyczne jest pojawianie sie w krajobrazie
nowych budowli. Obowigzujagca w Polsce
ustawa o planowaniu i zagospodarowaniu
przestrzennym wprowadzita do polskiego
prawodawstwa instrument paraplanistyczny
w postaci decyzji administracyjnej okreslaja-
cej warunki zabudowy i zagospodarowania
przestrzennego wydawanej na obszarach,
ktére nie majg obowigzujgcych miejscowych
plandw zagospodarowania przestrzennego
(Prus iin., 2015). Obszaréw takich jest w Pol-
sce bardzo wiele. Stanowig one chociazby
ponad potowe powierzchni Warszawy. Sze-
roko zakrojone korzystanie z tego instru-
mentu prawnego i w wiekszosci przypadkow
liberalne interpretowanie przepiséw na ko-
rzys¢ inwestorow przyczynito sie do pogte-
bienia sie chaosu przestrzennego w Polsce.
Regularnie stosowany jest szereg ztych prak-

lUstawa z dnia 24 kwietnia 2015 r. o zmianie nie-
ktorych ustaw w zwigzku ze wzmocnieniem narze-
dzi ochrony krajobrazu, Dz.U. 2015 poz. 774

2 Ustawa z dnia 16 kwietnia 2004 r. o ochronie
przyrody definiuje o$ widokowg jako wyobrazalng
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tyk, takich jak niepoprawne obliczanie wyso-
kosci nowych budynkow, zta interpretacja
obowigzujacej linii zabudowy, wyznaczanie
niepokrywajacych sie ze stanem rzeczywi-
stym osi widokowych czy ograniczanie kon-
serwatorskiej ochrony zabytkow.

Optaca sie zachowac tad w planowa-
niu nowych inwestycji. Przestrzenie bardziej
atrakcyjne estetycznie, o czytelnej kompozy-
¢ji przestrzennegj i wyrazistym stylu, w czy-
stym i zdrowym Srodowisku osiagajg znacz-
nie wyzsze ceny na rynku nieruchomosci.
W tych samych regionach dziatki potozone
wyzej (a wiec z lepszym widokiem) sg warte
kilkakrotnie wiecej (m.in. Roztocze, gmina
Wizna). W Warszawie o$ widokowa? wyzna-
czona wzdtuz linii Wisty przetamuje zasade
renty gruntowej w cenach nieruchomosci
(Chmielewski i in., 2018). Z kolei wedtug ba-
dan przeprowadzonych wsrdd oséb zwigza-
nych z rynkiem nieruchomosci ponad 3/4 re-
spondentow uwaza, ze walory krajobrazowe
stanowig co najmniej 10% wartosci nierucho-
mosci (Osikowska i Przetacznik, 2007).

Niekontrolowana, rozproszona roz-
budowa jest rowniez zwigzana ze zwiekszo-
nym wysitkiem finansowym dla gmin ko-
niecznym do zapewnienia w nowo zajmowa-
nych lokalizacjach odpowiednich warunkow
bytowych. Dokonujaca sie od przetomu XX
i XXI w. w Polsce na duzg skale, a bedgca
skutkiem procesu rozproszonej suburbani-
zadji, kolonizacja przedmies¢ zmniejsza efek-
tywnosc¢ inwestycji infrastrukturalnych i zwie-
ksza koszty obstugi rozproszonej zabudowy,
utrudnia tez dostepnos¢ ustug, zwieksza zu-
zycie energii, wymusza przemieszczenia lud-
nosci zwigzane z dojazdami do pracy i miejsc
swiadczenia ustug (Grochowski, 2011). Pie-

prostg kierujgcg wzrok na charakterystyczne ele-
menty zagospodarowania terenu lub terenéw
(Dz.U. 2004 nr 92 poz. 880)
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nigdze z podatkdéw sg w ten sposob przeja-
dane, na wydatki, ktérych przy zachowaniu
tadu przestrzennego mozna byto uniknac.

Powyzsze przyktady dowodzg, ze tad
przestrzenny zarowno warto mie¢ i optaca
sie miec. Jest on cenng wartoscig spoteczna,
psychologiczng i moralng, a jednoczesnie
jest on optacalny ekonomicznie. Zmiany
w polskim prawie z jednej strony dajg na-
dzieje na poprawe w najblizszej przysztosci
estetyki krajobrazu, przede wszystkim w mia-
stach. Z drugiegj strony wciagz niestety pogte-
bia sie chaos i beztad w powstawaniu no-
wych inwestycji, a odwrdcenie negatywnych
trendéw moze byc¢ bardzo trudne.
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Notka o Autorze: student pierwszego roku transportem i gospodarkg przestrzenna.
studidéw magisterskich na kierunku Geografia W wolnym czasie zajmuje sie pitkg nozna
spoteczno-ekonomiczna z elementami GIS i czytaniem reportazy. Jego marzenia zwig-
na Uniwersytecie Gdanskim. Interesuje sie zane sg z podrézami.
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